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FERNANDES, Rafael de Souza Bento. Praticas discursivo-midiaticas sobre a
corporalidade na construcdo do “homem Homem”: regimes de normalizagdo e de
exclusdo. Tese (Doutorado em Letras) — Universidade Estadual de Maringa, 2019.

RESUMO

‘Homem HOMEM” é o modo como a marca de desodorantes Old Spice (P&G, 2014)
define seus clientes, “machos” a moda antiga. A pesquisa, ao tomar de empréstimo essa
designacao, trata das préticas discursivo-midiéticas relativas a (re)construgcédo do sujeito
viril tendo como corpora campanhas publicitarias e posts de midias digitais que tematizam
o papel da centralidade masculina. A problematizacdo que conduz o presente estudo é:
tendo em vista que a ordem do discurso vigente pressupde a equidade dos géneros, por
que, em praticas discursivo-midiaticas brasileiras contemporaneas, irrompem “antigas”
verdades sobre o homem viril, “naturalmente” dominador? Justificamos a pertinéncia
deste estudo pela necessidade de se trazer continuamente ao ambito da pesquisa
cientifica reflexdes sobre os sistemas de exclusdo que instituem condutas modelares de
sujeitos. Esperamos que esses debates se concretizem em a¢des que possam amenizar
efeitos de préaticas discriminatorias, as quais, paulatinamente, devem ser esvaziadas. A
luz da analise do discurso de orientacdo francesa, em especial da teoria foucaultiana,
objetivamos compreender o modo como se constitui a subjetivacdo nas praticas
discursivo-midiaticas sobre a corporalidade na constru¢do do “homem Homem”. Para
tanto, em um primeiro momento, procedemos discusséao teorica sobre a analise linguistica
e 0 enunciado em Foucault (2008). Em um segundo momento, discutimos o paradigma
da medialidade, da importacdo somética e dos sentidos de corporeidade no que toca a
qguestdo das midias digitais (BRAGA 2016; 2017). Em terceiro momento, por fim,
analisamos os corpora de acordo com o arcabouco tedrico-metodoldgico e principios
nocionais de virilidade (BAUBEROT, 2013; CAROL, 2013; CORBIN, 2013; THOMASSET,
2013; THUILLIER, 2013; VIGARELLO, 2013a, 2013b; MELO, 2013; SCHNOON, 2013) e
de corpo (GELIS, 2011; VIGARELLO, 2011; NOVAES, 2011; OLIVEIRA, 2011).
Defendemos a tese de que a prerrogativa da equidade dos géneros tornou-se terreno de
contestacbes devido a instabilidades de ordem politica e social que fazem reverberar o
discurso conservador (regulado por dispositivo da tradicdo) sobre o papel de centralidade
masculina, reconstruindo o sujeito viril de capacidades extraordinarias. Esse processo é
alimentado por l6gica dualista, propria dos sistemas digitais de circulacdo enunciativa. A
violéncia do corpo “adamico” masculino, revitalizado em sua constitui¢éo fisica (pratica do
treinamento), seu papel na sociedade (pratica do sustento) e dever heterossexual da
conquista (pratica do cortejo) implica a exclusédo. Mais que isso: existe dela. Assumimos
gue, com maior ou menor grau de assertividade, dizeres e imagens analisados ao longo
do estudo endossam problemas endémicos do Brasil como a agressao domestica contra
mulheres, o estupro e a violéncia contra o gordo, o “imprestavel” e o efeminado (os trés
sistemas de exclusdo postos em causa na tese).

PALAVRAS-CHAVE: PRATICLAS DISCURSO-MIDIATICAS; SUBJETIVACAO;
CORPO; VIRILIDADE; EXCLUSAO.



FERNANDES, Rafael de Souza Bento. Discursive-mediatic practices on corporality in
the construction of the "Man MAN": regimes of normalization and exclusion. Thesis
(Doctorate in Letters) - State University of Maringa, 2019.

ABSTRACT

"Man MAN" is the way the OIld Spice deodorant brand (P&G, 2014) defines its old-
fashioned "macho" customers. The research, when borrowing this designation, deals
with the discursive-mediatic practices related to the (re)construction of the manly
subject having as corpora publicity campaigns and digital media posts that thematize
the role of masculine centrality. The problematization that leads to the present study
is: in view of the fact that the current discourse presupposes the equality of the genres,
why, in contemporary Brazilian discursive-mediatic practices, "old" truths about manly
man erupt, "naturally” domineering? Faced with such concern, we justify the relevance
of this study to the need to continually bring to the scope of scientific research
reflections on the systems of exclusion that institute model behaviors of subjects. We
hope that these debates will take the form of actions that may soften the effects of
discriminatory practices, which must gradually be depleted. In the light of the analysis
of French-oriented discourse, especially Foucault's theory, we aim to understand how
subjectivation is constituted in discursive-mediatic practices about corporality in the
construction of "man Man". For this, in a first moment, we proceeded theoretical
discussion on the linguistic analysis and the enunciated in Foucault (2008). In a second
moment, we discuss the paradigm of mediality, somatic import and corporeal
meanings regarding the issue of digital media (BRAGA 2016, 2017). Finally, we
analyze the corpora according to the theoretical-methodological framework and the
notional principles of virility (BAUBEROT, 2013, CAROL, 2013; THOMASSET, 2013;
THUILLIER, 2013; VIGARELLO, 2013a, 2013b; MELO, 2013; SCHNOON, 2013) and
body (GELIS, 2011; VIGARELLO, 2011; NOVAES, 2011; OLIVEIRA, 2011). We
defend the thesis that the prerogative of gender equity has become a field of
contestation due to political and social instabilities that reverberate the conservative
discourse (regulated by the device of tradition) on the role of male centrality,
reconstructing the virile subject of capabilities. This process is fueled by dualistic logic,
typical of digital systems of enunciative circulation. The violence of the male "adamic"
body, revitalized in its physical constitution (training practice), its role in society
(practice of sustenance) and heterosexual duty of conquest (courtship practice) entails
exclusion. We assume that, to a greater or lesser degree of assertiveness, words and
images analyzed throughout the study endorse Brazil's endemic problems such as
domestic aggression against women, rape and violence against the fat, the "worthless"
and the effeminate (the three systems of exclusion in question in the thesis).

KEYWORDS: DISCURSIVE MEDIA; SUBJECTIVITY; BODY; VIRILITY;
EXCLUSION.



FERNANDES, Rafael de Souza Bento. Practicas discursivo-mediaticas sobre la
corporalidad en la construccién del "hombre hombre": regimenes de normalizacion y
de exclusién. Tesis (Doctorado en Letras) - Universidad Estadual de Maringa, 2019.

RESUMEN

"Hombre HOMBRE" es la forma que la marca de desodorantes Old Spice (P&G, 2014)
define a sus clientes, "machos" a la moda antigua. La investigacion, tomando de préstamo
esa designacion, trata de las practicas discursivo-mediaticas relativas a la
(re)construccion del sujeto viril teniendo como corpora campafas publicitarias y posts de
redes sociales que tematizan el papel de centralidad masculina. La problematizacion que
conduce el presente estudio es: ¢teniendo en cuenta que el orden del discurso vigente
presupone la equidad de los géneros, por qué, en practicas discursivas-mediaticas
brasilefias contemporaneas, irrumpen "antiguas" verdades sobre el hombre viril,
"naturalmente” dominador? Justificamos la pertinencia de este estudio por la necesidad
de traer continuamente al &mbito de la investigacion cientifica reflexiones sobre los
sistemas de exclusién que instituyen conductas modelares de sujetos. Esperamos que
eses debates se concreten en acciones que puedan amenizar los efectos de practicas
discriminatorias, las cuales, paulatinamente, deben de desaparecer. A la luz del analisis
del discurso de orientacion francesa, en especial de la teoria foucaultiana, objetivamos
comprender el modo como se constituye la subjetivacion en las practicas discursivo-
mediaticas sobre la corporalidad en la construccion del "hombre Hombre". Para ello, en
un primer momento, realizamos una discusion tedrica sobre el andlisis linguistico y el
enunciado en Foucault (2008). En un segundo momento, discutimos el “paradigma de la
medialidad”, de la importacién somatica y de los sentidos de corporeidad en lo que se
refiere a la cuestion de los medios digitales (BRAGA 2016, 2017). En un tercer momento,
por fin, analizamos los corpora de acuerdo con el marco tedrico-metodoldgico y principios
nocionales de (BAUBEROT, 2013; CAROL, 2013; CORBIN, 2013; THOMASSET, 2013;
THUILLIER, 2013; VIGARELLO, 2013a, 2013b; MELO, 2013; SCHNOON, 2013) y de
cuerpo (GELIS, 2011; VIGARELLO, 2011; NOVAES, 2011, OLIVEIRA, 2011).
Defendemos la tesis de que la prerrogativa de la equidad de los géneros se convirtié en
terreno de contestaciones debido a inestabilidades de orden politico y social que hacen
reverberar el discurso conservador (regulado por dispositivo de la tradicion) sobre el papel
de centralidad masculina, reconstruyendo el sujeto viril de capacidades extraordinarias.
Este proceso es alimentado por légica dualista, propia de los sistemas digitales de
circulacion enunciativa. La violencia del cuerpo “adamico” masculino, revitalizado en su
constitucion fisica (practica del entrenamiento), su papel en la sociedad (practica del
sustento) y el deber heterosexual de la conquista (practica del cortejo) implica la exclusion.
Mas que eso: existe en funcion de ella. Asumimos que las imagenes y enunciados
analizados a lo largo del trabajo refuerzan problemas endémicos de Brasil como la
agresion doméstica contra las mujeres, la violacién y la violencia contra el gordo, el
"imprestable” y el afeminado (los tres, sistemas de exclusion puestos en cuestion en la
tesis).

PALABRAS CLAVE: PRACTICAS DISCURSO-MIDIATICAS; SUBJETIVIDAD;
CUERPO; VIRILIDAD; EXCLUSION.
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APRESENTACAO

Vocés sao os sobreviventes de uma espécie em extingdo: o homem
Homem. O homem que sabe como incendiar um encontro. O homem
gue sempre chega la, ndo importa como. A missédo de Old Spice é
trazer de volta o orgulho de ser e cheirar como homem. O futuro da
‘homenidade” esta em suas maos. Chegou Old Spice: o desodorante
do homem Homem. O Unico com particulas de cabra-macho. Atenda
ao chamado se for homem (cabra-macho). (OLD SPICE, 2014.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=t8MxQR1bVYc>.
Acesso em 18 out. 2017).1

“Seja homem” é enunciado recorrente na cultura brasileira. Geralmente, ele
emerge quando, em face de uma situacdo adversa, o0 sujeito deve enfrentar
obstaculos e vencé-los. Serve como um lembrete da forca que, naturalmente, todo
homem tem (ou deveria ter); como se fosse um tesouro moral oculto, o qual se
manifesta em momentos de crise de fé, quando dos problemas financeiros (¢ do
homem a responsabilidade do sustento do lar) ou mesmo na perversao sexual (da
sexualidade desviante). Tais “campos de presenca” (FOUCAULT, 2008) sinalizam,
contudo, necessidade de adaptacfes, de modo que a estrutura linguistica com verbo
“ser” no modo imperativo adota, por vezes, leveza piadistica: desconfiar da
homossexualidade/feminilidade latente do outro esta na ordem do dia. Por isso, ndo é
com espanto que, ao nao conseguir fazer funcionar um dispositivo eletrdnico, em tom
jocoso, um colega enunciou nova tentativa: “Deixa eu tirar a calcinha da bunda e fazer
isso direito!”. Lograr sucesso, sob tais condigdes, significa possibilidade de ascender
novamente ao patamar de homem, condicdo esta que |Ihe fora suspensa no momento
em que fracassou na tarefa.

O primeiro aspecto a se levar em consideragéo é que se trata de um efeito
memorial. “Sucesso” é palavra-chave. Ser homem viril, “homem de verdade”, com aga
maiusculo, etc. é ser bem-sucedido. Parafraseando Corbin (2013), desde a mais tenra
idade o menino deve endurecer-se. Muitas vezes, precisa suportar a separacao da
mae e da familia, provar sua capacidade de vencer a dor e o frio, reprimir as lagrimas,
receber, sem pestanejar, punicdes e maus-tratos. Desde a infancia, ele se acha
confrontado com cenas de violéncia. E 0 homem, no “triunfo da virilidade do século

XX”, que devera resistir ao cansaco fisico, executar tarefas perigosas, defender o pais

1 No ANEXO I do estudo, consta uma breve descricdo de sequéncia filmica por frames do
comercial “O Chamado”, da Old Spice. A analise da pega é aprofundada no subitem 5.2.
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guando dele se precisa e sustentar os seus para que ndao morram de fome. “Seja
homem!”: a injun¢do, que deriva de uma memodria religiosa, € tanto um fardo quanto a
manifestacdo da gloria; por isso o homem deve, permanentemente, manifestar a
virilidade por seus atos. Ora, a virilidade se identifica com a superioridade, com a
honra, com a for¢ca, com o autossacrificio, com o saber morrer por seus valores. A
virilidade se realiza na exploracdo e na conquista de territérios, na colonizacdo, no
dominio sobre a natureza, na expansao econdémica, enfim, em tudo aquilo que possa
constituir grandeza. Tais principios se alteraram com a transicdo do mundo greco-
latino (de sociedades militares) e medieval (fundada nas prerrogativas do cortesao)
até a modernidade, com o estabelecimento do mercantilismo (CORBIN, 2013).

Textos fundadores (que se constituiram como espacos candnicos do dizer),
como a Epopeia de Homero, prescrevem tracos e comportamentos proprios do
homem: a manifestacdo da forca bruta (em grego, alke), em excesso (em grego,
agenor). Devemos considerar que a “educacao do macho”, na sociedade grega antiga,
era pautada no modelo de polites, do bem comum da comunidade. Havia préticas de
manutencao de coercéo/coesdo social como, por exemplo, o giro pelas casas com o
recém-nascido nos bracos até sua inscricdo nos registros civicos ou mesmo os habitos
de criacdo com a familia, que permanecia com a crianga somente até os sete anos de
idade. Para comprovar a saude e a forca (os mal construidos e deformados eram
encaminhados a um lugar denominado apothétai para que ndo pudessem prejudicar
a polis), as maes lavavam os recém-nascidos ndo em agua, mas em vinho. Dizia-se
gue, sob efeito do vinho puro (ou seja, do alcool), as criancas que ndo eram perfeitas
(que estavam sujeitas a epilepsia ou outras doencas) morreriam (de convulsdo), ao
passo que as portadoras de uma constituicdo sadia absorviam melhor o
umedecimento e adquiriam mais vigor (SARTRE, 2013).

Ha um termo em grego, que apareceu pela primeira vez em “Sete contra
Tebas”, de Esquilo, o qual “condensa” a concepcdo homérica sobre “ser um homem”:
andreia. O emblema da andreia designa mais do que a forca fisica; trata-se da audacia
na diversidade, obstinacdo no infortinio, conduta guerreira e sabedoria de opinides.
Importante considerar, no entanto, que entre 0S gregos nao existia concepcéo
homogénea de masculinidade que se poderia adotar como modelo comparativo. A
dualidade entre as cidades-estados de Atenas e Esparta, por exemplo, € o mote do
discurso de Péricles [431-429 a.C.] no primeiro ano da Guerra do Peloponeso [431-
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404 a.C.], o qual se encarregara de fazer a oracdo aos mortos em combate, louvando
a educacgao ateniense: “em suma, digo que nossa cidade, em seu conjunto, é a escola
de toda a Hélade [...] Com efeito, s6 Atenas entre as cidades contemporaneas se
mostra superior a sua reputagdo quando posta a prova [...]"%. “Parece-me ainda que
uma morte como a desses homens € a prova total de mascula coragem, seja como
seu primeiro indicio, seja como sua confirmagao final” (VILLA, 2018, p. 14-15 — grifo
Nosso0)3. A agoge espartana, por seu turno, valoriza a repeticao indefinida dos mesmos
modelos, nos quais a coragem bélica permanece o padrdo de virilidade. Pode-se
estimar que a andreia espartana estende-se igualmente a vida politica na qual se
espera nada mais do que obediéncia as leis e ao empenho corajoso quando a cidade
parte para a guerra (SARTRE, 2013, p. 26).

Ainda no que concerne a tradicdo grego-latina, o termo “viril”, segundo Thuillier
(2013), deriva da palavra latina “vir’ (radical também da palavra “virtude”) que significa,
na linguagem popular romana, “meu homem” em referéncia a carnalidade e ao sexo.
De acordo a fonte literaria Catulo e Marcial, Vitor, prestes a se casar, foi ao bairro mal
afamado de Roma, ter o seu aprendizagem com Subure, porque ela iria fazé-lo
homem: illa virum faciet. S6 pode ser “vir’ 0 homem apds a primeira relacdo sexual,
ao deixar de ser “pueri”’ (garoto).

Nesse sentido, apesar de prosaico, o enunciado “Seja homem!” e seus
derivados é recoberto com larga camada de acumulos histéricos que circula por
diversos campos do saber (como o religioso, o publicitario, 0 médico e o saber popular)
constituindo conceitos, modelando condutas, circunscrevendo praticas no rigoroso
processo de construgdo da virilidade masculina. “Rigoroso”, porque, historicamente

marcado pelo atributo da dominagcdo, ha cédigos disciplinares, na profusdo e

2 H& outras dualidades que poderiam vir a ser ponto de reflexdo acerca da constituicdo da
masculinidade tomando por base a cultura grega, como, por exemplo, 0 homem pensador e
o homem militar; o sublime e o carnal; Apolo e Dionisio. Machado (1999) trata do nascimento
da Tragédia em Nietzsche como momento de perigo, de fragmentacao, ja que as “musas das
artes da aparéncia” empalideciam ante a arte que, em sua embriaguez, proclamava a verdade
“na cara da serenidade olimpica”. o novo culto da religido dionisica punha em debate os
valores mais fundamentais da Grécia, “a desmesura se desvelava como a verdade; a
contradicao e a volupia nascida da dor se expressava do mais profundo da natureza”
(MACHADO, 1999, p. 21). A dualidade &, assim, heranca grega.

3 Publicacéo original em: Tucidides. Histéria da Guerra do Peloponeso. Brasilia: Editora da

Universidade de Brasilia, 1982, p. 97-102).

20



dispersdo das posi¢es-sujeito, que definem o que um homem é ou n&o é. E historia
que n&o precisa ser contada. E histéria muda, que ja se sabe: silenciada, sublimada,
envolta de séries de prerrogativas que apontam para a gléria e, paradoxalmente, para
cadigos de postura, listas de proibi¢des, coibicdo do desejo, interdicdo de formas de
expressdo, apagamento de gestos, selecdo cuidadosa de vocabulario, teatralizacéo
de situacBes prototipicas, limitacdo da compreensdo intelectual, que n&o deve
ultrapassar o tacito, dado pela vivéncia... Histéria muda, porque se faz acreditar
natural, mas que grita sempre que se faz necessario: Seja homem! Tal normalizacao
opera, certamente, regimes de exclusdo de diferentes matizes, com nuances de
verdade.

Se cada época adota ideais proprios de beleza (ECO, 2013) que expressam 0S
mais profundos desejos e receios (SANT'ANNA, 2014), cumpre destacar que coube
ao discurso publicitario trabalha-los de modo a conciliar virilidade e a necessidade de
novos produtos que o capitalismo industrial, como ares modernos, punha a
disposicao. Por exemplo, no comec¢o do século XX, os homens apareciam pouco em
conselhos de beleza, mas seria errdbneo supor que eles ndo se preocupavam com a
prépria aparéncia, ja que cuidar da barba e do bigode era tdo importante quanto a
manutencado da limpeza dos calgados: “muita atengao ao jeito de andar, pois este
denotava macheza, forca e distingcdo ou entdo o contrario” (SANT’ANNA, 2014, p. 15).
Cuidar-se e consumir esses produtos é importante, afinal, como reforca slogan quase
um século posterior, da década de noventa: “Sabe o que acontece quando vocés
usam [o desodorante] Avango? Elas avangam” (AVANCO, 1992)%. Outra palavra para
definir o sucesso (nesse caso, na conquista) € dominacao.

O segundo aspecto a se levar em consideracdo € carnalidade com que se
produz o sujeito viril das/nas préticas discursivas, ja que € condicdo enunciativa a
referéncia a determinados tracos somaticos® que caracterizam - e estabelecem - o
verdadeiro sobre o homem (Homem). O corpo é tanto uma realidade politica quanto é

bioldgica, ja que, em uma sociedade como a nossa, a constru¢cado da subjetividade

4 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=kycbOu5LUfA>. Acesso em 18 out.
2017.
° Braga (2016; 2017) se vale de metafora do campo da medicina e da biologia para as quais
um sintoma “somatico” (termo grego que provém da palavra “soma”, corpo) € aquele de
natureza corporea, fisica ou material em oposi¢cdo a sintomas psiquicos. Esse topico &
explorado com maior atengcdo no capitulo 2, sobre a “importagdo somatica”. Para mais
informacoes sobre “sintoma somatico” na area da saude, ver.:
<http://conceito.de/somatico#ixzz4k4TVCAUW>. Disponivel em: 14 jun. 2017.
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perpassa longo e intrincado processo de producao, certificacdo, modulacao, critica e
(in)aceitacdo daquilo que, grosso modo, faz com que nds sejamos nés mesmos. O
corpo é “topia desapiedada’. E o lugar do qual o sujeito ndo se desvincula, o que
estard irreparavelmente sempre aqui e nunca em outro lugar. Afirma Foucault (2013):
“Meu corpo é o contrario de uma utopia®, é o que nunca esta sob outro céu, é o lugar
absoluto, o pequeno fragmento de espaco com o qual, em sentido estrito, eu me
corporizo” (FOUCAULT, 2013, p.1). O corpo é o lugar do sexo, cuja tradicdo crista
ocidental, ao longo dos séculos, tenta apagar sob a égide do pecado. Deve-se castigar
o corpo (GELIS, 2011), deve-se punir a “coacla” que afasta do Deus benevolente e
aproxima da tentagdo diaria, visto que “a carne é fraca”’. O corpo é, enfim, discurso,
uma vez que institui regimes de verdade acerca do que se pode e se deve dizer/fazer
e de quais lugares que se podem e se devem ocupar em complexo jogo de saber-
poder, o qual, contemporaneamente, esta esquadrinhado, alinhado e regulado pelas
telas da midia.

Os sentidos de “masculo” perpassam padrbes iconograficos, os quais
constituem regularidades enunciativas, inteiramente presentes em 1) campanhas
publicitarias e em 2) “conteudos”, féruns de discussao, canais, etc., das assim
chamadas midias digitais. “O homem que sempre chega la n&o importa como” (OLD
SPICE, 2014) tem o “saco roxo”! Isso quer dizer que, atualizado o conhecido
enunciado do ex-presidente brasileiro Fernando Collor de Mello (PRN, gestdo 1990-
1992), existem atributos fisicos que qualificam o homem (de verdade) enquanto tal,
0s quais sdo explorados a exaustdo quando da divulgacado e venda de produtos (de
beleza). Pilosidade, barba, cabelo, musculos, altura e olhar acentuam espacos de
afirmacdao de virilidade natural ainda que dependa de recursos artificiais, por isso que
“a gente se cuida, mas nao fala pra ninguém! Ainda bem que tem, Boticario Men!” (O
BOTICARIO, 2016).

Nao € sem uma ordem de contestag¢des que o discurso do “homem Homem” —

expressao tomada de empréstimo do comercial da Old Spice, epigrafe do estudo —,

¢ Nao no sentido de ficgdo, mas de lugar (do) outro: “o espago no qual vivemos, pelo qual
somos atraidos para fora de n6s mesmos, no qual decorre precisamente a erosao de nossa
vida, de nosso tempo, de nossa histdria, esse espaco que nos corréi e nos sulca é também
em si mesmo um espago heterogéneo”. Ndo vivemos em um espago vazio, “vivemos no
interior de um conjunto de rela¢des que definem posicionamentos irredutiveis uns aos outros
e absolutamente impossiveis de ser sobrepostos” (FOUCAULT, 1984, p.79).
’ Discurso que circula entre homens religiosos, na cultura ocidental cristd. A questdo do
dominio religioso na constituicdo da virilidade é desenvolvida no capitulo 3.
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emerge e circula. Em realidade, a discussado sobre géneros e, especificamente, as
lutas pelos direitos civis, politicos e sociais das mulheres problematizaram tais
esteredtipos, acusando-os de machismo, homofobia e sexismo, associando-os a
problemas endémicos no pais, como a diferenca salarial, a violéncia doméstica e o
assassinato de homossexuais. De acordo com a plataforma eletrbnica governamental
de “Cidadania e Justica” (2017), podem-se citar trés momentos-chaves da ordem da
contestacao: 1) as reinvindicagdes democréticas pelos direitos ao voto, a educacgéo e
ao trabalho, no final do século XIX, primeiras décadas do século XX; 2) a liberagcéo
sexual da década de 60, impulsionada pelo aumento dos contraceptivos e 3) 0s
movimentos feministas da década de 70, de carater sindical, subversivo a ditadura
militar (1964-1985).

A escritora Virginia Woolf associa feminilidade ao espelho, metafora que conota
o papel subserviente da mulher, cuja funcéo seria a de ampliar a imagem do parceiro,
nunca de si. Brand (2013) argumenta tendo como ponto de partida a critica feminista:
‘o espelho, entdo, faz retornar aos homens uma imagem dificil de aceitar da [...]
virilidade: mortifera, belicista, criminosa, mutiladora. Para as feministas®, a virilidade
coincide agora com um comportamento sexista; ela expressa a dominagao masculina”
(BRAND, 2013, p. 117). “Dominagao” que, no ambito académico, ganhou forca a partir
do desenvolvimento do Gender Studies, do Men’s Studies e, em especial, quando da
publicagdo, em 1998, do classico de Bourdieu (2016) “A dominagdo masculina — a
condigdo feminina e a violéncia simbdlica”. Para o sociélogo, ha que se “devolver a
histdria relacao entre os sexos que a visdo essencialista dela arranca”. O corpo, sob
tal perspectiva, tem a sua frente “lugar da diferenga sexual” e, as suas costas, terreno
passivo sexualmente indiferenciado, potencialmente feminino — condicdo de
possibilidade do enunciado que inicia a se¢ao.

O discurso que sustenta o duplo homem-mulher, absolutamente excludente
porque s6 admite o par opositivo, fragilizou-se. Para Nolasco (2001), isso se deve a
severas alteracbes na representacdo masculina na transicdo do modelo patriarcal-
tradicional ao contemporaneo e a violéncia esta relacionada ao esforco empreendido
pelo sujeito para manter-se dentro da cultura da qual faz parte. A Revolucao Industrial,
principalmente na Europa em fins do século XIX, promoveu um clima de esperanca e

progresso, o qual propiciou uma série de mudancgas no mundo privado, na familia e

8 Vale ressaltar que as pesquisas hoje indicam a existéncia de feminismos (no plural).
23



na relacdo homem-mulher. A luta pela igualdade das minorias cresceu a partir de
reivindicacdes proletarias e promoveu mudancas nas representacdes sociais dos
individuos, principalmente no que diz respeito a mulher e sua participagdo no espaco
publico (NOLASCO, 2001). E de supor que tais modificagdes, em uma discuss&o
crucial como a definicdo do verdadeiro sobre o género, acarretassem terreno fertil
para paulatinas transformacdes no discurso publicitario no que concerne a venda e
divulgagdo de produtos e servicos. E exemplo de propaganda® da década de
sessenta:

Mais cedo ou mais tarde sua esposa vai dirigir. Esta é uma das razées
para vocé possuir um Vokswagen. Caso sua mulher venha a bater em
algo com o seu Volkswagen, isto ndo Ihe custara muito. Pecas VW séo
faceis de trocar. E baratas. A maioria das pegas sdo intercambiaveis.
Quer dizer que sua esposa ndo esta limitada a amassar apenas o
para-lama. Ela pode amassar o capd. Arranhar a porta. Ou soltar o
para-choque. Isso pode deixar vocé furioso, mas nao vai deixar vocé
pobre. (Disponivel: < http://www.estadao.com.br/blogs/reclames-do-
estadao/sua-mulher-vai-bater-o-fusca/>. Acesso em 18 out. 2017).

A propaganda da década de sessenta ndo encontra, contemporaneamente,
condicao de existéncia. Um anuncio como esse, no qual subjaz efeito memorial da
poténcia masculina, ademais de encontrar resisténcia no ambito das discussoes
morais (de certo e de errado), seria, provavelmente, condenado do ponto de vista
legal. Na década de setenta, foi criado o Conselho de Autorregulamentacao
Publicitaria-CONAR. Segundo consta do site oficial, o propésito o CONAR era evitar
a censura governamental por meio de instrumentos de normalizacdo préprios que
deliberam, a partir de codigos e de medidas restritivas, abusos na publicidade (como
€ o0 caso do artigo vinte, que proibe andncios que favorecam ou estimulem qualquer
tipo de ofensa ou discriminacgao). O Brasil, paulatinamente, tornou-se um lugar “chato”,
conforme termo contemporaneo dos sites de relacionamento social, dos quais se

acumulam exemplos em paginas de comentarios. E os homens, para Courtine (2013),

® Alguns tedricos distinguem “propaganda” e “publicidade” para caracterizar materiais
produzidos com a intencdo de, no primeiro caso, divulgar ideias que influenciem um publico
consumidor e, no segundo, vender um produto. Como a investigacdo centra-se na relacdo da
lingua, da histéria e dos efeitos do exercicio do poder que incide sobre materialidades de
linguagem, considera-se que 0s anuncios, comerciais filmicos, pecas publicitérias analisadas
no decorrer do estudo séo atravessados pelo discurso econémico, ainda que néo seja efeito
de superficie. “Neutralidade” e “intencdo”, sob a perspectiva da foucaultiana, sdo dois
conceitos a serem problematizados (ver “Unidades do discurso” em Foucault (2008) e, nesse
trabalho, subitem 1.3).
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teriam entrado em “crise”. Eis a importancia da missao de Old Spice (2014): “trazer de
volta o orgulho de ser e cheirar como homem?”, protegendo, assim, a espécie “homem
Homem” da iminente extingao.

Por fim, o terceiro aspecto a se levar em consideracdo é a circulacao
enunciativa. Importa compreender a irrup¢cao de séries enunciativas relativas ao “Seja
homem!” as quais se desenvolvem num campo imenso de possibilidades, num tempo
e num lugar (FOUCAULT, 2008). Mobilizam-se, pela positividade do discurso,
instancias de analise absolutamente heterogéneas, como espacos comerciais,
habitos de consumo, formas de enunciacdo, instituicdes politicas, processos
econbmicos, etc. (FOUCAULT, 2008). Para tanto, o estudo centra-se tanto em
campanhas publicitarias de midia televisiva e de internet que tem por finalidade
divulgar/vender produtos quanto em “conteudos” veiculados em redes sociais (cf.
quadro 4). Modalidades estatutarias dispares que, no primeiro caso, circunscreve
controle maior por estar sujeito a determinacdes legais haja vista a natureza de sua
circulagao, ao passo que, no segundo caso, constitui “amontoado” de vozes afetas a
determinacdo de que o homem “de verdade” & artigo raro e, por isso, deve ser
preservado.

O discurso, enquanto uma realidade (bio)politica do controle, do
engendramento, das técnicas e das tecnologias de aplicacdo de biopoder, da
determinacao das condutas, da governamentalidade (TASSO, 2013; 2015), mobiliza
praticas em termos de conduta. E ndo existe pratica que ndo tenha como base uma
série de prerrogativas culturais, histéricas, linguisticas, geogréaficas que suportam o
dizer verdadeiro sobre algo; assim, € necessario assumir que toda pratica é
sustentada por discursos. O uso do sintagma “praticas discursivo-midiaticas” no
estudo, que peca, talvez, pela redundancia teérica (jA que ndo se desvincula os
elementos do duplo “pratica/discurso”) tem como propdsito caracterizar e descrever a
profusdo enunciativa sobre a subjetividade em andlise; filosoficamente, interroga-se
“‘como foi possivel o que é?” (CASTRO, 2014) tomando por base proliferagdo de
acontecimentos discursos. Isso posto, ainda haja distintos homens e mulheres,
defendemos, na tese, aquilo que tem sido a vontade de verdade nessa época e
sociedade, ja que se vive da relacéo de forcas do(s) discurso(s).

1) Efeito memorial, 2) inscricdo no/do corpo e 3) modos de circulacéo

constituem trés faces do processo de subjetivagao do “Homem de Palavra”, “O Macho
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Alpha”, “Homem de Honra” (Facebook, 2018 - ANEXO ), etc. E um trabalho belicoso
de (re)construcao, na medida em que expande os limites do dizivel, desafiando ordem
majoritaria e reestabelecendo o “lugar proprio” dos homens (e das mulheres). Lugar
de direito, que lhe foi usurpado por degradacdo moral da sociedade, seduzida por
vozes desviantes (depravadas, devassas) da perigosa - e demonizada - “ideologia de
género”. O efeito de raridade € o que une esses sujeitos; os meios de comunicagao
digitais possibilitam, afinal, dissolucao de fronteiras fisicas e permitem, obviamente,
lugares de encontro para professar a causa: seja com a irreveréncia de um filao de
mercado (como o Old Spice, 2014), seja com a assertividade do discurso moral — e
notadamente homofébico — sobre a familia (como na pagina de Facebook, 2018,
“Orgulho de ser hétero”).

Del Priore e Amantino (2013) afirmam que homens ndo sao objeto de estudo
original, pois a histéria foi escrita por eles, por isso, talvez, seja tdo desafiador
desnaturalizar o processo arraigado nas malhas da cultura - processo que, nao por
acaso, envolve conflitos, sofrimentos, dores, humilhac¢des, conquistas e atos heroicos
(PRIORE; AMANTINO, 2013): a virilidade foi forjada pela historia (BAUBEROT, 2013).
HA que se perguntar por qual Histéria ou por quais histérias!®. Com o propdsito de
seqguir, na espessura do tempo, “fissuras enunciativas” no jogo de sua instancia e na
ordem de seu aparecimento (FOUCAULT, 2008), analisamos o “homem Homem”;
sujeito que treina, sustenta/protege o lar e corteja mulheres (de preferéncia mais do
gue uma ao mesmo tempo) o qual é, por normal! - haja vista série de restricées,
ofensas e discriminacdes -, unico: “o unico com particulas de cabra-macho” (OLD
SPICE, 2014). Unicidade perigosa, ilusoria e excludente que, sustentada por dado
saber verdadeiro, dita quem tem o direito de atender ao “chamado” da existéncia:
“Atenda ao chamado se for homem (cabra-macho)” (OLD SPICE, 2014).

10 A originalidade da pesquisa foucaultiana consiste justamente em tratar da verdade no
tempo, conforme Veyne (2008). Foucault explora tais questbes na introducdo de sua
“Arqueologia do Saber” (2008) e em seu célebre texto “Retornar a Histéria” (2015). Essa
discussédo é mais bem explorada, no trabalho, no tépico 1.3.

11 No “vocabulario de Foucault”’, a nogdo de “norma” esta ligada aquela de disciplina. [...] A

regra disciplinar € uma regra natural: a norma. [...] A norma corresponde ao surgimento de um
biopoder, isto €, um poder sobre a vida, e a modelos de governamentalidade que ai se
encontram ligados [...] (REVEL, 2011, p. 109). Essa questéo é aprofundada no capitulo 4.
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CONSIDERACOES INICIAIS

A presente investigacdo se vincula ao Grupo de Pesquisa em Andlise do
Discurso da UEM — GEDUEM/CNPq, cujos trabalhos tém por objetivo estudar,
pesquisar e promover reflexdes teorico-analiticas sobre as préaticas discursivas
circunscritas ao exercicio da governamentalidade, as demandas do social e das
politicas de inclusdo e de exclusdo, em diferentes materialidades discursivas e
campos do saber'?. Nesse espaco de discussao, articulam-se preceitos dos estudos
linguisticos (area de concentracdo do programa de poés-graduacdo em Letras —
PLE/UEM) aos da teoria foucaultiana.

Do amplo quadro de possibilidades analiticas desenvolvidas no grupo de
estudos, o tema da pesquisa sdo as praticas discursivo-midiaticas contemporaneas
envolvidas na construgdo do sujeito “homem Homem”, tendo por delimitacdo a
circulacao enunciativa e 0os processos de subjetivacdo. Desse modo, analisamos as
praticas discursivo-midiaticas contemporaneas treinamento fisico, sustento e cortejo
limitrofes a ordem do discurso vigente, que (re)constroem a subjetividade do homem
viril dominador, atentando para as materialidades corporais de aplicacdo da
biopolitica, as quais deflagram regimes de normalizacdo e de excluséo,
respectivamente, do gordo, do “imprestavel” e do efeminado. O objeto de pesquisa,
assim, sao as praticas discursivas sobre o sujeito/corpo viril em corpora composto por
propagandas e por materiais de midias digitais.

A guestao dos géneros é ponto crucial na historia dos saberes filoséficos, sendo
gue ha, inevitavelmente, ampla gama de reflexdes sobre a questdo do masculino e do
feminino no ambito da Psicandlise, da Sociologia, assim como dos Estudos do
Discurso. Enquanto procedimento de recorte na composi¢cdo de base teorica,
procedemos a leitura das concepcdes de virilidade, em especial, dos textos que
compdem a “Histéria da Virilidade” (BAUBEROT, 2013; CAROL, 2013; CORBIN,
2013; THOMASSET, 2013; THUILLIER, 2013; VIGARELLO, 2013a, 2013b). Também
foi de fundamental importancia o desenvolvimento do tema a realidade local, em
especial na compilagédo de estudos “Histéria dos homens no Brasil” (MELO, 2013;
SCHNOON, 2013).

12 Conforme consta do site do GEDUEM/CNPq e do Diretério dos Grupos de Pesquisa no
Brasil. Disponivel em: < http://www.geduem.com.br >. Acesso em 06 fev. 2018 e <
http://dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/5984994035632429>. Acesso em 06 fev. 2018.
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Enquanto movimento de analise do que ¢é “viril”, ficou evidente a condi¢ao do
corpo como espaco, superficie, forma de representagdo e foco de “importagdo”® nos
modos de circulagdo enunciativa dos corpora elencados pelo estudo. Desse modo,
buscamos compreender a constituicdo da corporeidade em textos que compdem a
colecdo “Histéria do Corpo” (GELIS, 2011; VIGARELLO, 2011), a colecao “Histdria do
corpo no Brasil” (NOVAES, 2011; OLIVEIRA, 2011), bem como dos estudos sobre o
corpo utdpico e o corpo docil em Foucault (2013; 2015; 2014).

Concomitante a leitura dos textos classicos, procedemos a compilacdo de
estado de arte. Elaboramos o levantamento bibliografico com a Biblioteca Digital
Brasileira de Teses e de Dissertacdes (coordenado pelo IBCT - Instituto Brasileiro de
Informacdo em Ciéncia e Tecnologia) e o Catalogo de Teses e Dissertacdes da
CAPES. Na barra de procura dos termos indexadores, cruzamos as palavras-chaves
da pesquisa: virilidade, corpo(s) e midia (praticas discursivo-midiaticas). Ao contrario
das pesquisas sobre o feminino, ha poucos estudos que tematizam a masculinidade
(111, no total), dos quais, uma grande parte se pauta na Psicanalise freudiana. A partir
da leitura dos resumos e da exclusdo de trabalhos néo relacionados a pesquisa,
obtivemos seis estudos que poderiam vir a contribuir para a construcdo da pesquisa

ora apresentada:

Quadro 1. Estado de Arte.

AMORIM, Rosendo Freitas. O imaginario do corpo masculino na musculacéo
01/03/1995, 333 f. Dissertagcdo. Mestrado em Sociologia. Instituicdo de Ensino:
Universidade Federal do Ceard, Fortaleza.

CAMPOS, Camila Craveiro da Costa. Corpo-midia ou corpo-suporte? -—
representacdes do signo corpo em publicidade de perfumes. 01/12/2005, 118 f.
Dissertacdo. Mestrado em Comunicacdao. Instituicdo de Ensino: Universidade Est.
Paulista Julio De Mesquita Filho/Bauru, Bauru Biblioteca Depositaria: Unesp Bauru

FILHO, Carlos Boechat Machado. Masculinidade: representacbes sociais e
praticas afetivas. 01/08/2003, 165 f. Dissertacdo. Mestrado em Psicologia.
Instituicdo de Ensino: Universidade Federal Do Espirito Santo, Vitoria. Biblioteca
Depositaria: Universidade Federal Do Espirito Santo.

SILVA, Féabio Ronaldo da. Ser ou néo ser: a representacao da virilidade nas capas
da G Magazine (1997-2007) / 01/03/2010, 177 f. Dissertacdo. Mestrado em
Historia InstituicAo de Ensino: Universidade Federal de Campina Grande.
Depositaria: Biblioteca Central da Universidade de Campina Grande.

13 Conceito discutido no capitulo 2.
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SILVA, Glaybson Guedes Barbosa da. Homens com sonhos de riguezas
inexauriveis virilidade, ambicédo e violéncia nas minas de diamantes de lencois
(1850 — 1870). 01/08/2012, 201 f. Dissertacdo. Mestrado em Historia. Instituicao
de Ensino: Universidade Estadual de Feira De Santana. Feira De Santana.
Biblioteca Depositaria: Biblioteca Central Julieta Carteado.

VIDAL, Monica De Oliveira Gongalves. Masculinidade e contemporaneidade: o uso
da violéncia como parametro de identificacdo. 01/04/2008, 124 f. Dissertacdo.
Mestrado em Psicologia Instituicdo de Ensino: Universidade Federal Do Rio De
Janeiro, Rio De Janeiro Biblioteca Depositaria: Cfch.

Fonte: Autoral. Dados coletados dia 16 fev. 2018 nas plataformas IBCT e CTD.

Vale ressaltar que sdo parcos os estudos sobre virilidade, masculinidade, corpo
e exclusao no ambito da Linguistica. Ampliamos a busca aos materiais desenvolvidos
pelo préprio grupo de pesquisa e programa de pés-graduacdo. Nessa etapa, foram

selecionados e lidos os seguintes estudos:

Quadro 2. Pesquisas: PLE/GEDUEM.

BONACIO, Daiany. Representacdes da masculinidade em crise: legados pos-
modernos. In: TASSO, Ismara; NAVARRO, Pedro (orgs.). Producédo de
identidades e processos de subjetivacdo em praticas discursivas. Maringa:
EDUEM, 2012.

MIRANDA, Andréia Zingara. “Guerra dos sexos”: efeitos de verdade concernentes
a sexualidade e a subjetividade do homem e da mulher em discursos midiaticos.
2016, 174 f. Tese. Doutorado em Letras. Instituicdo de Ensino: Universidade
Estadual de Maringa, Maringa. Biblioteca Depositaria: BCE.

NAVARRO, Pedro; LACHI, Poliana. O corpo moldado: corporeidade mediada e
subjetivacdo. In: TASSO, Ismara; NAVARRO, Pedro (orgs.). Producédo de
identidades e processos de subjetivacdo em praticas discursivas. Maringa:
EDUEM, 2012.

SILVA, Erica Danielle; TASSO, Ismara. Ficcionalizagdo do corpo anormal:
regularidades, dispersfes e modalidades enunciativas cinematograficas sobre a
monstruosidade. In: ; CAMPOS, Jefferson (orgs.). In: Imagem e(m)
discurso: a formacgao das modalidades enunciativas. Sao Paulo: Pontes Editores,
2015 (Colecao Linguagem e Sociedade; 8).

SILVA, Francisco Vieira da; LEITE, Francisco de Freitas. A invencdo do
lumbersexual: memérias de uma virilidade perdida? Acta Scientiarum. Language
and Culture. Maringa, v. 38, n. 2, p. 207-216, Apr.-June, 2016.
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SOUSA, Kétia Menezes de Sousa. Discurso e bipolitica na sociedade de controle.
In: TASSO, Ismara; NAVARRO, Pedro (orgs.). Producdo de identidades e
processos de subjetivacdo em praticas discursivas. Maringa: EDUEM, 2012.

TASSO, Ismara. Corpos em vigilia sob regimes do dizer e do olhar da técnica e da
tecnologia biopolitica e cinematografica. In: ; OLIVEIRA, Valéria (orgs.). In:
Dominios e dispositivos técnicos, tecnoldgicos e das tecnologias e(m)
discurso: a formacao dos conceitos. Sdo Paulo: Pontes Editores, 2015 (Colecao
Linguagem e Sociedade; 12).

. Discurso em imagem: verdade, fotografia-documentario e inventario do
real. Revista Cientifica em Curso. Palhoga, SC, v.2, n.2, p.113-124, jul./dez.
2013.

Fonte: Autoral.

Enquanto os trabalhos do quadro 1 ampliam o escopo de reflexdo das
tematicas que o estudo abarca, os artigos e capitulos de livro listados no quadro 2
dizem respeito aos procedimentos metodoldgicos da analise do discurso. Cumpre
destacar que os textos de Tasso (2013; 2015), ademais, compuseram a base tedrica
nos capitulos 1 e no capitulo 2.

Apesar de apresentarem contribuicbes notaveis as suas areas de pesquisa e
avancarem com as discussodes relacionadas as materialidades e objetos elencados,
nao encontramos pesquisa que respondesse como e por que campanhas publicitarias
e posts de internet fazem circular com tanta vivacidade discurso excludente que “liga”
identidade de género ao sexo biolégico masculino com forca de pauta moral. Esse
estranhamento muito se deve ao fato de que esse estado da peca social ja havia sido,
sob dada perspectiva, suplantado (ou ao menos coibido na circulacdo publica de
carater oficial)!4. Discursos que fundamentam praticas discriminatérias sob a leveza
do humor (ou néo), contudo, estdo na ordem do dia. Assim sendo, a problematizac¢éo

gue conduz a questéo basilar do trabalho é:

Tendo em vista que a ordem do discurso vigente pressup0e a equidade dos
géneros, por que, em praticas midiaticas brasileiras contemporaneas, irrompem

“antigas” verdades sobre o homem viril, “naturalmente” dominador?

14 Conforme referéncia posterior ao artigo 5° da Constituicdo Brasileira e referéncia anterior
ao artigo 20 do CONAR.
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O processo de tornar evidente por meio do exercicio da linguagem uma dada
construcdo do verdadeiro justifica o uso das aspas nas palavras “antigas” e
“naturalmente”. Os corpora do estudo sdo: 1) pecas publicitdrias de natureza
institucional; 2) posts de redes sociais e paginas de internet (cf. quadro 4). O motivo
da escolha tedrico-metodologica é que esses materiais, de ampla circulacao,
desvelam sistemas de enunciabilidade que (re)configuram o espaco do que € o
tradicional, o correto e o certo da definicdo de género. No primeiro caso, muito em
funcéo do apelo do publico que compra os produtos anunciados e, no segundo, por
se tratar de lugar em que as pessoas opinam como se esse fosse um espaco a parte
da sociedade, um espaco que tudo permite dizer.

O objetivo geral da tese € compreender o modo como se constitui a
subjetivacdo nas praticas discursivo-midiaticas sobre a corporalidade na construcao

do “homem Homem”. S&o os objetivos especificos:

a) Tracar um percurso sobre a natureza linguistica dos copora e sua vinculagdo aos

estudos da linguagem, da gramatica a arqueologia do saber.

b) Refletir sobre o paradigma da medialidade, da importacdo somatica e dos sentidos

de corporeidade no que toca a questdo das midias digitais.

c) Analisar padrdes iconograticos sobre o corpo do homem viril, cujos
atravessamentos sao do dominio médico (de saude, bem-estar) e religioso (pecado,

danacdo), alinhavados ao disposto “no pain, no gain”.

d) Empreender uma pratica analitica sobre os dominios de afirmagédo do masculino

balizados pelos verbos proteger e prover, regulados por dispositivo da tradi¢ao.

e) Promover a analitica sobre o dispositivo da sexualidade no processo de construcao
do verdadeiro sobre si, implicado no “projeto bem-acabado” de “homem Homem”,

matador e pegador.

O desenvolvimento da tese, em linhas gerais, segue a seguinte estrutura: em

um primeiro momento, ha consideragbes gerais sobre problema de pesquisa e
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metodologia para estabelecimento do movimento de leitura, tomando por base os
limites da andlise da lingua(gem) sob envergadura gramatical e logica de dado
enunciado no que concerne aos sentidos de masculinidade (“E eu sou HOMI”). Essa
reflexdo tem por finalidade situar, na especificidade do que a investigagéao propde, 0
estudo em relagdo a area de pesquisa “Estudos linguisticos”, linha de pesquisa
“Estudos do texto e do discurso” e base tedrica Andlise do Discurso de orientacéo
francesa. No ensejo, retomamos problematizacfes de Foucault (2005; 2008) sobre os
limites da histdria global e posterior estabelecimento da analise enunciativa.

Ainda no que tange as questdes tedricas, em um segundo momento, ha uma
reflexdo ancorada nos pressupostos de Braga (2016; 2017) e Tasso (2013) acerca da
corporeidade nas assim chamadas midias digitais, cujo registro somatico
assenta/inaugura/possibilita diferentes modos de ver, enunciar, dizer e tocar (caso dos
smartphones, smartwatchs, ultrabooks, etc.) a superficie material onde se assenta
grande parte da producdo enunciativa contemporanea, em especial, dos corpora do
estudo. Adotamos a premissa de que 0 corpo acaba por mimetizar o dualismo em que
opera a maguina e, como tal, absorve o registro meramente funcionalista (BRAGA,
2017). Logo, o digital, em conexdo com os fenbmenos socioculturais e reduzido a sua
|6gica binaria, € terreno fértil para a negacéao da existéncia do outro.

Em um terceiro momento, ha a analise pormenorizada dos corpora,
segmentada, para efeito de organizacdo, em trés praticas discursivo-midiaticas —
treinamento fisico, sustento e cortejo —, bem como os regimes de exclusédo que cada
uma delas suscita; reflexdo no bojo das investigacbes do Grupo de Pesquisa em
Andlise do Discurso da UEM- GEDUEM/CNPq. Segundo leitura possivel, o dispositivo
“no Pain, no Gain” preconiza padrao iconografico de corpo musculoso, sinbnimo de
fibora moral e sucesso que tem como inverso 0 corpo gordo, animalizado e
pecaminoso. Ao homem, segundo o discurso em analise, € atribuida a funcdo do
sustento do lar, assim sendo, o0 sucesso refere-se ao ambito econémico que, por sua
vez, é condicdo para conquistar mulheres: em comerciais filmicos de perfumes (OLD
SPICE, 2014; ZAAD, 2008), as mulheres nao controlam seus préprios desejos ante o
homem galanteador. “O vocé que existe no ogro” (O BOTICARIO, 2016), o sujeito
“ligador” (Ol, 2010), o “Sujeito Homem” (pagina da rede social Facebook com mais de
dois milhdes de seguidores, 2018), que frequenta barbearias e que tem como base

fortes “valores familiares” reaviva memorias de um discurso conservador, cujas
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condutas sdo capturadas, determinadas, modeladas, interceptadas, asseguradas e
controladas (AGAMBEN, 2009) por dispositivo da tradigéo, o qual retoma o “lugar de
direito” masculino, como se as lutas sociais pela igualdade que se desenrolaram no
século XX tivessem distendido os bons valores, que se perderam em um passado
idealizado (é o porqué da nomenclatura “tradicao”). Privilegiamos, nesse movimento
de leitura, a regularidade, a dispersdo, bem como a natureza material do discurso
como critérios analiticos.

Defendemos a tese de que a prerrogativa da equidade dos géneros tornou-se
terreno de contestacdes devido a instabilidades de ordem politica e social que fazem
reverberar o discurso conservador sobre o papel de centralidade masculina,
reconstruindo o sujeito viril de capacidades extraordindrias. Esse processo é
alimentado por l6gica dualista, prépria dos sistemas digitais de circulagcao enunciativa.
A violéncia do corpo “adamico” masculino, revitalizado em sua constituicdo fisica
(pratica do treinamento), seu papel na sociedade (pratica do sustento) e dever
heterossexual da conquista (pratica do cortejo) implica a exclusdo. Mais que isso:
existe dela. Assumimos que, com maior ou menor grau de assertividade, dizeres e
imagens analisados ao longo do estudo endossam problemas endémicos do Brasil
como a agressao doméstica contra mulheres, o estupro e a violéncia contra o gordo,
o “imprestavel” e o efeminado.

Diante de tais inquietacfes, justificamos a pertinéncia deste estudo pela
necessidade de se trazer continuamente ao ambito da pesquisa cientifica reflexées
sobre os sistemas de exclusdo que instituem condutas modelares de sujeitos.
Esperamos que esses debates se concretizem em ac¢des que possam amenizar

efeitos de praticas discriminatorias, as quais, paulatinamente, devem ser esvaziadas.
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1 CONSIDERACOES TEORICO-METODOLOGICAS DE PESQUISA OU COMO
CRIAR UMA “SABONETEIRA COM GARRAFA DE VODCA?”

E ai, galera da internet! Vocés sentiram minha falta? Depois de um
periodo sem conseguir gravar nada, finalmente chegamos ao quinto
episédio do HOMI! Nesse video, vocé vai aprender a criar uma
saboneteira liquida com uma garrafa de bebida (eu usei uma de
vodca). O processo é BEM simples e, além da garrafa, vocé sé vai
precisar de um pote de sabonete liquido! Dica: na hora de comprar o
sabonete, verifigue se o tubo que leva o sabonete até o bico é do
tamanho da sua garrafa e se o contetdo € o suficiente para enché-la
(para a minha garrafa eu tive que comprar um pote de 1 litro)
(Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=11h3zDil_pc>.
Acesso em: 20 out. 2016).1°

A epigrafe do capitulo consta do item “descricdo” do quinto video do canal
“‘HOMI”, do site de compartilhamento na web YouTube. Esses “canais” sdo um tipo de
mecanismo que agrega os videos de um mesmo usuario inscrito na plataforma digital,
o qual tem como objetivo conquistar fas ou “seguidores”. Da-se o nome de youtuber
aqueles que profissionalmente (ou n&o) produzem e veiculam “conteudos” sobre os
mais variados topicos, que podem ser desde culinéria até aprendizagem de linguas
estrangeiras, por exemplo. Parece ndo haver limites sobre os temas que possam vir
interessar ao grande publico ou mesmo uma formula pré-determinada que preveja
qual sera o proximo “video viral” (metaforicamente, que se espalha como um virus, ou
seja, que tém milhares de acessos).

Mesmo no mar infindavel a que o internauta (o navegador contemporaneo) é
exposto (e se expde) todos os dias, ha possibilidades, ainda que restritas, de controle
na medida em que, em sites de relacionamento como o Facebook e o Twitter!®, pode-
se “personalizar” o “perfil” indicando ao dispositivo técnico os gostos e as expectativas
individuais. Esse processo acontece naturalmente (digitalmente, no caso) com a
coleta de dados do “usuario”, o IP do computador conectado a internet (em que se
rastreiem comportamentos dos consumidores potenciais), ou com recursos como a
“curtida”, a pontuagao por estrelas ou follow (do inglés, seguir) — a denominacgéo e o

funcionamento especifico dependem do site. No caso do YouTube, € possivel se

5 No ANEXO II do estudo, consta uma breve descrigdo de sequéncia filmica por frames do
video “Como fazer uma saboneteira com garrafa de vodca?”, do canal do YouTube “HOMI”.
16 De acordo com pesquisa “Digital in 2076” da “We Are Social”, realizada ao longo do ultimo
trimestre de 2015, ha, no Brasil, uma média de 45% da populacéo ativa em redes sociais de
todos os tipos. (Disponivel em: < http://marketingdeconteudo.com/redes-sociais-mais-usadas-
no-brasil/ >. Acesso em 20 out. 2016).
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“‘inscrever” no canal e marcar “gostei” ou “ndo gostei” na pagina (que contabiliza os
dados, os quais indicardo sucesso ou fracasso).

Desse modo, o canal “HOMI”, no contexto da dispersdo das midias digitais -
que agregam e direcionam lugares pré-fixados por logaritmos complexos de previsao
de comportamento - constitui um ponto da teia (do inglés, web). E um espaco
minoritario, de pouca expressdo em termos quantitativos, mas que coaduna sistema
de regularidade na conflituosa construcao do verdadeiro sobre a(s) identidade(s) de
género(s). O que esta em analise, assim, ndo € uma voz individual no intrincado e
mercadoldgico processo comunicacional. A pergunta é: o que é ser “HOMI”? De outra
maneira: como e por que a construcdo dessa subjetividade perpassa certo rol de
condutas a ponto de, na singularidade da irrupcdo histérica dos enunciados, fazer
veicular um video (de um homem para outros homens) sobre como fazer uma
saboneteira utilizando uma garrafa de vodca? Estranheza que perturba a familiaridade
do pensamento e abala as superficies ordenadas do mesmo e do outro (FOUCAULT,
1987): o homem viril, barbado, que bebe cerveja e pronuncia a palavra “homem”
apagando o digrafo vocalico nasal, empenha-se em produzir ornamento doméstico,
algo que, dada as condicfes de (co)existéncia enunciativa, promove movimentacao
discursiva no limiar entre ruptura (do que seria o espaco feminino e masculino) e
manutencdo (de certo ideério rigidamente estabelecido sobre o que pode ou ndo o
homem fazer).

Tendo por base esse questionamento inicial, o objetivo do capitulo é duplo: 1)
apresentar o problema de pesquisa e organizacdo da tese e 2) demonstrar
metodologicamente (delineando questdes tedricas) como serdo empreendidas as
andalises da/na lingua no que tange a questdo dos sentidos de masculinidade em
praticas midiaticas contemporaneas, levando em consideragdo, em um primeiro
momento, pressupostos da gramatica tradicional e da semantica formal'’ e, em
segundo momento, da analise do discurso francesa e seus desdobramentos no Brasil

erigida a partir da teoria foucaultiana. Discutimos, a seguir, a linguagem no ambito

17 Recorremos aos principios de andlise linguistica como forma de refletir sobre os limites de
uma analise que ndo leva em conta o social e o histérico no que é discursivo. Em “Unidades
do Discurso”, tépico 1.1 da “Arqueologia do Saber” (2008), Foucault estabelece que, na pratica
analitica, deve-se, primeiramente, 1) confiar nas unidades para compreender delas a l6gica
de funcionamento; em seguida: 2) apreender seus enunciados em face de suas condi¢des de
existéncia, singularidade e estreiteza de seu acontecimento. E s6 entdo: 3) liberar os
enunciados dos “grupamentos naturais”, arbitrarios e, a primeira vista, indissoluveis.
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epistemoldgico de saberes linguisticos, bem como 0s principios nocionais de

enunciado, sistemas de formacao e funcao enunciativa.

1.1 POR UM MODELO DE DESCRICAO E ANALISE LINGUISTICA

A linguagem humana é um fenbmeno extremamente complexo, visto que nao
h& atividade ou prética social que ndo esteja intimamente atravessada por sistemas
de significacdo percebidos e aceitos como tal no interior de uma cultura. Essa
proposicao resume em linhas gerais amplo desenvolvimento tedrico que, longe de ser
consensual, toma diferentes objetos de pesquisa, recortes e procedimentos de
andlise. Se a pesquisa versa sobre como materialidades de linguagem produzem e
reverberam sentidos na confluéncia do histérico e do social, hd que se justificar as
escolhas tedricas, sob a prerrogativa de que ciéncia é atividade racional de
processamento e interpretacdo que objetiva produzir conhecimento valido dispondo,
para tanto, de determinados métodos de geracao ou gestdo dos dados (GIL, 2002).
Uma pesquisa foucaultiana, hipercritica segundo Veiga-Neto (2014), apresenta,
contudo, uma série de especificidades.

Um primeiro modelo de interpretacéo da lingua, que remete a tradicdo grega, é
a gramatica tradicional. De acordo com essa perspectiva, Cunha e Cintra (2008)
assinalam que a linguagem é um conjunto de processos que resulta de certa atividade
psiquica profundamente determinada pela vida social. A lingua, por sua vez, é um
sistema gramatical pertencente a um grupo de individuos, expressdo de uma
coletividade que concebe o mundo como tal e age sobre ele. Pesa, na andlise, a nocéo
constitutiva de “correto”, na medida em que “uma gramatica que pretenda registrar e
analisar os fatos da lingua culta deve fundar-se num claro conceito de norma e de
corregao idiomatica” (CUNHA; CINTRA, 2008, p. 5). A postura dos autores é contraria
a “concepgao demolidora do edificio gramatical, pacientemente construido desse a
época alexandrina”, ainda que admitam a necessidade de buscar “fatores mais
objetivos”.

Tomamos o dizer'® com a qual se iniciam todos os videos do canal “HOMI”,

nesse momento o objeto de reflexdo:

18 Como ndo se trata de uma investigacdo de natureza fonético-fonolégica, ndo se
consideraram os aspectos prosoédicos da fala. As indicacfes graficas de pontuacao foram
atribuidas de forma artificial em consonancia as normas gramaticais do portugués brasileiro.
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(1) “E ai, galera da internet! Meu nome é Bruno Cardoso e eu sou HOMI”. *°

Uma investigacdo dessa natureza separaria as unidades possiveis na
combinagdo de palavras que constitui a frase, isto €, a “unidade minima de
comunicagao”, parte que apresenta “sentido completo” (CUNHA; CINTRA, 2008).
Existem duas: a primeira (2) “E ai galera da internet!” e a segunda (3) “Meu nome é
Bruno Cardoso e eu sou HOMI”. A primeira € composta de uma expressao idiomatica
com valor de interjeicdo?° acrescida pelo vocativo “galera da internet”, que marca o
interlocutor a quem o produtor do video se dirige.

Ja a segunda frase (3) é composta por duas oracdes, ou seja, trata-se de um
periodo composto, o qual deve ser assim segmentado para analise sintatica: (4) “Meu
nome € Bruno Cardoso”; (5) [...] “e eu sou HOMI”. A relagao entre as duas oragoes é
de relativa independéncia de sentido o que, em gramatica tradicional, denomina-se de
“coordenagao”, cujo sindeto, o elemento de ligagcdo, €, no caso, a conjuncédo aditiva
“e”. O verbo “ser” esta conjugado em (4) na terceira pessoa do singular (representado
pelo pronome pessoal “ele”), ao passo que em (5) o verbo esta na primeira pessoa do
singular (representado pelo pronome pessoal “eu”). Apesar de se tratar da mesma
pessoa (o individuo Bruno Cardoso), o verbo (que, nesse caso, denota “estado”) esta
conjugado de maneiras distintas em fungéo de se tratarem de dois diferentes sujeitos
(em (4) “meu nome” e em (5) “eu”), mas, paradoxalmente, ndo de dois individuos.

A categoria de sujeito em gramatica tradicional € dicotbmica a de predicado - o
sujeito € o ser sobre o qual se faz uma declaracédo ao passo que o predicado € tudo
aquilo que se diz sobre o sujeito. Ha uma base referencialista de analise na medida
em que a linguagem € sempre aindicagéo da exterioridade, de uma realidade concreta

objetiva que pode ser segmentada, separada por partes, examinada metodicamente

Ainda assim, vale ressaltar que o adjetivo “HOMI” é forgosamente desnasalizado, ou seja, o
ultimo fonema /en/ torna-se /il. Essa percepg¢do é confirmada com o quadro de abertura do
video que, por escrito, apresenta a palavra “HOMI” em letras maiusculas ao lado de um rosto
masculino barbado em tragos iconicos. Ademais, uma leitura possivel indica que certos falares
brasileiros se associam a virilidade numa acepc¢ao estereotipada, como € o caso do nordestino
e talvez do gadcho. Sobre a constituigdo da virilidade no Brasil rural, ver Shnoor (2013).
19 A disciplina de investigacdo determina o nome do objeto de estudo: frase, na gramatica;
sentenca, em semantica formal. Como fica clara ao longo do capitulo, vinculamos o estudo a
perspectiva discursiva em Foucault (2008), a qual trata do enunciado.
20 Segundo Cunha e Cintra (2008), “tipo de grito vivo com que traduzimos nossas emogoes”
(CUNHA,; CINTRA, 2008, p.605).
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dos elementos menores até os maiores (no caso, fonético-fonolégicos, morfologicos,
sintaticos e de estilo), o que, no entanto, dificilmente ultrapassa o recorte de um
paragrafo. Esse modo de racionalidade, pautado numa postura objetivista para a qual
o0 “mundo exterior” apresenta as verdades do mundo - cabendo ao pesquisador
métodos adequados para quantifica-la e, assim, descobri-las - € também o solo
epistemoldgico de disciplinas como a semantica formal. Segundo Miuller e Viotti
(2011), o objeto dessa area do conhecimento é a relacdo da expressao linguistica e a
referéncia a situacdes externas da lingua. Conhecer o significado de uma sentenca,
nesse paradigma, €, em parte, conhecer as “condi¢cdes de verdade” segundo as quais
dada sentenca pode ser considerada verdadeira ou falsa.

As linguas humanas, assim, sado produtivas e flexiveis, j& que permitem
produzir e compreender constantemente significados novos a partir das mesmas
palavras e construcdes sintaticas. Isso € possivel, parafraseando Miller e Viotti
(2011), porque, a partir dos significados dos itens lexicais e da maneira como eles se
compdem, derivamos o significado das unidades complexas. Ou seja, cada parte de
uma sentenca atua de forma sistematica para seu significado; em outros termos, cada
parte de uma sentenca contribui para as suas condicfes de verdade. Assim, uma vez
gue se assume que a linguagem fala sobre entidades, estados, propriedades e
eventos concebidos/construidos externos a ela, € possivel investigar o significado de

uma sentenga, como o exemplo (3):

(3) “Meu nome é Bruno Cardoso e eu sou HOMI”.

A primeira conclusdo € a de que o individuo denotado pela expresséo “meu
nome” se chama “Bruno Cardoso”. Substituindo-se o elemento “meu nome” pelo
referente adequado, logicamente se obteria uma expressao pleonastica: (i) O nome
de Bruno Cardoso é Bruno Cardoso. Ao individuo denotado pela autodescri¢cao “Bruno
Cardoso” se atribui a propriedade de ser “HOMI”, dada a composicdo da estrutura
sentencial do elemento “e”. Assim, (ii) Bruno Cardoso é HOMI. Ha uma inverséo: a
propriedade do sujeito é dada no predicado em (4) (“Meu nome € Bruno Cardoso”),
ao passo que em (5) ([...] e eu sou HOMI) é o sujeito que atribui propriedade ao
predicado. Isso explica o porqué da referéncia ao mesmo individuo exigir verbos

conjugados de formas distintas, como se examinou anteriormente. Cumpre salientar
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que o pronome possessivo “meu” nao tem denotacgao lexicalmente fixa, porque varia
segundo o valor que Ihe é atribuido em contexto extralinguistico.

Essas relagdes expressas entre conjuntos de sentengas receberam detalhada
sistematizacdo no século XVII no classico manual Logique ou art de penser, mais
conhecido como légica de Port-Royal. O mesmo grupo de pesquisa também produziu
uma gramatica escolar que, segundo llari e Geraldi (2003), € complementar a légica.
Para os pesquisadores de Port-Royal, as palavras sdo “sons distintos e articulados de
que os homens fizeram sinais para indicar o que se passa em seu espirito” (PORT-
ROYAL APUD ILARI; GERALDI, 2003, p. 10). Assim, as palavras sao classificadas
conforme correspondem as operacdes ou aspectos de operacdes mentais, as quais
sdo tomadas como instrumento de trés operacdes légicas fundamentais, a saber,
conceber ideias, formular juizos e encadear juizos em raciocinios.

Como o interesse, nesse momento, € compreender a ligacado sujeito-predicado
em (3), a operacgao légica a se considerar € a “formulagao de juizos”. Expressar um
juizo, segundo esse aparato tedrico, é justamente estabelecer conexdo entre um
sujeito e um atributo (conforme a nomenclatura dos autores), isto €, construir
gramaticalmente uma oracédo (ILARI; GERALDI, 2003) como no caso das relacbes
entre os conjuntos “Bruno Cardoso”, “eu”, “HOMI”, “Meu nome” conectados pelo verbo

sou”, “€” e pela conjuncédo “e”. Para compreender como se da essa articulagéo é
preciso distinguir extensdo e compreensdo. Segundo a gramatica-l6gica de Port
Royal, “extensdo” sdo todos os objetos a que uma ideia se aplica ao passo que
‘compreensao” sao todas as determinagdes que a ideia encerra, que nao podem ser-
Ihes retiradas sem destrui-la. Se se considera a relacdo sujeito-predicado nesses
termos é possivel afirmar, como examinamos anteriormente, que a propriedade de ser
‘HOMI” é extensional ao conjunto (nesse caso, particular e nao universal) de
elementos “Bruno Cardoso” que é, por sua vez, compreensao do conjunto preposto
“Meu nome”.

O matematico e légico alemao Frege apresenta um enfoque diferente no que
se refere ao problema de ligacdo sujeito-predicado ao considerar a distingdo entre
estrutura semantica e estrutura gramatical. Desse modo, tomam-se como exemplo

trés proposicdes (6), (7) e (8):

(6) Bruno Cardoso é HOMI.
(7) Eu sou HOMI.
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(8) Alguém é HOMI

Ainda que (6), (7) e (8) sejam gramaticalmente equivalentes (sujeito, verbo de
ligacdo e predicativo do sujeito), ha efeitos distintos obtidos pelo uso do pronome
pessoal “eu” em (7) e pelo uso do termo que opera especificagdo ndo determinada
“alguém” (8) em relagcédo a expressao referencial “Bruno Cardoso” contida no sujeito
gramatical de (6). Se a oracéo tipica de Port-Royal obtém sua coesdo com a presenca
do verbo de ligacdo estrategicamente localizado entre dois nomes, em Frege, a
coesdo resulta do fato de que ela contém uma expressao que, incompleta, sugere
preenchimento e antecipa a forma de oracéo acabada (ILARI; GERALDI, 2003). Uma
oragcao como (3) “Meu nome é Bruno Cardoso e eu sou HOMI” é construida de tal

modo que:
(Y) é (X) e (X) é (2).

Desse modo, X = X (como salientou-se anteriormente, Bruno Cardoso é Bruno
Cardoso) e X =Y (O nome de Bruno Cardoso € Bruno Cardoso) tanto quanto X = Z
(Ser HOMI é propriedade de Bruno Cardoso), considerando-se que (Y) é
compreensao de (X) e (Z) é extensional a (X). Os elementos descritos como (X), (Y)
e (Z) sédo espacos vagos, lacunas que se preenchem ao produzir linguagem. Assim,
ao completar as lacunas de um predicado (constituidos por expressées e
denominacdes) logramos expressar um pensamento, isto €, um contetdo que podera
revelar-se verdadeiro ou falso no confronto com os fatos. Parafraseando llari e Geraldi
(2003), se os predicados sdo entidades indefinidas do ponto de vista da verdade, a
oracdo acabada expressa as “condigcdes de verdade”. Verdade que é, sob tais
prerrogativas, linguisticamente marcada e contextualmente verificavel.

Esses dois breves exercicios de analise sob a envergadura normativa e l6gica
permitem que se elabore uma discusséo sobre o funcionamento dos elementos da
superficie linguistica, isto é, como o engendramento dos elementos constituintes
compde uma descricado verdadeira do que se enuncia no video, pelo menos no que
diz respeito ao recorte (2) “Meu nome é Bruno Cardoso”. A construgao do significado
juridico-legal do nome proprio esta posta de forma bastante direta. H4, contudo,
profunda opacidade em (3), o recorte extensional “(...) e eu sou HOMI”.

Pergunta-se sobre essa constru¢cdo consagrada e tida como o normal do

portugués (sujeito e predicado): por que a palavra que da titulo ao canal do YouTube
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esta grafada de forma equivocada em relagdo a forma dicionarizada “homem”? Por
gue ha necessidade de se afirmar o género (biologico, sexual, identitario) tanto quanto
0 nome, que por si s6 permitiria 0 reconhecimento do individuo que fala (o qual deseja
“publicizar” o conteudo para angariar fas)? Novamente: o que é ser HOMI?

Cada abordagem cientifica responde a uma série de fenbmenos ao passo que,
inevitavelmente, ndo fornece explicacdo para outros tantos. O questionamento sobre
a analise dos dados em gramética tradicional (normas do bem falar) e em semantica
formal (célculo do significado) tem por objetivo, de forma introdutéria, mostrar que
ambos os modelos, em vistas do problema de pesquisa, ndo fornecem explicacdes
satisfatérias?!. A continuidade, tendo em vista a problematica sobre como se constroi
a producédo da subjetividade linguisticamente marcada em produgdo de linguagem
midiatica contemporanea, urge a necessidade de se buscar procedimentos que
elucidem a nomeacgao “HOMI” — que ndo é um erro ortografico de escrita do youtuber
ou uma categoria l6gica de agrupamento que possa ser descrita, de forma satisfatoria,

no sistema, pelo sistema.

1.2 O PROBLEMA DA REFERENCIA NA RELACAO PALAVRA/COISA

As multiplas camadas de sentido que recobrem o adjetivo “HOMI” do exercicio
de analise linguistica anterior apontam para uma discusséo decisiva nos estudos da
linguagem, que pode ser formulada nos seguintes termos: deve-se tomar a
segmentacdo do mundo em classes na ordem do “ja dado” ou do “construido”? A
assuncao da hipétese segundo a qual a realidade externa é pré-determinada em
termos de referéncia implica na acepcdo de que o homem tem acesso direto ao
mundo, independentemente de quaisquer filtros interpostos pela sua insercdo socio-
histérica ou cultural. De acordo com essa perspectiva, as linguas naturais seriam
como nomenclaturas apensas as coisas de um mundo preliminarmente discretizado e
recortado (PIETROFORTE, LOPES, 2011).

A tessitura filosofica de um argumento como esse remete a Grécia Antiga de
Platao, de Aristoteles e dos sofistas e as questdes fundamentais: as “coisas” tém uma

esséncia fisica que as transcende? Ha verdades eternas? O homem pode ser a sede

21 O que néo significa que essa seja uma critica as abordagens que bem respondem as suas
proprias questdes e produzem conhecimento valido.
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de conhecimentos universalmente validos? Segundo Martins (2005), essas
indagacoes podem ser respondidas de acordo com trés paradigmas distintos, os quais
constituem a fundamentacdo do entendimento da linguagem no solo fundador grego.
Os trés “caminhos” s&o: o realismo, que identifica parcelas da realidade; o mentalismo,
que representa acontecimentos na forma de “imagens mentais”, e, por fim, o
pragmatismo, que se pauta em usos culturais.

Para Martins (2005), a ascendéncia desses paradigmas advém da emergéncia
do “pensamento racional” ante o thauma (o espanto, a admiracdo, o assombro, o
“comeco de todos os saberes”). Esse “caminho racional”, em se tratando de linguagem
(prioritariamente a questédo do sentido), bifurcou-se em dois: o socratico e o sofista®?.
O caminho socratico tem como pressuposto que a verdade é essencial, ou seja, existe
aquém da opinido dos homens e, portanto, ndo € iluséria e nem consensual. Sob essa
oGtica, Platao, discipulo de Sdcrates, formulou a “Doutrina das Formas”. De acordo com
a explicacao do filésofo, ha dois “mundos”: o0 “mundo sensivel”’ e o “mundo inteligivel”.
Enquanto o primeiro se centra nas aparéncias, no corpéreo, naquilo que € imperfeito
e mutavel, no outro, reside o invisivel, o perfeito e o eterno. Citamos o exemplo trivial
da cadeira. H4 uma cadeira de madeira em um cémodo; ela tem quatro estruturas que
a mantém firme sobre o chao (os “pés”), um encosto e, entre as duas estruturas, uma
placa em que podemos nos apoiar sentados. Essa cadeira um dia ira acabar: quebrara
ou apodrecera com o tempo - esse € o aspecto “sensivel” (mutavel e imperfeito). Ja a
nocao do que seja uma cadeira existe para além desse mero objeto e continuara
intacta com o passar do tempo. Esse € 0 aspecto inteligivel (eterno e perfeito).

As palavras — e a linguagem —, para Platdo, cumprem o papel de representar
as coisas a que elas remetem em uma relacéo biunivoca e objetiva de palavra/coisa.
Como toda representacao, esta na esfera do “sensivel”’ e, portanto, ndo corresponde
as verdades universais, alcancaveis somente por meio da introspeccao.
Parafraseando Martins (2005), Aristoteles, por seu turno, manteve a crencga de que

“as verdades perenes prevalecem sobre os consensos volateis”, mas recusou a

22 Como ressaltou Perine (2002), a oposicéo rigida entre o pensamento légico/racional e o
pensamento simbolico/mitico é fragil. Parafraseando o autor, mesmo Platdo, que a partir do
livro Il de “A Republica” sugere o banimento da mitologia dominante (sedimentada desde
Homero) em nome do estabelecimento do LAgos, recorre frequentemente ao mito porque
reconhece que uma sociedade, mesmo que governada por filésofos, tem necessidade de uma
realidade Unica que lhe possa dar coesdo, ou seja, um saber partilhado e implicito que
mantém certa identidade e a expressa na forma de cantos, relatos e historias.
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doutrina das formas. Para ele, “o que existe na voz é o simbolo das afec¢des da alma”
de modo que as palavras (base estavel para articulacdo racional do pensamento)
representam algo do “interior do homem”. A verdade essencial para Aristételes
decorre da vivéncia e da apreensdo racional do mundo na forma de imagens
mentais?®. O que essas duas concepc¢fes tém em comum é que as palavras sdo
concebidas como entidades objetivas e instrumentos para falar das coisas. Ambas
defendem que existem verdades que independem dos consensos, no entanto,
discordam em relagcdo ao modo de se obter essas verdades essenciais. O realismo
platénico sugere a introspeccao filoséfica que conduz ao “mundo das ideias”, ao passo
gue o mentalismo aristotélico aposta no que € empirico, no que é dado pela vivéncia.

A terceira linha de pensamento se opde aos ensinamentos dos filésofos
socraticos. Para o pragmatismo, o “discurso € o grande soberano” (como dizia
Gorgias), tendo em vista que ndo existe nada além do que a linguagem diz que é. Em
outras palavras, a tese radical € a de que € impossivel estabelecer verdades
universalmente vélidas com relacdo as circunstancias concretas, contingentes e
variaveis da experiéncia humana. Essa concepcao € creditada aos sofistas, os
professores de retérica da Grécia Antiga, que promoviam o dominio das técnicas de
persuasao, de modo a alcancgar a “adesao dos espiritos”. Reboul (2004) afirma que
utilizar a lingua para persuadir € anterior a historia da retérica e a qualquer histéria,
mas € possivel localizar a sistematizacao do pensamento sofistico a partir do ano de
465 a. C., na Sicilia, com vistas ao “discurso judiciario”, principalmente em Cérax.

O mote da época era “transformar o argumento mais fraco no mais forte” e,
dessa forma, ganhar até as causas menos defensaveis. O exercicio da linguagem, de
suma importancia aos modelos precursores da democracia contemporanea, assim,
era capaz de criar inocentes e culpados por meio de torneios linguisticos de
verossimilhanca entre no¢des, conforme as acusacgfes dos platdnicos. Entrementes,
Goérgias, no que concerne ao “discurso literario”, questionou até que ponto “estar a
servigo do belo é estar a servigo da verdade”, tendo em vista que a linguagem nao
representa um real autbnomo que previamente se da a conhecer e Protagoras levou
a experiéncia do relativismo ao extremo ao afirmar que “0o homem é a medida de todas
as coisas” (REBOUL, 2004, p.8).

2 Aristételes tratou também das outras potencialidades da linguagem, ainda que fossem
consideradas de menor importancia. Sao elas: a persuasao (a Retérica) e a beleza (a Poética)
(REBOUL, 2004).
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Dessa maneira,

N&o havendo possibilidade de acesso ao real, o que a linguagem diz
entdo sao as proprias opinides ou impressées dos homens — opinides
em torno das quais se formam os consensos, que por sua vez
responderiam pela estabilidade da linguagem. [...] O que uma
expressdo vem a significar & algo mutavel, que se institui no préprio
curso das nossas praticas, no entrelugar deixado pela nao-fixidez de
nossas crencas e pelo potencial persuasivo e mesmo demiurgico da
linguagem (MARTINS, 2005, p.452 - 453).

Fica claro que a questéo do significado constitui uma interrogacédo permanente
dos estudos da linguagem. Essa reflexdo pode ser delineada historicamente nos
comentarios de Sdo Tomas de Aquino a obra aristotélica sob a forma de oscilagéo
entre os trés vértices de um triangulo: vox (palavra), conceptus (conceito) e res (coisa).
Se as expressfes apontam para conceitos situados fora dela e concebidos como
independentes deste ou daquela lingua natural, isso quer dizer que tais conceitos sao
universais, logo imutaveis para todo e qualquer ser humano, pouco importa qual a
cultura em que tenha sido criado. Assim, se 0s conceitos sdo garantidos pelas coisas
do mundo (os referentes) e é preciso, entdo, assumir que o mundo é o mesmo para
todos (PIETROFORTE, LOPES, 2011).

Sob esse raciocinio, ha que se admitir que s6é havendo um “mundo real” a
verdade, dada em termos de “condi¢cdes de verdade”, & consequentemente coisa
Gnica. Esse postulado tem como consequéncia esvair do estudo da lingua/linguagem
significados “particulares”, que aparecem como desprovidos de pertinéncia para
compreensdo do sentido ou, mais ainda, como uma aderéncia metafisica
(palavra/coisa) que a teoria da linguagem adotaria sem hesitacédo (PIETROFORTE,
LOPES, 2011). A contraparte dessa concepcao, a sofistica, afirma que a linguagem,
longe de precisar se atrelar a algum referente-coisa no mundo, cria por si prépria um
mundo Unico e Ontico?*. “Mundo Unico e 0ntico” o qual propicia as condicdo de
(co)existéncia, de possibilidade e de emergéncia que fazem circular, em videos do
YouTube, nomeagdes como “HOMI”, absolutamente obscuras se examinadas a luz

do enfoque l6gico-gramatical referencialista.

24 “Existente: distinto de ontoldgico que se refere ao ser categorial, isto €, a esséncia ou a
natureza existente” (ABBAGNANO, 2007, p.727).
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De acordo com Oliver Reboul (2004), a tradicdo socratica suplantou a arte
retdrica. Isso se deve a uma série de circunstancias historias: por exemplo, Descartes,
em sua filosofia, chamou de falso tudo que é verossimil; o positivismo de Comte
apoiou-se estritamente na “verdade cientifica” e a estética romantica propagou o ideal
de sinceridade. A filosofia ndo essencialista, assim, atribui-se rétulo de “mentira”, tanto
que a retérica desapareceu no século XIX e o termo “sofisma” tornou-se espécie de
difamacéo. Eis a iminéncia da “solenidade da origem” das pesquisas continuistas que,
assumindo paradigma essencial, estabelecem, sem espaco para critica, jogo
contrastivo de certo e de errado. E se acusarem de relativismo, afirma Eco (2013), é
exatamente isso que a pesquisa que nao se dirige a “descoberta” da verdade é.
Conforme recitou Xendéfanes de Colofonte, um dos filosofos pré-socraticos: “Mas se
maos tivessem 0s bois e os cavalos e os leGes e pudessem com as maos desenhar e
criar obras como os homens, semelhantes aos cavalos o cavalo representaria 0s
deuses, e 0 boi semelhantes aos bois, e Ihe dariam corpos como os que eles mesmos
tém”. (Clemente de Alexandria, Tapecarias, v. 110 APUD ECO, 2013, p. 14).

Na sequéncia, h4 uma discussdo sobre a descricdo arqueoldgica de
enunciados segundo a teoria foucaultiana. Alternativa a gramatica e a logica, o
movimento de leitura pressupde a dinamica articulacdo da historia com a lingua em
processos de emergéncia, delimitacdo e especificacdo de objetos, dentro os quais,

segundo aponta a pratica analitica, os multiplos sentidos de “HOMI”.

1.3 RACHAR AS COISAS, RACHAR AS PALAVRAS: A ARQUEOLOGIA
FOUCAULTIANA

A compreensdo dos sistemas de producéo e de circulacdo dos sentidos
culturalmente construidos, inscritos em materialidades de linguagem (no cerne de
toda e qualquer pratica social), provém de um profundo deslocamento em relacdo a
forma pela qual o historiador (o linguistica ou o analista do discurso) produz
conhecimento valido acerca do “real” ou, ainda, como questiona as condi¢cdes do
exercicio da verdade em jogos de saber e de poder. Essas discussfes sobre os limites
do estruturalismo (saussuriano) e desenvolvimento da chamada micro-histéria se
desenvolveram na Franca na década de sessenta, periodo de profunda agitacéo

intelectual.
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Segundo Foucault (2008), a atencédo dos historiadores tradicionais se voltou,
preferencialmente, aos longos periodos como se, sob as peripécias politicas e seus
episédios, eles se dispusessem a desvelar os equilibrios estaveis e dificeis de serem
rompidos, as regulamentagfes constantes, 0s processos irreversiveis e os fendmenos
tendenciais que culminavam em “continuidades seculares”. Fazer historia, sob tais
prerrogativas, € conduzir uma analise dos “grandes blocos imoéveis e mudos” que o
emaranhado das narrativas sobre grandes homens e grandes feitos “recobre com
densa camada”. Essa é uma dura critica a chamada “histéria global” (ou tradicional),
pois, para o filésofo, tdo somente se confirma em “documentos” aquilo que ja se
pressupde (talvez erroneamente) acerca de um objeto (nesse caso, uma época, um

bloco estanque e homogéneo):

Parece-me que, até o século XX, a andlise histérica teve
essencialmente por finalidade reconstruir o passado dos grandes
conjuntos nacionais, conforme o0s quais a sociedade industrial
capitalista se dividia ou se agrupava. Apos os séculos XVII e XVIII, a
sociedade industrial capitalista se estabeleceu na Europa e no mundo
conforme o esquema das grandes nacionalidades. A historia teve por
funcdo, no interior da ideologia burguesa, mostrar como essas
grandes unidades nacionais, das quais o capitalismo necessitava,
vinham de longa data e tinham através de diversas revolugdes,
afirmado e mantido sua unidade [...] A histéria era uma disciplina
gracas a qual a burguesia mostrava, de inicio, que seu reino era
apenas o resultado, o produto, o grupo de uma lenta maturacéo e que,
nessa medida, esse reinado era perfeitamente justificado, ja que ele
vinha desde a bruma dos tempos [...] (FOUCAULT, 2005, p. 286).

Foucault, na “Arqueologia do Saber” (2008), em resposta as criticas que
recebeu em trabalhos anteriores?®, explica como conduzir uma andlise alternativa a
“histéria global”’, denominada por ele de “historia serial”. A premissa inicial do projeto
de uma “teoria geral da descontinuidade” - a qual se relaciona a sofistica e a filosofia
da linguagem néo essencialista - € que o analista deve se desvencilhar de conceitos-

fetiche (que nada dizem) como “tradigéo”, “influéncia”, “evolu¢ao”, “mentalidade”,

% Livro base para desenvolvimento do capitulo, a “Arqueologia do Saber” (2008) é uma
resposta aos criticos de Foucault com os quais ele frequentemente dialoga: “Vocé nao esta
seguro do que diz? Vai nhovamente mudar, deslocar-se em relacdo as questées que Ihe sao
colocadas, dizer que as objecbes ndo apontam realmente para o lugar em gque vocé se
pronuncia? Vocé se prepara para dizer, ainda uma vez, que vocé nunca foi aquilo que era
vocé se critica? Vocé ja arranja a saida que lhe permitira, em seu proximo livro, ressurgir em
outro lugar e zombar como o faz agora: ndo, ndo, eu ndo estou onde vocé me espreita, mas
aqui de onde o observo rindo” (FOUCAULT, 2008, p. 19).
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“livro”, “obra” e “sujeito fundante”. O motivo é que esses termos-conceitos séo sinteses
acabadas e aceitas enquanto tal, antes de qualquer exame. Os documentos, que
guardariam a verdade sobre as coisas, devem ser “monumentalizados”. Isto é: se essa
verdade (que ndo € Obvia ou mesmo cabal, pois se da em “regimes de dizibilidade”)
estd presente nas fontes historiograficas, ndo cabe uma atitude passiva do
pesquisador, que consulta um tratado para dele apreender as respostas. Foucault
(2008) propde uma atitude investigativa como de quem vai a0 museu e examina
atentamente as pecgas da exposi¢ao, buscando compreender d/nelas o “jogo de sua
instancia”, desvelando a “fratura das palavras manifestas”.

Esse movimento intelectual ndo corresponde a um gesto fundador de Foucault,
uma vez que a distincdo de documento/monumento, de Le Goff, € anterior a
Arqueologia do Saber (2008); o pressuposto de “vontade de verdade” foi desenvolvido
por Nietzsche e a desconfianga em relagcédo aos saberes pretensamente “verdadeiros”
nas ciéncias naturais e biolégicas € uma apropriacdo, em partes, das teorias de
Barchelard e Canguilhem (MACHADO, 2006). Vale salientar, no entanto, que foi
Foucault que, ao recusar as premissas da historia tradicional, desenvolveu uma teoria
consistente de andlise dos fatos linguisticos a qual permite compreender as redes de
relacBes entre dominios, instituicdes, acontecimentos politicos, praticas e processos
econdmicos que, em confluéncia, estabelecem “formas de veridicgao”, isto é, formas
de se conceber o verdadeiro da época. A investigacdo corresponde a inquietude do
diagnostico do presente, que tem como questionamento base a maxima: “Quem
somos nos hoje?”. Essa postura estabelece relagées com o humanismo kantiano que,
levado as ultimas consequéncias, se desfaz e se esvanece (CASTRO, 2014). O
sujeito nao pode ser o portador Ultimo das suas vontades, assim como a lingua nao é
o espelho do mundo, pois, do contrario, ndo haveria desentendimentos ou diferencas
culturais: uma cadeira seria sempre uma cadeira, assim como a paz para um, nao
seria a guerra para o outro.

Na abertura do livro “As palavras e as coisas”, Foucault (1999) retoma a
enciclopédia de Borges, um tratado peculiar que classifica os animais em categorias
como “pertencentes ao imperador”, “domesticados” e “desenhados com pincel muito
fino de pelo de camelo”. Com esse exemplo jocoso, discute-se uma questao profunda:
as verdades sdo contingentes e 0s objetos dos quais tratamos na e pela lingua nao

tém uma existéncia anterior (essencial, ideal, segundo a tradi¢cdo socratico-platbnica),
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pois se fundam no préprio exercicio da linguagem. Esse “né numa rede associativa”
nao acontece de forma cadtica, mas corresponde a uma ordem: ndo € qualquer um,
em qualquer lugar que pode dizer qualquer coisa. Das relacdes de poder (conceito
ressignificado em relagdo ao quadro ortodoxo da teoria marxista e da teoria
hobbesiana) deriva o pressuposto segundo o qual “o discurso ndo é simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacg&o, mas aquilo por que, pelo que
se luta, o poder do qual nos queremos apoderar” (FOUCAULT, 2005, p. 10).

E trabalho arduo tratar de qualquer questio de acordo com esse Viés, porque

L1

os conceitos sélidos (como se tratou anteriormente, “evolu¢ao”, “tradigao”, “espirito do
tempo”, “pensamento”, etc.) que fundam os modos de definir a histéria do homem no
ocidente nao resistem a descricdo de enunciados foucaultiana (2008), que recusa
continuidades. Nas fissuras dos grandes blocos imdveis, nos intersticios das verdades
constituidas sobre os objetos, nas margens do discurso que nomeiam e definem as
coisas € que se podera vislumbrar o funcionamento das praticas discursivas que
governam a possibilidade de formulacéo, circulacdo e apropriacdo dos discursos.
Parafraseando Veiga-Neto (2014), a critica foucaultiana é hipercritica (critica da
critica), pois esta sempre pronta a se voltar contra si mesma para perguntar sobre as
condicdes de sua propria racionalidade. E, nesse sentido, cética e incdmoda: ela mais
pergunta - até mesmo sobre si mesma - do que explica. Ela torce e se retorce sobre
ela mesma, revisando-se e desconstruindo-se todo tempo. Em outras palavras, ao
invés de tomar a forma de uma explicacdo de por que motivos devemos recusar 0s
limites do presente, essa critica € uma analise dos nossos proéprios limites.

Em conferéncia intitulada “Verdade e Subjetividade” (1993), Foucault define
seu projeto filosofico como “genealogia do sujeito moderno”. Para o filosofo, nos anos
que precederam a segunda guerra mundial, a Franga era dominada por “filosofia do
sujeito”, i. e., que vé no sujeito a fundacdo de todo o conhecimento e o principio da
significacdo e transcendéncia do ego. Dentre as causas, a filosofia, naquele contexto,
tinha comecado com Descartes e, portanto, sO poderia ter adotado um modo
cartesiano. Mas também, para Foucault (1993), o absurdo das guerras e do
despotismo parecia impor ao sujeito individual o sentido das suas escolhas essenciais.
Essa énfase procedeu a dois paradoxos: 1) a filosofia da consciéncia ndo foi capaz

de fundar uma filosofia do conhecimento; 2) a filosofia do sentido foi incapaz de levar
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em conta os mecanismos de formacéo de significacdo e as estruturas de sistemas de

sentido. Foucault (1993) afirma que:

Esforcei-me por sair da filosofia do sujeito por meio de uma genealogia
gue estuda a constituicdo do sujeito através da histéria, a qual nos
levou a moderna concepc¢do do eu. Nem sempre esta foi uma tarefa
simples, visto que muitos historiadores preferem uma histéria dos
processos sociais em que a sociedade desempenha o papel do sujeito
e muitos filésofos preferem um sujeito sem histéria. Isto ndo me
impediu nem de usar o0 mesmo material que usaram certos
historiadores sociais nem de reconhecer a minha divida teorica para
com esses filésofos que, tal como Nietzsche, colocaram a questédo da
historicidade do sujeito (FOUCAULT, 1993, p. 205).

Esse projeto, assevera Foucault (1993), dedica-se a uma histéria das ciéncias
que, em certa medida, € uma histdria regressiva que procura descobrir as préaticas
discursivas, institucionais e sociais a partir das quais irromperam. Procura-se
descortinar 0 ponto em um discurso emergiu e passou a ser visto como verdadeiro.
Em suma, a finalidade do projeto é “construir uma genealogia do sujeito. O método é
uma arqueologia do conhecimento e o dominio exato da andlise é aquilo que se daria
0 nome de tecnologias. Significando isto a articulacdo de certas técnicas e de certos
tipos de discurso acerca do sujeito” (FOUCAULT, 1993, p. 206).

Castro (2014) resume as relagdes entre os saberes, 0s poderes e a constituicao
de uma ética de si numa Unica problematizacdo que orientou todo empreendimento
de Foucault: “como foi possivel o que é?”. Em certo sentido, essa € uma indicagao
metodoldgica da analise do discurso foucaultiana: ha que se cavar até encontrar as
“géneses historicas” que relacionam um objeto ao que se diz que ele é (regulado por
regimes de verdade) sabendo que a origem, nos meandros da experiéncia
multifacetada e absolutamente complexa do homem, € irrecuperavel, porque a “chave
universal”’, o “segredo de todas as coisas” sequer existe, sendo como discurso.
Segundo Deleuze (1992), ndo se busca origens perdidas ou rasuradas, mas se pega
as coisas de onde elas crescem, pelo meio: “rachar as coisas, rachar as palavras”.
(DELEUZE, 1992, p. 109). Pesa, na analise, as condi¢cbes de (co)existéncia, de
possibilidade e de emergéncia de séries enunciativas que “caminham juntas” em uma
mesma diregdo como é o caso, por exemplo, da relacdo, aparentemente tao firme e
forte, entre os conceitos de homem, de virilidade e de dominagcao. Nao € uma relacéo

natural (bioldgica), 6bvia ou psicoldgica; é construida, € historica.
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1.4 ENUNCIADOS NA TRAMA DA HISTORIA: O DISCURSO E OS SISTEMAS DE
FORMAGCAO

Como considera pouco produtivas as categorias continuistas listadas
anteriormente de livro, obra, autor, etc., Foucault (2008) estabelece outros principios
de regularidade que caracterizam o discurso. O filosofo chama de “formacao
discursiva” (doravante, FD) certo nimero de enunciados com semelhante sistema de
disperséo, ou seja, com similares objetos, sujeitos, conceitos e escolhas estratégicas.
Cada um desses itens sera descrito a seguir. O primeiro sistema de formacéo € o dos
objetos. Para Foucault (2008), o discurso funda os objetos dos quais ele mesmo trata;
isso quer dizer que ndo existe um a priori estanque de representacdes entre palavras
e coisas: ao contrario, ha condicbes de emergéncia que devem ser examinadas em
suas especificidades: a universalidade generalizante metafisica € sumariamente
descartada, tal o ceticismo do fildsofo, como assinala Veyne (2011). Nao existe louco,
antes que se fale sobre loucura; ndo existe patologia mental antes que se defina o que
patologia mental é (a qual €& sustentada por um saber verdadeiro, clinico). A
apreciacdo do analista, assim, € a de quem busca compreender os lagos (as relacbes
de sentido), rompendo-os, reorganizando-os, desconfiando dos proprios
grupamentos/ unidades.

Nesse sentido, é preciso acentuar que linguagem nao € simples
entrecruzamento de referéncias, algo que cabalmente marca uma posi¢ao contraria
em relacdo a discussdo do topico anterior. Trama obscura das coisas, cadeia
manifesta das palavras, o discurso € estreita superficie de contato, ou de confronto,
entre uma “realidade” e a lingua. Parafraseando Foucault (2008, p. 55), ao analisar os
discursos, vé-se desfazerem-se os lacos aparentemente téo fortes entre as palavras
e as coisas, destacando-se, assim, um conjunto de regras, préprias das praticas
discursivas. Essas regras definem n&o a existéncia muda de uma realidade, ndo o uso
candnico de um vocabulario, mas o regime dos objetos.

Ja4 a modalidade enunciativa, segundo o sistema de formacéo, refere-se a
constituicdo da subjetividade que, diferente da nocdo em gramatica tradicional, ndo
se trata de uma posicao sintatica na superficie da lingua ou, segundo a semantica
formal, a referéncia a um individuo/entidade exterior. As trés perguntas norteadoras
no delineamento dos modos de se enunciar sdo: 1) Quem fala? (estatuto do discurso

como, por exemplo, médico, psicanalista, professor, etc.); 2) De onde se fala? (em
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gue pesam os lugares institucionais de onde se obtém o discurso como, por exemplo,
o hospital, a clinica, a escola, etc.); 3) Qual a situacéo que o sujeito pode ocupar em
relacéo aos diversos dominios ou grupos de objetos? (dependendo de onde se fala, o
mesmo dizer provocard efeitos de sentido distintos). O discurso, assim concebido, ndo
€ a manifestacdo majestosamente desenvolvida de um sujeito que pensa, que
conhece e que diz: € um conjunto em que podem ser determinadas a disperséo e
descontinuidade do sujeito em relagcdo a si mesmo, uma vez que, socialmente, um
mesmo individuo ocupa, por exemplo, ora o papel de pai, ora cliente, ora advogado,
enfim. E espaco de exterioridade em que se desenvolve uma rede de lugares
distintos?®, posicGes vazias, ndo expressdo transcendental ou cognoscente do
individuo (FOUCAULT, 2008).

Como um conjunto de enunciados que “caminham juntos”, o discurso nao é
neutro, independente e alheio a exterioridade histérica (0 que néo significa que ele
seja referéncia direta ao mundo exterior): existem campos de existéncia e dados
dominios do saber onde eles emergem e circulam. A essa organizagédo de “campos
de enunciados” que (co)existem, Foucault (2008) d4 o nome de conceito, o terceiro
sistema de formacdo. Os elementos em analise sdo bastante heterogéneos
(instituicdes, acontecimentos politicos, processos econdmicos, disposicoes
arquitetbnicas, etc.). Alguns constituem regras de construcdo formal; outros, habitos
retéricos; alguns definem a configuracdo interna de um texto; outros, os modos de
relagdes e de interferéncia entre textos diferentes; alguns séo caracteristicos de uma
época ao passo que outros tém origem longinqua. No entanto, o que os faz pertencer
a uma mesma formacéo discursiva é a maneira pela qual esses diferentes elementos
estdo concatenados uns aos outros. Esse feixe de relagdes (de atribuicdo, articulacéo,
designacao e/ou derivacao) € o que constitui um dado sistema de formacao conceitual
(FOUCAULT, 2008), condicdo constituinte da prética discursiva.

A descricdo de semelhante sistema n&o se vale de uma definicdo direta e

imediata dos proprios conceitos, mas sim dos esquemas (de seriacdo, de

% Afinal, como estabeleceu Foucault, em palestra de 1967, intitulada “De outros espacos”,
“Nés vivemos na época da simultaneidade: nds vivemos na época da justaposi¢éo, do proximo
e do longinquo, do lado-a-lado e do disperso. Julgo que ocupamos um tempo no qual a nossa
experiéncia do mundo se assemelha mais a uma rede que vai ligando pontos e se intersecta
com a sua prépria meada do que propriamente a uma vivéncia que se vai enriquecendo com
o tempo” (FOUCAULT, 1967, p. 77). Sao distintos lugares: discursivos, geograficos e,
acrescenta-se, digitais (cf. discussao do capitulo 2).
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grupamentos simultaneos, de modificacdo linear ou reciproca) pelas quais 0s
enunciados podem estar ligados uns aos outros em um tipo de discurso. Assim como
a categoria de “objetos” substitui a referencialidade e a de “modalidade enunciativa”
aprofunda o simplismo da individualidade psicologica, a categoria de “conceito”
implica problematizar universais antropoldgicos (os “pacotes” continuistas) como
“‘ideia” e “mentalidade”.

Por seu turno, certas organizacdes de conceitos, grupamento de objetos e tipos
de enunciacdo relativamente estaveis (ainda que isso seja também um efeito de
sentido) quando do exercicio da linguagem nao ocupam toda “constelacao discursiva”
possivel. Estabelecem-se limites que regulam as possibilidades do discurso em
termos de temas e de teorias. Foucault (2008) denomina esses “temas e teorias” de
estratégias, o ultimo sistema de formacgdo. Esse principio analitico foi basilar para o
desenvolvimento dos livros anteriores do filésofo, “O Nascimento da Clinica” e “As
palavras e as coisas”, 0os quais ele retoma (direta e indiretamente) na “Arqueologia do
Saber” (2008). Enquanto no primeiro estudo, Foucault se detém as mutagdes da
percepcao do olhar médico que perpassa a apreciacdo moral sobre o doente mental,
afirmando-se conhecimento cientifico (a prépria verdade); no segundo, ele se detém
ao “nascimento do homem” nas ciéncias humanas, cujas epistemes respaldam
campos tedricos aparentemente tdo dispares como a gramatica (o homem fala), a
analise de riquezas (0 homem gasta) e a historia natural (o homem vive) que se
convertem em filologia, economia e biologia, dado estado da constituicdo de saberes.
Nesses dois casos, ha sistemas articulados de objetos, enuncia¢des, conceitos e
escolhas teéricas, cuja existéncia pressupde larga reconstituicdo historica sobre
engendramento dos saberes, no exercicio do poder.

Ha um paradoxo no estabelecimento dos grupamentos objeto, modalidade
enunciativa, conceito e estratégia. Nao seriam eles tao reducionistas quanto “livro” e
‘obra”? Com base em trés argumentos, Foucault (2008) afirma que n&o: 1) os
sistemas de formacdo n&do séo blocos justapostos de elementos heterogéneos; 2) os
sistemas de formacdo ndo sao blocos imoéveis rigidos (imunes a histéria e ao
deslocamento); 3) os sistemas de formacdo ndo constituem a etapa final de andlise
dos discursos, pois “atras da fachada visivel do sistema, pressupomos a rica incerteza
da desordem” (FOUCAULT, 2008, p.85).
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Conforme a discusséo, o fazer historico e filoséfico de Foucault (2008), que é
também um fazer linguistico, pauta-se na recusa de uma série de conceitos ja
estabilizados como “pensamento” e “mentalidade”. O discurso, assim,
‘monumentaliza” os “indicios” a disposigdo do pesquisador. Nega-se, por isso, as
materialidades o status de documento, uma vez que as respostas ndo sédo dadas a
priori: “arqueologia” significa escavar, isto é, procurar, investigar, refletir sobre como e
por que as coisas sdo como elas séo e, principalmente, qual estado da constituicdo
de saberes possibilitou que elas assim o fossem. Uma vez que se definiu, em linhas
gerais, a natureza dos sistemas de formacao do discurso, € momento de retomar o
guestionamento norteador do capitulo e, com isso, exemplificar o engendramento do
linguistico e do histérico (que é sociocultural) no estabelecimento do movimento de

leitura.

1.5 SOBRE SER “HOMI”: PROBLEMA DE PESQUISA E ORGANIZAGAO DO
ESTUDO

Como discutimos anteriormente, a arqueologia abandona antigos grupamentos
como “livro”, “obra”, “sujeito falante” e trabalha com o discurso. Discurso ndo é, para
Foucault (2008), acumulo de fontes historiograficas ou porcbes de textos. E um
conjunto de enunciados que pertencem a uma mesma formacao discursiva
(“formacao”, da metafora militar, significada um destacamento de soldados que
caminham juntos em uma mesma direcao). Foucault constréi possibilidades de uma
constituigcdo do conceito de FD, que se define em determinados postulados: 1) sistema
de emergéncia de objetos em comum; 2) similar distribuicdo dos modos enunciativos,
3) posicionamento e dispersao de conceitos afins e 4) desenvolvimento de escolhas
estratégicas (tematicas e teoricas) equivalentes.

Por seu turno, enunciado é o elemento ultimo, indecomponivel, suscetivel de
ser isolado em simesmo e capaz de entrar em jogos de relagdo com outros elementos
(“um grao na superficie de um tecido”) em planos de repeticdo e em formas de
acumulo, o “4tomo do discurso”?’ (FOUCAULT, 2008, p. 90). Se o enunciado é

unidade elementar do discurso, quais sao seus tracos distintivos? Quais sdo os limites

27 Essa ja ndo é uma metafora “perfeita” haja vista que, na constituicio de saberes das
ciéncias ditas naturais, sabe-se que o atomo pode ser divido em elementos ainda menores
como elétrons, prétons e néutrons: mais uma prova de que a constituicdo de saberes suporta
o verdadeiro da época.
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gue devemos nele reconhecer? Na defini¢do do conceito, Foucault (2008) debruca-se
sobre as seguintes hipoteses: 1) o enunciado € aquele que, como a frase, tem uma
estrutura gramatical coerente com um dado sistema linguistico (em portugués, sujeito,
verbo e complementos); 2) o enunciado se sustenta em um valor de verdade a ele
associado (assim, se o0 sujeito enuncia: “ — O atual rei da Franca é careca” e o rei da
Franca atual ndo for careca, o enunciado perde a possibilidade de sentido); 3) o
enunciado € um ato de linguagem, que provoca uma acao direta no mundo. O filésofo
falseia as trés perspectivas tedricas, argumentando que a gramatica, a logica e a
linguistica pragmatica tomam o enunciado como estrutura quando, em realidade, ele
é funcao de existéncia de signos que provocam efeitos de sentido conforme critérios
(as regras de formacéo) no interior de uma formacéo discursiva.

Assim, 0 enunciado se trata de “uma funcio que cruza um dominio de estrutura
e de unidades possiveis e que faz com que aparecam, com conteldos concretos, no
tempo e no espaco” (FOUCAULT, 2008, p. 98). Desse modo, concebemos enunciado
como uma producédo verbal - ou ndo - que efetivamente ocorreu, dispensando 0s
exercicios de abstracdo de gramaticas normativas (como o exemplo pedagdgico
brasileiro canénico “lvo viu a Uva”), as condigbes de verdade em silogismos (como
“Todo homem é mortal. Socrates € homem. Logo, Socrates € mortal”) e a unicidade
de atos ilocutérios?® justapostos que constituem férmulas repetiveis (como uma
ameaca, uma ordem, uma prece).

Se é “fungao de existéncia”, é porque os enunciados, amalgamados nas tramas
da historia que os recobrem, “funcionam” socialmente: “o enunciado circula, serve, se
esquiva, permite ou impede a realizacdo do desejo, é ddcil ou rebelde a interesses,
entra na ordem das contestacdes e das lutas, torna-se tema de apropriagcdo ou de
rivalidade” (FOUCAULT, 2008, p. 119). Segundo Foucault (2008), € inutil procurar o
enunciado junto a grupamentos unitarios de signos, ja que ele nao é frase (como o
exemplo anterior em Cunha e Cintra (2008)), sentenca/proposi¢ao (como o exemplo

anterior em semantica formal) ou qualquer outra forma de sucesséo e permutacao de

28 Teoria que deriva da obra do Austin, segundo a qual “dizer é fazer”, isto é, toda produgéo
de linguagem é tentativa de agir sobre o interlocutor e o mundo circundante. Assim, atos
ilocutérios sao aqueles que correspondem as diferentes acdes que se podem realizar por
meios linguageiros como, por exemplo, prometer, ordenar, agradecer, criticar, etc.
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2008).
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elementos linguisticos, mas sim o que faz com que existam tais conjuntos de signos,
0 que permite que essas regras e essas formas se atualizem.

O primeiro critério do exercicio da “funcdo enunciativa” € o referente, a
correlagdo entre palavra e coisa. Nesse caso, ha que se retomar o objeto de estudo

anteriormente descrito:

(1) “Meu nome €& Bruno Cardoso e eu sou HOMI”.

O adjetivo “HOMI”, que deflagra os limites das analises anteriores face a
problematizacéo proposta, segundo o movimento de leitura ancorado na perspectiva
arquegenealdgica, ndo é coisa manifesta no real. E expressdo de uma ‘lei de
possibilidade” prépria de uma “regra de existéncia”, a qual permite que os objetos
(criados na/pela linguagem) sejam assim descritos e nomeados. Ou seja, o valor de
verdade é discursivo, ndo logico. Para que a analise seja valida, ampliamos o recorte
inicial. Segundo a autodescricdo da pagina no YouTube, “HOMI” é “um blog e um
canal focado no universo masculino que tem como objetivo compartilhar
conhecimentos sobre trabalhos manuais para que todos possam ser pedreiro
gourmet” (Disponivel em: <http://www.homi.com.br/>. Acesso em 10 out. 2016). Ha
artigo sobre “como manter uma barba de HOMI”, assim como ha video que ensina a
“construir horta vertical com garrafa PET ou nicho para o banheiro com caixote de
madeira”, para citar dois outros exemplos.

Mais do que ensinar como se faz algo, o video, cuja descricdo consta da
epigrafe do capitulo, € um material de entretenimento, ja que a Unica coisa que deve
fazer para obter a saboneteira com garrafa de vodca é retirar a bomba de um refil de
sabonete liquido comum e encaixa-la na garrafa vazia (que, alids, ndo é qualquer
garrafa, mas um frasco de Absolut Vodka, marca facilmente reconhecida em funcéo
de seu prestigio e pregco). A composi¢cdo da peca importa mais do que essas
instru¢des para definicdo do adjetivo “HOMI”: o apresentador € um rapaz de barba
bem aparada (em “estilo lenhador”), que simula beber todo liquido da garrafa de uma
s6 vez (além de aparecer no comeco do video segurando uma caneca de Chopp), que
fala palavras de baixo caldo (censurados pelo barulho estridente caracteristico “pi”)

ao som de arranjos musicais compostos de instrumentos como bateria e guitarra.
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De acordo com esse movimento de leitura, 0 sujeito enunciador (segundo
critério do exercicio da “fungdo enunciativa”) ndao € Bruno Cardoso, individuo de
existéncia bioldgica e juridico-legal. E aquele que, na materialidade do discurso, ocupa
o papel do “HOMI”, o qual, por sua vez, ndo € uma estranheza discursiva aquém da
sociedade, mas uma posi¢cao que o sujeito que assume enquanto “papel de existéncia
histérica”. Interessante observar que o posto de um “pedreiro” como atividade
essencialmente masculina (cujos desdobramentos também sao histéricos) é
remodelada. Trata-se de um pedreiro gourmet. Observa-se ai o fio tensivo das
relacdes de forca no discurso.

Dadas as condi¢des de existéncia enunciativa, ser HOMI é: 1) beber muito; 2)
ter uma barba farta e bem aparada; 3) saber como lidar com ferramentas para
consertar o que estiver quebrado em casa ou produzir bens/ornamentos e 4) ouvir
musicas do estilo heavy metal estadunidense. Esse sistema de regularidade ilustra a
terceira caracteristica da analise: a funcdo enunciativa ndo pode se exercer sem a
existéncia de um dominio associado. Frases ou sentencas sdo teoricamente
independentes, de existéncia livre. Ja a analise dos enunciados pressupde “campo
adjacente” com o qual se estabelegam relagées na confluéncia da rede de sentidos.

Metaforicamente, o enunciado € como uma linha em um tear constituido de
uma forma e nunca de outra (ndo é um jogo especulativo do que teria sido, mas a
materialidade do que se apresenta). Essas linhas estabelecem relacbes entre
determinados pontos, relacionando palavras e coisas de forma que corresponda a um
tracado artesanal, ou seja, um regime de verdade que define o que os objetos de
discurso sao (e, logicamente, também o que eles ndo sao). Essas linhas ndo estéao
sozinhas numa malha, ligadas unicamente de um ponto a outro. No emaranhado
discursivo, as margens de cada linha estédo repletas de outras linhas com as quais
elas estabelecem diferentes (cor)relagdes para dar origem aos nés de um tecido, ou
seja, um dado estado da peca social. Em outros termos, as “margens” sao o efeito de
contexto e de memaria, que motivam dada formulacdo e determinam os efeitos de
sentido possiveis: “0 campo associado [é 0] que faz de uma frase ou de uma série de
signos um enunciado e [é 0] que lhes permite ter um contexto determinado, um
conteudo representativo especifico, forma uma trama complexa” (FOUCAULT, 2008,
p. 111).
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E o caso do termo gourmet, palavra que provém do campo da gastronomia e é
utilizada para se referir a pratos notavelmente elaborados e elegantes. Num
movimento relativamente recente, pode-se adaptar pratos simples (ou tradicionais)
para versdes gourmet, que se tornam iguarias onerosas e especiais. Um homem viril
tradicional, o pedreiro que manifesta sua virilidade pela forca de construir, carregar,
montar e demolir € remodelado, transformado, repaginado, ainda que n&ao perca suas
caracteristicas fundamentais de masculinidade (algo que outro adjetivo como
“chique™® talvez o fizesse). Desse modo, o campo da definicdo de género é
atravessado por palavra afrancesada que caracteriza comida de alta qualidade. O
discurso apresenta regularidade que pretende manter uma verdade, tida como a
verdade.

Foucault (2008) afirma que n&o existe enunciado livre, neutro e independente.
O enunciado sempre faz parte de uma série ou de um conjunto, desempenhando um
papel no meio dos outros, neles se apoiando e deles se distinguindo: ele se integra a
um jogo enunciativo. O discurso, nesse sentido, ndo se manifesta no mundo das ideias
platdnico (a doutrina das formas) ou em qualquer outro modo de existéncia metafisica;
ao contrario, o ultimo critério que define a funcdo enunciativa, pressupfe que o
discurso toma forma, corpo e matéria em um dado suporte, uma materialidade
repetivel. Sobre esse quarto critério, ha discussao posterior dos sentidos de corpo e
de “importacdo somatica”, operada por sensibilidade digital (BRAGA, 2017) (cf.
capitulo 2).

Vale salientar que: 1) os termos “enunciado” e “discurso” sdo compreendidos
de maneira diferente do uso corrente, uma vez que a investigacdo da teoria das
descontinuidades ndo pressupfe analise de totalidades da linguagem, mas das
condicdes do exercicio da fungéo enunciativa. 2) O enunciado néo carrega “nao ditos”
sobre os quais o analista deveria se debrugar para encontrar seus segredos, “seus
fantasmas”, € sim marcado pela auséncia (exclusdes, limites, lacunas), que
caracteriza o campo enunciativo de onde emerge. 3) O enunciado é “quase-visivel”,
ja que néo esta oculto e nem, ao mesmo tempo, completamente visivel: esta no limite

da linguagem.

2 Ja que “chique” é uma palavra francesa que se alia a Luiz XIV, conhecido, em especial, por
suas vestimentas - as quais seriam hoje tidas como efeminadas. Prova de que a funcéo de
signos é, em suma, socio-histérica.
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Em suma, o movimento analitico pressupfe como ponto de partida a rejeicdo a
tese do sujeito autossuficiente, que enuncia “fora” das determinacgdes historico-
culturais nas relacbes de saber e poder que controlam, selecionam, organizam,
redistribuem, por certo numero de procedimentos, o que pode e deve ser dito numa
conjuntura dada. Ao enunciado, se reconstitui o seu carater de “acontecimento”, isto
€, de producéo efetivamente materializada num dado material semiolégico (como a
lingua, como o corpo) na especificidade de uma temporalidade e de um lugar.
Especificidade que é, contudo, regular, porque, parte de uma série enunciativa
convergente, o discurso esta vinculado a “regras de formagao” que circunscrevem
referenciais, modalidades enunciativas, campos associados e superficies de inscricao
em comum, que coadunam a dadas “formas de veridicgdo” no estabelecimento de
praticas discursivas, que sustentam/ que sao sustentadas pelo verdadeiro da época.

Tendo desenvolvido esse percurso da teoria da descontinuidade sobre o fazer
historico (e, acrescente-se, “linguistico”), Foucault (2008) trata das “praticas
discursivas”, concebendo-as enquanto “conjunto de regras andnimas, historicas,
sempre determinadas no tempo e no espaco, que definem, em uma dada época e
para uma determinada area social, econémica, geogréfica ou linguistica, as condicdes
de exercicio da fung¢ao enunciativa” (FOUCAULT, 2008, p.133).

Retornando ao corpus, marca linguistica de incorrecao ortografica (ou variacao
linguistica viril do Brasil rural®®), o adjetivo “HOMI” é efeito de memdria do enunciado
“Seja homem!”, imperativo na formacédo de qualquer rapaz, que, paradoxalmente,
implica na ndo necessidade da intelectualidade (ja o entendimento comum assinala
gue erros ortograficos sdo sinal de “falta de inteligéncia” e/ou possibilidade de humor),
mas de elegancia (tanto quanto um prato de comida de um bistrd). E de se supor que
a relacdo homem e as caracteristicas mencionadas anteriormente ndo tenham sido
inauguradas por um gesto fundador.

Compreender esses deslocamentos segundo os quais homem é pedreiro —
contudo, gourmet — implica um exame sobre as praticas discursivas que o definem

como tal. A pergunta introdutéria “O que é ser HOMI?”, nesse momento, desdobra-se

%0 Discusséo aprofundada no capitulo 5, que trata da pratica discursivo-midiatica do cortejo e
do regime de exclusdo do “efeminado”. Ao longo das analises, citam-se estudos que
englobam modos de virilidades no Brasil rural como, por exemplo, Sant’/Anna (2014) e Shnoor
(2013).

58



em outras trés: 1) Quem ¢é o sujeito “homem de verdade” produzido no interior de
praticas discursivas da/na midia brasileira contemporanea, a saber, treinamento fisico,
sustento, e cortejo? 2) Como funciona a tecnologia biopolitica no processo de
disciplinarizacdo, normalizagédo e gestdo do corpo na producdo da subjetividade
“‘homem Homem”? 3) Quais s&o e como séo dados os regimes de exclusédo (do gordo,
do imprestavel, e do efeminado) no que diz respeito a (re)construcédo do sujeito viril
nessas praticas midiaticas?

Em sintese, o problema que orienta o estudo é:

Tendo em vista que a ordem do discurso vigente pressupde a equidade dos
géneros, por que, em praticas midiaticas brasileiras contemporaneas, irrompem

“antigas” verdades sobre o homem viril, “naturalmente” dominador?

O capitulo teve por objetivo refletir, em linhas gerais, sobre empreendimento de
andlise ancorado na teoria foucaultiana, bem como apresentar a interrogacao
norteadora da pesquisa. No entanto, ha que se observar que, em uma anélise que se
guer modulada por critérios tdo rigidos sobre o ndo estabelecimento de verdades a
priori, as generalizagbes “antigas verdades”, bem como “dominagdo” devem ser
examinadas na especificidade (singularidade de emergéncia e de existéncia) e
regularidades (na relacdo das margens discursivas no campo imenso de
possibilidades) em que aparecem e circulam as materialidades de linguagem.

Importante observar que o problema de pesquisa marca uma poSiGdo no
intrincado processo discursivo sobre o qual a investigacdo se ocupa, uma vez que
subjaz a pergunta-problema o pressuposto de que € necessario discutir género e
sexualidade, bem como o pressuposto de que as instituicdes sociais devem propiciar
condicdes igualitarias de acesso a oportunidades, como, alias, assegura o artigo 5°
da Constituicdo Brasileira de 19883, ainda em vigor. Nesse momento histérico, faz-

se mister ocupar-se de enfrentamentos politicos, uma vez que propostas de cunho

31 Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza, garantindo-se
aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a
liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes: | - homens e
mulheres séo iguais em direitos e obrigacdes, nos termos desta Constituigéo (...). Disponivel
em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm>. Acesso em: 16 fev.
2018. Ainda assim, cumpre frisar que, do jeito que a lei esta posta, nega-se a questdo dos
géneros.
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conservador3? ganham espaco, fazendo circular discursos que, com leveza e humor,
sustentam praticas discriminatérias. Segundo Eco (2007), uma tese “politica” nao se
opde a uma tese “cientifica”, na medida em que a cientificidade de um estudo nao
procede através de férmulas e diagramas. E necessario delimitar um objeto, o que
implica em definir as condigcdes em que se pode falar dele, baseando-se em algumas
regras ou critérios analiticos.

Isso posto, assim se definem os eixos da investigacéo:

Quadro 3. Organizacao da tese.

| CORPOREIDADE |

VIRILIDADE
Homem HOMEM

PRATICA DISCURSIVO-
MIDIATICA

i CORTEIO §
/ ._\_M\. - >

PRATICA DISCURSIVO- c.u;c\ljl.;ggo PRATICA DISCURSIVO-
MIDIATICA ENUNCIATIVA MIDIATICA
REGIMES DE

TRElNAMENTO / TATEABILIDADE SUSTENTO

Fonte: Autoral.

O movimento de leitura estd amparado em 1) teoria foucaultiana acerca dos
efeitos do exercicio do poder, das regularidades enunciativas e das tecnologias do
controle do corpo, assim como em 2) teoria sobre circulagdo enunciativa,
materialmente inscrita em relacdes somaticas. A primeira pratica discursivo-midiatica
em analise enfatiza padrdes iconograficos de um corpo modelo e antimodelo (cf.
subitens 3.1 e 3.2) em termos de biopolitica e de governamentalidade na producédo de
si. A segunda pratica trata da relacdo masculinidade-dominacdo no que diz respeito
ao discurso sobre protecao/sustento ancorado em dispositivo da tradicdo, que

pressupde efeito de resgate aos bons valores do passado que engrandeceriam o

32 Com especial atencdo ao projeto chamado de “Escola sem partido”, que pressupde
neutralidade e invalida discussdes sobre género e sexualidade em nome da contencédo a
chamada “ideologia de género”.
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homem. Ja a analise da terceira pratica relaciona as duas outras ao atributo central (e

centralizador) da producéo do sujeito viril: a habilidade de conquistar mulheres.

Dois “conjuntos” constituiram o fio organizador dos corpora, a partir dos quais

se desenvolveram os capitulos analiticos (3, 4 e 5):

Quadro 4. Corpora de pesquisa®?

1) PECAS PUBLICITARIAS DE NATUREZA INSTITUCIONAL

ITEM

DESCRICAO

Apresentacdao | - Old Spice — O Chamado (comercial filmico).

Cap. 3

- Revista Men’s Health — edi¢des portuguesas (capas)
- Revista Men’s Health — edicdes brasileiras (capas)

Cap. 4

- Biotdnico Fontoura (andncios).

- Zaad (comercial filmico).

- RG de Homem, OId Spice (pagina de internet/ Facebook).
- MenOnly, linha Boticario Men (pagina de internet).

Cap.5

- Lobo responde no Twitter (comercial filmico).

- Pagina Old Spice (respostas a topico, Facebook).

- Linha Boticario Men — A gente se cuida, mas ndo conta pra
ninguém (comercial filmico).

- Old Spice — O Chamado (comercial filmico).

- Bad Ass Shampoo Bottle — OX Men (comercial filmico).

2) POSTS DE REDES SOCIAIS E PAGINAS DE INTERNET

ITEM DESCRICAO

Cap.1le?2 | -HOMI - Episddio 5 - Saboneteira com garrafa de vodca (video de
canal do YouTube).

Cap. 3 - Pagina No pain, No Gain (post de Facebook).
- Monsters Gyn (post de Facebook).
- Pagina Irma Zuleide (posts de Facebook).

Cap. 4 - RG de Homem, Old Spice (pagina de internet/ Facebook).

- Pagina Sujeito Homem (post de Facebook).

- Pagina Homem Tradicional (post de Facebook).

- Pagina Homem Conservador (post de Facebook).

- Pagina Clube dos Homens: Semper Viri (post de Facebook).
- Pagina Soldado Brasileiro (post de Facebook).

- Pagina Seja Homem (post de Facebook).

- Pagina O retrégrado (post de Facebook).

33 As referéncias constam nos capitulos conforme o aparecimento das imagens, frames ou
transcricbes. O mesmo item aparece, em alguns casos, em 1 e 2, porque corresponde aos

dois critérios.
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Cap. 5 - Lobo responde no Twitter (comercial filmico).

- P4gina Old Spice (respostas a topico, Facebook).
- Canal llha dos Barbados (videos de YouTube)

- Pagina Furia e Tradicao (post de Facebook).

Fonte: Autoral.

Os “conjuntos” nao tem, como se pode supor, uma estabilidade légica ou
natural. Sao sistemas dispersivos de irrupcdo de séries enunciativas, que instigam
analise dos modos de circulagédo. A “arquitetura logica”, propria da pesquisa histérica
continuista, vale-se de sinteses acabadas. O estudo, ao contrario, lida com “séries
lacunares e emaranhadas, jogos de diferencas, de desvios, de substituicbes, de
transformacgdes” (FOUCAULT, 2008, p. 42). Desse modo,

tal analise ndo tentaria isolar, para descrever sua estrutura interna,
pequenas ilhas de coeréncia; nao se disporia a suspeitar e trazer a luz
conflitos latentes; mas estudaria formas de reparticdo. Ou ainda, em
lugar de reconstituir cadeias de inferéncia [...], em lugar de estabelecer
quadros de diferencas [...], descreveria sistemas de disperséo
(FOUCAULT, 2008, p. 42-43 - grifos do autor).

Apesar de que foram selecionados apenas alguns materiais para compor o
corpo do texto, compilamos uma série de paginas de Facebook3*, organizadas em
tabela, anexa a tese (ANEXO Ill). Essas péaginas tratam de topicos relacionados aos
modos de virilidade e propiciaram evidéncia material que culminou na organizacéo
trina dos capitulos analiticos. O que esta em questdo, assim, sdo o0s regimes de
exclusao e de normalizacdo de um discurso conservador, regulado por dispositivo da
tradicdo em ambiente digital face a corporeidade (tanto no que diz respeito ao
fenbmeno da importacdo soméatica, quanto da representacdo do corpo em imagem).

Em aula inaugural do Collegé de France, Foucault (2005), de forma poética,
afirma que né&o gostaria de tomar a palavra, mas de ser levado por ela, ao acaso de
seu desenrolar, na estreita lacuna de seu ponto de desaparecimento. A introducéo a
ordem do discurso, sob certa perspectiva, € também uma orientagdo metodoldgica:
balizar-se de acordo com as intempéries do discurso publicitario que trata das formas
de masculinidade/virilidade € o motivo pelo qual o estudo foi assim segmentado. O
sujeito viril, nas formas contemporaneas de circulacdo enunciativa, é aquele que

treina, modelando o corpo e impondo-lhe sua vontade; é também aquele que protege

34 A discusséo sobre as redes (pseudo-)sociais consta do capitulo 2.
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e sustenta o lar; €, por fim, eximio conquistador de mulheres (0 que da sentido ao
todo). Séo trés faces da mesma subjetividade.

As condicdes de aparecimento dos corpora instigam a reflexdo sobre redes da
internet e os regimes de tateabilidade3®. Organizacdo pretensamente cadtica, cujos
enunciados desalinhados, baguncados, espalhados revelam-se, ao final, alinhados as
regularidades que os mantém: os fortes lacos entre dominacéo-virilidade, sobre o que
se compreende como “Homem” ou HOMI. A continuidade, segue uma discuss&o sobre
a natureza material e somatica dos corpora, principalmente no que diz respeito aos
modos de circulacdo enunciativa. Compreender os multiplos deslocamentos do
“‘homem de verdade” haja vista modos de circulagdo enunciativa é tarefa reflexiva que
demanda compreensao da cultura, no interior da qual se estabelecem sistemas de

normalizag&o e de excluséao.

35 Topico explorado no subitem 2.3.
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2 CORPORALIDADES: DO CONCEITO DE IMPORTACAO SOMATICA

Se a exploracdo das capacidades simbolicas do ser humano tende a
propiciar o aparecimento de novas formas simbdlicas, bem como de
novas relacdes entre elas, a cultura deve ser interpretada como uma
resposta fundamental de reflexdo e conscientizacdo das diferencas
que se vao inscrevendo no universo social. Sera, pois, nesta
possibilidade de resposta — e ndo na sua compreensao como
fatalidade herdada — que a ideia de cultura deve encontrar seu
fundamento (BRAGA, 2014, p.37 — grifos nossos).

O percurso tedrico-metodoldgico tracado no capitulo anterior se assenta no
pressuposto ontoldgico segundo o qual as “verdades” (e, por conseguinte, “condicdes
de verdade”, “parcelas do real”, “realidade” e outras designag¢des possiveis) ndo tém
existéncia fixa que permita assumi-las enquanto saber “objetivo”. A complexidade de
todo processo cultural de significagcdo perpassa intricados jogos de linguagem que
determinam, de acordo com as praticas discursivas e o0s modos de
governamentalidade, de que forma e sob quais condi¢cdes o enunciado produz
sentidos. Contudo, ha que se assumir que esse processo nao € direto, uma vez que
a linguagem néo é transparente (TASSO, 2013).

Entre sujeitos e “realidade” ha largo campo da sensibilidade que medeia
processos de formulacdo, emergéncia, apropriacdo e circulacdo de sentidos. O
capitulo presta-se, em face de problematizacédo do estudo, a reflexdo sobre evidéncia
material que o discurso assume. De outra forma: argumentamos em prol da tese
segundo a qual “cada médium redefine e transforma as func¢des bioldgicas do corpo
humano” (BRAGA, 2016, p.171) e, portanto, o corpo, ademais de superficie de
inscricao discursiva, € ele proprio espaco de constituicdo de sentido.

Tal reflexdo se faz imperativa na medida em que o corte metodolégico de
delimitacdo dos corpora (cf. quadro 4) €, especialmente, de materiais que provém de
midias digitais as quais orientam posturas, apreciacfes e puni¢des que recaem sobre
0s sujeitos de investigacao detras de smartphones, notebooks, ultrabooks, tablets, etc.
Em certo sentido, mais do que detras: em comunhao com esses dispositivos. Simbiose
com registro/artefato maquinico que mobiliza memadrias, modifica processos de
obtencdo e apreciacdo de sentidos historicamente produzidos em rede: redes de
memoria, redes de dados. Se o discurso é o desejo, 0 poder que queremos nos
apropriar, como preconiza Foucault (2005), perguntamos: sob quais condicdes a

evidéncia material (sensivel) do aparelho tecnologico intervém sobre os regimes do
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ver e do dizer representagdes corporais em ambiente que “dissolve” tempo, espaco e
presenca fisica? Ambientes que sao, por definicdo, incorporais e que, no entanto, nao
prescindem, de forma alguma, da corporeidade do toque, do clique, do comando, do
follow (seguir), do like (curtir), etc. Aventamos a possibilidade analitico-tedrica de
compreender, na dispersao propria do discurso, a sua materialidade, cujas superficies
em gue se assentam sao elas proprias movedicas, virtuais e, ainda sim, somaticas.
Pesa, nessa reflexdo, a relacéo entre circulacdo enunciativa, corpo e sensibilidade
digital segundo aproximacéo tedrica da andlise foucaultiana das praticas discursivas
(2008) (em especial do sistema de formacéao dos objetos e do critério da materialidade
como funcdo enunciativa) com o principio nocional de “importagdo somatica” em
Braga (2016; 2017).

2.1 MEDIALIDADE E DISCURSO

‘O que é interpretar culturalmente?” — a partir dessa problematizacdo, Braga
(2014) critica o legado etnocéntrico do conceito de cultura, de limitado espectro
epistemoldgico, abrindo caminho a multiplicidade dos processos de formacdo de
sentido. Historicamente, a observacdo do social € acompanhada por critérios
valorativos cuja referéncia maxima provém do “ideario progressista moderno” e, dessa
maneira, 0 conceito de cultura funcionou como dispositivo de normatividade
teleoldgica (de uso) por meio de operagfes de programacao, legitimacao e correcdo
social; operacbes que, na codificacdo de valores de identidade, tém na projecdo do
futuro sua observacdo no presente. E sob a perspectiva antropoldgica kantiana da
cultura como “finalidade da natureza” que se acolheu a ideia de moralidade e, com
essa, a inevitavel forma do imperativo categérico®. Racionalidade que, em Tylor,
motivou indiferenciagéo entre “cultura” e “civilizacao” (BRAGA, 2014).

J& para Herder, segundo Braga (2014), o paradigma segundo o qual cultura é
sinbnimo de progresso e dispositivo de observacéo valorativa das praticas sociais de
cunho essencialmente teleolégico-normativo sofreu inversdo na medida em que se

compreende que o homem ¢€ histdrica e socialmente um ser cultural. Nesse sentido,

36 “Imperativo” € um termo criado por Kant para indicar a formula que expressa uma norma da
razdo. “Imperativo categdrico” ordena uma acédo que € boa em si mesma, por si mesma
objetivamente necessaria, sendo, portanto, um principio evidentemente pratico
(ABBAGNANO, 2007).
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ha varias formas de expressbes culturais que, ndo se situando numa esfera
epifenoménica (sintomatica), sdo detectaveis no dominio das atividades realizadas
pelo homem. O efeito imediato, em termos filosoficos, € o de que “compreender as
formas de expresséao culturais € implicar os processos de simbolizagdo na criacao e
apreensdo da realidade. A cultura, entendida como modo de auscultacdo dessa
correlagao, passa a ser inteligivel” (BRAGA, 2014, p.13).

“Inteligivel”, porque “cultura” s6 pode ser analisada a partir das maltiplas formas
de “mediagao cultural”’, conforme Cassirer. O desafio tedrico € trazer a reflexdo a
polissemia simbdlica de todas as formas de compreender o mundo: “trata-se, portanto,
de ver o conhecimento que o sujeito adquire através das formas simbdélicas dentro de
um movimento de alteridade; movimento esse que coloca 0 ser humano no espacgo
aberto pela mediacdo” (BRAGA, 2014, p. 14). Cada forma simbdlica, assim,
representa um modo singular de articular e observar as experiéncias humanas, haja
vista que 0s seus elementos estruturantes ndo se deixam reduzir a uma mera funcéo
indexical, a uma relagado direta entre signo e objeto. Aquilo que se designa por “mundo”
— e que sobrevém dessa articulagcdo —, ndo sendo apreendido como entidade
ontolégica imutavel, passa a ter varias possibilidades de relacdo e de sentido
(BRAGA, 2014).

Segundo o mesmo autor, o despontar de novas formulacdes da realidade
obedece a possibilidade de as experiéncias humanas poderem ser ordenadas
segundo critérios de distincdo, uma vez que os fendbmenos que ndo se prestam a
operactes de diferenciacdo deixam de poder ser representados internamente pelo
sujeito, o que tratou Goodman com a expressado “versdes de mundo”. Cassirer
aprofunda a reflexdo, pois, de acordo com Braga (2014), as formas simbdlicas sao
estruturas que dao consisténcia aos processos de simbolizacdo, a dialética entre
conhecimento e acdo e a permanéncia e transformacédo que resulta da dindmica da
correlagdo desses ultimos. As formas simbdlicas sao “criativas”, evidencia Braga
(2014), pois cada forma de mediacdo nunca se inscreve sem a intercessao da
sensibilidade (Sinnlichkeit)®” e da imaginacdo (Einbildungskraft) na articulagcdo dos

seus elementos materiais (BRAGA, 2014).

37 O principio da ndo-isonomia entre as linguas naturais aponta discrepancias entre a palavra
originalmente empregada e suas formas traduzidas. O termo aleméo sinnlichkeit, por
exemplo, pode designar, em portugués, sensualidade ou voluptuosidade (Linguee, 2019) —
duas formas ndo adequadas ao contexto. O mesmo vale para a equivaléncia da palavra em
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Essa perspectiva afasta do conceito de cultura uma acepcéao redutora de cariz
saussuriano segundo a qual cultura seria complexo de representacdes e
identificacBes de grupo de individuos. Por essa ordem, fenébmenos culturais seriam
observados a partir de seus “conteudos”, bastando, para isso, encontrar os “elementos
semanticos daquilo que é intencionalmente simbolizado” (BRAGA, 2014, p. 20).
Segundo Braga (2014), desse modo, a ideia de cultura estaria limitada a programacao
de um patrimoénio de valores e representacdes se se seguisse, na observagédo dos
fendmenos culturais, logica puramente linguistica “que apenas vé nos eventos
comunicacionais a atualizagao das estruturas dos sistemas de linguagem” (BRAGA,
2014, p. 21):

E essa a diferenca que, ao assinalar o simbolico como a esfera das
operagcbes humanas através da qual se processa o0 encontro entre o
substrato sensivel e o substrato inteligivel da forma, nos impede de
compreender o0s objetos culturais como meras codificagbes — ou
atualizagbes — de estruturas semiologicas pré-estabelecidas.
Resultando o simbdlico de operacgdes incorporadas, quer dizer,
inscritas no e pelo corpo, a cultura nunca poderd ser observada e
substituida por um simples sistema de representacdes, pois 0S seus
objetos, marcados que estdo pelo sensivel, ndo se prestam a um
simples programa de descodificagdo seméantico. (BRAGA, 2014, p. 22-
23 — grifos nossos).

O bindmio sensibilidade e significacdo perpassa a apreciacao do corpo como
sustentaculo da producéo e da recepcédo de sentidos ja que, sob essa envergadura
tedrica, a “energia de espirito” € concretamente assentada a um “elemento sensivel”.
Dessa forma, “cultura” ndo é atributo de sociedade civilizada®®; cultura é, reiteramos,
ausculta de complexa articulacao entre criacdo e apreensdo da realidade na dinamica
dos homens e da vida social. Acrescentamos: o discurso, materializado em dada

superficie fisica, no embate dos campos associados, na inscricdo nos dominios de

inglés: sensuouness ou sensuality (Collins Dictionary, 2019). A traducdo indicada entre
parénteses é de Braga. Cumpre frisar que a indicacdo da tradugé@o aponta, necessariamente,
para uma interpretacéo possivel da obra filoséfica.
% As acepgbes do verbete “culto” em dicionarios de lingua portuguesa reforgam o rango
etnocéntrico da indistingdo entre “cultura” e “civilizagéo”. Apesar da impossibilidade de que
haja um ser humano destituido de cultura, esses materiais normativos asseveram que 0
adjetivo “culto” se refere aquele: “1 Que se cultivou; cultivado. 2 Que atingiu alto nivel de
cultura; cultivado, instruido. 3 Que alcangou nivel superior de civilizagédo; avangado, civilizado.
4 Que goza de alto nivel de erudicdo; erudito. 5 Que segue a norma-padrdo; erudito”
(MICHAELIS. Disponivel em: < http://michaelis.uol.com.br/moderno-
portugues/busca/portugues-brasileiro/culto/>. Acesso em 19 out. 2017).
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saber (FOUCAULT, 2008), regido pelos dispositivos®*® (AGAMBEN, 2007), faz
irromper sentidos, cuja unidade € descontinua, regular e material.

Conforme estabelece Braga (2014) a partir dos pressupostos de Cassirer, 0
reconhecimento da tensdo entre as varias formas simboalicas, longe de derivar de um
essencialismo morfolégico, de uma “pregnancia originaria”, tende sempre a emergir
dos desafios que a vida social imprime no ser humano. Recusa-se, assim, 0 gesto
analitico do terreno da subjetividade criadora, da busca pelas origens (metafisicas,
essenciais) do dizer, bem como da tendéncia aos blocos imoveis sobre os quais
problematizou longamente Foucault (2008)*° quando do estabelecimento de seu
meétodo arqueoldgico (cf. subitem 1.3).

Ora, em sua aula inaugural no Collegé de France, Foucault (2005) alerta sobre
a elisédo da realidade do discurso no pensamento filos6fico em vistas a falacia da
“pregnancia originaria”, chamando tais “jogos de limitagdes e de exclusdes” de (i) tema
do “sujeito fundante”, (ii) tema da “experiéncia originaria” e (iii) tema da “mediagao
universal’. Esses paradigmas adotam “verdade ideal” como lei e “racionalidade
imanente” como principio de desenvolvimento que conduz a uma ética do
conhecimento que promete a verdade ao proprio desejo da verdade e tdo somente ao
poder de pensa-la (FOUCAULT, 2005).

Para o fildsofo, desde que foram excluidos o0s jogos e o comércio dos sofistas,
desde que seus paradoxos foram amordacados (cf. subitem 1.2), o pensamento
ocidental tomou cuidado para que o discurso ocupasse o menor papel possivel entre
0 pensamento e a palavra. Foucault (2005) afirma que parece que se tomou cuidado
para que o discurso aparecesse apenas como certo aporte entre pensar e falar; como
se um pensamento pudesse ser revestido de signos e tdo somente tornado visivel

pelas palavras. Antiquissima elisdo da realidade do discurso do pensamento filoséfico,

39 H& uma diferenga conceitual. “Dispositivo maquinico” refere-se ao instrumento tecnolégico
de mediacao. Ja “dispositivo” em sentido foucaultiano é o que rege as condutas.
40 Alves (2007), ao tratar da “significagdo de Kant no pensamento de Foucault”, assevera que,
para o filésofo francés, especialmente em seus primeiros livros, também havia o projeto de
“descoberta” de uma “histéria até entdo muda”, o que aproxima o pensamento dos dois
estudiosos. Nas palavras de Foucault, “Cassirer procede segundo uma espécie de abstragédo
fundadora: de um lado, ele apaga as motivacdes individuais, os acidentes biograficos e todas
as figuras contingentes que povoam uma época: de outro lado, ele afasta ou ao menos deixa
em suspenso as determina¢des econdmicas ou sociais. [...] Ele isola de todas as outras
historias (a dos individuos, assim como a das sociedades) o espaco autdnomo do teorico: e
sob seus olhos se revela uma historia até entdo muda” (FOUCAULT apud ALVES, 2007, p.
25).
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segundo Foucault (2005), que tomou muitas formas no decorrer da historia, como a
de (i) um sujeito que funda suas proprias vontades, isento das determinacfes
historicas, sociais, linguisticas, etc., animando formas vazias da lingua, atravessando
a espessura ou inércia de coisas vazias; (ii) como da suposicdo de uma verdade
anterior e continua que, desvelando-se, abriria uma espécie de reconhecimento
primitivo; cumplicidade primeira com o mundo, que manifestaria o segredo de sua
propria esséncia haja vista que o discurso € compreendido como a reverberacdo de
uma verdade que nasce ante os proprios olhos. Por fim, (iii) como na cren¢a na
consciéncia imediata e racional sobre o mundo, uma espécie de logos universal e, por

isso, a-temporal e a-cultural:

Quer seja, portanto, em uma filosofia do sujeito fundante, quer em uma
filosofia da experiéncia originaria ou em uma filosofia da mediacédo
universal, o discurso nada mais é do que um jogo, de escritura, no
primeiro caso, de leitura, no segundo, de troca, no terceiro, e essa
troca, essa leitura e essa escritura jamais pdem em jogo sendo 0s
signos. O discurso se anula, assim, em sua realidade inscrevendo-se
na ordem do significante (FOUCAULT, 2005, p. 49).

Foucault (2005) ironiza: que civilizacdo teria sido mais respeitosa com 0
discurso do que a nossa? De outra forma: as verdades inscritas no préprio discurso
na relacao tida como transparente de linguagem néo séo, de acordo com essa tradicao
filoséfica logofilica, questionadas. O exercicio de andlise do discurso pressupde, ao
contrario, sob perspectiva logofébica, 1) questionar a vontade de verdade dos
discursos, 2) restituir o carater aleatorio do acontecimento do discurso e 3) suspender
a soberania dos significantes — processo que sO podera ser realizado na imanéncia
das materialidades sensiveis de linguagem.

Com efeito, uma interpretacdo aberta das obras culturais sé é possivel se se
assumir como ponto de partida a articulacdo entre a “esfera sensivel” e a “esfera
significativa da forma”; o que, como alertou Braga (2004), ndo se trata de sobrevir do
discurso estruturalista radical (de ver na materialidade do objeto a atualizacdo da
estrutura), mas de elevar a reflexdo as dindmicas de sentido geradas pelas
transformacdes intermutaveis entre individuo e sociedade. Conforme explica Braga

(2014), Cassirer, ao refutar o esquematismo kantiano*!, possibilita uma nova

41 Segundo Braga (2014), Cassirer operou transformacgéo da critica da razdo de Kant numa
critica da cultura: da descentralizacdo do conceito de cultura dos limites impostos pelo
racionalismo idealista resulta a possibilidade de as operacdes filoséficas transporem a
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interpretacdo das formas simbolicas. Os simbolos, gracas a sua manifestacdo e
constituicdo material através de signos sensiveis (sinnliche zeichen), estédo
indissocialmente ligados a sensibilidade. Logo, o trabalho da expressao vai evidenciar
quer a exteriorizacdo de um elemento significativo, quer a preparacao de um elemento
significante, estando, por isso, dependente das condicfes materiais que possibilitam
a organizacao sensivel da forma que incorpora (BRAGA, 2014).

Interpretar culturamente, dessa maneira, consiste em compreender as
possibilidades de “mutagao dos fendmenos culturais” como um fendbmeno que néo se
limita & substancializac&o de uma observacao privilegiada. E esta dinamica da criacéo
da forma que permite também pensar a dinamica emergente das relagdes sociais,
pois estas, parafraseando Braga (2014), comecam logo por ter algo em comum: dao-
se a partir dessa capacidade de articular a experiéncia do mundo (a faculdade
simbdlica) na formacao de “horizontes de sentido”. “Horizonte de sentidos”, por sua
vez, que é mediado por objetos/artefatos culturais.

Para Braga (2008), o conceito de medialidade*? abrange a funcéo de mediacéo
que os simbolos verbais e ndo verbais exercem dentro de determinada “realidade”
cultural. Enquanto caracteristica comum a todos os simbolos, “a medialidade assinala
uma articulacdo simbdlica entre individuos e realidade, entre objetividade e
conhecimento que se reflete no espirito da cultura como nos dominios da percepc¢ao
e na esfera intima das emogdes do ser humano” (BRAGA, 2008, p. 65). Assumimos,
portanto, um viés de andlise que se opde as teorias mentalistas para as quais o sujeito
(sem corpo) intui 0 mundo. A sensibilidade ndo tem valor mimético aos 6rgaos
sensoriais, mas valor somatico-material, de tal forma que o corpo ndo pode, em

especial quando da andlise de corpora de novas midias, ser compreendido tao

metodologia da converséo dos limites da razdo em limites da linguagem. Dessa maneira,
opera-se transformacgao do “imperativo categoérico” no “imperativo da obra”, isso “quer dizer
[que] a filosofia ter-se-a de confrontar com aquelas atividades humanas que sdo objetivadas
nos objetos culturais, dado que é também nestes que se podem vislumbrar os horizontes de
sentido tragados pela capacidade de simbolizacdo do ser humano, bem como os horizontes
de individualizacdo que a mesma capacidade vem potenciar e articular’ (BRAGA, 2014, p.48).
42 Conforme explica Chaui (2006), “meio”, em latim, traduz-se como “medium” e, no plural,
traduz-se como “media”. A partir do radical latino -medi formam-se os termos portugueses
midia, mediacdo, medialidade, e o termo redundante intermediario. Os primeiros tedricos da
comunicagcdo empregaram a palavra media e, como eram de lingua inglesa, utilizavam o termo
mass media para designar a “midia de massa”. Por meio da apropriagcéo, no Brasil, a palavra
“‘midia” passou a ser usada como substantivo feminino. “Meios de comunicacdo de massa’,
assim, foi uma expressao criada para se referir a objetos tecnoldgicos capazes de transmitir
a mesma informacao para um vasto publico (a massa).
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somente como “corpo do observador”. Natureza sensivel que requer operatividade
dos sujeitos para vir a existir, funcionalidade maquinica, “regime de tateabilidade” ou
registro binario inscrito em coédigo 0/1%3, a “natureza medial” dos materiais que
suportam a producao discursiva contemporanea esta inteiramente situada no ambito
do digital. H4 que se aprofundar essa relacdo expressa entre “sensibilidade” e o
ambito digital, assim como problematizar as narrativas segundos as quais a tecnologia

produz mundos ideais, destituidos de sujeitos. Disso trata a proxima secao.

2.2 OS SEM-CORPO DOS MEDIA

Em “Corpo, mediagéo, tecnologia”, Braga (2016) reflete sobre as vérias
dimensfes sométicas implicadas no processo de mediacao, bem como sobre o fato
de que, apesar da criacdo de novos aparelhos tecnoldgicos, o horizonte tedrico da
filosofia, ainda pautado numa teoria de mimeses*#, foi incapaz de conferir “verdadeiro
estatuto epistémico ao &mago do estudo sobre os media” (BRAGA, 2016, p. 172). De
acordo com o autor, ha acentuada marca antropomarfica que impede de vislumbrar
nexos operativos entre 0s sujeitos e os artefatos digitais em nome de reificacdo de
antigas narrativas alegéricas, como a distin¢do cartesiana de corpo e alma. Da andlise
do fenbmeno, alerta Braga (2016), resultam ndo s6 novas formas de conceber a
relacdo tecnoldgica entre corpo e médium, como também novas aproximacdes
filosdficas para uma teoria das chamadas “tecnofantasias”.

Apoiadas no paradigma da intencionalidade e na concepcao aristotélica de

matéria como substancia, as teorias da técnica conceberam artefatos como meros

43 De acordo com plataforma pedagogica da Universidade Federal do Para - UFPA, esse é
um conceito matematico que se refere a forma como o computador guarda e processa
informacgbes. O sistema binario € um sistema de numeracdo formado por apenas dois
algarismos: 0 (zero) e 1 (um), ou seja, s6 admite duas possibilidades, sempre opostas,
antagonicas, como: tudo/nada; ligado/desligado; presenca/auséncia, direito/esquerdo,
alto/baixo, verdadeiroffalso, aceso/apagado. Para mais informacbes, ver. <
https://canaltech.com.br/o-que-e/o-que-e/como-funciona-o-sistema-binario/>. Acesso em 20
maio 2017 e < http://www.ufpa.br/dicas/progra/arg-cod.htm>. Acesso em 20 maio 2017.
44 O conceito de mimese é caro a filosofia ocidental. No trabalho, compreende-se mimeses ou
teoria mimética de acordo com as criticas de Braga em relagcdo as pesquisas do campo da
comunicagdo as quais pressupdem, conforme discussao do capitulo, correspondéncia direta
e transparente entre uma coisa e outra. Ainda assim, vale ressaltar que a “ [...] equivaléncia
renascentista entre mimeses e imitativo supunha o recorte distinto do ético sobre o campo de
atuacdo da primeira: o ético atuava como um depurador do imitatio, impedindo-a de se
confundir com o que, nas linguas modernas, se entendia como ‘imitagao” (LIMA, 1995, p. 65).
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instrumentos. Para Braga (2016), o “primado da intencionalidade” retirou do artefato
seus efeitos somaticos relegando-o a uma pretensa neutralidade operativa; a loégica
cldssica da substancia, por seu turno, conduziu ao pressuposto da neutralidade
material do substrato fisico do artefato. Segundo o autor, considerar artefatos como
extensdes do corpo humano numa correspondéncia mimética, ideia de simulacro, que
reduplica contornos de modelo ideal de corporeidade (imitando a morfologia do corpo
e ampliando suas disposicdes funcionais), € um equivoco teérico*®. Essa analogia foi
levada a extremos, conforme exemplifica Braga (2016), quando Malenbranche [1638-
1715], influenciado por Descartes, propos correspondéncia intelectual entre as lentes
do microscopio e as préprias faculdades racionais.

Com o surgimento de uma “filosofia da técnica”, parafraseando o autor, gerou-
se a possibilidade teorica de reduplicar o dispositivo mimético que, desde a
antiguidade classica, inscreveu-se no discurso estético-artistico ocidental (do conceito
de mimeses que se opde a originalidade romantica do século XIX, bem como a ideia
de autoria). O médium, assim, deixou de ser concebido apenas como imitacdo. Da
relagdo entre criador e espectador emergiu pretenso “liame empatico” de
morfologizagdo somatica dos artefatos: eis o conceito de “prétese”. E na obra de Ernst
Kapp (1877, APUD BRAGA, 2016) que se encontra pela primeira vez ampla
teorizacdo sobre correspondéncia mimética entre corpo e artefato. Kapp justificou tal
correspondéncia recorrendo a nocao de transferéncia inconsciente do biologico para
o tecnolégico através de posterior “substituicdo” do primeiro pelo segundo.

McLuhan (2001) reformulou as ideias de “projecao” e “substituicao”
convertendo-as em “extensao” e “amputacao”. Na tese radical segundo a qual o “meio
€ a mensagem”, o tedrico da década de setenta exemplificou esse deslocamento
recorrendo ao mito grego de Narciso. De acordo com McLuhan (2001), Narciso
(palavra em grego que significa “entorpecimento”) tomou seu préprio reflexo na agua
por outra pessoa. Assim, a “extensdo de si mesmo” pelo espelho embotou suas

percepcdes até que ele se tornou servo de sua propria imagem. O que importa desse

4 Importante considerar que ha inimeros trabalhos no ambito das teorias de comunicagdo
gue criticam a simplificacdo excessiva dos modelos comunicacionais do passado, 0s quais
tomam a lingua (ou o corpo) como mero instrumento. Barros (2004), por exemplo, trata da
inscricdo socio-histérica dos sujeitos em termos de comunicacdo modal, formacdes
ideolégicas e competéncia semantica enquanto ferramentas analiticas pertinentes. As criticas
de Braga, contudo, referem-se ao amago filoséfico implicado em teoria mimética que, para o
autor, é epistemologicamente problematico.

72



mito, salienta McLuhan (2001), é o fato de que os homens se tornam, segundo ele,

fascinados (“involving us in a state of numbness”) por qualquer extensao:

Fisiologicamente, sobram razbes para que uma extensdo de nés
mesmos nos mergulhe num estado de entorpecimento. Pesquisas
médicas, como as de Hans Selye e Adolphe Jonas, sustentam que
todas as extensdes de nés mesmos, ha doenca ou nha saude, nhdo sao
sendo tentativas de manter o equilibrio. Encaram essa extensédo como
uma “auto-amputagdo” e acham que o dispositivo da estratégia ou da
forca auto-amputiva € acionado pelo organismo toda vez que a energia
perceptiva ndo consegue localizar ou evitar a causa da irritacdo
(McLUHAN, 2001, p. 59).

A explicagdo que recorre ao saber legitimado pelo olhar médico da época
presta-se a fornecer explicagdo sobre como o ser humano seria impelido a tentacéo
de prolongar varias partes do seu corpo via tecnologia numa espécie de
“autoamputagao”, assim, os médiuns seriam extensdes de 6rgdos sensoriais. Ainda

no dominio do que seria “fisiologico”, MucLuhan (2001) argumenta que

Fisiologicamente, no uso normal da tecnologia (ou seja, de seu corpo
em extenséao varia)*¢, o homem é perpetuamente modificado por ela,
mas em compensacao sempre encontra novos meios de modifica-la.
E como se o homem se tornasse o 6rgdo sexual do mundo da
maquina, como a abelha no mundo das plantas, fecundando-o e
permitindo o envolver de formas sempre novas. O mundo da maquina
corresponde ao amor do homem atendendo a suas vontades e
desejos, ou seja, provendo-o de rigueza. Um dos méritos da pesquisa
motivacional foi o da revelagéo entre o sexo e o carro (MCLUHAN,
2001, p. 64).

Sob essa perspectiva, o homem é convertido em “érgao sexual do mundo das
maquinas” (como uma abelha para as plantas), “suicida desesperado” que deseja se
autoamputar. Se o pé substituiu o carro; a televisdo, os olhos; o radio, os ouvidos,
corre-se o risco metaforico de que o sujeito ampute tudo que pode de si até que nao
reste corpo. Esse é um pressuposto reducionista segundo a critica de Braga (2016),
pois a correspondéncia morfologica e funcional entre médium e érgdos sensoriais tem,
em seu amago logico, pressuposto mimético e pretensa transparéncia da linguagem,

ja que, devido a redundéancia sensorial do médium, “a convergéncia operativa entre

mediacao e incorporacdo - fomentou-se, similarmente, a tese de que 0S processos

4 No vernaculo, “or his variously extended body”, o que suscita a ideia de exagero ou
diversidade das formas de extensdo tecnoldgica.
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semidsicos, linguisticos e extralinguisticos envolvem o par ‘significado-significante’
dentro de um liame simbdlico linear [...]" (BRAGA, 2016, p.175).

Assim, a reducdo da mediacdo a extensdo protésica € posta de parte a sua
“pregnancia sociocultural”, uma vez que avaliar os artefatos somente através de suas
fungcdes é omitir o fato de que, na programacédo destes, existem “codificagdes,
projecdes e selecdes simbdlicas, cuja natureza abarca o estatuto e consciéncia de
mediac&o conectados com esses mesmos artefatos” (BRAGA, 2016, p. 176). O sujeito
“sem-corpo”, desse modo, é pressuposto as narrativas utdpicas tecnofantasticas*’
segundo as quais 0S mecanismos operativos agiriam sem que houvesse
determinacdes sociais, culturais e histdéricas ou mesmo sem a presenca da
subjetividade a quem se respondem os comandos (direta ou indiretamente).

De outro modo: de acordo com esse viés, o “corpo originario” vai sendo
amputado e substituido por préteses. Uma vez que jA ndo ha mais corpo (tomando
em consideracao a rapida modificacao e aprimoramento dos aparelhos tecnoldgicos)
aideia de protese/extensdo se esvazia, 0 que torna a teoria paradoxal (em certo ponto,
ndo ha mais corpo que substituir). Para resolver o problema, em termos filosoéficos,
cria-se a figura do “cyber” ou “ciber”; processo que Braga (2016) designa como o
“transhumanismo”, base das narrativas de utopias tecnoldgicas das sociedades livre
de dilemas éticos e morais, tanto quando de sujeitos sem corpos, logo, sem
imperfeicées. Essa é a ingenuidade que suporta o discurso segundo o qual novas
tecnologias de comunicacdo e informacdo promoveriam amplo processo de
democratizacdo politica. A esse respeito cumpre citar as pretensfées de uma

“cibercultura” em Lévy (1999):

Em vez de polarizar-se no teletrabalho e na substituicdo dos
transportes pelas telecomunicagbes, uma nova orientacdo das
politicas de planejamento do territério nas grandes metropoles poderia
apoiar-se nas potencialidades do ciberespaco a fim de encorajar as
dindmicas de reconstituicdo do lago social, desburocratizar as
administracfes, otimizar em tempo real 0s recursos e equipamentos
da cidade, experimentar novas praticas democraticas (LEVY, 1999,
p.186).

47 Como o enredo do filme de 1987 “Robocop, o policial do futuro” que conta a histéria de Alex
J. Murphy, o qual teve seus restos mortais aprimorados em numa espécie de meio-humano.
O filme € uma referéncia cultural comum e parece, em certo sentido, captar os anseios de
McLuhan e Lévy. A ideia de maquina enquanto bom funcionamento do 6rgéo sexual também
é referéncia a construgéo da virilidade.
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Sujeitos amputados, transmutados, sem percalcos politicos que dificultam o
pleno exercicio da democracia (nessa acepcdo, de igualdade), entregues a
neutralidade operativa de maquinas ideais, perfeitas: isso prometem as
tecnonarrativas. “Realismo ingénuo” que, segundo Braga (2016), ndo oferece lastro
epistémico que permita compreender a interface dos sujeitos com o ambiente virtual
ou, em termos discursivos, 0s gestos e posturas de leitura envolvidos na relacdo do
corpo (que nao & passivo, que nao é tdo somente “corpo do observador”) com suportes
(sensiveis) onde se assentam enunciados e, dessa forma, regimes de ver, de dizer,
de tocar, que constituem, por sua vez e no que aqui interessa, modos de virilidade.

Problematiza-se, desse modo, o paradigma filosofico classico para o qual os
médiuns (bem como as novas tecnologias) sdo pretensamente neutros enquanto
jogos de linguagem e, notavelmente, de poder. Se, como assevera Braga (2016), “em
cada artefato de mediacédo ha tracos autorreflexivos tecnolégicos que, tanto na esfera
empirica, quanto na esfera imaginaria, recentram o lugar do corpo na sua propria
constituicdo” (BRAGA, 2016, p.172), questionamos: como e sob quais condi¢cbes o
advento das novas tecnologias (que sdo comumente chamadas de “digitais”) compde
e modifica o olhar sobre regulamentacéo, vigilancia, controle e verdade sobre o corpo
(sexuado) viril? Esse questionamento, bem com a tese anunciada no inicio do

capitulo, é explorado e exemplificado na sequéncia.

2.3 IMPORTACAO SOMATICA E REGIMES DE TATEABILIDADE

O curso “Sensibilidade Digital: Corpo, Imagem, Tecnologia” (2017) teve como
ponto de partida critico os estudos de McLuhan (2001) para os quais os médiuns sao
apressadamente categorizados, como sugere o subtitulo do livro, como “extensdes do
homem”. Desse modo, conforme se discutiu anteriormente, cada 6rgao sensorial
corresponderia a um artefato tecnoldgico. A triangulacdo do pensamento de McLuhan
(2001) modificou a nogéo de “projegcao” (inconsciente) presente em Kapp deslocando-
a para a amputacao metaférica do corpo e consequente uso de proteses. Se em Kapp
h& gradual substituicho do membros/6rgdos, argumenta Braga (2016), McLuhan
(2011) é violento: eles sé@o arrancados por vontade propria do “utilizador” como um
tipo de ritual (tecnolégico) de aprimoramento, cujos saberes do campo da economia,

segundo leitura possivel, respaldam discurso mercadoldgico, apelando aos processos
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nocionais de eficiéncia, progresso, melhoramento e desenvolvimento. O mimetismo
joga, nesse sentido, em dois niveis que se entrecruzam: o nivel da extensao protésica
do médium e da intencdo expressiva da mensagem (BRAGA, 2016).

Estabelece-se, assim, pretensa “interatividade” com o dispositivo maquinico?®,
que, ademais de negar a subjetividade (as chamadas tecnofantasias), pressupde
comunicacgao livre de “ruidos”. Braga (2017) questiona: se com o “mundo digital” gera-
se interatividade imanente entre maquina e corpo/homem (que est4 no plano do ja-
dado), como foi possivel chegar a esse conceito? A primeira implicacdo € que existiria
comunicacdo direta entre seres humanos em situacdo de isonomia, ancorada no
esquema classico comunicacional de Jakobson® (2007), que a maquina reduplicaria
em registro de co-participagao e cooperacgao.

Ora, tratar da linguagem de forma esqueméatica, como bem demonstrou larga
tradicdo da linguistica subsequente a abordagem comunicacional (em especial com
advento da analise do discurso de orientacéo francesa) € redutor e ingénuo. Redutor,
porque ha condi¢bes de emergéncia, de existéncia e de possibilidade (de natureza
historica, geogréfica, linguistica, situacional, etc.) envolvidas até mesmo nas
interacbes mais prosaicas. Ingénuo, porque, no ambiente virtual, mantém-se
intricadas relacdes de poder que ndo se apagam e nem se neutralizam. Exemplo
dessa situacdo sdo as paginas da Web que ndo podem ser acessadas por qualquer
pessoa por meio do buscador virtual “Google”; os conteudos exclusivos pagos e 0s
inmeros perigos que o (relativo) anonimato impde — dos quais se avolumam noticias

sobre sequestros, inducéo a suicidio®®, promocéo de propaganda neonazista®?, etc.

* H4 uma diferencga conceitual. “Dispositivo maquinico” refere-se ao instrumento tecnoldgico
de mediacao. Ja “dispositivo” em sentido foucaultiano é o que rege as condutas.
4% Segundo Jakobson (2007), “qualquer ato de fala [no que toca a comunicacgao linguistica]
envolve uma mensagem e quatro elementos que lhe sdo conexos: o emissor, 0 receptor, 0
tema (topic) da mensagem e o cédigo utilizado” (JAKOBSON, 2007, p.19). Esse conceito é
alvo de criticas em Foucault (2008). Mais informagdes ver “Definir o enunciado” em Foucault
(2008, p. 94) e, no estudo, subitem 1.2.
%0 Como é exemplo o caso “viral” denominado “Baleia Azul”: um tipo de jogo macabro que
teria, em 2017, induzido jovens a cometer suicidio, conforme atestam noticias (algumas das
guais meramente especulativas), ver: < http://gl.globo.com/horal/noticia/2017/04/desafio-da-
baleia-azul-quase-causa-morte-de-um-adolescente-em-sc.html>. Disponivel em: 14 jun.
2017.
51 Sobre a questdo do perigoso discurso de supremacia da raca ariana na internet, ver Dias
(2008). A autora desenvolve um importante trabalho a partir da nocéo de habitus em Bourdieu,
assim como da “banalizacdo do mal’.
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A outra observacao é a de que o uso de determinados aparelhos tecnolégicos
de mediacdo como notebooks, smatphones, tablets, smartwatchs, etc. ndo depende
tdo somente do desejo, da pura vontade, como quer o mesmo discurso
mercadologico; depende do acesso do sujeito ao bem de consumo — algo que, em si,
€ altamente excludente. Ainda assim, narrativas que asseguram livre exercicio da
democracia a partir do desenvolvimento das tecnologias digitais, habitadas
virtualmente (haja vista o termo “teletrabalho”, trabalho a distancia) por homens
amputados (sem o corpo original, falho) ainda pululam, como se exemplificou nas
citacOes anteriores de Lévy (1999) acerca do territdrio urbano potencializado em suas
praticas democraticas (tanto quanto o sujeito e seu corpo protético) pelo ciberespaco.

Parafraseando Braga (2016; 2017), ao contrario dos sonhos fantasiosos, seja
qual a modalidade estatutéria (se do campo da literatura ou da reflexao filoséfica) onde
essas narrativas se assentem, é bastante claro que: 1) tecnologia por si s6 ndo gera
democratizacdo e 2) a maquina ndo pode prescindir do corpo/sujeito para funcionar.
Em algum momento do processo de programacdo, a maquina, na mediacdo das
formas simbdlicas (como se tratou anteriormente), reagird a comandos®? — o que as
tona, irremediavelmente, nos termos da analitica foucaultiana, parte das praticas
discursivas, regidas pelas condutas dos homens em jogos de saber e de poder.

No entanto, é também verdade que o corpo, compreendido como superficie de
inscricdo discursiva, reclama sentidos. Mais do que isso: ele préprio é lugar
privilegiado de sentido: conforme ampla mobilizagdo tedrica (VIGARELLO, 2013b),
nesse “espaco” privilegiado recaem acumulos de impressdes, gestos e de produgdes
histéricas que normalizam, sujeitam, enquadram, impdem censuras, coibem prazeres,
tendo por base designios de beleza, bem-estar, pureza ou pecado. A longa tradicdo
iconogréfica e propagandistica aqui em causa assegura que se deve corrigir 0 corpo,
purifica-lo, domar as suas necessidades fisioldgicas e, além disso, potencializa-lo de

modo a torné-lo Gtil e produtivo. O movimento de leitura estabelece relag6es com as

52 Importante destacar que a tentativa de criacdo de robds que se parecem humanos, que se
movem com sutileza e que séo capazes de conversar com pessoas alimenta essas
tecnofantasias, espetacularizadas em videos e noticias da internet, como se a figura do
programador deixasse de existir. Impossivel ndo reconhecer, assim, o peso da industria
cultural em filmes como Matrix (1999-2003), I.A. (2001) e séries como Black Mirror (2011-
Atual). Sobre os “robds humanos”, ver <http://br.eonline.com/enews/os-primeiros-robos-
parecidos-com-humanos-criados-pelos-japoneses/> Disponivel em: 14 jun. 2017. e <
https://catracalivre.com.br/geral/tecnologia/indicacao/conversa-entre-robos-do-google-reune-
milhares-de-espectadores/>. Disponivel em: 14 jun. 2017.
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disciplinas dos corpos numa perspectiva crista (pratica do treinamento fisico, cf.
capitulo 3), bem como as necessidades do corpo bélico, atlético (pratica da protecao,
cf. capitulo 4) e sexuado (prética do cortejo, cf. capitulo 5).

No delineamento de teoria de leitura para andlise das praticas discursivo-
midiaticas de/sobre a virilidade, ha um ponto de encontro entre a reflexdo sobre o
corpo como materialidade discursiva relacionada a funcdo enunciativa foucaultiana
(cf. subitem 1.5) e as discussdes de Braga (2016) acerca do corpo envolvido em
processos de producdo e, principalmente, mediacdo dos sentidos em ambientes
virtuais. Se o corpo ndo € descartavel, amputavel ou substituivel, ja que ele estara
inevitavelmente envolvido na intrincada relacdo dos sujeitos com materialidades de
linguagem, é inegéavel o fato de que determinados mecanismos tecnolégicos, tomando
por parametro comparativo modelos analégicos pré-digitais, modificaram o modo pelo
qual as pessoas seguem, comentam, espiam, informam-se, opinam, aprendem,
trocam informacdes, aprovam/reprovam condutas e — mais categoricamente — vivem
e morrem. Afinal, como salientamos anteriormente, o discurso n&o se manifesta no
mundo das ideias platdnico ou em qualquer outro modo de existéncia metafisica; ao
contrario, ele toma forma, corpo e matéria em um dado suporte, uma materialidade
repetivel (cf. subitem 1.3). Materialidade repetivel/sensivel que é decisiva nos
processos de formulacéo, apreensao e circulacdo enunciativa.

O modelo da “interatividade” proclamado por novas midias e pelas “pseudo-
redes sociais” (Braga, 2017), é insuficiente por se pautar em pretensa neutralidade
operativa e transparéncia da linguagem, incapaz de resistir a descricdo enunciativa
foucaultiana (cf. subitem 1.3). Braga (2016; 2017) reafirma a necessidade de se
ultrapassar o paradigma da representacao que dirige o pensamento ocidental desde
Platdo; desse modo, ha que se ampliar o escopo de reflexdo epistemolégica no que
concerne as praticas contemporaneas, afinal as pessoas estdo conectadas a internet
e utilizam com frequéncia as plataformas anteriormente nomeadas®® — o que néo

significa que, ao contrario do que se comumente atribui a tecnologia, ela resolvera os

% Segundo IBGE, os aparelhos smartphone ultrapassam os “computadores de mesa”
(chamados “PC”) e se tornaram a preferéncia para se acessar a internet no Brasil. Os dados
referentes a 2014 indicam ainda, pela primeira vez, que a internet chegou a mais da metade
das casas brasileiras: 29,6 milhdes das 36,8 milhdes de casas conectadas dispdem de um
telefone moével para se conectar, o que representa 80,4% do total. Para mais informacoes,
ver: <http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/ smartphone-passa-pc-e-vira-aparelho-
n-1-para-acessar-internet-no-brasil.html>. Disponivel em: 14 jun. 2017.
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problemas da civilizagdo ou, por outro lado, que ela seja, por si, “desgraga” que nos
aflige.>

No que toca a essa questao, Eco (1987) afirma que h& dois posicionamentos
opostos no que diz respeito aos efeitos da industria cultural — atualizada a
contemporaneidade, ao uso das novas tecnologias digitais. Ha um paradigma
“apocaliptico”, formado por dissidentes, que perceberiam o “efeito degenerativo” da
emergéncia da assim denominada “cultura de massa”. Ao contrario, ha o paradigma
“‘integrado”, dos “ndo dissidentes”, que acreditam nos efeitos positivos da disposigao
cada vez mais democratica dos bens culturais. Sobre a critica apocaliptica da cultura
de massa, 0 semiblogo esclarece que ha certa raiz aristocratica carregada de uma
nostalgia, segundo a qual o massmedia apresentaria uma visdo passiva e acritica de
mundo. Eco (1987) pde em xeque a classificacdo de MacDonald de Alta, Média e
Baixa cultura: uma diferenciacdo supostamente pautada em valores estéticos, mas
que falha na medida em que “a diferenca de nivel entre os varios produtos nao
constitui a priori uma diferenga de valor, mas uma diferenca da relagao fruitiva, na qual
cada um de nés alternadamente se coloca” (ECO, 1987, p. 58). Para o autor, o erro
dos apologistas (integrados) é considerar que a multiplicidade dos produtos seja boa
em si, ao passo gue o erro dos criticos (apocalipticos) € que ndo se pode estabelecer
uma cultura pura e verdadeira, ja que nada cultural esta fora da l6gica do mercado.

Ja para Braga (2016), no pensamento ocidental, hd um hiato entre “meios” e
“fins” dentro do espago epistemoldgico afeto aos artefatos. Dentre as razdes,
permanece o fato de que o corpo néo é considerado parte integrante da constituicao
do médium, como se fosse “materialidade estatica”, desprovida de qualquer principio
atuante tecnoldgico. Esse ndo reconhecimento da relagdo inequivoca corpo/méaquina

legitima discurso da autonomia funcional da tecnologia e, simultaneamente, da

5 Conforme Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) divulgada em 2016, mais da metade dos domicilios brasileiros
passou a ter acesso a internet em 2014. Os dados referentes a 2014 mostram que 36,8
milhdes de casas estavam conectadas, o que representa 54,9% do total. Em 2013, esse indice
era de 48%. O IBGE indicou ainda que a quantidade de internautas chegou a 54,4% das
pessoas com mais de 10 anos em 2014. Conforme ressalta reportagem do portal de jornalismo
Gl da Globo, sdo 95,4 milhdes de brasileiros com acesso a internet. Para maiores
informacdes, ver: <http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/internet-chega-pela-1-vez-
mais-de-50-das-casas-no-brasil-mostra-ibge.html>. Disponivel em: 14 jun. 2017 e
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/pesquisas/pesquisa_resultados.php?id_pesquisa=4
0>. Disponivel em: 14 jun. 2017.
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“transferéncia transparente e auratica — porque ainda prometeica® — desta para com
o préprio discurso da protésica libertacdo do corpo” (BRAGA, 2016, p. 177). E com o
propoésito de superar tal desvalorizagdo, que o autor recorre ao conceito de

“importacdo somatica”:

Inicialmente, dele devemos extrair a tese de que, em cada processo
de mediacdo e por mais infima que seja a sua expressao, ocorrem
nexos somaticos entre a utilizagdo e a constituicdo do médium
envolvido. Quer devido a sua natureza material — como se torna assaz
evidente nas estruturas de mediacao digitais — quer, também, por
causa das formas de configuracdo que nele se articulam, ha uma
importagcdo somatica operada pelo médium que se manifesta
estruturalmente indispensavel para as operagbes que € capaz de
despoletar. Logo, o médium deixa, assim, de poder ser concebido
como instrumentum, como simples extensdo protésica do corpo
(BRAGA, 2016, p. 177 — grifos do autor).

O conceito de importagéo, acautela o autor, ndo € simples inversao operativa
da ideia de extensdo. O pressuposto mimético se baseia numa correspondéncia
funcional estabelecida entre médium e 6rgdo; esse principio nocional suporta o
discurso do corpo feito imagem, que, parafraseando Braga (2016), atualiza a
dicotomia copia/original, reduzindo o corpo (e suas dimensdes somaticas) aos
dispositivos de visualizacdo. Com efeito, para diferenciar o conceito de importacao do
de representacdo, torna-se necessario recorrer a distincdo seminal entre o corpo que
controla as funcionalidades do médium e a projecao grafica do corpo. Nas analises
subsequentes dos corpora, pesam esses dois pressupostos tedricos — esses dois
corpos, por assim dizer.

O “corpo feito imagem”, no trabalho ora apresentado, ndo se pauta nos
simplismos discutidos por Braga (2016). Refere-se a materialidade visual grafica que
suporta modos de veridiccdo em padrdes repetiveis®® com elevo histérico na profuséo
de gestos e praticas, 0s quais constituem discursos de/sobre a
virilidade/masculinidade em propagandas, comerciais filmicos e outros materiais de

analise de midias digitais. Por seu turno, a segunda concepc¢ao de corpo refere-se a

% Braga faz referéncia ao mito de Prometeu acorrentado, o qual teria, a revelia dos deuses
do Olimpo, levado ao homem o fogo, as artes e a ciéncia. Metaforicamente, o discurso em
causa sugere que a tecnologia libertaria 0 homem.
6 No item 3.1, discute-se o conceito de “padrdes repetiveis”.
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ampliacdo do escopo pelo movimento de leitura sobre a circulacdo enunciativa,
inteiramente presente nos meios digitais®’.

A questdo da representacao também é largamente problematizada enquanto
“ordem de pensamento” do saber classico sobre a triade vida, trabalho e linguagem
por Foucault (1987) em “As palavras e as coisas”. Ao final do livro, o filésofo trata da
persisténcia com que a questdo da linguagem padeceu as modificacbes do solo
epistemologico das ciéncias humanas que culminaram com a criacdo — e posterior
morte — do homem: “a ultima peca que saltou — e cujo desaparecimento agastou de
nos para sempre 0 pensamento classico — é justamente o primeiro desses crivos: 0
discurso que assegurava desdobramento inicial, espontaneo, ingénuo da
representacdo em quadro” (FOUCAULT, 1987, p. 320).

Segundo o filésofo, o limiar do classicismo para a modernidade €
definitivamente transposto quando as palavras cessaram de se entrecruzar com as
representacdes e de “quadricular espontaneamente o conhecimento das coisas”
(FOUCAULT, 1987, p. 320). Foucault (1987) atribui a Nietzsche a reflexao radical que
emerge sobre a multiplicidade “enigmatica” da linguagem, contrapondo-o0 ao poeta e
critico literario Mallarmé [1842-1898]. Para Nietzsche (esse pressuposto esta na base
da arqueologia foucaultiana), ndo se tratava de saber o que era, em si, 0 bem ou o
mal, mas quem era qualificado por esses adjetivos, ou antes: quem falava?, “pois &
ai, naquele que mantém o discurso e mais profundamente quem detém a palavra, que
a linguagem inteira se reune” (FOUCAULT, 1987, p. 321- grifo do autor). Dessa
ruptura do ser da linguagem, agora fragmentado, distanciado de uma clareza
operativa entre significante-significado em termos saussurianos, ha abertura para uma
série de outros questionamentos. Parafraseando Foucault (1987), Mallarmé responde
a questao nietzschiana (o que/ quem fala?) afirmando que o que fala, em sua solidao,

em sua vibracao fragil, em seu nada, é a propria palavra (ndo o sentido da palavra,

5" Em texto classico da area de andlise do discurso, Davallon (1999) relaciona “memdria” e
“arquivo de midia”, antes mesmo que existisse o aspecto “digital” sobre o qual a pesquisa se
debrucga: “O aparecimento da imprensa parecia ja ter tornado fora de uso as ‘artes da meméria’
antigas e medievais. Com razao mais pertinente, o desenvolvimento dos meios de registro da
imagem e do som [...], que permitem estocar depois restituir o saber quase tdo bem quanto
0S acontecimentos, parece hoje nos afastar definitivamente da necessidade de situar uma
parte da memodria social na ‘cabega’ dos (ou de certos) sujeitos sociais: a memoria social
estaria inteiramente e naturalmente presente nos arquivos das midias” (DAVALLON, 1999, p.
23).
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mas seu ser enigmatico e precario). A ruptura com a ordem da representacéao,
propiciada no campo da linguagem por Nietzsche, impfe uma série de

guestionamentos a essa resposta:

Que é linguagem? Que é um signo? O que é mudo no mundo, nos
Nnossos gestos, em todo o brasdo enigmatico de nossas condutas, em
nossos sonhos e em nossas doengas — tudo isso fala, e que linguagem
sustenta, segundo que gramética? Tudo é significante, ou o que o €,
e para quem, segundo que regras? Que relacao ha entre linguagem e
0 ser, e é realmente ao ser que sempre se endereca a linguagem, pelo
menos aquela que fala verdadeiramente? (...) (FOUCAULT, 1987, p.
322).

Compreende-se dessa problematizacdo que a questdo da representacao
(expressa em bindmios original/cOpia; representante/representado; palavra/coisa,
etc.) € vaga, lacunar e insuficiente. Segundo Braga (2016), ainda que a teoria da
mimese tenha sido alvo de criticas e de propostas alternativas, no que toca a questédo
da tecnologia, ela ainda se apresenta como pressuposto inabalavel. Eis a abertura e
pertinéncia do conceito de “importagdo somatica”. Para explicar o fenbmeno da
“‘importacao”, tomando por base “o corpo que aciona e controla as funcionalidades do
médium” (BRAGA, 2016, p. 178), Braga (2016) procede a analise do contributo
artistico do pintor estadunidense Jackson Pollock [1912-1956]. Grosso modo, uma das
principais caracteristicas do fazer-artistico de Pollock € que ele posicionava 0s
guadros no chéo e os pintava em pé. Conforme a analise de Braga (2016), com sua
drip-style painting technique, o artista fez da pintura verdadeira performance do corpo.
Esse exemplo indica “possibilidade de importacdo do médium nao ser transpassada
e ocultada pelas formas visuais que se inscrevem na tela e que, posteriormente, ficam
acessiveis a observacao do espectador” (BRAGA, 2016, p. 179). Nas telas de Pollock,
assim, inscrevem-se gestos do pintar em relacéo de primazia com o produto visual,
que é a pintura®®. Em outros termos: médium e corpo se fundem.

Novas tecnologias digitais, por sua vez, tendem a encetar maior grau de
importacdo sensorio-motor, uma vez que, “ao contrario dos meédiuns pré-digitais,
necessitam de colmatar as dimensdes materiais impostas pela convergéncia dos
médiuns” (BRAGA, 2016, p. 179). De acordo com Braga (2016), em superficies digitais

tateis, por exemplo, ha “importacao” do aspecto manual (do uso dos dedos) que é o

58 E possivel acompanhar esse processo de criacdo artistica em video da plataforma YouTube
disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=uy1SXVAIrDI>. Acesso em: 15 jun. 2017.
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gue permite as subsequentes operacdes visuais e a sequencialidade das informacdes.
Isso significa que para o sujeito ter acesso a totalidade do material discursivo, ele
precisa, em funcdo da operatividade de certos dispositivos contemporaneos, projetar
seus dedos sobre o écran®® do smartphone, do smartwatch, do ultrabook, etc. A
resposta ao toque nao sera sintomaticamente tatil, mas visual, uma vez que o objetivo
de fazé-lo, em termos de comando da maquina, € acessar mais informacédo, nao
percepcionar pelo tato a superficie que recebe o toque para saber se ela esta fria,
quente, seca, molhada, etc. Novamente: médium e corpo se fundem.

As duas afirmacdes basilares de Braga (2016) encontram aqui seu fundamento:
1) o corpo, ademais de superficie de inscricdo discursiva, é ele proprio espaco de
constituicdo de sentido, isto é, o corpo € “nexo operativo” que impde 0 proprio uso no
processo de apreensdo de materialidades de linguagem e 2) em cada artefato de
mediacao ha tracos autorreflexivos tecnoldgicos que, tanto na esfera empirica, quanto
na esfera imaginaria, recentram o lugar do corpo na propria constituicao, isto é, o
elemento material da funcdo enunciativa, em praticas contemporaneas de natureza
digital, requerem graus diferentes de importacdo dos préprios sentidos do corpo para
gue o enunciado tenha condicdes efetivas de irrupcdo, de emergéncia e de circulacao.

Evidentemente, o Ultimo aspecto — o da circulagdo —, como as analises
posteriores aprofundam, é afeto a existéncia material do “corpo importado”. Foucault
(2008) afirma na “Arqueologia do Saber’, como citado anteriormente, que “o
enunciado circula, serve, se esquiva, permite ou impede a realizacdo do desejo, é
docil ou rebelde a interesses, entra na ordem das contestacfes e das lutas, torna-se
tema de apropriacao ou de rivalidade” (FOUCAULT, 2008, p. 119). A questado que se
desdobra a partir dessas reflexdes é: na contemporaneidade, com o advento dos
novos dispositivos maquinicos (i.e., aparelhos tecnologicos de media¢édo), como a
profusdo discursiva faz reverberar discursos que se efetivam como préticas e

condutas, no caso, no que diz respeito & producdo da subjetividade “HOMI"? A

%9 O sistema Touch Screen é aguele que permite sensibilidade do toque na tela. Ha diferentes
tecnologias que propiciam resultados similares. As “telas capacitivas”, por exemplo, tecnologia
utilizada nos iPhones e iTouchs, funcionam a partir de uma camada carregada de eletricidade,
posicionada sobre o painel do monitor. Ao se tocar na tela, parte desses elétrons é transmitida
para o dedo, como se fosse um choque - mas muito leve, a ponto de ndo se perceber. O
computador, entdo, entende essa pequena descarga de eletricidade naquele ponto e calcula
as coordenadas, que entdo séo traduzidas como um comando para a tela do computador.
Para mais informacgdes, ver: < https://www.tecmundo.com.br/projetor/2449-como-funcionam-
as-telas-sensiveis-ao-toque-touch-screen-.htm >. Acesso em 15 jun. 2017.

83



pergunta “o que é ser HOMI?”, analisada no decorrer do capitulo um, soma-se a
guestao da sensibilidade digital.

Nesse sentido — e tendo em vista a natureza dessas novas midias —, devemos
considerar que os artefatos importam o modo como se percepciona o real, imputando-
Ihe diferentes “nexos operativos”, como € o caso, atualmente, da informacéo tatil de
resposta visual dos smartphones (que, reforca-se, 80% dos brasileiros com acesso a
internet utilizam (IBGE, 2016)). Esse critério operativo sensivel € comum em
sociedades contemporaneas que utilizam amplamente o écran acionado pelo toque®
e tal popularizacéo tecnolégica certamente apresenta consequéncias nos modos de
circulacao enunciativa.

O objetivo de tracar essa reflexdo é atentar ao aspecto material, onde se
corporiza o “homem Homem?”. Corpo que é, simultaneamente, 1) inscrigéo discursiva,
2) corpo que a maquina dele depende para funcionar e, ainda, 3) o corpo viril nessa
relacdo implicado. A base tedrica em Braga (2016), calcada na Filosofia da
técnica/tecnologia e no paradigma da medialidade das formas simbdlicas, ressignifica
os estudos sobre midia/media, na medida em que, para o autor, 0s objetos/artefatos
culturais imp&em nexos somaticos, 0s quais intervém nos modos de circulacao.

Tomamos como exemplo a materialidade anterior: o video na pagina do
YouTube em gue se ensina como fazer uma saboneteira com uma garrafa de vodca.
Tendo ja& desenvolvido reflexdo possivel sobre a superficie da lingua e sobre a
natureza discursiva do corpo-imagem, chamamos atencdo para constituicdo material
sensivel qgue impde formas especificas de mediacdo em dois artefatos diferentes: o
de um ultrabook e outro de um smartphone. No primeiro caso (figura 1), ha a barra de
enderecos, acima da tela, que perde gradativamente a funcdo, ja que,
costumeiramente, todos os resultados que se deseja alcancar passam antes por
buscadores virtuais (em especial, 0 Google.com). Termos como “endere¢o”, “home”,

“voltar”, “avancar” remetem ao registro analégico de um mapa, como se o sujeito

6 O que poderéa — e possivelmente sera - substituido por outra forma de se acionar maquinas
em algum momento posterior. O fato € que o registro somatico nao desaparece, porque 0
sujeito tampouco some. Além disso, “em qualquer processo de mediagdo, ha registro
somatico latente, constituido pelos processos de importacdo ocorridos através de outros
médiuns” (BRAGA, 2016, p. 180). Dentre os exercicios de “futurologia”, vale citar a palestra
de Pattie Maes concedida ao grupo TedTalk sobre o que denominou “Smart(er) technology”.
Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=0vSwTg302tl>. Acesso em 15 jun. 2017.
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passeasse por uma cidade ou, na metafora primeira, “navegasse” em um “mar de
informacdes”.

A inclusdo dos termos-chave conduz a pagina escolhida. Antes do comeco do
video, em momento de sele¢cdo do material de analise, surge anuncio no portal
YouTube da série televisiva “American Gods” de outra plataforma digital chamada
Netflix — essa experiéncia tende a ser personalizada de acordo com o pais onde a
maquina esta e o registro de interesses associados ao IP do “usuario”, por isso esse
resultado é sempre variavel. Para “pular o anuncio”, deve-se esperar cinco segundos,
justamente o tempo que esse comercial tem de duracdo. Com o clique do mouse
comanda-se o inicio, o fim, o volume e outras propriedades do filme. O “mouse”
(palavra que em portugués brasileiro permaneceu no vernaculo inglés de “rato”)
converteu-se em um quadrado sensivel, cuja diferenca de pressdo nos cantos
inferiores direito e esquerdo substituiram os botdes do elemento avulso conectado a
magquina por um cabo (ou ndo). Apos o clipe, imediatamente, a plataforma do YouTube
comeca outro video similar — o que significa que, caso ndo haja intervencéo, havera
sempre um proximo video. E um processo continuo que absorve a atencgéo e cria

condicBes para tecnofantasia de que a maquina convida a permanecer frente a ela.

Figuras 1 e 2 - Video do YouTube do canal “Homi”: Ultrabook e Smartphone.

(M Tube
HOMI - Episédio 5 - Saboneteira com v

garrafa de vodca
1.064 visualizagdes
* 8 » =
19 0 Compartilhar  Adicionar a

= HOMI

&/ 2atinscritos B INSCREVER-SE

Préximo Reprodugao automatica .
Diy - Saboneteira

com garrafa de

bebi
D

Lomm|
[ CONOFR BT

isualizagbes

Como Fazer uma
Saboneteira Liquida
y Com Garrafas de B...

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=I1h3zDil_pc>. Acesso em 15
jun. 2017.

85



No segundo caso (figura 2), em dispositivos smatphones com touch screen, o
modelo de ficheiro que reproduz “janelas” (do vernaculo inglés, sistema operacional
Windows) é substituido por um aplicativo que redimensiona o formato ao dispositivo
de bolso. Nesses dispositivos, quem determina a operagdo é o toque no écran.
Médium e corpo se fundem pela tateabilidade importada nos dedos (os tais “nexos
somaticos), os quais obtém resposta visual do contetudo, da materialidade onde se
assenta o discurso. Esse processo, no entanto, ao contrério do que insistem teorias
da informagao “integradas”, nas palavras de Eco (1987), ndo determina vontade plena
de um usuério que, individualmente, teria o mundo “a um toque de distancia”®?, na
medida em que existem codigos disciplinares que regulamentam condutas, na
dispersdo das formacdes discursivas, sustentados por saberes de diversas ordens
gue se (entre)cruzam na malha que compde o discurso.

E licito, dessa maneira, tratarmos da funcéo de (co)existéncia, possibilidade e
emergéncia por regimes (modos de controle) do dizer 2, do ver 3 e, acrescentamos,
do tocar. Submetida a percepcédo do toque como sensibilidade digital de apreciacéo
dos objetos (o sistema de formac&do) como materialidade (Gltimo critério da funcao
enunciativa), ao estudo se impde maior profundidade para analise da circulacdo dos
enunciados, que é, segundo a perspectiva da tese, orquestrada, dirigida, moldada por
dados “regimes de tateabilidade”®*.

Esses regimes, enquanto sistematicidade de existéncia e de circulagao,
impdem, dentre outros aspectos, 1) modos especificos de participar de comunidades
em rede (como as “paginas” de Facebook), 2) modos de se compartilhar os
“conteudos” (os quais nao sao “compartilhados” conforme acepcgao dicionarica da

palavra, mas replicados) e 3) modos de apoiar causas e ideais (como o “curtir’ e o

61 A metafora comum dos anos 2000 “o mundo a um clique de distancia” converte-se em “o
mundo a um toque de distancia” que, enquanto tecnofantasia, promete o livre acesso aos
recursos que a sociedade disporia a servico do bem-estar de todos: eis a falacia segundo a
qual o advento do “cyber” &, em si, acesso a democracia e a igualdade. Sdo exemplos as

reportagens da Istoé de abril de 2000:
<http://istoe.com.br/34211_A+UM+CLIQUE+DE+DISTANCIA/>. Acesso em 15 jun. 2017; e a
reportagem do Instituto Ciéncia Hoje de maio de 2015:

<http://www.cienciahoje.org.br/noticia/v/ler/id/3611/n/ciencia_a_um_toque_de_distancia)>.
Acesso em 15 jun. 2017.
62 Regimes do dizer ou de “dizibilidade”: o que se pode e deve ser dito.
63 Regimes de visibilidade: o que se pode e se deve fazer visivel.
64 Sobre os “sistemas de formagao” e a “funcdo enunciativa”, ver Foucault, 2008 (p.21-79) e,
neste trabalho, o capitulo 2.
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“seguir’). Estudos de tratamento estatistico (Quattrociocchi [et al], 2016; Del Vicario
[et al], 2015; Goldie [et al], 2014) sugerem, inclusive, que redes sociais promovem
polarizagdo na medida em que seu algoritmo de funcionamento apresentam na tela
inicial, predominantemente, perfis de pessoas com as quais 0 usuario comunga das
mesmas opinibes. E espaco ideal para disseminacdo de noticias falsas e
intensificacéo da intolerancia®.

N&o temos a pretensdo de propor uma unidade de andlise continuista
(FOUCAULT, 2008) ou determinar o funcionamento especifico de uma rede social ou
outra. A nocao de “regime de tateabilidade” oferece uma leitura possivel do modo pelo
qual os chamados “conteudos” reduplicados constituem, em sua estreiteza e
singularidade, sentido. Sdo os movimentos de saber e as relagdes de poder, em ultima
instancia, que definem “segundo que regras um enunciado foi construido e,
consequentemente, segundo que regras outros enunciados semelhantes poderiam
ser construidos” (FOUCAULT, 2008, p. 30), ja que

[...] o que se analisa aqui ndo séo, certamente, 0s estados terminais
do discurso, mas sim os sistemas que tornam possiveis as formas
sisteméaticas Ultimas; sdo regularidades pré-terminais em relacao as
guais o estado final, longe de constituir o lugar de nascimento do
sistema, se define, antes, por suas invariantes. Atras do sistema
acabado, o que a andlise das formacg@es descobre néo é a propria vida
em efervescéncia, a vida ainda ndo acabada, mas sim uma espessura
imensa de sistematicidades, um conjunto cerrado de relacdes
multiplas. (FOUCAULT, 2008, p.85 — grifos nossos).

O regime de tateabilidade, como definido aqui de forma introdutéria para
analise de materialidades discursivas digitais contemporaneas, em seu “conjunto
cerrado de relagdes possiveis”, tém como uma das principais caracteristicas
diferentes modos de remissividade, se comparada ao registro analégico. Segundo
Braga (2015), “a gradual diferenciagdo das principais estruturas sistémicas fez com
gue a sociedade moderna se confrontasse com a necessidade de compartimentar a
construgao e a transmissao do conhecimento” (BRAGA, 2015, p.15). Esse aumento
do fluxo de informacdes provocou expansao gradual das fontes de mediacédo do

conhecimento. Para o autor, as remissdes introduzem trago sintomatico nas estruturas

¢ Denomina-se “camara de eco” (echo chamber) a esse fendmeno da esfera da circulagao, ja
que o usuario recebe sempre mais do mesmo (como o fenémeno fisico de que deriva a
designacéo).
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e fungbes signicas indicando que ha mais informacédo em sinais graficos ou visuais
além de sua prépria constituicdo. Um trecho em site de internet, além de tratar sobre
topico X, pode possibilitar, por marcagéo especifica (como o sublinhado e destaque
em azul), que se V4 a outro site que contém mais informacgdes sobre o tdpico. Da-se
o nome de hiperlink a esse recurso. Com o hiperlink, quebra-se a estrutura ritmica de
sequencialidade presente, por exemplo, em um livro que necessita ser lido do comeco
ao fim para que dele se apreenda o contetdo (a superficie discursiva) em sentido
estrito:

Por conseguinte, dizer que “tanto x quanto y partilham do mesmo
predicado” € uma asser¢cao que evidencia a constituicio de uma
relacao. Diferente sera, pelo contrario, afirmar que “x esta conectado
a y”. Aqui, nesta segunda assergdo impera um processo semidsico
indexical;, e é a partir deste que se podem avaliar as implicacdes e
consequéncias da remissividade para estruturacdo das formas
reflexivas do pensamento. Neste caso, como a remissividade contém
uma natureza semiética indexical, o ato de remeter implica, na sua
elementaridade processual, a geracdo e constituicdo do binémio
“indexante-indexado”. No universo digital, o “indexante” pode assumir
as formas de icone, conceito, imagem, etc. Da mesma maneira que,
no interior do hipertexto digital, as remissées ocorrem nao apenas
entre caracteres, imagens, sons — um médium remete para outro
médium. (BRAGA, 2015, p.21).

De acordo com Braga (2015), desse modo, ha sempre uma pagina depois de
outra pagina — 0 que cria, em certo sentido, a impressdo de universalidade e
onipresenca. Alias, a internet é povoada de horizontes metaféricos distintos: € um mar
a ser navegado, € uma teia de aranha (do inglés, Web), € o mapa de uma cidade (ou
de todo o mundo) e é também um livro (com péaginas infinitas sobre tudo). Para Braga
(2015), esse processo de mediagcédo se define pela inteligibilidade interpretativa que
descontréi a linearidade de registros analdgicos por meio de certo “mapeamento
entropico da informagao”. Entropico, cadtico e labirintico: estaria o sujeito cada vez
mais preso ao “fio de Ariadne”,%¢ conforme interpreta Braga (2015), que o leva para
longe — e para perto — do Minotauro. No video (figuras 1 e 2), as imagens ao lado
(no caso do ultrabook) e abaixo (no caso do smartphone), assim, representam
figurativamente ndo apenas outros videos do portal, como também, ao toque (ou

clique) “conduzem” o sujeito a eles. Nao ha um caminho Unico e sequencial: ha uma

% Braga faz referéncia a Ariadne, personagem da mitologia grega, filha do rei de Creta, Minos.
Segundo o mito, ela ajuda Teseu (por quem se apaixonou) a sair do labirinto da criatura bestial
meio-homem, meio-touro Minotauro seguindo um novelo de |a.
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multiplicidade de direcdes, assuntos e lacunas enquanto possibilidades que se abrem
ao “navegador” (de um mar revolto), “usuario” (controlador da maquina) ou “leitor” (das
paginas de um grande livro).

Em certo sentido, sao regimes de tateabilidade que se sobrepbem aos modos
de ver, de ouvir, de curtir, de seguir, de compartilhar certos materiais onde o discurso
se assenta, como € o caso da funcionalidade “gostei” (chamado também de like ou
“curtir”). A pagina em questao (“Homi”, canal do YouTube) faz irromper discurso sobre
masculinidade na medida em que atualiza, pela sua propria constituicdo, a pergunta-
base da investigacdo: o que é ser homem viril? Para desenvolvimento do estudo,
coletamos, em redes sociais (em especial 0 Facebook), uma série de paginas que
tematizam a masculinidade e que constituem pontos de encontros (a principio)
virtuais. A andlise e selecdo dos corpora foram organizados numa grande tabela
(ANEXO 111, a qual, devido a funcionalidade do sistema que organiza os dados, nos
permite conhecer o numero de “seguidores” e “tipo de pagina’. Os primeiros

resultados constam abaixo:

Quadro 5 - Fragmento de quadro enunciativo, Facebook.

NOME

TOTAL DE
CURTIDAS

SEGUIDORES

TIPO DE PAGINA

ITEM “SOBRE”

HISTORIA

FAGCA JUS A SUA
BARBA

1.258.905

1.262.278

ESCRITOR

AFACA JUS A SUA
BARBA" E UMA
PAGINA DE AMOR.
CLIQUE EM "VER
PRIMEIRO" E
APAIXONE-SE
SE INSCREVE NO
NOSSO CANAL NO
YOUTUBE
FACA JUS A SUA

ERA UMA VEZ CARA QUE AMAVA
ESCREVER SOBRE SUAS EXPERIENCIAS
DE VIDA, SOBRE RELACIONAMENTO E
COTIDIANO. REZA A LENDA QUE A SUA
SABEDORIA ESTAVA NA BARBA. .. TOCAVA
AS MULHERES, MAS NAQ USAVA AS MAOS
PARA ISS0. USAVA UMA CANETA E UM
PAPEL. ALGUMAS DIZIAM ATE QUE ELE ERA
FEITICEIRO E QUE TINHA O PODER DE LER
SUAS MENTES

BARBA VAI SABER
O MUNDO DOS 1.256.537 1.261.409 ENTRETENIMENTO | PAGINA OFICIAL DO | NAO PODEMOS MUDAR O PASSADO, MAS
HOMENS MUNDO DOS TEMOS O PODER DA ESCOLHA, PARA
HOMENS GARANTIR O NOSSO FUTURO
HOMEM DE HONRA 998.360 1.005.732 ORGANIZACAO - PAGINA PARA ESPACO VAGO.

EMPRESA

HOMENS DE HONRA,

AQUI O CARATER
ESTA EM PRIMEIRO
LUGAR

ORGULHO DE SER
HETERO

997 664

999981

CAUSA

PAGINA OFICIAL DO
BLOG ORGULHO
HETERO

ESPACO VAGO

Fonte: Autoral. Dados coletados dia 20 abril 2017; 17h00-18h21 (UTC/GMT).

Esse quadro enunciativo®’ acrescenta critério numérico a pergunta-problema:
“Tendo em vista que a ordem do discurso vigente pressupde a equidade dos géneros,

por que, em praticas midiaticas brasileiras contemporéaneas, irrompem antigas

7 Do qual foram extraidos os exemplos de paginas e posts para analise, cf. quadro 4 (segundo
conjunto). O quadro enunciativo integral consta do ANEXO IlI.
89



verdades sobre o homem viril, naturalmente dominador?” Em termos de circulagao
enunciativa, o0 acesso as redes sociais, inexoravelmente, cria condicdes de
emergéncia para irrupcao de diferentes discursos, 0s quais, por vezes, atentam contra
a vontade de verdade com peso legal da equidade dos géneros. Essas redes
apresentam um espaco fértil para que discursos que poderiam vir a ser classificados
como miséginos e homofdbicos repercutam e sejam “curtidos” — no caso da pagina
“Faga jus a sua barba”, por exemplo, por um milhdo duzentas e cinquenta e oito mil
novecentas e cinquenta pessoas.

Compreender a producéo da subjetividade em midias digitais contemporaneas
implica refletir sobre o impacto das tecnologias que suprimem a existéncia da
subjetividade, as quais, sob a alcunha do “cyber”, reduzem a questéo da circulagéo
enunciativa a pretensa autonomia tecnolégica — fantasiosa, para Braga (2017). A
expressao “regimes de tateabilidade”, assim, tem por objetivo acrescentar ao critério

material do discurso a sensibilidade digital em suas dimensdes somaticas.

2.4 SENSIBILIDADE DIGITAL E DISCURSO

O discurso é |[...] préatica em cujo funcionamento forma
sistematicamente os objetos de que fala. Dotado de um conjunto de
enunciados, ele possui um mesmo principio organizador que ndo se
reduz as questdes de lingua nem tampouco aos atos de fala. E isso o
gue se destaca como o0 que mais importa fazer aparecer do discurso;
gue é preciso descrever e dele estabelecer procedimentos, os quais
fazem aparecer um conjunto de regras relativo a pratica discursiva.
Esta que, por sua vez, se constitui em elemento de inquietacdes e na
gual se reconhece estar circunscrito o objeto de que se trata.
Compreende-se, assim, que ‘essas regras definem ndo a existéncia
muda de uma realidade, ndo o uso candnico de um vocabulario, mas
0 regime [de formacdo desse] objeto’ (FOUCAULT apud TASSO,
2013, p.117). Trata-se de modos de caracterizagdo de uma pratica
discursiva. (TASSO, 2013, p. 117).

Discutimos, no capitulo, o paradigma da medialidade e o aspecto somatico do
processo de apreensdo e de circulagdo enunciativa em relacdo aos aparelhos
tecnoldgicos digitais, isto €, aqueles que funcionam por meio de sistemas especificos,
gue reduzem tudo a dicotomias operativas (0-1). O desenvolvimento de sistemas de
linguagem de programacdo e da multiplicidade de codigos-fonte proporcionou o

advento das redes sociais e, consequentemente, das ferramentas de intercambios de
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videos, imagens, dizeres, noticias, memes, etc.®®. Tais redes ou “pseudo-redes”
sociais — ja que, em si, ndo substituem o “real” ao contrario do que comumente se
idealiza — constituem instancia privilegiada de exercicio de saber/poder.
Parafraseando Tasso (2013), instancia que, como tal, perpetua, na atualidade dos
“fatos”, complexa rede enunciativa, detentora de regras proprias de funcionamento,
que busca equilibrios dificeis de serem rompidos. Ainda: “condicdo de possibilidade
de os enunciados-acontecimento dizerem-se, no jogo de uma exterioridade - sem o
risco de que o dito desaparecga ao acaso e com a expectativa de que os procedimentos
adotados facam aparecer a lei na qual se detenha as regras para a enunciabilidade e
o funcionamento discursivo” (TASSO, 2013, p. 117).

Os enunciados-acontecimento a que se faz referéncia sdo aqueles que
circunscrevem e modelam condutas sobre masculinidade e virilidade, que tomam o
corpo como anteparo em que se depositam acumulos de impressdes e de gestos, cuja
natureza é discursiva e, portanto, histérica, cultural, social, linguistica, enfim. Essa
sensibilidade — sensibilidade digital e materialidade repetivel das formas de
veridiccdo — refuta as teorias da soberania da consciéncia. Postura necesséria,
conforme provocacao de Foucault (2008): “vamos perguntar-lhes de onde vém, qual
€ a destinacao historica que atravessa sem que disso se deem conta, que ingenuidade
as impossibilita de ver as condi¢cdes que as tornam possiveis, em que clausura
metafisica se fecha seu positivismo rudimentar” (FOUCAULT, 2008, p. 227).

Nesse sentido, desenvolver um movimento de leitura tendo como base o
conceito de importacdo somatica ou, especificamente, de certos regimes de
tateabilidade na andlise das materialidades digitais, implica problematizar o discurso
da autonomia da maquina, da interatividade, que povoa o imaginario da internet, da
publicidade e, como demostrou Braga (2016; 2017), da reflexao filoséfica. Ao contrario
do que pregam as tecnofantasias, pautadas em teoria de mimeses (como imitatio, cf.
nota de rodapé 44) e na concepgao protésica de corpo, a realidade (tal como a

apreendemos, em formacdes discursivas) é mediada por formas simbdlicas culturais

6 Cumpre salientar que a internet foi desenvolvida durante a guerra fria para interligar
sistemas de dados com fins militares. Essa primeira “rede” foi chamada de ARPANET e foi
criada no Estados Unidos pela Advanced Research Projects Agency. Para mais informacoes,
ver: < http://www.tipografos.net/internet/internet-evolucao.html >. 25 jun. 2017; e, no ambito
das reflexdes sobre discurso e a internet ver Rocha (2017).

91



gue se inscrevem num universo social e € nessa reflexdo — ao contrario da concepcéao
de cultura como fatalidade herdada, sobre a qual nada se pode fazer — que ha
possibilidade de resposta, conforme a epigrafe desse capitulo.

A inclusdo tatil do dispositivo, em que pesam intricadas formas de
remissividade (BRAGA, 2015), como exemplificamos anteriormente, operou
transformacdo em relacéo aos registros analogicos. Transformacao indelével no que
tange, em especial, a circulacdo enunciativa, a qual constitui grandes corpos sociais
em termos numeéricos, criando, assim, condi¢des efetivas para proliferacao discursiva.
Tratar do corpo importado do utilizador em Braga (2016; 2017), que se refere ao
sujeito que controla as operacfes maquinicas, portanto, ndo € trazer a tona revisao
de teoria de intencdo®. Ao contrario: € compreender que a maquina ndo possui
autonomia que a inscreveria em pretensa neutralidade operativa. A ideia de uso nao
estd vinculada, portanto, a subjetividade criadora, mas as condutas dos homens
circunscritas a jogos de saber e de poder que esses dispositivos estdo submetidos
enquanto filosofia da técnica/tecnologia, ancorada, por sua vez, nas reflexdes de
Cassirer.

Em “Mediagcdo e exemplificacdo: da discursividade da chamada ‘arte
interativa’”, Braga (2015) é incisivo em relagcédo ao discurso da imersao, que subsidia
equivocos conceituais sobre os quais se dissertou anteriormente (cf. subitem 2.2).
Para o autor, ndo existe “realidade imediada” (ou a-mediada), porque ndo ha
desaparecimento do médium. O proéprio sintagma “realidade virtual” €, em si, falho:
nao existe nada mais material e corporal do que as relacées que se trava frente a um
computador, um smartphone, um smartwatch, etc. ASsumimos que esse processo de
corporificagdo instaura, no discurso, complexa rede enunciativa detentora de regras
proprias de funcionamento, que busca equilibrios dificeis de serem rompidos (TASSO,
2013).

% A nocdo de intengdo em linguistica textual, por exemplo, assevera que o exercicio da
linguagem (como a produgéo texto) € uma atividade verbal consciente, “por meio da qual o
falante dard a entender os seus propdsitos, sempre levando em conta as condigbes em que
tal atividade é produzida; considera-se, dentro dessa concepc¢ao, que o sujeito falante possui
um papel ativo na mobilizacdo de certos elementos [...]” (BENTES, 2000, p. 255). Foucault
(2008), por seu turno, toma o sujeito como uma posigéo vazia, a ser “preenchida” no jogo que
caracteriza a linguagem. Para mais informacgdes, ver “A Formacdo das Modalidades
Enunciativas” (2008, p. 56); sujeito enunciador em “A Fung¢ao Enunciativa® (2008, p. 99) e,
nesta tese, subitens 1.4 e 1.5.
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Ja na década de sessenta, Foucault (2013) afirmou que o corpo € “topia
desapiedada”, ou seja, € o lugar do qual o sujeito ndo se desvincula, que estara
irreparavelmente sempre aqui e nunca em outro lugar. Para o filésofo (2013): “meu
corpo é o contrario de uma utopia, € o que nunca esta sob outro céu, € o lugar
absoluto, o pequeno fragmento de espaco com o qual, em sentido estrito, eu me
corporizo” (FOUCAULT, 2013, p. 1). Desse modo, a metafora de McLuhan (2001) néo
poderia ser mais imprecisa jA que o corpo ndo desaparece, sendo como sonho
tecnofantastico (BRAGA, 2016; 2017).

O paradigma da medialidade, na pesquisa ora desenvolvida, refere-se as
materialidades de linguagem que, no jogo contingente das verdades, dizem o que o
mundo é (perspectiva contraria a anélise de cunho légico-gramatical, cf. item 1.1). No
que diz respeito as novas tecnologias e ao corpo, acrescentamos a reflexdo da
natureza material do discurso (em especial do sistema de formacao dos objetos e do
critério da materialidade como funcdo enunciativa) os dois principios nocionais aqui
examinados, nomeadamente: 1) o corpo, ademais de superficie de inscricdo
discursiva, é ele proprio espaco de constituicdo de sentido, e 2) em cada artefato de
mediacao ha tracos autorreflexivos tecnoldgicos que, tanto na esfera empirica, quanto
na esfera imaginaria, recentram o lugar do corpo na proépria constituicdo (BRAGA,
2016; 2017).

Logo, “midia” (termo abrasileirado de media) €, sob essa perspectiva, o que
esta entre, no meio. No estudo, as praticas midiaticas referem-se as modalidades
estatutarias que se prestam a “divulgar” comercialmente um produto, bem como posts
de redes sociais, videos de plataforma YouTube (como o exemplo aqui mencionado),
etc. Temos, assim, o proposito de compreender nessas formas de articulagcdo os
feixes de relacdes (inferéncias, deducdes e disposi¢cdes) que estabelecem, conforme
analises dos capitulos posteriores, norma e exclusédo: do gordo, do imprestavel e do
efeminado. O discurso, no dominio da cultura, campo simbdlico das operacdes
humanas (BRAGA, 2016, 2017) é, finalmente, corporificado: corpo imagem, corpo que
maquina importa e, no que se deseja frisar, corpo viril — 0 qual se constitui nas trés
praticas em questao — treinamento, sustento e cortejo.

Reconhecer as formas de articulagdo simbdlicas, para Braga (2014), visa
compreender as possibilidades de mutacdes desses mesmos fendmenos, pois € na

dindmica da criacao da forma que se pode pensar a dinamica emergente das relagbes
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sociais: “é esta a primeira ponte entre culturas, entre mundos sociais distintos, pois é
a faculdade simbdlica que viabiliza a formacdo dos horizontes de sentido entre
individuo e sociedade. Por isso, as chamadas relacdes interculturais passam pela
consciéncia desta ponte, deste patamar comum” (BRAGA, 2014, p. 63 — grifos
nossos). Compreender essas pontes, ou seja, essas relacdes estreitas, firmes e
aparentemente tdo estaveis (como se naturais), somaticamente assentadas no/pelo

discurso, é o desafio dos préximos capitulos. ©

® Nas consideracdes finais do estudo, primeira parte, encontram-se algumas reflexdes
incipientes sobre a relacdo do fenbmeno da importacdo somatica e da constituicdo da
virilidade.
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3. PRATICA DISCURSIVO-MIDIATICA DO TREINAMENTO FiSICO

Té saindo da jaula 0 monstro ™

Examinamos, no capitulo anterior, a dimensdo do corpo no contato da
tecnologia com fendbmenos socioculturais, em especial no que diz respeito a circulagéo
enunciativa. Tendo em vista o horizonte teérico da medialidade, Braga (2016; 2017)
concebe a “importagcdo somatica” como parametro de reflexao que problematiza as
teses mentalistas e integradas (ECO, 1987) para as quais o advento dos hovos meios
de comunicacdo teria, por si, capacidade de tornar a sociedade plenamente
democratica e igualitaria. Tais narrativas “tecnofantasticas” tém por caracteristica
metafdrica negar o corpo, substituindo-o por recursos avancados de modo a liberar o
homem da clausura que o limita (cf. subitem 2.2).

Na contemporaneidade, segundo leitura possivel, recuperam-se modelos de
perfeicdo corporal. Modelos de beleza fisica e moral com violéncia platénica no
estabelecimento do ideal e do imperfeito (cf. “doutrina das formas”, subitem 1.2).
Modelos que, segundo a légica da profusdo de dados, formam comunidades de
aprovacao, cujo compartilhamento esta surdinado ao toque dos dedos (cf. “regimes
de tateabilidade”, subitem 2.3), as paixdes ardentes que movem as redes sociais e,
consequentemente, a opinido publica onde ela se concentra. Vinculo aparentemente
tdo firme, forte e estabilizado, como se natural, entre masculinidade e dominag&o:
trata-se de um efeito, cuja peripécia, segundo uma das faces do discurso em andlise,
desenrola-se em exercicio de construcdo de si no ambiente institucional das
academias de ginastica, que separa meninos dos homens, que separa homens de
‘homens Homens”.

O proposito desse primeiro momento analitico € compreender como a
corporeidade esta relacionada ao empreendimento viril, retomando, para tanto, o mito
da performance/poténcia e do autossacrificio, cujo investimento é atravessado por
dominio médico (de saude, bem-estar) e religioso (pecado, danacdo) em
materialidades amplamente divulgadas em ambiente digital, as quais compdem um

grande mosaico de “padrdes iconograficos” sobre como o corpo do homem deve ser.

L Enunciado divulgado em video de musculacdo do YouTube protagonizado por Kléber
Bambam, ganhador da primeira versao do reality show “Big Brother Brasil”. Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=tMb32brz4LU>. Acesso em 15 jan. 2017.
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Corpo que €, de acordo com a natureza desse discurso, moldavel, a matéria-prima de
trabalho arduo ou de desleixo. Em um primeiro momento, discutimos a constituicao
do “corpo modelo”, iconograficamente assentado em revistas masculinas sobre “vida
saudavel”. Em um segundo momento, tendo por base posts de redes sociais, tratamos
dos regimes de excluséo do corpo gordo, a antitese do “projeto verao”, do “shape”, do

“‘macho moderno”, segundo as diretrizes dessa pratica discursivo-midiatica.

3.1 CORPO MODELO

Foi Platdo que, segundo consta de Timeu V (séculos V-VI a.C.) e Fedro XXX
(séculos V-VI a.C.), estabeleceu duas das concep¢des com as quais se reconhece a
beleza e, por conseguinte, a verdade: harmonia e esplendor (ECO, 2013). De acordo
com Eco (2013), para Platdo, a beleza ndo tem existéncia autbnoma, distinta do
suporte fisico que acidentalmente a exprime. Ela ndo esta vinculada, portanto, a este
ou aquele objeto fisico, pois resplandece em toda parte. A beleza ndo corresponde
aquilo que se vé: a “visao sensivel” deve ser superada pelo exercicio intelectual da
“arte dialética” (ou seja, da filosofia), que revela as esséncias imutaveis e perfeitas.
Por essa razao, a arte (como copia do real, “mimese”) é deseducativa; melhor seria
bani-la e substitui-la pela beleza das formas geométricas, constructos matematicos
perfeitamente proporcionais. A mesma légica se aplica a apreciacdo do corpo em

Platdo — “sepulcro” que prende a alma ao mundo das formas mutaveis e imperfeitas.

Pois bem: os arremedos humanos da justica e da sabedoria, e todas
as outras qualidades da alma, ndo tém fulgor nas suas imagens
terrestres e, observando-as com sentidos obtusos, somente poucos, e
com dificuldade, reconhecem nessas imagens o modelo daquilo que
representam. Mas a beleza era visivel em todo o seu esplendor
guando, na corte dos bem-aventurados, depardvamos com o0
espetaculo ditoso em que alguns de nés seguiamos Zeus e o restante
outros deuses. Iniciados nos mistérios divinos, nés os celebravamos
integros e puros, isentos das imperfeicdes em que mergulhamos no
curso ulterior do nosso caminho. Integridade, simplicidade,
imobilidade, felicidade eram as vis6es que a iniciacdo nos revelara,
imersas numa pura e clara luz. N&o tinhamos macula nem tampouco
contato com esse sepulcro que carregamos conosco e que chamamos
de corpo, ao qual estamos acorrentados como a ostra a sua concha.
(PLATAO; Fedro XXX APUD ECO, 2013, p. 49).
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Apurou-se, dessa abordagem, concepcdo estético-matematica do universo
segundo a qual “corpos regulares” foram estudados e celebrados como modelos
ideais. Eco (2013) cita, como exemplo do neoplatonismo humanista e renascentista,
o Homem Vitruviano de Leonardo da Vinci [1452-1519], o De perspectiva pingendi, de
Piero della Francesca [1415-1492] e De divina proporcione, de Luca Pacioli [1445-
1517], assim como desenhos arquiteténicos que (se) fundam (n)as diretrizes da
proporcéo. Nesse sentido, as coisas existem porque refletem uma dada ordem e séo
ordenadas porque nelas se realizam as leis da natureza (ECO, 2013).

Importante aspecto, a simetria se tornou exigéncia necessaria quando
pitagoéricos como Filolau [470 a.C-385 a.C] e Arquitas [428 a.C-347 a.C] absorveram,
em suas doutrinas, a ideia de equilibrio entre duas entidades opostas que se
neutralizariam uma a outra, de uma polaridade entre dois aspectos contraditérios entre
si, mas harmonicos porque se contrapdem (ECO, 2013). No século IV a.C., Policleto
produziu uma estatua chamada de canone, pois nela se encontravam todas as regras
de uma justa proporcédo’?. O principio do canone ndo era, contudo, exatamente
equilibrio entre dois elementos iguais. Parafraseando Eco (2013), todas as partes do
corpo deveriam adaptar-se reciprocamente segundo relacdes proporcionais em
sentido geométrico: “A” esta para “B”, assim como “B” esta para “C”. Vitrivio, mais
tarde, exprimiu as justas propor¢des corporais em fracdes da figura inteira: a face deve
conter 1/10 do comprimento total, a cabeca, 1/8, o comprimento do térax, 1/4, etc.
Segundo o historiador e naturalista romano Plinio, o Velho [23 d.C.-79 d.C ],

Policleto de Sicido, aluno de Agelade, fez o Diadimeno, figura
efeminada de jovem célebre por ter sido avaliada em cem talentos,
mas fez também o Doriforo, viril figura de rapaz. Criou igualmente
aguele que os artistas chamam de Canone, onde eles vao buscar as
regras da arte como quem se remete a uma lei. Ele é considerado o
Gnico homem que encarnou em uma obra de arte, a propria arte.
(PLINIO, o Velho (século 1). Historia Natural, |, 34 APUD ECO, 2013,
p. 75 — grifos nossos).

O ideal grego de perfeicdo era representado pela kallokagathia, termo que

mescla as palavras kallos (genericamente traduzido como “belo”) e agathds (termo

2 “Deus querendo assemelha-lo ao mais belo e ao mais completamente perfeito dos animais
inteligiveis, comp6s um s6 animal visivel, que recolhe dentro de si todos os animais que lhe
sdo naturalmente afins [...]. E o mais belo dos lacos é aquele que, na medida do possivel, faz
de si e das coisas afins uma coisa so6: ora, a propor¢éo realiza isso de modo belissimo”
(PLATAO, Timeu, V APUD ECO, 2013, p. 49).
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usualmente traduzido como “bom”). Observou-se que a virtude de ser kallos e agathos
definia uma pessoa de aspecto digno, de coragem, estilo, habilidade e conclamadas
virtudes esportivas, militares ou morais. A luz desse ideal, o helenismo elaborou vasta
literatura no que diz respeito a relacao entre feiura fisica e feiura moral (ECO, 2014).
Assim, a escultura Doriforo representou o perfeito do corpo masculino segundo
engajamento gregario; esse modelo de sucesso foi replicado por sucessivas geracoes
de artistas muito em funcéo das contingéncias histéricas da constituicdo da cultura
ocidental.

A escultura Ares Borghese’3, que consta da colecdo de esculturas de arte
classica do Museu do Louvre, por exemplo, é um dos desdobramentos do canone
artistico de Policleto. A obra materializa o canone anatémico masculino desnudo em
postura guerreira, cujas armas, possivelmente em bronze, perderam-se no decorrer
dos séculos. Parece paradoxal em ambiente bélico a afirmacdo do nu como lugar
antropoldgico, em que a defesa do corpo e da propria vida é fulcral. Para Rodrigues
(2011), contudo, a nudez do guerreiro grego — exposta através da revelacdo do corpo
— associa-se a culto dos ideais de intrepidez, de pureza, de humanidade, de poder e
de superioridade: preceitos e nuances de verdade, 0s quais ressoam na constituicao

do sujeito sobre o qual a pesquisa se debruca.

3 Escultura em marmore branco, de dois metros e dez de altura, cujos trabalhos em bronze
perderam-se ao longo dos séculos. Ha controvérsias sobre se a escultura reproduz o deus
Ares ou heroi Aquiles. Segundo catalogo do Museu do Louvre, associa-se a Vénus de Milo,
sendo o0 casal simbolo de forca guerreira e paz. Mais informagbes em: <
http://cartelen.louvre.fr/cartelen/visite?srv=car_not_frame&idNotice=849 >. Acesso em 05 jan.
20109.
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Figuras 3, 4 e 5 - Nu masculino, esculturas classicas.

Fonte: Figuras 3 e 4. Fotografia de Rafael Fernandes. Museu do Louvre. O nu masculino — escultura
grega classica (430-370 a.C.). Figura 5. Doriforo. Ficheiros do Museu de Néapoles. Disponivel em: <
https://www.museoarcheologiconapoli.it/en/room-and-sections-of-the-exhibition/sculptures-of-roman-
campania/>. Acesso em 05 jan. 2019.

A experiéncia artistica das duas esculturas, bem como dos ideais gregos de
harmonia, proporcéo e beleza, cumprem a funcdo de indicar caminhos segundos o0s
guais concebeu-se padrdo de correto na corporeidade do homem, haja vista que a
construgdo da subjetividade provém, como se tratou anteriormente, de uma
historicidade profunda inscrita em regimes de (in)visibilidades no cerne das praticas
discursivas (FOUCAULT, 2008). Essas préticas estabelecem a verdade do tempo: um
processo coercitivo e produtor de efeitos regulamentadores de poder que definem, em
uma determinada época e para uma determinada sociedade, o certo e o errado, 0
bom e o ruim, o justo e o injusto, o que se é permitido dizer e fazer ou ndo. Sob tais
regimes, os discursos organizam-se em feixes de relacdes (de inferéncias, deducoes,
disposicdes, articulacdes...) que funcionam como regra, ou seja, que apresentam
certa regularidade (FOUCAULT, 2008). E o caso da iconografia corporal em circulag&o
em determinadas revistas, cujo publico alvo € aquele que cultua o corpo “sarado” e
“perfeito” — espécie, talvez, de Doriforo do século XXI. Escultura, nesse caso, feita

na/da carne, cuja nudez estende-se somente até a regiao pélvica.
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Figuras 6, 7 e 8 - Revista Men’s Health — edi¢cdes portuguesas.
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Fonte: Disponivel em: < https://www.google.com.br/search?g=men's+health&biw=2259&bih=1100&s0
urce=lnmsé&tbm=isch&sa=X&ei=zHohVYViNszdsAWxwoGQDA&ved=0CAYQ_AUOAQ >. Acesso em
15 jun. 2017.

Segundo portal eletronico da editora Abril™®, a revista Men’s Health, “a maior
revista masculina do mundo”, esta presente em mais de quarenta paises e “é¢ o
instrumento fundamental para o homem gque busca qualidade de vida e equilibrio entre
trabalho e vida pessoal”. Dedicada a temas que se enderecam ao “homem moderno”,
segundo uma possibilidade de leitura, recria-se a experiéncia artistica da escultura
Doriforo, adequada as exigéncias do discurso econdmico do século XXI. As trés
edicbes de lingua portuguesa em analise, em suas chamadas de reportagens,
atentam para construcao obstinada do corpo tendo por meta “corpo ideal”, “corpo de
verao”, de “superforma”. maleabilidade do corpo que se expressa ora pela falta -
“‘ganhe musculos”, “tenha um six-pack assim”-, ora pelo excesso -“‘perca peso” e
“perca barriga”. No que se refere especificamente a edi¢des brasileiras da mesma
revista, a adaptacdo € tdo somente de variacdo linguistica. S0 algumas das
chamadas principais:

1) Magro, agil e forte

2) Shape de verao

3) Detone Gordura

4) Tanque e peito de aco
5) Bracos fortes ja!

4 Disponivel em: < https://www.assine.abril.com.br/portal/revistalinitRevista.action?codProjet
0=1020&codCampanha=EAJ2>. Acesso em 15 jan. 2018.

100



Segundo sistema de regularidade, o sujeito tem tal controle e dominio sobre si
que 0 corpo se curva a sua vontade’. E uma perspectiva metonimica, fragmentaria:
trata-se ora do trabalho com os bracgos; ora com abddémen e com peito, que serao
(promete-se) convertidos em aco, tamanha forca e resisténcia. O discurso da
substituicéo protésica do corpo (cf. capitulo 2) encontra espaco de irrupcao, também,
nas chamadas revistas masculinas. Ademais, o enunciado “magro, agil e forte”
determina trés adjetivos segundo os quais o leitor identifica como sinal de sucesso. E
um processo nada sutil (considerando os verbos no infinitivo) face a criticas em
relacdo as mesmas estratégias das revistas femininas que, revigoradas, encontraram
no corpo do homem espaco de expresséao (e de vendas).

Segundo Foucault (2008), a analise enunciativa se dirige a formas especificas

de acumulo, de modo que nao cabe a anélise

[...] despertar textos de seu sono atual para reencontrar, encantando
as marcas ainda legiveis em sua superficie, o clardo de seu
nascimento [...] trata-se, ao contrario, de segui-los ao longo de seu
sono ou, antes, de levantar os temas relacionados ao sono, ao
esquecimento, a origem perdida, e de procurar que modo de
existéncia pode caracterizar os enunciados, independentemente de
sua enunciagdo, na espessura do tempo em gque subsistem, em que
se conservam, em que sdo reativados, e utilizados, em que sdao,
também, mas ndo por uma destinacdo originaria, esquecidos e até
mesmo, eventualmente, destruidos (FOUCAULT, 2008, p. 139-140).

Remanéncias que sdo, portanto, préprias do jogo do discurso enquanto
trabalho de memoria. No que se refere a corporeidade, ha uma relacéo intrinseca da
virilidade com esporte ou, no caso, com o “estilo de vida saudavel’. Vigarello (2013a)
identifica a referéncia implicita, nas primeiras praticas esportivas do século XIX e XX,
a for¢a, coragem e dominacdo: “quando a Enciclopédia dos esportes britanica

menciona suas férmulas, que se tornam mais ‘sérias’ ou marcadamente mais

S Vale ressaltar que a observacdo dos sinais manifestos do corpo, contudo, ndo é a mesma
se se trata de um adivinho, um médico antigo, um fisionomista, um artista e um body-builder.
“O mesmo se passa com a afirmagao vaga e geral segundo a qual o corpo sempre ‘falou’,
assercao que adquire sentido no processo de longa duracao histérica em que pouco a pouco
0 corpo passou a constituir um sinal, antes de mais nada livro onde Deus imprimiu seus
mandamentos, em que 0S astros gravaram sua marca eterna, onde se podia ver ainda o
reflexo das semelhancas com os animais; depois retérica submetendo o corpo ao império das
figuras e posturas; em seguida, linguagem que traduzia no rosto a singularidade e a
sensibilidade do individuo; entdo organismo que ignorava a interioridade individual na lingua
das reacdes e sintomas; e por fim discurso que busca a unido problematica entre o sujeito e
o seu corpo” (COURINE; HAROCHE, 2016, p.236 — grifos dos autores).
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organizadas, ela se restringe ao sentimento imediato: o prazer provocado [...], 0
esforgo, a beleza [...], seja dos gestos, seja dos corpos” (VIGARELLO, 2013a, p. 269).
Segundo Vigarello (2013a), quanto mais evidente for tal referéncia, mais implicita ela
sera.

As reflexdes incipientes sobre a pratica esportiva conduzem as
problematizagdes “devera o esporte mobilizar as qualidades fisicas ou morais levadas
ao extremo?” e “devera o esporte buscar uma ‘superioridade controlada?”. O autor
adverte que, em um universo em que a pratica feminina esteve durante muito tempo
praticamente ausente, todas as exigéncias tém por caracteristica “evocar qualidades
do ser humano levadas a perfeicao” (VIGARELLO, 2013a, p. 270). Parafraseando
Vigarelo (2013a), nessa mesma época, ou seja, no inicio do século XX, os idedlogos
do esporte multiplicam argumentos que promovem a perfeicdo masculina no que
tange ao vigor como aplicagdo monitorada e ao musculo como utilizacdo moral - a
exemplo dos confrontos, da luta de homens valorizados, legitimados por um universo
de éarbitros e de regulamentos. O esporte € formador, levando as qualidades dos
atores ao extremo, qualidades essas evidentemente humanas na medida em que
produziria, de uma sé vez, o que a cultura do século XX entende como viril.

Desdobra-se desse discurso sobre virilidade e esporte 0o que aqui interessa
para discussdo: a “instalacdo” — termo de Vigarelo (2013a) — do corpo viril.
Conforme Vigarelo (2013a), a virilidade € agente primordial do esporte em comecos
do século XX. Certos “tipos fisicos” sao claramente privilegiados: “prefere-se o
arqueado ao espichado, o rigido ao relaxado, o pesado ao leve”. Proliferam-se

anuncios de luta nas quais os lutadores apresentam “peitos predominantes”, “caras
marcadas por bigodes provocantes”, “musculos fortes e visiveis”, que saturam as
paginas de jornal na Europa entre 1900 e 1910. Nesse contexto, desenvolve-se a pose
obrigatéria adotada pelos esportistas da época: “bragos nas costas, peito estufado,
qgueixo levantado. A forgca deve ser vista, ou, pelo menos imaginada, mesmo se o

exercicio nao seja a priori o simbolo” (VIGARELO, 2013a, p. 273).
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Figuras. 9, 10, 11, 12 e 13 - Revista Men’s Health, edi¢des brasileiras.
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Fonte: Google imagens. Disponivel em: <https://www.google.com.br/search?q=MEN’'S+HEALTH+BR
ASIL&dcr=0&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiOto3YhNrYAhWIhZAKHafDCY8Q_AUIC
ygC&biw=2048&bih=1008>. Acesso em 15 jun. 2017.

Contemporaneamente, 0s gestos, segundo sistema de enunciabilidade em
analise que compde o arquivo (em sentido foucaultiano), s&o menos rigidos e mais
flexivos. Geralmente, o olhar do fotografo torna visivel parte do corpo que se quer
destacar e que a reportagem de capa, na edicéo, trata. A flexdo do braco enfatiza
volume do biceps, a luz que incide diretamente sobre o abdémen valoriza o six-pack
(termo em inglés que indica hipertrofia dos musculos desta regido), a lateralidade da
postura conota agilidade, etc. A grandeza do homem (ou melhor, desses homens) é
tamanha, alias, que todos excedem os proprios limites do enquadramento e sdo
projetados na frente do titulo da revista (figuras 9-13). A nudez masculina do tor¢o
(culturalmente passivel de circulacdo no espaco publico, ao contrario da nudez
feminina dessa mesma parte do corpo) esta presente em quase todos os modelos,

reforgcando o discurso e a promessa do “vir a ser”. O desejo de moldar a si mesmo,
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assim, é carregado de felicidade: os modelos estao sorrindo como em sinal de vitéria.

Foucault (2015a) afirma que

0 dominio e a consciéncia do préprio corpo sé puderam ser adquiridos
pelo efeito de investimento do corpo pelo poder: a ginastica, os
exercicios, o desenvolvimento muscular, a nudez, a exaltagcao do belo
corpo... tudo isso induz ao desejo do proprio corpo por meio de um
trabalho insistente, obstinado, meticuloso, que o poder exerceu sobre
0 corpo das criancas, o corpo dos soldados, sobre o corpo sadio
(FOUCAULT, 2015a, p. 235).

Essa reflexdo conduz a um ponto nodal: o (exercicio) do poder e suas relacdes
somaticas. Ao historicizar o percurso do pensamento foucaultiano, Machado (2015)
explica que o filésofo, nos cursos da década de sessenta, investigou as condi¢des
historico-filoséficas de existéncia das ciéncias humanas, ao passo que, na década de
setenta, centrou-se no aparecimento dos saberes sobre o homem enquanto
elementos de uma disposicao politica. Esse deslocamento operou-se segundo duas
orientagdes: 1) rejeicdo da centralidade do poder em “aparelhos” (como propuseram
as teorias marxistas) e 2) a assuncao de que o poder ndo € apenas repressivo, mas
€, principalmente, disciplinador e normalizador. A inovacdo consiste, assim, de
compreender que “o poder ndo é um objeto natural, uma coisa; é uma pratica social
e, como tal, construida historicamente”.

Para Machado (2015), em Foucault, o poder € algo que funciona, que se
exerce’®. E uma “maquina” que ndo esta situada num lugar privilegiado ou exclusivo,
mas se dissemina por toda a peca social. Esse carater relacional implica que embates
(j& que se pressupfe a resisténcia) ndo podem ser travados “de fora”, em topia
supostamente neutra. “O poder penetrou no corpo, encontra-se exposto no proprio
corpo...” (FOUCAULT, 2015a, p. 235), disciplinando-o, tornando-o docil de acordo
com rigorosos processos de producio das subjetividades. E o poder de modificar o
“shape” (termo que em inglés significa formato), de fazer “trincar” o abdémen, de

superar os proprios limites:

6 Discuss&o mais bem desenvolvida no subitem 4.1.
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Figuras 14, 15 e 16 - “No pain, no gain”.
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Fonte: Facebook. Disponivel em: < https://www.facebook.com/PaginaNoPainNoGain/>. Acesso em 17
nov. 2017.

Os corpos-modelo analisados nesse item sdo imperativos de masculinidade,
um convite a luta contra obesidade (“Detone a gordura™) e a definigdo dos tragcos que
0 sobrepeso, sob uma dada perspectiva, parece apagar. O formato candnico do corpo,
assim como o modelo artistico grego Doriforo, presta-se a um jogo de olhar tal que
vale tanto quanto o tempo gasto para construi-lo. O “shape de verdo” - época que
remete ao calor, a praia, quando o corpo é exposto - € uma conquista obstinada, a
qual adota contornos morais. Conforme post do Facebook (figuras 14-16), é
“evolucado” marcada ao longo do tempo (“Dos treze anos de idade até agora...”), um
suporte de projecdo, um parametro de inspiragédo, pois, conforme péaginas de internet
gue se acumulam nas redes sociais circunscritas a pratica discursivo-midiatica do
treinamento fisico, “no Pain, no Gain” (expressao do inglés que poderia ser traduzida
como “sem dor, sem ganho”).

A virilidade, em tracos corporais, estd concatenada a prerrogativa da
performance. Historicamente, a “cultura do musculo” e dos “construtores do corpo” (do
termo em inglés, body-building) esta relacionada a “integragao progressiva do modelo
de uma anatomia hipervirilizada na fabricagdo das aparéncias na América de hoje”
(COURTINE, 2013, p. 557), que se deu durante a grande depressao econbmica da
década de trinta. Courtine (2013) retoma a experiéncia da Muscle Beach, que oferecia
a populacao masculina, ferida pelo desemprego, exercicio que se assemelha ao labor,

em ambiente com forte concentracdo de maquinas (de ginastica) e firme cdédigo
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disciplinar. Os exercicios esportivos que se desenrolam ali legitimaram a exibicdo de
corpos masculinos copiosamente desnudados, que imediatamente foram convertidos
em imagens de revista (COURTINE, 2013).

Para Courtine (2013), inventa-se, assim, o género fotogréfico viril: homens
sorridentes, masculos em fundo de praia ensolarada, eventualmente com mulher
satisfeita pendurada nos bracos de alguém. Essa tradicdo foi pavimentada pelo
cinema dos anos 1950, que imortalizou “universo de barras, de pesos, de suor e
grunhidos, até favorecer sua reduplicacio em um arquipélago de franquias
comerciais” (COURTINE, 2013, p. 558). Ja a “segunda idade do ouro” acontece
durante os anos de 1970, quando Arnold Schwarzenegger se torna “embaixador
universal de virilidade hiperdimensionada” — personagem que encontra condi¢des de
circulagdo ainda hoje’” (figura 11).

De acordo com o mesmo autor, a “hipermasculinidade”, paulatinamente,
tornou-se elemento central na cultura do corpo e, além disso, de uma cultura visual
global: “porque o musculo esta em toda parte. Ha muito tempo ele escapou dos limites
do estadio e das cordas do ringue. [...] A reivindicacdo muscular se democratizou, as
praticas do body-building tendem a se generalizar e a poténcia anatbmica se exibe
em um espetaculo permanente, obsessivo, universal” (COURTINE, 2013, p. 559).
Historicamente, a virilidade, alerta Courtine (2013), sempre esteve associada ao uso,
bem como a imagem da forca. Ela extrai sua origem da caca, do combate, das
dificuldades esportivas numa espécie de “simulacro” que redobra os fundamentos da
tradic&o viril parodiando-os no espetéaculo da massa. E um processo de, nos termos
de Courtine (2013), “celebracdo do macho moderno”, que preconiza “modo
privilegiado de visibilidade do corpo masculino”.

Ha profundo deslocamento em relacdo a propor¢cdo, harmonia e simetria no
ambito das artes classicas. O shape, o formato do corpo, trabalho arduo (mas digno!)
de construcdo de si das academias (conforme o verbo em inglés, to build) esta
iconograficamente assentado nas revistas em analise, as quais, assim como milhares
de sites e paginas da internet, ensinam as novas regras de corporeidade: ndo mais

relacdo de face 1/10 do comprimento total, a cabeca, 1/8, o comprimento do térax,

T Importante destacar que esse padrédo corporal inspirador foi arregimentado na ocasido que
as ameacas da segunda guerra fria se intensificam. O presidente estadunidense Ronald
Reagan (gestdo 1981-1989) concluiu assim importante discurso: “E, fiéis ao espirito do
Rambo, dessa vez nds vamos ganhar”. (COURTINE, 2013, p. 558).
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1/4, etc., mas a légica da hipertrofia do musculo. Mlsculo que € revigoramento do mito
da performance, da poténcia masculina que atravessa estere6tipos do cacador, do
lenhador, do soldado, do operéario e do esportista/ atleta. Trata-se de um processo
notavelmente mercadolégico, haja vista a industria relacionada ao modo de vida
fitness (taxas de filiacdo a academias, suplementos alimentares, roupas
especializadas, entre outros produtos e servigos)’®.

O funcionamento desse discurso, segundo o0 movimento de leitura
empreendido, tem como duplo o autossacrificio. Promover “dominio e consciéncia do
préprio corpo” (FOUCAULT, 2015) tem como contraparte o sofrimento fisico que as
dores do corpo imp&em — no caso do treinamento fisico, o processo de rasgar fibras
musculares, machucéa-las, de modo a fazé-las mais fortes. Simbolicamente, sofrer
para alcancar bons resultados tem efeito moral, implicado em parametro meritocratico.
Com a forca de um dispositivo’®, o dizer “no Pain, no Gain” esta estampado em
camisetas, paginas de Facebook, letreiros de academias, hashtags nas redes sociais,
enfim: é um lembrete constante (novamente, em inglés) de que ndo se consegue bater
metas sem uma boa dose de dificuldade. Virilidade €, assim, conquista. Nao ter corpo-
modelo é sinbnimo de ndo o merecer. Dos regimes de exclusdo suscitados por esse

discurso (implicado em memoria religiosa e médica) que o préoximo subitem se ocupa.

8 “De acordo com a ACAD [Associacdo Brasileira de Academias], existem mais de 30 mil
academias em todo o Brasil e quase oito milhdes de alunos, movimentando cerca de US$ 2,5
bilhdes. O segmento de academias de ginastica e condicionamento fisico, passa por um
periodo de alta continua ha anos (de 15 mil academias em 2010 para mais de 30 mil em
2014). Segundo o SEBRAE Inteligéncia, entre as principais atividades fisicas praticadas nas
academias estédo o crossfit e a musculagdo. Essa alta movimenta o mercado e promove um
avanco nas oportunidades de negécios, principalmente no que diz respeito aos negocios
online”. Mais informagdes, ver. < http://economia.estadao.com.br/noticias/releases-
ae,mercado-fitness-movimenta-mais-de-us-2-bilhoes-de-acordo-com-pesquisa, 70001666907
>. Acesso em 15 jan. 2018.

2 Termo essencial no pensamento de Foucault, o qual Agamben (2009) assim divide em trés
pontos: 1) é um conjunto heterogéneo, linguistico e ndo linguistico, que inclui discursos,
insituicdes, leis, edificius, medidas de politica, proposicdes filosoficas, etc.; 2) apresenta
funcéo de estratégia concreta, inscrevendo-se em relacdo de poder e, como tal, 3) resulta de
tais relacdes. Para Agamen (2009), dispositivo € “qualquer coisa que tenha de algum modo a
capacidade de orientar, determinar, interceptar, modelar, controlar e assegurar os gestos, as
condutas, as opinides e os discursos dos seres viventes” (AGAMBEM, 2009, p. 40).
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3.2 CORPO ANTIMODELO

Ha uma “cultura visual” (COURTINE, 2013) que associa virilidade ao corpo
musculoso; sendo hipertrofiado como o dos adeptos da pratica do body-building, ao
menos (re)vigorado pelo exercicio fisico. O estabelecimento rigido de determinados
padrées iconograficos se faz pela negacdo do corpo descuidado e disforme: na
contemporaneidade, em especial, o corpo gordo. Em primeira etapa de longo estudo
de natureza quantitativa, Poulain (2013) investiga “o desenvolvimento da obesidade e
os fatores sociais envolvidos” tomando por base o encontro da Sociologia e da
Epidemiologia Médica, cujo objetivo é esclarecer “mecanismos sociais suscetiveis de
serem questionados no desenvolvimento da obesidade nas sociedades
desenvolvidas” (TREMOLIERES, Jean APUD POULAIN, 2013, p.33).

Conforme o autor, em 2000, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) declarou,
de maneira alarmante, a obesidade como “epidemia mundial” que n&o atinge apenas
paises desenvolvidos, mas também paises em desenvolvimento, coabitando com a
ma nutricdo. Esses dados estao respaldados por complexas rela¢cdes numéricas que
sugerem que, em sociedades desenvolvidas, “os sujeitos obesos encontram-se mais
frequentemente em camadas populares e no mais baixo nivel da escala social”’
(POULAIN, 2013, p. 41). Segundo Poulain (2013), uma vez constatados o
desenvolvimento e a diferenciacdo social da obesidade, h4 que se questionar qual é
a cadeia da causalidade que faz com que os fatores sociais influenciem seu
desenvolvimento na sociedade. Responder a essa pergunta permite “identificar os
niveis de acdo sobre os quais se deve agir, construir estratégias a servico de uma
politica de prevencgdo, bem como estruturar as problematicas interdisciplinares sobre
as quais estender e intensificar esforgos de pesquisa” (POULAIN, 2013, p. 44).

Para o autor, a influéncia dos determinantes sociais pode ser abordada a partir
de duas cadeiras de causalidade. A primeira delas € “o status econémico como
determinante da obesidade”. O modelo de analise “termodindmico” considera a
obesidade como resultado do afastamento entre a oferta alimentar e o consumo de
energia. Nas sociedades modernas, 0s gastos energéticos dos individuos baixaram
consideravelmente nas ultimas cinco décadas muito em funcdo do desenvolvimento
da tecnologia industrial na climatizacéo, transporte e organiza¢éo dos alimentos e, até

mesmo, da urbanizacdo das “cidades modernas”. Esse processo € desigual.

108



Baseando-se em calculos macroeconémicos, Lambert, demonstra que existe
diferenca na diminuicdo do consumo em mais de duzentas calorias por dia entre as
classes sociais médias e altas e as classes populares, em favor dessas ultimas: “a
andlise poderia fornecer uma explicacdo do desenvolvimento da obesidade nas
classes sociais mais baixas” (POULAIN, 2013, p. 46)°.

O outro modelo inverte a perspectiva ao considerar o “sistema de valores
associados a corpuléncia como determinante dos status socioeconémico”. Conforme
Poulain (2013), a estigmatizacéo € o resultado do sistema de valorizacao cultural de
certas formas de corpuléncia e dos processos de definicdo das normas sociais
relativas ao corpo, que se compreende como “desviantes”. Ela se expressa por
consequéncias objetivas como praticas discriminatérias e consequéncias subijetivas,
gque agem principalmente sobre a autoestima das pessoas estigmatizadas. O
processo de exclusdo tem impacto sobre trajetérias sociais na medida em que
encorajam “dessocializagao”, base de perturbagdes do comportamento alimentar mais
ou menos compensatorio, afastando os individuos dos contextos sociais especificos.

Essas préticas discriminatorias afetam o percurso escolar, o acesso ao
emprego e, em longo prazo, desenvolvimento da “trajetéria social”. Em criancas,
intervém no momento da construcao da personalidade e da aprendizagem escolar que
proporcionaria a ascensao social (POULAIN, 2013). Ademais, as consequéncias da
estigmatizacdo s&o, para 0 autor, na maior parte das vezes, interpretadas como
efeitos de agravamento da obesidade. De acordo com o estudo de Poulain (2013),

apos largo desenvolvimento descritivo da compilacéo e tabulacédo de dados,

observou-se [na sociedade francesa] que a maioria dos obesos tem
menor nivel de educagdo e menor poder econdmico. Analisando os
IMC médios, nota-se que o grupo de individuos diplomados, com
menor renda, apresenta um IMC médio de 22,29, ou seja, uma média
menor (POULAIN, 2013, p.94).

Intrincadas relacbes numéricas, obtidas com extremo rigor objetivo e
incansavel descricdo metodoldgica, parecem instaurar um regime dos objetos do

discurso no qual os atributos obesidade, formagdo académica, renda e mobilidade

8 Poulain (2013) constata, “no entanto, [que] o tratamento dos dados estatisticos em grandes
séries e o calculo do consumo energético total, partindo-se da reconstrucao da ingestéao
alimentar, coloca-nos diante de alguns problemas de viabilidade que mantém esse tipo de
explicagéo ao nivel da hipotese”. (POULAIN, 2013, p. 46).
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social estdo diretamente relacionados. De outra forma: exercicio biopolitico de gestéo
das condutas dos sujeitos ancorado em dado estado de saberes sobre qual a norma
(e o normal) €. De acordo com tais parametros, ser/estar gordo é a quintesséncia do
que h& de ruim.

Para Vigarello (2012), a histéria do gordo €, antes de tudo, histéria de
“‘depreciacdo acusatoéria”, com diferentes vertentes culturais e ramificagbes
socialmente marcadas; “é também a das dificuldades particulares sentidas pelo
proprio obeso: uma infelicidade que o refinamento das normas e a atencdo crescente
dada aos sofrimentos psicolégicos sem duvida acentuam” (VIGARELLO, 2012). Se o
gordo, em contexto de precariedade de alimentos, na “intuicdo antiga”, seduzia pela
imponéncia das carnes, cujos contornos “dominavam pela forga” em universo moral
de compensacdo; na idade moderna, o tema de registro € o da infelicidade. Vigarello
(2012) investiga o escrito do século XVIII chamado “Pequenas Misérias” na qual um
advogado parisiense evoca tema do infortunio, da fatalidade, “da ingratidao sofrida na
tristeza e mesmo na amargura”. Nao ha qualquer originalidade nas circunstancias
dessas rejeicdes: elas se devem a obesidade, privacdo da felicidade em vida.
Vigarello (2012) analisa que se trata de espécie de “amputacao” vivida no intimo,
drama da pessoa, que redimensiona a imagem do gordo, “do doente penando face
suas dificuldades sociais”. (VIGARELLO, 2012, p. 239).

Nas midias digitais, pululam materialidades de linguagem que condessam o
mesmo discurso sob outras condi¢des de existéncia enunciativa. Sdo exemplo as

figuras 17 e 18, anuncios de academia de ginastica de Curitiba-PR:

Figuras 17 e 18 - Anuncio Monsters Gyn.

R IMONSTERSS
“YVUMA DOENCGA | o0 o388 Modelagem Fisica M

\ :
o5 A MONSTERS LN - - " “Quem gosta de beleza
< GYM eA CURA '\ i  interior é decorador”

DESDE 1990 YR. Me. Maria dos Anjos, 1288

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/monsters.gym/> e
<http://www.monstersgym.com.br>. Acesso em 20 dez. 2017.
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Conforme as regras do exercicio de analise linguistica anterior (cf. capitulo 1),
a propriedade do ser “rato” atribui-se o qualificador “doenga”. Assim, “rato”, animal
pestilento, indesejavel, sujo, arredio, usualmente associado a trapaca, € adjetivo das
pessoas que nao frequentam a academia de ginastica e, como consequéncia, tem
corpo muito diferente do da personagem Rambo, interpretada pelo ator estadunidense
Sylvester Stallone, que aparece ao lado do cartaz. No exercicio da funcéo enunciativa,
mobilizam-se formas de acumulo (FOUCAULT, 2008) que constituem “cultura visual”
do corpo hipertrofiado (COURTINE, 2013) como modelo de desejo ao aspirante a
aluno da instituicdo. Por outro lado, monstro®! (do termo em inglés que intitula o
estabelecimento, Monsters) tematiza conceito avesso ao do animal asqueroso: grande
e assustador, capaz de derrotar inimigos e impor sua vontade, ao contrario do
pequeno mamifero indefeso, que vive de restos.

Mobiliza-se, também, memoria do dizer “vocé € um homem ou um rato?”, que
estd na base do saber popular: deslocada e atualizada, edifica-se a dicotomia viril,
como em Old Spice (homem ou homem Homem) ainda que, ao contrario desta, o
anuncio apresenta notavel violéncia ao evocar tema simbolico que destitui do homem
a propria humanidade. Eis uma tradicdo que se desenrola desde Plinio, o Velho
(conforme referéncia a estatua Canone, de Policleto), para quem a gordura é
desprovida de sentidos, visto que “a carne se pode sentir e tocar, mas uma camada
de gordura € um obstaculo esponjoso as sensacdes e, portanto, um impedimento a
nossa ligagdo com o mundo” (ALDERSEY-WILLIAMS, 2016).

No discurso contemporaneo, de conformidade com Andersey-Williams (2016),
também, a gordura é vista nhdo como complemento da carne, mas, sob certos
aspectos, como seu oposto. Equipa-se a remoc¢do desta ao acréscimo de tecido
muscular ou desenvolvimento de corpo mais esbelto. No ambito da cirurgia plastica,
uma operacao cada vez mais comum consiste na remoc¢ao da gordura subcutanea do
ventre, em sulcos estreitos, para deixar a ilusdo de uma “barriga tanquinho”, “isto €,
um bem desenvolvido rectus abdominais, o musculo grande e plano que se estende

de um lado a outro do abdome e no qual, com uma boa definicdo, aparecem trés linhas

81 Quando Foucault (2001) desenvolve “genealogia da anormalidade” ou “genealogia dos
individuos anormais”, em seu curso de 1975, ele define o monstro como infragdo as normas
juridico-naturais e juridico-morais que se desenrolaram no século XVIII e XIX no tocante ao
discurso sobre criminalidade e sexualidade. Sujeito a pratica discursivo-midiatica do
treinamento, o adjetivo adquire contornos elogiosos: a experiéncia viril levada ao seu extremo
da performance. E desse segundo caso que o estudo trata.
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de tenddes transversais” (ALDERSEY-WILLIAMS, 2016, p. 77), o assim chamado
pelas revistas masculinas “six-pack”.

Tematiza-se, tanto no estudo cientifico-sociol6gico de Poulain (2013) quanto
nas polémicas propagadas da academia de ginastica de Curitiba-PR o que Vigarello
(2012) designou como ao corpo sadio, “curado”, cuja “engorda prossegue como
fatalidade”. Sob a perspectiva do exercicio do poder concretizado em praticas de
linguagem, o estilo de vida saudavel, “fitness”, assim, ndo & evidéncia médica, mas
discursiva®. E importante destacar que Foucault se dirige a questdo da vida
problematizando-a de diferentes formas: 1) pela via da pesquisa arqueoldgica das
condicdes de possibilidade de existéncias dos saberes; 2) pela via da genealogia®?
dos poderes, a partir da afirmacdo de que as ciéncias bioldgicas, no século XIX,
articularam-se com outros campos do saber (pedagodgicos, industriais, militares,
meédicos, etc.) e com as rela¢gdes de forcas que incidem sobre (a vida dos) individuos.
(PORTOCARRERO, 2008).

Desse modo, ndo se estuda somente o poder disciplinar que se exerce sobre 0
corpo e a alma do individuo, individualizando-o/ homogeneizando-o, mas sobre a vida
das populacdes por meio da formacédo de uma biopolitica, que “opera com controles
precisos, regulacdes de conjunto e mecanismos de seguranca, para exigir mais vida,
majora-la, geri-la. Sua constituicdo s6 é possivel no contexto da invencédo da vida
biolégica; da entrada da vida no pensamento e na pratica politica”
(PORTOCARRERO, 2008, p. 420). No que se refere a constituicdo de dado estado
de saberes no ambito da medicina, Farhi Neto (2010), a partir de leituras em Foucault,
destaca os mecanismos biopoliticos implicados no discurso da normalidade/

normatizacao:

82 Soma-se a discussao o uso indiscriminado de medicamentos anabolizantes e termogénicos
gue promovem crescimento do tecido muscular de forma rapida a custo do desenvolvimento
de diversos problemas de saude. As redes sociais fazem referéncia velada a tais produtos
farmacéuticos (ja que muitos desses medicamentos séo controlados ou proibidos no Brasil),
geralmente de forma jocosa, com o verbo neoldgico “ciclar’ em referéncia aos “ciclos” de
injecoes.
8 “Chamemos provisoriamente de genealogia o acoplamento do conhecimento com
memorias locais que permite a constituicdo de um saber histdrico de lutas e a utilizagéo desse
saber nas taticas atuais (...) A genealogia seria portanto, com relacdo ao projeto de uma
inscricdo dos saberes na hierarquia de poderes proprios a ciéncia, um empreendimento para
libertar da sujeicdo aos saberes historicos, isto €, torna-los capazes de oposicéo e de luta
contra a coercao de um discurso tedrico, unitario, formal e cientifico” (FOUCAULT, 2015b, p.
269-270).
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Destacam-se, no mecanismo biopolitico, dois elementos: um objeto
correlato as suas praticas e um meio de insercdo desse objeto. Nesta
primeira formulacd@o, o objeto biopolitico € a salude da populacao, a
saude da multiplicidade dos corpos que compdem a populacdo do
Estado, a populacédo urbana ou a forca de trabalho. Esse objeto é
correlato de uma prética discursiva especifica, a medicina social, e as
diversas instituicdes correspondentes, os departamentos de saude
dos Estados, os planos de governo, as leis de salde publica, os
programas de partidos, os hospitais, etc. Em segundo, 0 mecanismo
politico € composto pela representacdo do suporte de insercéo
material do seu objeto: o meio. O objeto correlativo a biopolitica esta
sempre inserido em um meio, que é representado, ho mecanismo de
poder-saber biopolitico, como uma espécie de natureza (FARHI
NETO, 2010, p. 46-47).

Tendo como foco a discussdo sobre a relacdo da politica com a salde na
constituicao do “poder medical”, Farhi Neto (2010) reconstitui o pensamento de Michel
Foucault no que diz respeito as redes de micropoderes, que compfe gestos,
comportamentos e “desenho dos corpos” na configuracéo disciplinar de individuos, a
denominada “anatomopolitica”. O dispositivo do “direito a vida” que se converte em
“direito a saude” desvela os processos pelos quais a sociedade (ainda no século XIX)
paulatinamente passa a regular, ordenar, condicionar normas por critérios juridicos
que tém por base performances fisioldgicas, estabelecendo, assim, o “normal” e o
“anormal” (que precisa de intervengao terapéutica). O corpo é, desse modo, uma
realidade biopolitica e a medicina é uma de suas estratégias.

A populacdo esta doente, sofre do excesso de gordura. Na terceira e Ultima
parte de seu estudo, Poulain (2013) reivindica uma politica para lutar contra a
obesidade, isto é, contra os “atores” envolvidos nesse processo social, tais como a
industria agroalimentar, os pesquisadores de “ma conduta cientifica”, os setores da
farmacia e da parafarmacia, os politicos, a midia, os consumidores e os familiares:
evoca-se a irresponsabilidade dos pais, que delegam seu papel educador a televisao
ou que a utilizam como baba das criancgas, afinal, “se os préprios individuos néo se
controlam, o problema seria deles. Ninguém os obriga a comprar ou consumir’,
acrescentam prontamente os industriais, transformando-se em acusadores”
(POULAIN, 2013, p. 246).

Nos anos 2000, a denuncia dos perigos das dosagens de acucar e de gordura
das porcoes e bebidas para atrair e fidelizar o consumidor comecga a encontrar ecos

nos sistemas legislativos de diversos paises. O tema da adiposidade passa a ocupar
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o terreno da saude publica com suas normas e regulamentos - “a luta contra
obesidade é conduzida em nome de todos: o mal da ‘gordura’ ndo é mais um mal
‘privado” (VIGARELLO, 2012, p.324). Esta ndo é uma batalha ingénua: segundo
reportagem de 2014, “no mundo, 2,8% de todas as riquezas sdo gastos no
enfrentamento da obesidade - tanto quanto o custo do fumo e de guerras”®,
especificamente no Brasil, o “SUS gasta R$ 488 milhdes por ano com obesidade”®®.

N&o se tem a pretensdo de contestar os dados examinados ao longo da
sociologia da obesidade de Poulain (2013) ou invalidar tdo importante discussao sobre
0s males do excesso de peso. Interessa-nos, no entanto, atentar para o fato de que
mesmo o discurso cientifico (supostamente neutro) se assenta sobre uma série de
determinacdes contrastivas no estabelecimento do normal. Enquanto gestdo e
governo dos vivos, engendrados sobre uma base econémica no @&mago das préticas
discursivas, esses sentidos deslizam ao ponto de que o “corpo sadio”, segundo a
pratica de analise em questédo, é aquele que se obtém por critério estético, ja que a
cura para a condi¢do do rato, no anuncio da figura 17, € a academia Monsters Gyn,
de “modelagem fisica”. Estranho discurso de resisténcia que, ao infringir tabu do
estigma social, retira sua forca de uma sabia sinceridade: “quem gosta de beleza
interior € decorador” (figura 18).

Ora, virilidade esta carnalmente involucrada a definicdo de corpo sadio que se
obtém da prevencao aos males da obesidade e do trabalho rigoroso na conquista do
musculo. Performance e autossacrificio investem cultura visual e promovem
circulacao de discursos estreitos e restritivos sobre o corpo (maleavel) do “homem
Homem”. Nos corpora analisado — capas da revista masculina Men’s Health, dois
posts da pagina no Pain, no Gain e dois anuncios de académica de ginastica
paranaense — o anti-modelo é invisibilizado no que se refere a iconografia do corpo.
As referéncias a ele sdo dadas pela falta (que é excesso), jogo dos pedacos (do brago
forte, do abdémen “sarado”, peito de ago, etc.) ou de dada condigao (corpo de verao,
corpo da beleza exterior). No proximo subitem, submetemos a analise referéncias

visuais do corpo modelo e do anti-modelo, bem como dos regimes de exclusdo que

8 Disponivel em: < http://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2014/11/obesidade-ja-custa-
ao-brasil-24-do-pib-diz-estudo.html>. Acesso em 20 dez. 2017.
8 Disponivel em: < https://oglobo.globo.com/sociedade/saude/sus-gasta-488-milhoes-por-
ano-com-obesidade-7881980#ixzz51pqVjntr>. Acesso em 20 dez. 2017.
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eles suscitam. Nesse momento, cabe aprofundar reflexdo sobre a memoria religiosa

que incide no discurso em analise.

3.3 UM JOGO DE CONTRASTES

Segundo Vigarello (2012), o desenvolvimento das sociedades ocidentais
promoveu o afinamento do corpo, observacgéo atenta da silhueta e a rejeicdo do peso.
A amplitude de volume se afasta cada vez mais do refinamento, enquanto a beleza
aproxima-se do que é magro e esguio. As criticas feitas pelos clérigos medievais, que
se difundiram com algum sucesso nos séculos XIV e XV, no limiar da Modernidade,
apegam-se aos pecados capitais, fulminam as paixdes, fustigam a indignidade do
glutdo e atacaram a avidez. A gordura €, assim, geradora de impoténcia e de pecado,

gue conduz ao inevitavel inferno:

O ché@o que vamos pisando enche-se de sombras que a chuva
aplastava, apenas lhes deixando a aparéncia va de forma humana.
Jaziam por terra, salvo uma, que repentinamente logrou sentar-se
guando ao seu lado passavamos. [...] Volveu-me: “Em tua cidade, téo
cheia de invejas que a infelicitam, a vida gozei, afavel, serena. Por vés,
concidadéos, fui chamado Ciaco. Havendo sido da gula devoto
amante, nesta chuva padeco, enregelado e fraco. Mas, de alma triste,
embora, ndo estou s6. As almas que vés, por culpa idéntica até aqui
baixaram” [...]. Explicou-me o guia: “Deste sono sem fim néo
acordarao até que se faca ouvir o som da angélica trombeta, quando
vira julga-los, em definitivo, o Juiz Supremo, Cada qual, deixando a
triste tumba, retomando carnes e feigbes, ouvirA a voz que
eternamente no Céu ribomba” (ALIGHIERI, 1981, p.43-45).

O trecho acima consta de uma versao traduzida e escrita em prosa do poema
épico italiano “Comédia” (denominado “Divina Comédia” posteriormente por
Boccaccio) de Dante Alighieri, do século XIV e corresponde a passagem pelo terceiro
circulo do inferno, na qual a personagem principal (o proprio escritor) acompanhada
pelo poeta latino Virgilio (o seu guia) se depara com Ciaco, o guloso, condenado com
seus pares glutdes ao flagelo da chuva gélida e ao esquartejamento por Cérbero, o
cao de trés cabecas. Tal representacédo sacra do lugar de peniténcia, “onde o verme
nao morre e o fogo ndo se extingue” (Jodo, 5:29), nessa obra literaria, desenvolve
com profunda nitidez imagens monstruosas, deformidades horripilantes e uma

coletanea de torturas desmedidas aplicadas aqueles que, em vida, ndo seguiram 0S
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preceitos cristdos de temor a Deus e, por essa razdo, estdo condenados a danacéao
(ECO, 2014, p. 82).

Por razdes historicas, a obra constitui discursividade acerca do gordo, que
reverbera, enquanto memoria, em dizeres e anuncios contemporaneos. Assim, gozar
a vida “afavel’ e “serenamente” (como fez Ciaco) numa espécie de “carpem diem
alimenticio” condena os glutdes contemporaneos também ao inferno. Contudo, a
danacao nao esta no além-timulo, mas na carne: ser/estar gordo. O fruto proibido da
narrativa biblica ja ndo € uma maca, mas um bolo de chocolate com trés camadas de

recheio, adornado com brigadeiros no topo:

Figura 19 - Bolo de Satanas.

as vezes o satanas passa dos ﬂ
limites

Almeida Onde que a gento
bcio AGORA??77

aspostas

ia Barbosa Depots do amogo q maldade

Fonte: Facebook. Disponivel em: < http:// https://www.facebook.com/Gordadepre?fref=ts >. Acesso em
7 jun. 2015.

Segundo consta de narrativa alegorica recorrente na iconografia e literatura
medieval, Santo Antdo [251 d.C.-356 d.C.], asceta egipcio do século lll, teria
partiihado seus bens com desafortunados e partido para viver no deserto. L4,
conforme relato de Santo Atanasio, foi tentado pelo demdnio: “o inimigo queria sugerir-
lhe pensamentos baixos, mas ele os dissipava com oragfes; procurava incitd-lo ao
prazer, mas Antdo, envergonhado, cingia seu corpo com sua fé, oragées e jejuns”®®.
No século XXI, em post jocoso de Facebook “As vezes Satanas passa dos limites”

(figura 19), a tentagdo se converte numa sobremesa aparentemente irresistivel. Os

8 Disponivel em verséao digital: < https://www.ecclesia.com.br/biblioteca/monaquismo/vida_d
e_santo_antaol.html#24?>. Acesso em 15 jan. 2018.
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“‘pensamentos baixos” que tentam a carne (em oposi¢ao ao espirito) sdo da ordem do
pecado contra o proprio corpo, efeito de derrisdo em relagéo ao culto das academias
e 0s sistemas simbolicos que ele suscita.

Para Gélis (2012), o corpo é uma referéncia permanente ao cristianismo por
servir-lhe como o centro do mistério da fé8’. H4 um paradoxo constitutivo: o corpo (de
Cristo) é o “encontro do verbo com a carne”, a imagem e semelhanga de Deus, mas,
ao mesmo tempo, € o receptaculo abominavel que ndo consegue resistir a tentagdes.
Se “a carne é fraca”, ja que é carregada de paixdes que afastam o sujeito do divino, é
obrigacéo do cristdo doma-Ila, disciplina-la e, no caso dos mais santos, de castiga-la:
“Na verdade, para todos aqueles que sonham aviltar sua carcaga humana, o corpo
nao passa de um “oceano de miséria”, uma coacla que resulta da condicdo de
pecador: o corpo imundo, receptaculo dos vicios”. (GELIS, 2012, p. 55). Das
hagiografias talvez ndo haja um exemplo mais vivido de restricado aos “prazeres da
vida” do que os ensinamentos de Santo Inacio, cujo discurso funda-se na logica
medieva de celebracdo do sofrimento divino que implica, dentre outras praticas, na
adocéo do flagelo,

Tendo sacrificado a Deus a parte superior de si mesmo, que era o
espirito, com téo infames humilhagdes, ainda lhe faltava sacrificar a
inferior, que era a carne, com as mais dolorosas carnificinas; e, assim,
talvez, adestrar-se, quase em batalha doméstica, contra aqueles dois
tremendos inimigos que deveria encontrar sempre pela disseminagéo
da maior gléria divina pelo universo: afrontas da alma e sofrimento de
corpo. Ougcam-me bem e, depois, ndo se horrorizem, se puderem.
Vestir por cima um aspérrimo saco e por baixo um hirto cilicio;
enfaixar-se os flancos nus ora de urtigas ericadas, ora de ramos
espinhosos, ora de ferros agucados; jejuar todo dia, a excecdo dos
domingos, a pado e agua, e nos domingos acrescentar como deleite
uma erva amarga, temperada ora com cinzas, ora com terra; passar
as vezes trés, as vezes seis e, as vezes, até mesmo oito dias
inteirinhos sem alimento [...] (PENITENCIAS DE SAO INACIO apud
ECO, 2014, p. 61- grifos nossos).

Segundo Oliveira (2011), tais atos reforcam a necessidade de imitacdo de

Cristo, pois a abstinéncia ou frugalidade no consumo de viveres amplia o escopo de

87 Burke (2004) atenta para o fato de que as imagens sempre tiveram um papel crucial na
experiéncia do sagrado em qualquer civilizagdo, uma vez que elas tém o poder de
“‘documentar o sobrenatural”. Eco (2014) traga um histérico pictérico de quadros e
documentos da idade medieval no que se refere as representacbes do corpo de Cristo
“flagelado e miseravel” que, segundo orienta Santo Agostinho, sao imagens belas por conter
em si a gldria do sacrificio, assim sendo, a deformacé&o de Cristo o torna formoso.
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coacdes impostas ao corpo. Dois casos brasileiros: Irméo Inacio do Recife, além das
limitadas refeicbes, consumia cinzas e coisas amargosas para martirizar o apetite;
uma donzela chamada Maria, cacula de sete irmédos também do Recife, que tinha a
fama de santa, passava dois ou trés dias somente com o sumo de uma laranja azeda,
pois dizia que retirava as forcas das oracdes e da entrega incondicional ao Senhor
(OLIVEIRA, 2011). Conforme Vigarello (2012), no modelo clerical, ndo ha nada
estético nessas mensagens, a feiura ndo estd em discussdo, o fundamental, ao
contrario, é o vicio: a avidez traida pelo desmoronamento do corpo, a gravidade do
pecado antes de tudo. O gordo conota exagero, “a rejeigao tem a ver com os contornos
corporais e os excessos que denunciam”®, Enfim: ha que se resistir as tentaces de
Satanas, que nos quer gordos. Esse é um jogo contrastivo no qual o excesso de peso
sinaliza descuido, grosseria e tristeza. Em termos de constituicdo da virilidade, a

dualidade é rigorosamente marcada:

Figura 20 - Expectativa x Realidade.

Amanha acordarei cedo

. PO Gordadepre
e farei exercicios!
N

Expectativa

Amanha é o grande dia de fazer tudo o que néo fiz
hojel

K0 Isadora Dalgallo e Mais relevantes ~
outras 579 pessoas curtiram isso.

»
A7 114 compartilhamentos

bl Kelly Sulysman Dia de COMER tudo que ndo
comi hoje.
Curtir - Responder

§ Késsia Pereira Kkkkk tipo eu
Deixa pra semana que vem.. H Curtir - Responder

B "PS' Ccarol Fiedler Hahahahahahahaha minha
- f I [ : caraaaallll Desmarca a nutril Hahahaahahahah
\ ﬁ Curtir - Responder

I3 Caroline Alcantara Sandri Todo dia amanhego
gl com esse to, fazer cam
hidroginéstica pra ser uma gravida saudéavel e
fitness... Mas @ n&o da. Danielle Cordeiro
Curtir  Responder g1

% 1resposta

M Leticia Amaro Vc vai ficar de boca aberta a
2 partir de seaunda. sem mais

8 E 0 que mostra, parafraseando Vigarello (2012), Tomas de Chobban ao propor no século
Xl peniténcia de substituicdo aqueles cuja condicdo tornaria dificil a abstinéncia: “aos
poderosos e aos ricos, que estao habituados as delicias da mesa, ndo se pode impor uma
peniténcia, uma dieta forte demais; aqueles também que, por maus héabitos ou talvez ainda
por constituicao natural, ndo podem viver sem pratos delicados, € imposta uma peniténcia de
substituicdo sob a forma de esmola e preces” (CASAGRANDE; VECCHIO APUD
VIGARELLO, 2012, p.46).
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Fonte: Facebook. Disponivel em: < http:// https://www.facebook.com/Gordadepre?fref=ts >.
Acesso em 7 jun. 2015.

O conceito de “pecado” contra o préprio corpo, na contemporaneidade,
segundo listas de determinagcdes das revistas masculinas em analise, reveste-se de
apreciacdo moral sobre a (falta de) dominio do proprio corpo (sadio). Sdo formas de
governamentalidade no exercicio da gestdo de condutas que, assentadas sobre
acumulos enunciativos, prescrevem contraste sobre o que o corpo do homem é e o
que deveria ser. Eis um “jogo de determinagado-indeterminagcdo” que se marca no
corpo dos sujeitos com o todo peso das normas sociais, que estabelecem regimes de
exclusdo de toda sorte. O “errado engragado”, que rompe com verdadeiro de nossa
época, 0 qual assevera a necessidade constante do exercicio como meio de
manutencdo da saude fisica, mental e, segundo as vozes mais exaltadas, moral € ndo
se submeter as praticas de subjetivacdo do dominio médico, ainda que haja a
expectativa para tal. A “semana que vem” (figura 20) adota, nesse sentido, o carater
de “nunca”, sob a leveza do humor de uma pagina do Facebook. A corporeidade do
segundo quadro (o do “lado errado”, o anti-modelo) encontra-se no bojo do mesmo
discurso anterior, s6 que acrescido de outro pecado capital: o da preguica — atentado
contra os principios da poténcia/performance masculina e do autossacrificio. O gordo
virou um ser incapaz, mole e inerte, cuja ineficacia esta ligada ao fazer, a uma
insuficiéncia do poder de acéo®°.

Vigarello (2011) esmiuga as relagdes historicas entre “treinamento fisico” e
“desenvolvimento pessoal” e alerta para o fato de que este € um pressuposto recente:
mais precisamente, uma invencdo do século XX%. Para o autor (2011), as
enciclopédias domésticas do comeco do século passado contribuiram para a profuséao
de praticas fisicas que prometiam um “corpo mais flexivel, mais harmonioso e mais
belo” ao passo que os aspectos “forga” e “resisténcia” (restrita ao corpo masculino)

derivavam principalmente das necessidades bélicas do corpo do soldado. As revistas

8 A relacéo do gordo como incapaz nao se trata de invencéo moderna. Conforme investigacdo
de Vigarello (2012), ja no século XVII, satiricos “retratos-charges de Anibal Carrache [...]
mostram-no melhor que outros, com seus grupos de homens de barrigas desmedidas, bracos
e pernas curtas, em atitudes pesadas, confinadas no torpor” (VIGARELLO, 2012, p. 11).
% O que nédo quer dizer, no entanto, que nunca houve antes na histéria praticas de treinamento
fisico, relacionadas aos esportes. A “invengao” refere-se ao que o autor denomina de “corpo
tecnicizado”, atravessado pelos modelos da sociedade industrial.
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masculinas recuperam constantemente essas memoarias: “Blinde sua saude” (figura
9), “Construa seu tanque (figura 11)”, “Tanque e peito de aco” (figura 12). “Bombar” o
corpo, torna-lo de ferro, tédo rigido e masculo quanto um veiculo de guerra, promessa
da conquista dos territérios estrangeiros, imposicado da verdade a custa do sangue e
do sofrimento. S&o muitos os planos simbdlicos evocados na producéo do sujeito leitor
e consumidor dos produtos fitness.

Nesse interim, uma palavra se impds: “treinamento”, que antes era restrita
somente a preparacao de cavalos de corrida. Aos esportistas aplicaram-se tabelas de
pontuacdo que controlavam a progressao, o resultado, a dosagem e o esforco. As
profusdes de medidas e dos novos aparelhos de ginastica deram inicio ao que
Vigarello (2011) denomina de “fascinio técnico”. O efeito foi o estabelecimento de um
corpo tecnicizado, atravessado por modelos industriais de motricidade e de
biomecanica. Importante modificacdo, o “corpo primaveril’, despreocupado,
paulatinamente perde forga ante a maxima de “faga o seu corpo”, modele-se, cultive-
se. O peso € declarado sinal prejudicial de saude de modo que o excesso poderia
levar ao Obito.

Vigarello (2011, p. 218) cita um estudo de 1938 (que tem por fonte Votre
Beauté) que relaciona cinco causas de mortalidade (apoplexia, doenca cardiaca,
doenca do figado, doenca dos rins e diabetes) a trés grupos: magros, normais e
gordos. Segundo o estudo, 0s magros seriam quatro vezes menos propensos ao 0bito
do que gordos. A obesidade que, até entéo, esteve a margem da categoria de doenca
vira uma patologia de risco “muito grave”. Ha, nesse paradigma, certa mudanca de
representacdes a partir do século XX que converte o desenho anatémico dos padrbes
de beleza. Segundo as curvas de Paul Richer, por exemplo, hd uma série de defeitos

continuos relacionados a engorda,

[...] crescimento progressivo das bolsas sob os olhos, o aumento
progressivo do tamanho do queixo duplo, a perda progressiva do perfil
arredondado dos seios, 0s pneuzinhos dos quadris, 0 engrossamento
das coxas, o afundamento do sulco das nadegas. O desenho
anatdbmico converte o tempo em figura, detalhando os momentos
decisivos da queda: ndo somente as diferencas graduais entre as
espécies animais, mas as diferencas graduais entre o aumento do
peso das carnes, a queda insensivel das peles, o desmoronamento
insensivel dos tracos. A linha caida suscita, em outras palavras, o
investimento numérico. As curvas mais pesadas, até aqui
negligenciadas pela ciéncia, tornam-se objeto de suas prospeccoes:
curiosidades de anatomista e de médico (VIGARELLO, 2011, p. 219).
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A concepgao do corpo “objetivo”, constituido pela episteme médica ocidental,
recheado de 6rgaos e visceras, cujo funcionamento mecéanico se da de uma forma
impecavel (e se falha, ha a doencga) sublinhado por Novaes (2011), nesse caso,
dispersa-se para algo que vai além dos designios da saude e do bem-estar. H4 um
critério valorativo que, por jogo de visibilidades, estabelece um ideal de homem magro,
corredor, que faz seus exercicios na praia. E absurdo compara-lo a realidade amarga
(é um processo de identificacdo), irbnica e engracada de um homem, sedentério,
assistindo a televisdo com uma bandeja de salgadinhos sobre a barriga, disposta de
forma que ele ndo tenha que levantar os bracos para pega-los. E preciso resistir as
tentacBes de Satanas!

Conforme percurso analitico desenvolvido, h& investimento de saberes sobre o
corpo masculino que, no interior da pratica discursivo midiatica do treinamento fisico,
recobrem com larga camada de acumulos enunciativos ideais de poténcia (militar) e
de autossacrificio (religioso), cujo funcionamento desloca o discurso médico sobre o
corpo saudavel a apreciacao da beleza hipertrofiada do musculo. Esse jogo opera de
forma dicotbmica: com modelos de perfeicdo mascula e anti-modelos que,
contemporaneamente, denunciam os males do excesso de peso, da gordura. Aqueles
que conseguem cruzar o horizonte do “desprestigio corporal” ascendem ao patamar
de herdis. Um efeito comum € que os jornalistas, em nome da curiosidade dos seus
leitores, tentam desvendar os “segredos” desses exemplos de vida e de postura moral.
Esse € o caso do jovem musico que “levou o pé na bunda” da namorada e, assegura

a reportagem, em funcéo disso, perdeu trinta e um quilos (figura 21):
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Figura 21 - Antes e depois.
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Pé na bunda emagrece! Abandonado por namorada,
musico perde 31 kg: "Agora sou assediado na balada"

Emagrecimento de Shane Thomas ja ganhou até apelido em homenagem a ex-namorada
DoR7

8 19 2% T e

Tudo tem o seu lado bom, inclusive terminar o namoro. Mesmo que ndo pareca, o misico Shane Thomas mostrou
que até essa situacdo chata tem sim o que comemorar. Apds levar um pé na bunda da namorada, Helen Peel, por
estar cansada dos habitos ndo saudéveis, ele resolveu que iria mudar seu estilo de vida e emagreceu nada mais,
nada menos, do que 31 kg em apenas sete meses

Veja também: Ta na Moda: conhega aparelho bucal usado para emagrecer
Foto: Echo

Fonte: Portal R7 Mulher. Disponivel em: < http://entretenimento.r7.com/mulher/fotos/pe-na-bunda-
emagrece-abandonado-por-namorada-musico-perde-31-kg-agora-sou-assediado-na-balada-1212
2014#!/foto/1>. Acesso em 7 jun. 2015.

Ha uma iconografia especifica para essa mostra de sucesso pessoal veiculada
na web (e compartilhada aos milhares no Facebook): o jeans antigo que néo serve
mais, a foto do antes e do depois e o sorriso ausente no “antes” e presente no “depois”
(essa ordem substitui a expectativa/realidade). Como alcancar o caminho da salvagéo
e conquistar musculos tal como sugerem as revistas masculinas e o discurso sobre o
corpo viril masculino no ambito das midias digitais? Se no caminho da danacédo esta
0 bolo de Satanas, o da salvacdo encontra a batata-doce — que cumpre mais ou menos

a mesma funcéo das oracdes de Santo Ant&o no deserto.
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Figura 22 - Batata doce

@l s deMusculagio [+ o] |

HOME DICAS DE MUSCULAGAO ¥ EXERCICIOS ¥ NUTRIGAO ¥ SUPLEMENTOS ¥ TREINOS ¥

Batata Doce: o alimento ideal para o
praticante de musculagao

EEECan

Conhegca a batata doce, um carboidrato com inimeras
fungdes e inimeros beneficios para o praticante de
musculagéo. Saiba quais sdo seus beneficios e porque ela é
tao utilizada e tao recomendada.

RECEBA MAIS DICAS
COMO ESTA

VIA E-MAIL

Fonte: Dicas de musculagéo. Disponivel em: < http://dicasdemusculacao.org/batata-doce-o-alimento-
ideal-para-o-praticante-de-musculacao/>. Acesso em 7 jun. 2015.

Aliado as infindaveis séries diarias de exercicios, esse alimento & uma fonte de
energia que, por razfes nutricionais-médicas (observa-se ai a presenca desse
dominio), sacia as necessidades energéticas do corpo sem que o deforme (sem que
o faca engordar). A representacdo, como a do site (figura 22), é clara e precisa: o
alimento esta em estado cru e até com casca. A funcdo dele ndo € ser gostoso. A
funcado é contribuir com a disciplina e o sacrificio que construir o corpo ideal implica:
“no pain, no gain”. Mortificar o gosto para vivenciar o sacrificio, como pontuado
anteriormente, era uma pratica comum entre 0s santos da igreja catélica. A batata-
doce crua (da imagem do site de musculagcédo) que nenhum prazer provoca aos olhos
em comparacdo com o doce diabdlico tem seu valor justamente nesse aspecto:
martirizar o gosto (como as ervas amargas e o carvao de Santo Inacio) para colher os
beneficios. O beneficio num caso era aproximar-se de Cristo (do bom, do certo e do

justo), no outro, em certo sentido, também.

3.4 DOS REGIMES DE EXCLUSAO: O GORDO

Problematizou-se, no decorrer do capitulo, 0 modo como a corporeidade esta

relacionada ao empreendimento viril, tomando por base préticas discursivas das
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academias de ginastica ou do treinamento fisico. Discutiu-se como técnicas e
tecnologias biopoliticas na gestdo de corpo social promovem culpabilizacdo/
estigmatizacdo do sujeito gordo, antitese de um projeto de uma sociedade fitness,
saudavel. Em cena, os modos de governamentalidade que promovem o adestramento
do corpo e a normalizacéo das formas em dados padrdes iconograficos.

Qual o padrédo corporal que circunscreve o “perfeito” do masculino? Essa
problematizacdo tem resposta clara no ambito das artes plasticas segundo tradi¢do
cldssica pavimentada da Grécia Antiga de Policleto, que produziu estatua canone.
Nas praticas midiaticas contemporaneas, ha indicacbes como aquelas das revistas
masculinas “magro, agil e forte” e das paginas de dicas de musculagao do Facebook.
O funcionamento desse discurso extrai sua forca de dois aspectos complementares:
a performance e o autossacrificio. Assim, a virilidade esta relacionada com o poder-
fazer, com forca de dominar e impor sua vontade sobre uma terra estrangeira (no caso
do soldado), sobre o trabalho arduo (no caso do operario), sobre os proprios limites
fisicos (no caso do esportista), etc. Algo que faltaria ao sujeito gordo: o controle sobre
si e, naturalmente, sobre o0 outro. A obesidade, sob tal prerrogativa, ndo pode ser outra
coisa sendo doenca, epidemia global (POULAIN, 2013). De acordo com Vigarello
(2012), invasao rastejante, pouco controlada, atribuida tanto ao consumo como
também ao modo de vida, cujo mal perturba a sociedade.

Contemporaneamente, quando ha maior identificacdo do individuo com o seu
corpo, vive-se, no caso do obeso, insuportavel dilaceracdo intima, partida, sensacao
de mal-estar, na qual o sujeito, traido, afirma que o préprio corpo ndo € o seu
(VIGARELLO, 2012). Para Vigarello (2012), o obeso leva ao extremo o paradoxo da
identidade contemporanea: ser levado a se identificar inteiramente com o corpo, que
€ ao mesmo tempo outro e si, “exatamente como manifesta uma nova maneira de ser,
que é falar do seu sofrimento, sen&o da sua infelicidade” (VIGARELLO, 2012, p. 338).
Ha, no entanto, os que subvertem essa ordem e constroem para si mesmos, novo eu,
novo corpo. Caso do jovem que passa a ser “assediado na balada” (figura 18), objeto
de inspiracdo, énfase da possibilidade de cumprir a promessa das revistas masculinas
em andlise.

Tratou-se, no capitulo dois, da dindmica da importagcdo somatica, da projecéo
do corpo que evidencia tendéncia contemporanea implicada em sensibilidade digital

de aparelhos touch screen. Essa projecdo, conforme o movimento analitico
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desenvolvido ao longo desse capitulo, ndo se da de forma metafisica, mas a todo
momento se quer palpavel, material. A logica viril do construir seu préprio corpo (aos
pedacos, de forma controlada, obstinada) apresenta sem-nimero de depoimentos e
resultados — para isso servem as paginas de Facebook: discurso implicado em
autopromocao e provas visuais de que vocé nao precisa ser gordo. Melhor: s6 é gordo
se ndo cumpre a cartilha da vida saudavel, se ndo ama a propria vida, se se acostuma
a ser infeliz. De forma estereotipada e acintosa: s6 é “rato” quem quer.

Construir a si mesmo, desse modo, é atividade dolorosa, penosa. Exige-se
autossacrificio. Esse sacrifico é justamente de onde se extrai a celebracdo da
conquista que tem o musculo como personagem principal. A virilidade
hiperdimensionada, desejo de crescimento massivo e da “extrema tensédo da
carapaga” duplica-se através do desejo de uma quase transparéncia da pele
(VIGARELLO, 2012). Esse processo de fabricacdo do monstro (de sua saida da jaula,
conforme epigrafe do capitulo), envolve culto quase religioso aos agentes
responsaveis para tal: louva-se a batata-doce (alimento celebrado nas paginas sociais
correlatas a pratica discursiva em andlise) e os exercicios de academia, cujo processo
histérico remete a fabricacdo das aparéncias de cultura visual viril.

Esses modelos de perfeicdo e de imperfeicdo corporal estabelecem jogo
contrastivo quando da apreciacao (e dos modelos) do bem-sucedido corpo musculoso
quanto dos efeitos de derrisdo (e depreciacdo) do fracassado corpo gordo, que é
doente (atentado contra a salde, atravessamento do dominio médico), pecaminoso
(atentado moral contra a vida, atravessamento do dominio religioso) e infeliz. Ha, no
entanto, plasticidade quanto das formas de circulacdo do discurso do homem Homem.
O gordo pode vir a ser atributo valorizado desde que nao se infrinja a prerrogativa do
desempenho. A performance, que diz respeito a incidéncia do poder disciplinar, das
tecnologias da biopolitica e do trabalho, edifica, afinal, o carater de um homem. Ter o
corpo moldado pela vontade é apenas um dos aspectos constituintes discurso em

analise.
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4. PRATICA DISCURSO-MIDIATICA DO SUSTENTO

Para o vocé que existe no ogro. %

No capitulo anterior, tratamos do estatuto discursivo de dada retorica corporal
na fabricacédo das aparéncias masculinas tomando por corpora enunciados imagéticos
e linguisticos de revistas e paginas dedicadas a pratica da musculagdo, bem como
algumas de suas formas de circulagédo em ambiente virtual. O homem idéneo, seguro
de si, entretanto, € mais do que um acumulo de proporc¢des hiperdimensionadas que
ostenta. Ser homem de “verdade” requer, pela perspectiva desta tese, a aptiddo para
0 combate e para o trabalho.

O presente capitulo tem como objetivo relacionar os dois atributos
fundamentais da masculinidade, segundo orienta a pratica analitica: proteger e prover.
Esses dois verbos postulam a necessaria funcionalidade do homem, que deve agir
como forca de sustentacdo, uma verdadeira fundacdo sobre a qual se ampara a
defesa da patria e a defesa da familia. Uma certa rudeza do corpo e dos usos da
lingua procurar se vincular a essa tradicdo, em propagandas de produtos de
embelezamento exclusivos para homens. Nao obstante, a vaidade ocupa um
perigosissimo lugar: o do esteredtipo nocivo da inocuidade feminina — é necessario,
portanto, contorna-la, controlar seus efeitos, torna-la, em certo sentido, masculina.

Em um primeiro momento, discutimos o exercicio do poder em Foucault (2010;
2014) no que se refere, em especial, aos regimes de normalizacdo. Enquanto
“‘maquina que faz dizer’, examinamos o assim denominado dispositivo da tradicao,
que classifica, enquadra, determina e engessa a dinamica homem e mulher a dados
comportamentos-tipo. Em um segundo momento, tratamos do engendramento dessas
memoérias em campanhas publicitarias contemporaneas que extraem sua for¢a no
combate a certos sexismos, o que, contudo, resvala na aceitagdo/manutencdo da
exclusdo sob a égide do protetor e do provedor. Desse modo, o homem é principio
sem a qual ndo se pode edificar nada. Ao mesmo tempo, segundo manifesto da

empresa O Boticario em parceria com o blog “Papo de Homem” (ANEXO 1V), “homem

%1 Slogan da campanha da empresa O Boticario para divulgagéo de sua nova linha de produtos
masculinos, Men only (2016).
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é gente. E gente precisa de cuidado” (BOTICARIO, 2016). De forma imperativa:

#SeCuidaAi. Ninguém precisa ficar sabendo.

4.1 PROTEGER

A construcdo do homem Homem se pauta no vinculo firme e estabilizado (como
se fosse natural) entre a dominagdo e a virilidade, bem como na projecdo de um
passado ideal, que teria sido perdido. Discutimos, a sequéncia, as relagdes de poder
sob a perspectiva foucaultiana como forma de compreender como o principio nocional
da centralidade masculina institui condutas modelares dos assim chamados homens
“de verdade”.

Se, como observa Machado (2015), em um primeiro momento, Foucault
investiga as condi¢des historico-filosoficas de existéncia das ciéncias humanas, a
partir da década de setenta o filosofo trata do aparecimento de saberes sobre o
homem como elementos de uma disposicéo de natureza politica. No curso “Em defesa
da sociedade”, Foucault (2010) estabelece as bases para uma analitica do poder que,
opondo-se as teses do Leviatd, de Hobbes, examina as regras da producdo da
verdade, atravessadas por uma complexa trama, cuja genealogia remete ao campo
de saberes judiciarios (do poder régio, soberano).

Esses deslocamentos tém efeitos sobre seu método de investigacao, dentre o0s
quais: 1) ndo se tem o objetivo de investigar formas regulamentadas de poder
centralizadas. Ao contrario: deve-se apreender o poder em suas extremidades, em
seus delineamentos, que se consolida em técnicas e em praticas (como a pratica da
puni¢do); 2) ndo se trata de analisar o poder “intencional”, ja constituido, mas de sua
instancia material de sujeicao (as praticas que constituiram pouco a pouco o poder
soberano); 3) deve-se evitar tomar o poder como algo homogéneo, macico, que se
concentra na figura de um Unico sujeito; ao contrario, deve-se compreendé-lo como
algo que circula, algo que transita pelos individuos (inclusive, € um efeito do poder
que o individuo seja reconhecido como tal).

E preciso, enfim, minuciar o modo como os fendmenos, as técnicas, 0s
procedimentos de poder atuam; mostrar como eles se deslocam, se estendem, se
modificam e, sobretudo, “como eles sao investidos, anexados por fendmenos globais,

e como poderes mais gerais ou lucros de economia podem introduzir-se no jogo
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dessas tecnologias [...]" (FOUCAULT, 2010, p. 27). Para tanto, Foucault (2010) alerta
sobre a necessidade de se desvencilhar do modelo de Hobbes e das teorias marxistas
segundo as quais procedimentos ideoldgicos sdo sobredeterminados pela economia.
Ha que se levar em consideracdo os mecanismos de poder em uma conjuntura
historica mutavel, nas quais as praticas (bem como sistemas de exclusdo) tornam-se
economicamente lucrativas e politicamente Gteis. Assim, urge a necessidade de uma
nova “analitica do poder” para o estudo de processos histérico-discursivos, como é o
caso da inovacdo burguesa (séculos XVII e XVIII), a qual tem por caracteristica a
extracdo do tempo, do trabalho, dos bens e riquezas do corpo (do individuo ou da
populacdo) sem que haja a existéncia fisica de um soberano.

Em Vigiar e Punir, Foucault (2014) discute os modos de sujeicdo que se
instauram a partir de certa economia somética. Segundo o autor (2014), no inicio do
século XVII, se descrevia a figura ideal do soldado como aquele que, antes de tudo,
se reconhece de longe; que leva os sinais naturais de vigor, coragem e orgulho. Seu
corpo é seu brasao de forca e de valentia. O filésofo cita um escrito de 1636, de L.
Montgommery, para quem os sinais dos mais iddneos para o oficio sdo a atitude viva
e alerta, cabeca direita, estbmago levantado, ombros largos, dedos fortes, ventre
pequeno, coxas grossas, pernas finas e os pés secos, “pois 0 homem desse tipo nao
poderia deixar de ser agil e forte”. Ja na segunda metade do século XVIII, o soldado
transformou-se em algo que se fabrica. Algo que, de matéria informe, de um corpo
inapto, faz-se maquina precisa. Por consequéncia, “lentamente uma coagao calculada
percorre cada parte do corpo, assenhoreia-se dele, dobra o conjunto, tornando-o
perpetuamente disponivel, e se prolonga, em siléncio, no automatismo dos habitos”
(FOUCAULT, 2014, p. 133).

Segundo ordenacao de 1764, os recrutas sao habituados a manter a cabeca
ereta e alta, salientar o peito e encolher o dorso. “Ser-lher-a igualmente ensinado a
nunca fixar os olhos na terra, mas a olhar com ousadia aqueles diante de quem eles
passam” (FOUCAULT, 2014, p. 134). Foi durante a Epoca Classica que houve
descoberta do corpo como objeto e alvo de poder. O “grande livro do homem-maquina”
foi escrito concomitantemente em dois registros: 1) anatomo-metafisico, cujas
primeiras paginas apontam para a filosofia cartesiana e 2) técnico-politico, constituido
por conjunto de regulamentos militares, escolares, hospitalares e por processos

empiricos que visavam controlar ou corrigir as operacdes do/no corpo.
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Eis os esquemas de docilidade-utilidade do século XVIII, reducdo materialista
da alma e uma teoria geral do adestramento, que une o “corpo analisavel” ao “corpo
manipulavel”’. Conforme Foucault (2014), ndo €&, certamente, a primeira vez que o
corpo é objeto de investimentos tdo imperiosos e urgentes; em qualquer sociedade,
“o corpo esta preso no interior de poderes muito apertados, que Ihes impde limitagdes,
proibi¢des ou obrigagdes” (FOUCAULT, 2014, p. 134). Entretanto, muitas coisas sao
novas nessas técnicas, a escala do controle em primeiro lugar. Nao se trata de cuidar
do corpo como se fosse uma unidade indissociavel, mas de trabalha-lo
detalhadamente; de exercer sobre ele uma coercdo sem folga que o mantém ao
mesmo nivel da mecanica (no que toca aos movimentos, gestos, atitude, rapidez).
Trata-se de um “poder infinitesimal sobre o corpo ativo” (FOUCAULT, 2014, p. 135),
economia eficaz dos movimentos e da organizagédo interna.

Esses métodos que permitem o controle minucioso das operagcdes sobre o
corpo e da sujeicdo constante de suas forcas é que Foucault (2014) denomina de
“disciplinas”. Disciplina & diferente da escraviddo, pois ndo se fundamenta numa
relacdo de apropriagéo (a elegancia do modelo disciplinar dispensa relacdo custosa
da violéncia extrema); diferente também da domesticidade, que € relacdo de
dominacédo constante, global e macica sob a forma da vontade do patrdo; diferente da
vassalidade, que é relacdo de submissdo altamente codificada; diferente ainda do
asceticismo monastico que tem como fungao realizar “renuncias”.

Para Foucault (2014, p. 135), o momento historico das disciplinas € o momento
em que nasce uma arte do corpo humano que nao visa unicamente o aumento de
suas habilidades, mas a formacao de uma relacao que, a partir do mesmo mecanismo,
o torna mais obediente e mais util. O corpo humano, assim, “entra em uma maquinaria
do poder que o esquadrinha, o desarticula, o recompde” (FOUCAULT, 2014, p. 135).
Trata-se de anatomia politica e mecanica do poder que fabrica corpos submissos e

exercitados, corpos déceis.

Em uma palavra: ela [a disciplina] dissocia o poder do corpo; faz dele
por um lado uma “aptidao”, uma “capacidade” que ela procura
aumentar; e inverte por outro lado a energia, a poténcia que poderia
resultar disso, e faz dela uma relacdo de sujeicdo estrita. Se a
exploracdo econbmica separa a forca e o produto do trabalho,
digamos que a coercgédo disciplinar estabelece no corpo o elo coercivo
entre uma aptiddo aumentada e uma dominagcdo acentuada
(FOUCAULT, 2014, p. 136).
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Essa discussdo esta no bojo das reflexdes anteriores sobre biopolitica,
governamentalidade (da populacdo) e saude (cf. subtitulo 3.2), uma vez que
mecanismos de poder-saber pesam na analise enunciativa sobre regimes de
normalizacdo (da norma) e de exclusdo (da negacdo do indesejado). Técnicas e
tecnologias do controle estdo involucradas a concepcéo da virilidade em especial
guando da discussao das duas condutas basilares a masculinidade: proteger e cuidar.
O corpo util e docil €, em certo sentido, corpo viril, o qual, a exemplo dos soldados
franceses descritos por Foucault (2015a), estdo aptos a conquista e ao sucesso.
Conforme promulgou discurso publicitario de propaganda de 1931 de Biotbnico

Fontoura: “O Brasil quer gente forte!”.

Figuras 23 e 24 - Biotbnico Fontoura.

| OBRASIL QUER GENTE FORTE, | O |DEAL DE TODOS
u R ' .

" Belleza e Forea

A mulher bonita ¢ o homem forte
formam o par perfeito que toda a
gente admira nas ruas, nas festas, nas
praias de banho, em qualquer parte.
N&o ha Belleza nem Forca sem Satde
e nao ha Salde sem

T HOUE:
CHEIO DE SAUDE
Z VIGOR GRAGAS AO

Fonte: Propagandas Histéricas. Disponivel em: <https://www.propagandashistoricas.com .br/>. Acesso
em: 09 fev. 2018.

As condicdes de possibilidade das figuras 23 e 24 ilustram como a experiéncia
da guerra é uma experiéncia do corpo, momento em que a forca da disciplina faz
incorporar cabalmente a nocado de masculinidade o vigor, a saude e o sentimento de
defesa da nacdo. No que tange as pecas em analise, € importante considerar que em

1930, no Brasil, iniciou-se um movimento armado nos estados de Minas Gerais, Rio
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Grande do Sul e Paraiba que culminou com um golpe de estado que depds o entdo
Presidente da Republica Washington Luis e impediu a posse do presidente eleito Julio
Prestes. No furor do lancamento dos anuncios publicitarios, Getulio Vargas assumia
o chamado “Governo Provisorio”®?. Enquanto em ambito mundial vivia-se atribulado
periodo entreguerras; no Brasil, eclodia a guerra civil de 1932 ou “Revolugao
Constitucionalista”, movimento armado que tinha por objetivo derrubar Vargas®:
(SCHWARCZ; STARLING, 2015).

Se interessa a analise “escavar” camadas descontinuas da historia (cf. subitem
1.3), € importante reconhecer que muitos termos como “golpe de estado” ou
“revolucao” partem de posig¢des-sujeitos bem definidas enquanto estabelecimento de
dada “vontade de verdade”, que tem por fonte historia oficial. No estudo,
questionamos os enunciados em relag¢do a constituicdo dos sentidos de homem viril,
0S quais ressoam em producdes contemporaneas.

Ainda sobre as condicbes de irrupcdo do dizer - cuja temporalidade e a
situacionalidade apontam para um contexto beligerante no Brasil (e nos paises
envolvidos direta ou indiretamente com a 12 Guerra Mundial) - acrescenta-se que 0
Biotonico Fontoura® foi criado em 1910 pelo farmacéutico brasileiro Candido Fontoura
e completou cem anos em 2010, sendo um dos remédios mais antigos ainda em
circulacao no pais. O nome foi dado pelo famoso escritor brasileiro Monteiro Lobato,
amigo profissional do farmacéutico, no tempo em que os dois trabalhavam juntos no

jornal O Estado de S&o Paulo. Posteriormente, foi criado o Almanaque Fontoura que

92 Com a posse de Vargas no Palacio do Catete, o Executivo assumia a plenos poderes e
passava-se a ter condicbes de promover radical intervencdo no sistema politico. “O
Congresso Nacional, as Assembleias Legislativas Estaduais, as Assembleias Municipais
foram dissolvidas, os politicos eleitos durante a Primeira Republica perderam seus cargos, 0s
presidentes dos estados foram substituidos por interventores, a imprensa de oposicao foi
censurada — pela primeira vez, desde a Constituicdo de 1824, todos os postos de poder no
pais estavam sendo ocupados por civis e militares nao eleitos” (SCHWARCZ; STARLING,
2015, p. 361).
% Segundo Schwarcz e Starling (2015, p. 365), forte estrutura de defesa para o Rio de Janeiro
sufocou qualquer tentativa de golpe militar na capital da Republica e jogou na guerra oitenta
mil homens do Exército e da Marinha, muitos vindos do Norte e do Nordeste, contra setenta
mil paulistas. O estado de S&o Paulo foi cercado por terra, avides do governo federal abriram
artilharia sobre trincheiras dos rebeldes e o porto de Santos foi bloqueado. Em 1° de outubro
de 1932, Sao Paulo assinou a rendigao. Concluem as historiadoras: a “guerra paulista”
mobilizou o pais todo.
% Conforme bula do remédio, trata-se de um “suplemento mineral indicado como auxiliar nas
anemias carenciais e em dietas inadequadas”. Disponivel em: <https://consultaremedios.com.
br/biotonico-fontoura-n/bula>. Acesso em 01 jan. 2019.

131



trouxe a personagem de Lobato Jeca Tatu®® com propdsito de divulgar campanha

contra a ancilostomiase, popularmente conhecida como “amarelao”. A férmula inicial
continha 19,5% de é&lcool etilico; em 2001, a ANVISA (Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria) proibiu &lcool em formula¢cdes destinadas as criangas, nesta época o
produto continha 9,5% de éalcool etilico®.

E licito afirmar que o ténico, em funcéo do prestigio e do tempo de existéncia,
esta assentado no imaginério brasileiro como um fortificante destinado a pessoas de
qualquer idade que ndo se alimentam bem ou que estejam debilitadas devido a
doencas de natureza diversa. Na propaganda do produto de 1934 (figura 24),
estabelecem-se pares contrastivos que direcionam 0 senso-comum no que se refere
a percepcdo dos papéis dos géneros ou, em sentido foucaultiano, as normas e a

politica de vigilancia sobre os corpos:

A mulher bonita e o homem forte formam o par perfeito que toda a
gente admira nas ruas, nas festas, nas praias de banho, em qualquer
parte. Ndo h& Belleza nem Forga sem Saude e ndo ha Saude sem
BIOTONICO FONTOURA.

O ideal de “homem forte” € mais bem especificado na outra pecga, de 1931:

Antes: fraco e desanimado, um imprestavel. Hoje: cheio de salde e
vigor gracas ao BIOTONICO FONTOURA.

Em seus aspectos visuais, a imagem da figura 24 estabelece o que caracteriza
como aspectos positivos para o corpo feminino (beleza) e quais seriam os do corpo
masculino (forca). A distincdo se resulta das praticas de manutencdo da saude a
época. Forca e vigor, por sua vez, sdo os adjetivos que separam os homens de boa
postura e sorriso farto de um simulacro (espécie de copia malfeita), de quem o corpo
magro merece ter o torso escondido por roupas. Os enunciados em questéo, sinalizam
a existéncia de uma sociedade ainda nos moldes disciplinares (dadas as condi¢fes

de existéncia da propaganda). A énfase, no enunciado, “ideal de todos” proclama o

% Jeca Tatu, personagem de Monteiro Lobato inicialmente para sua obra Urupés (1918),
reunla imaginario das mazelas nacionais a época (SANT'ANNA, 2013, p. 266).

Para mais informacoes, ver: <
https://www.propagandash|stor|cas.com.br/2013/01/b|oton|co -fontoura-mais-de-100-anos-
com.html >. Disponivel em: 3 jan. 2018. A bula em versdo digital consta do site: <
http://www.medicinanet.com.br/bula/971/biotonico_fontoura.htm>. Disponivel em: 3 jan. 2018.
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tipo de homem que a patria necessita para protegé-la. Simbolicamente, o Brasil é a
instancia maior, parametro de identificacdo que suscita unido entre os brasileiros, dos
quais, nas trincheiras das guerras, literalmente, depende a vida uns dos outros. O
corpo € algo que se fabrica, mote das disciplinas que, conforme andlise de Foucault
(2014), prosperaram desde meados do século XVIIl. Corpo é recurso militar, seu
sacrificio concede a honraria de defender algo maior do que si mesmo (nesse caso a
patria, posteriormente a familia). O “Brasil quer gente forte” e, portanto, rejeita, nega
e descarta gente fraca, 0 homem ndo Homem, conforme o oposto da designacao de
Old Spice (2014).

Ha uma estreita relacédo entre utilidade, docilidade dos corpos disciplinados as
normas que regem principios nocionais de virilidade. De outra forma: protecéo e
belicosidade sé&o atributos que historicamente se confundem com a no¢ao de homem
viril. No que se refere a experiéncia nazifascista®’ de guerra e virilidade, para citar
outro exemplo, Chapoutot (2013) constata que “os combatentes fracos sao os duros,
e 0 anonimato performativo das mulheres da sua vida contribui para purificar a sua
identidade de qualquer ambiguidade: o feminino ndo participa do seu mundo e a
exclusao assume aqui a forma do recalque ou da recusa” (CHAPOUTOT, 2013, p.
337). Ja Sant’/Anna (2013) destaca as mutacgdes das virilidades rurais e urbanas no
Brasil durante o final do século XIX, na instauracdo da Primeira Republica [1889-
1930]. Para a autora, a formacdo do verdadeiro macho se constr6i ao lado de
inUmeras precaucoes.

Desde cedo os rapazes precisam estar preparados para todo tipo de

enfrentamento: “cacadores, pescadores, marinheiros, barqueiros, tropeiros,

% Para Andoin-Rouzeu (2011), o estereétipo do guerreiro ocidental esteve relacionado por
muito tempo a concepcgdo de virilidade moderna. Em 1917, Fritz Erler, retratista de Hitler,
redesenha os tragcos do soldado, “exorcizando” formas do passado: “o soldado, com a cabeca
coberta com o famoso capacete de aco (Stahlhelm) emblematico dos combates das tropas de
assalto em Verdun e em la Somme, levando granadas de mdo e mascara contra gases,
parece ter-se liberado do arame farpado da no man’s land no ultimo plano. Nos tracos do rosto
as marcas da determinacao. O olhar, sobretudo, é essencial: os olhos brilham intensamente,
sem que se saiba se estédo olhando para a vitoria, para a morte ou para uma forma de absoluto
pessoal. Este soldado, cujo corpo e cuja alma se enrijeceram no fogo dos combates, j4 € 0
‘homem novo’ fascista, que vai encontrar também nos monumentos aos mortos. O fascismo
italiano e o nazismo alemao sistematizam o modelo, e a0 mesmo tempo o libertam das
realidades concretas do combate moderno: os guerreiros de musculos hipertrofiados e de
ossatura rigida e das esculturas e baixos-relevos de Joseph Torak e Arno Breker estdo nus e
seguram a espada, em uma imitagao ‘brutalizada’ do guerreiro antigo”. (ANDOIN-ROUZEU,
2011, p. 394-395 — grifo do autor).
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vaqueiros, garimpeiros e foragidos de toda espécie perambulam por matas e sertdes
brasileiros mesclando suas diversas ‘armagdes’ a coragem cotidiana de vencer o
desconhecido” (SANT'ANNA, 2013, p. 246)%. O desenvolvimento urbano, nesse
sentido, modificou o perfil da coragem e dos cuidados contra o mal. A masculinidade
construida nas primeiras décadas do século XX incluiu certa dificuldade para separar
da modernidade o atraso, bem como a prova viril do medo de falhar. A experiéncia
brasileira atesta diferentes perfis: homens letrados e iletrados, “talhados a pena ou a
navalha”. Para a historiadora, no longo e tumultuado itinerario de heroismos, a
identidade masculina foi forjada em meio a farras e freges, mas também pelo exército
e suas numerosas paradas militares, pelos meios de comunicacdo em massa e pelos
progressos cientificos.

Nesse contexto, a defesa da honra era uma forte experiéncia para os homens:

O defloramento de mocgas, incluindo menores de idade, podia ser
vingado por seus pais e irmaos para punir agueles que desonravam
um nome, uma familia e uma tradigdo. J& a honra do homem casado
tendia a estender-se para o corpo de sua prole e o de sua esposa.
Tradigao colonial, para a mulher solteira, conforme Algranti, ‘honra era
sinbnimo de castidade; para a casada, ela se apresentava investida
da fidelidade ao marido, presa as normas sexuais impostas a esposa
pelo matriménio’. Ja para o homem, além de n&o temer os desagios
impostos pelas asperezas da vida, era preciso mostrar-se ativo
sexualmente com as mulheres (SANT’ANNA, 2013, p. 249).

A prova de coragem tinha varios lugares ao longo da vida. Ela era reivindicada
quando 0s meninos contraiam varicela, malaria, entre outras doengas comuns. Alguns
morriam ainda “anjos”®, mas muitos sobreviviam, as vezes, com cicatrizes que
provavam o sofrimento vencido. Conforme Sant’anna (2012), como se nao bastassem
as doencas semelhantes a rituais de passagem, a maior parte dos remédios

disponiveis até a década de 1920 exigia “verdadeira postura heroica dos

% Sant’/Anna (2013) ilustra a fé e coragem do “macho” com oragdo em louvor a Sdo Marcos
para protecdo contra emboscada, facada ou tiro publicada em matéria do Jornal Correio
Paulistano (14/01/1886): “Senhor, eu vim guerrear com os teus inimigos. Se eles puxarem
armas longas, que sao as facas, estas dobrardo da ponta até ao cabo; se eles puxarem as
armas estreitas, que séo as espadas, estas virardo batedeiras de algodédo; se eles puxarem
armas de fogo, cairdo os peixes e correra agua pelo cano; se eles puxarem as armas do mato,
que sao os porretes, virardo hoéstias”.
% Credo popular brasileiro que significa morrer ainda crianca (até os sete anos). Diz-se que
“nao se deve chorar a morte de um anjinho, pois as lagrimas molharéo as suas asas e ele nao
alcancgara o céu”. Disponivel em: < https://www.recantodasletras.com.br/artigos/3708881>.
Acesso em 01 jul. 2018.
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consumidores”. Era costume aviar doses de 6leo de ricino aos filhos uma vez ao més
para “azeitar a maquina”. A doenga e o sofrimento fisico eram necessarios para
criacdo de “homens verdadeiros”. A dor fisica, nesse sentido, podia “endireitar a alma
e erigir firmeza no pensamento”. As surras levadas dos pais eram entendidas como
necessarias para formacéo do carater reto. Chicotes de couro e varas de marmelo
eram instrumentos para transformar o jovem franzino (SANT’ANNA, 2013, p. 250)1,
“‘Homens de mentira”, conclui Sant'Anna (2013), eram, portanto, os choramingdes,
sujeitos acometidos por tremedeiras visiveis diante da menor ameaca.

Protecéo e fortaleza, vulnerabilidade e fraqueza constituem dicotomia sobre o
homem viril segundo evidéncia material enunciativa das propagandas de Biotonico
Fontoura. Porém, hd uma ambivaléncia: proteger a patria (ou a familia, conforme
discusséo da secédo 4.2) também implica a capacidade de destruir o outro quando se
faz necessario. Muchembled (2014, p. 26), em estudo sobre a brutalidade na Europa
do fim da Idade Média aos dias de hoje, afirma que a agressividade destruidora é
“‘coisa de homens”. Atualmente, na Europa, as mulheres representam apenas 10%
dos culpados de homicidio, o que era igualmente o caso da Inglaterra no século XIlI,
e sdo poucas as variacdes constatadas desde ha setecentos anos. Na Franca, elas
constituem 14% das estatisticas do conjunto de crimes e delitos cometidos em 2002
e 5% da populacéo prisional. Na China, de 1736 a 1903, eram pouco mais de 2% dos
22.553 autores de homicidios conhecidos, mas 11% das vitimas (MUCHEMBLED,
2014). Nolasco (2001) corrobora a esse ponto de vista para quem a violéncia ndo é
um ente, ela é “macho”.

O psicanalista (2011), apoiando-se em dados empiricos levantados por
instituicdes como Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, o Instituto de
Estudos da Religido - ISER e as Organizacoes das Nacdes Unidas - ONU, constata
gue 90% do contingente carcerario brasileiro € masculino. Sdo os homens também
gue ingerem maior quantidade de alcool e outras de drogas, além de cometerem mais

suicidios. Segundo o discurso em analise, a docura feminina (a mulher bonita)

100 “Sob o fragil invélucro do menino reluz o homem. [...] A esse pré-adulto, que é o Puer,
deve-se, portanto, ensinar os cédigos da virilidade, é preciso dar-lhes as chaves da confraria
a qual logo ele ira pertencer. Para evitar que seja confinado para sempre nos limbos da
infancia ou nas suavidades do gineceu € preciso conformar 0 garoto aos principais
estereétipos masculinos: a bravura, a honra, a lealdade, a vontade de dominacdo e o
complexo de superioridade em relacdo as mulheres. A idade viril deve ser preparada desde a
infancia” (JABLONKA, 2013, p. 37-38).
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contrapfe-se a brutalidade viril (0 homem forte), ao corpo treinado do soldado. Esse
ideal de poténcia do corpo foi examinado, no decorrer do século XX, sob o crivo da
medicina no que tange a critérios anatdbmicos (presenca do aparelho genital
adequado) e fisioldégicos com vistas a definicdo do ato sexual (0 que torna uma erecao
possivel para a penetracéo'®l).

Até o século XIX, acreditava-se que era no sangue que estava a supremacia
do homem. O nascimento da endocrinologia e, consequentemente, do paradigma
hormonal deslocou a definicdo de masculinidade para a testosterona (em substituicao
ao esperma) como agente de virilizacdo (CAROL, 2013). Parafraseando Carol (2013,
p. 45), a ciéncia foi tentada a atribuir a testosterona efeitos sobre o comportamento,
em particular sobre a agressividade, considerada até entdo qualidade especificamente
masculina no cenario evolucionista. A medicina, ademais, comprometeu-se em
restaurar a virilidade perdida ou acentua-la com transplantes de glandulas endocrinas
de animais (como cachorros e bois) com o objetivo de combater a feminizacao,
homossexualidade e a disfuncéo erétil. Entre 1916 e 1921, o médico austriaco Eugen
Steinach, pioneiro da opoterapia, pautando-se na premissa de que o déficit de
horménio masculino é causa dos problemas de identidade sexual, realizou
transplantes cruzados entre cobaias macho e fémea para descrever que, apds a
operacéo, os dois animais adotaram comportamentos sexuais proprios ao outro sexo.
Outros médicos avancaram com tratamento em humanos e relataram “resultados
promissores” (CAROL, 2013, p. 72).

Na contemporaneidade, paginas de redes sociais como Facebook exploram
discurso sobre masculinidade atualizando discurso publicitario e médico, cujas
explicacdes biologicistas!?®? “invocam a agressividade predatéria induzida pela
necessidade de assegurar a sobrevivéncia da espécie, inscrita nos genes do cacador

macho, levando-o a destruir os seus concorrentes e a fecundar o maximo de

101 Tépico do qual trata Sant’/Anna (2013) quando das propagandas de farmacos do comego
do século XX, que possibilitavam ao homem “dar no couro”. A relagdo entre conquista e
virilidade & mais bem explorada no capitulo 5.
102 Conforme Bourdieu (2016), “as aparéncias bioldgicas e seus efeitos, bem reais, que um
longo trabalho coletivo de socializacdo do biolégico do social produziu nos corpos e nas
mentes conjugam-se para inverter a relacdo entre as causas e os efeitos, e fazer ver uma
construcdo social naturalizada (...) como o fundamento in natura da divisdo que estad no
principio ndo s6 da realidade como também da representacao da realidade e que se impde,
por vezes, a propria pesquisa (BOURDIEU, 2016, p. 14). Para o autor, a naturalizacdo das
relagdes de dominagao e da violéncia simbdlica € o que mantém a sociedade “androcéntrica”.
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parceiras” (MUCHEMBLED, 2014, p. 26). A agressividade, nesse sentido, adquire
estatuto de “natural” ao homem. Sao exemplos posts das paginas Sujeito Homem

(1.194.199 assinantes) e Homem Tradicional (529.773 assinantes):

Figuras 25 e 26 — Sujeito Homem e Homem Tradicional.
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Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/OSujeitoHomem/?fref=ts>. Acesso em 01 out. 2016.
E < https://www.facebook.com/homemtradicional/?fref=ts>. Acesso em 01 out.2016.

A postura dos soldados ¢€ inflexivel. Tanto a armadura (figura 26) quanto o traje
social (ainda que sem o paleto) (figura 25) representam a fortaleza do homem que tem
0 peso do mundo em responsabilidades nas suas costas, embora, mesmo assim, nao
demonstre fraqueza (fica mais forte) e ndo reclame (ndo revele onde déi). Esse
discurso esta materializado pelo efeito de recorréncia dos padrdes iconograficos do
corpo: fixidez na postura, cabeca a direita, olhar compenetrado dirigido a uma ameaca
que o observador da imagem néo vé, mas eles sim.1%3

Segundo Revel (2011, p. 109-110), a norma corresponde ao surgimento de um

biopoder, isto €, um poder sobre a vida, e a modelos de governamentalidade que se

7

103 para Courtine e Horoche (2016), a expressdo facial € um elemento crucial no
desenvolvimento da historia do individuo no ocidente. O rosto, parte sensivel desse processo,
€ o lugar mais intimo e, ao mesmo tempo, mais exterior do sujeito. No extremo da experiéncia
da associacao de tracos do rosto a caracteristicas e disposi¢cdes morais, Cesare Lombroso,
no século XIX, descreveu como a mente criminosa estaria relacionada a determinadas
anomalias somaticas: “tais seriam, por exemplo, a escassez dos pelos, a pouca capacidade
craniana, a fronte fugidia, os seios frontais muito desenvolvidos, a frequéncia maior dos 0Ssos
vormios, sobretudo intercalares, sinostoses precoces (...)” (LOMBROSO, Cesare. O homem
delinquente em relacao a jurisprudéncia e a psiquiatria, Ill, 1 (1876) APUD ECO, 2014, p.
260). Tais tracos constituem amplo repertorio exaustivamente descritivo que culminaram com
a pseudo-ciéncia denominada “Fisiognomonia”.
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encontram interligados. O modelo juridico da sociedade, elaborado entre os séculos
XVII e XVIII, da lugar a um modelo médico e observa-se uma verdadeira “medicina
social” que ocupa campos de intervengao que vao muito além da doencga e do doente.
Assim, a instalacdo de um aparelho de medicalizacdo coletiva, que gerencia as
populacdes por meio do controle da saude, da demografia, da higiene ou alimentacéao,
permite aplicar ao conjunto da sociedade uma distincdo permanente entre o normal e
0 patoldgico que contrapde, no caso da experiéncia do Biotdnico Fontoura e, de forma
similar, das paginas do Facebook, o fraco, desanimado e imprestavel ao homem
saudavel e vigoroso.

As disciplinas, a normalizacao por meio da medicacédo social, a emergéncia de
uma série de biopoderes aplicados a individuos e a populagfes, segundo principio da
economia e da gestdo politica e o surgimento de tecnologias do comportamento,
formam, desse modo, configuracdo do poder que esta, segundo Foucault, ainda em
vigor no fim do século XX (REVEL, 2011, p. 110). Esse sistema articulado de
normalizagdo dos comportamentos, do modo de vida, do trabalho, etc. é
absolutamente excludente. O sujeito que aparece nas paginas sociais em analise é,
com algumas excecbes, sempre 0 mesmo: homem branco, de meia idade, alto,
musculoso e heterossexual. A producdo do “homem de verdade” ou, conforme as
denominacdes, o “sujeito homem?”, “homem tradicional” (ANEXO Ill) perpassa, assim,
certa estética da existéncia restritiva quanto ao corpo, o gesto e a conduta: politica do
olhar que incide na contemporaneidade sobre o corpo masculino, atualizando
definigdes do “Homem forte” e do “ideal de todos”, respectivamente, de 1931 e 1934.

Coragem, bravura, prova viril e protecdo constituem espacos pelos quais
irrompe o sujeito homem Homem, no passado e no presente. Conforme resume o
“Clube dos homens” - pagina que reine membros sob a alcunha “causa” presente

também no Facebook -: “Se quer paz, prepara-se para a guerra”.
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Figuras 27, 28 e 29 - Virilidade e guerra.

@ Homem Canservador " Clube dos Homens: Semper
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Eu N&o tenho medo da morte, tenho
medo da CAVEIRA!
#SoldadoBrasileiro #Compartilhem
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Bom dia, senhoras e senhores.

“Se quer paz, preparc.—
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00 00 1.012
Fonte: Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/homemconservador/>;
<https://lwww.facebook.com/semperviriCDH/>; https://www.facebook.com/SoldadoBrasileirobr/>.

Acesso em 01 jul. 2018.

Enuncia-se corpos disciplinados, doceis; corpos agenciados para a defesa viril
da honra, constantemente posta a prova. Em conclusdo: a complexa rede de
regularidades enunciativas prescrevem tracos somaticos do corpo do soldado, que é
metaforicamente o corpo do homem “de verdade” na medida em que desloca a
mem©éria sobre experiéncia historica da guerra para o convivio social. Parafraseando
Tasso (2013), sdo condi¢des de possibilidade dos enunciados dizerem-se no jogo de
uma exterioridade, que facam aparecer a lei na qual se detenha as regras para a
enunciabilidade e o funcionamento discursivo. Assim sendo, “o Brasil precisa de gente
forte!” (BIOTONICO, 1931), do “ideal de todos” (BIOTONICO, 1934), que néo revela
onde déi (FACEBOOK, 2018), que se tona mais duro na medida em que a vida ndo
fica mais facil (FACEBOOK, 2018). O Brasil precisa do homem-caveira, que € ameaca
maior ainda que a propria morte (FACEBOOK, 2018): sistema enunciativo cuja
ambivaléncia suscita protecao.

A historiadora francesa Francoise Thébaud postula que “a guerra, que coloca
cada sexo em seu lugar, é entdo chamada para regenerar e revirilizar as nacoes, para
revelar as mulheres a sua ‘verdadeira natureza” (AUDOIN-ROUZEAU, 2013, p. 504).
“‘Guerra” que, nos corpora, ndo adota o sentido de conflito entre nagbes, mas de luta
pela sobrevivéncia — pais de familia, homens honrados, séo colocados na condi¢ao

de soldados em campo inimigo.
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4.2 PROVER

A guerra fascina os meninos desde a mais tenra idade. Ela envolve atributos
de superagao, enfrentamento, coragem com forte apelo a masculinidade. “Morrer pela
patria € construcdo medieval, sacralizacdo extrema do servico a nhacdo, cuja
sedimentagcdo permanece incompleta até os dias de hoje” (IZECKSOHN, 2013, p.
267). A condicdo masculina, para lzecksohn (2013), parece ser particularmente
sensivel a imagens bélicas que se encontram nas raizes do patriotismo e do
nacionalismo, muitas vezes decantadas em hinos e monumentos em referéncia a
virilidade nacional%4,

Essas camadas descontinuas de histéria, sob a forma de acumulos
enunciativos (cf. subitem 1.3), fazem reverberar sentidos no tocante a conduta
guerreira, que desloca necessidade da defesa da patria para a defesa da familia. O
homem forte e a mulher bonita, dicotomia materializada no andncio publicitario de
1931 para divulgagéo de famoso tonico fortificante, encontra espagos para resisténcia
em ambiente virtual. Regimes de tateabilidade (cf. subitem 3.3) cumprem a funcéo de
agregar vozes dissonantes a vontade de verdade segundo a qual os géneros sao
igualitarios em direitos e em obrigacfes. Tais vozes adquirem, nesse contexto, carater
subversivo.

Em atividade de coleta de corpora para o desenvolvimento do estudo,
compilamos, em tabela, paginas brasileiras do Facebook, a maior rede social do
mundo, que tematizam a condigao viril, 0 ser homem “de verdade”. Trinta e um
resultados foram considerados relevantes (ANEXO ll). O cddigo de programacéao do
site organiza e direciona os “perfis” de pessoas supostamente de acordo com seus
interesses por termos indexadores (cf. capitulo 3). Dentre as op¢des possiveis para
indicacdo do tipo de pagina (que poderia ser Escritor, Entretenimento, Personagem
Ficticio, etc.), foram selecionadas preferencialmente aquelas que estéo classificadas

pelo marcador “causa’.

104 Thomasset (2013) trata dos rigorosos modelos da Idade Média que estabeleceram ideais
de cavalaria, cristandade e mito do her6i fundador presente, em especial, nas lendas e cantos
saxonicos. A fabula cavalheiresca, a constituicdo dos exércitos e a fungéo social do guerreiro
também sao temas de discusséo em Drévillon (2013).
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Apesar de ndo ser uma pesquisa de natureza quantitativa, destacam-se o0s
contingentes numéricos dos perfis virtuais que “curtem” (a rigor, aprovam o0s
conteudos ali publicados) e “seguem” (inscrevem-se para receber 0s posts) o espaco
de discusséo e compartilhamento de “dados”. Os trés principais resultados segundo
esses critérios sdo: Orgulho de ser hétero (997.664 curtidas e 999.981 seguidores),
Clube dos homens (589.44 curtidas e 582.615 seguidores) e Seja Homem (370.175
curtidas e 367.450 seguidores).

Conforme discussao anterior sobre cultura, sensibilidade digital e discurso (cf.
capitulo 3), € necessario reconhecer o estatuto dinamico dos objetos e dos préprios
modos de observacao do “universo cultural” (BRAGA, 2014). Os nomes das paginas
em analise sugerem clamor a reunido dos homens diferentes dos demais, aptos a
participar de uma grande irmandade, que espalha a palavra a todos o0s outros
enguanto parametro moral: advoga-se em prol de uma causa, afinal. A mulher, nesse
sentido, € o unico par aceitavel aos homens Homens, orgulhosos da sua orientacao

heterossexual:

Figuras 30, 31 e 32 - Mulher do homem viril.

’ Seja Homem tilhou uma publicacio ’ Seja Homem 0 Clube dos Homens: Semper Viri
a A
n

manha

SIM, ESTOU SOLTEIRO.

MULHER TEM QUE SER E G PRA MUDAR S50

DOIDA MESMO

CODIGO " HOMENS

g Curtir () Comentar A Compartilhar

00® 13m Mals rlevaes ~ || QO 2

Fonte: Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/SejaHommem/>;
<https://www.facebook.com/semperviriCDH/>. Acesso em 01 jul. 2018.

Defendemos a premissa de que o0 processo de acirramento das posicoes,
multiplicacéo das formas do discurso de 6dio e de exclusdo muito tem a ver com a

sensibilidade digital, os modos de circulacao e os regimes de tateabilidade (cf. subitem
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2.3) nele implicados. A mulher “certa” para um homem com aga maiusculo deve
possuir um rol sem fim de caracteristicas destinadas a manutencdo do
relacionamento. O homem, por sua vez, segundo sistema de regularidades, a partir
do momento que a conquista, deve ser capaz de protegé-la, qual um soldado medieval
(figura 32) ou, em tempos modernos, um homem cujo efeito de dominacdo esta
associado fundamentalmente ao dinheiro.

O ultimo aspecto - o poder financeiro - redefine, de certo modo, a metéfora da
guerra. O campo de batalha € o mercado de trabalho, ao passo que a virilidade se d&
na conquista da supremacia monetaria. De outra forma: o “rapaz forte” deve sé-lo para
prover a familia; a “mulher bonita”, por sua vez, € quem devera salva-lo do mundo de
devassidao pré-casamento, dos “naturais” desvios da juventude. Se a crianga é
virilizada pela vara de marmelo no Brasil rural da década de trinta (SANT’ANNA,
2013), a materialidade discursiva indica que a mulher - a verdadeira mulher - devera
terminar a formacao do carater trabalhador e responsavel do homem ao menos no
que concerne a pratica discurso-midiatica do sustento.

As paginas analisadas ao longo de todo estudo projetam no passado um campo
seguro para a definicdo de familia. Nao se trata, entretanto, como se pode supor, de
um passado que encontra estabilidade em narrativas historiograficas. Ha forte espaco
de idealizacdo e apagamentos da representatividade feminina ou dos espacos de
movéncia do homem, aquém de uma dada caixa hermética de posturas ditas
masculinas. E como se as violéncias (simbolicas e fisicas) associadas a esse modelo
nao tivessem acontecido, como se este fosse 0 modelo “natural” sobre o qual ndo ha
necessidade de guestionamentos. Mais do que isso: as vozes dissonantes ganham
forca e corpo nas redes sociais assumindo o papel de resisténcia a desvirilizagédo e
ao pecado. Chamamos de dispositivo da tradicdo essa atividade de retorno e
reconstrucdo de memorias, cuja misséo € restaurar o papel da familia e, em especial,
do homem. Conforme dispositivo em analise, o verdadeiro sobre o que € ser homem
e 0 que é ser mulher esta associado a projeto moral e econémico de sociedade que
precisa conservar (e revitalizar) suas bases.

O antigo fascina 0 homem com aga maitsculo. E o Unico lugar verdadeiramente
seguro no qual essa subjetividade encontra possibilidade de existéncia, longe dos
“desvios” contemporaneos. Disso decorre a necessidade de recriacdo do passado no

presente: em ambito virtual, os filtros de fotos sugerem apagamento do brilho
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caracteristico de antigas maquinas fotograficas, assim como as referéncias as
pessoas sdo de homens valorosos de décadas passadas, como é o0 caso da
personagem Don Vito Corleone!® do filme “O Poderoso Chefao” (1972), que ilustra a
abertura da pagina “Homem Conservador” e do lutador e ator Sylvester Stallone em
sua juventude, quando estrelou “Rocky Balboa” (1976).

O obsoleto, o antiquado, o ultrapassado, o arcaico adquire status privilegiado
de pureza. Reconstruir o passado, retoma-lo e conservar o que dele ainda existe -
como, por exemplo, os pretensos lugares de homens e de mulheres - esta na ordem
do dia. Eco (2018, p. 44) afirma que o culto a tradicdo® remonta ao final da idade
helenistica como reacdo ao racionalismo grego classico. Na bacia do mediterraneo,
povos de diversas religides sonharam com a “revelagao recebida na aurora da histéria
humana”, que permanecera, conforme a alegoria, escondida sob o véu de linguas ja
esquecidas. Como consequéncia, “ndo pode existir avanco do saber. A verdade ja
fora anunciada de uma vez por todas, e s6 podemos continuar a interpretar sua
obscura mensagem”. Disso decorrem os “nés” discursivos que prescrevem apelo
conservador:

O conservadorismo advém de um sentimento que toda pessoa madura
compartilha com facilidade: a consciéncia de que as coisas admiraveis
sao facilmente destruidas, mas ndo sao facilmente criadas. Isso é
verdade, sobretudo, em relag&o as boas coisas que nos chegam como
bens coletivos: paz, liberdade, lei, civilidade, espirito publico,
seguranca da propriedade e da vida familiar, tudo o que depende da
cooperagdo com o0s demais, visto ndo termos meio de obté-las
isoladamente. Em relagdo a tais coisas, o trabalho de destruicao é
rapido, facil e recreativo; o labor de criagcéo é lento, arduo e macgante.
Esta € uma das licdes do século XX. Também & uma razéo pela qual
os conservadores sofrem desvantagem quando se trata da opinido
publica. Sua posicao é verdadeira, mas enfadonha; a de seus
oponentes é excitante, mas falsa (SCRUTON, 2015, p. 9).

Sob tal engendramento de verdades, o ideal de todos ainda é (deve ser) o
homem forte e a mulher bela. Perpetua-se imageticamente o trabalho “lento, arduo e

macgante” (mas verdadeiro!) de manutencdo. Conforme o post da pagina “O

105 D, Corleone é valoroso por possuir virilidade intrinseca, ainda que tenha sido um gangster
e - a rigor - um assassino. A personagem ficcional foi concebida para o livro The Godfather,
de 1969. Tornou-se icone do cinema com o filme homénimo, de 1972. Para mais informacoes
ver: < http://www.estilogangster.com.br/a-biografia-de-don-vito-corleone/>. Disponivel em: 19
ago. 2018.
106 Eco (2018) trata do “culto a tradigdo” como caracteristica do que denomina Ur-Fascismo
ou Fascismo eterno. A tese € a de que o fascismo néo retorna tal como foi no passado, mas
adquire novas nuances que, em suma, remetem aos mesmos significados profundos.

143



Retrégrado” (figura 30), o cavalheiro protege sua dama da chuva, olhando por/para
ela: eis a tradicdo, espaco de (re)construcdo de paradigma conservador, que batalha
por legitimidade num mundo que seria dominado por homens ndo Homens (e

logicamente, por mulheres ndo Mulheres):

Figura 33 - Cavalheiros e damas.
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Fonte: Facebook. <https://www.facebook.com/blogoretrogrado/>. Disponivel em: 01 jul. 2018.

A definicdo “tradicional” de familia, de sociedade e dos bons costumes tem
larga crosta historica: terreno de profundas opacidades e de lutas politicas que se
desenrolaram ao longo de século XX no que diz respeito, no que aqui interessa, ao
lugar do homem (NOLASCO, 2001). A radicalizacdo das opinides, em cenario de
profundas instabilidades politicas faz ressurgir férmulas do passado: em ambiente
virtual pede-se volta da ditadura militar, prega-se 6dio as formas de expressao da
sexualidade que diferem do bindbmio heterossexual, acusa-se militncia politica de
“‘mimimi”. Em certo sentido, o papel do homem macho dominador € basilar a esse
discurso que repercute nas praticas discursivo-midiaticas em analise.

O dispositivo da tradicdo € mais amplo do que o dispositivo no pain, no gain,
analisado anteriormente (cf. subitens 3.1 e 3.2), pois engloba forte codigo modular que
produz o sujeito do qual a pesquisa inteiramente se ocupa. Realidade disciplinar, cujo

olhar do soberano estad assentado na figura da alteridade masculina: do olhar dos
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outros homens dos quais se depende a aprovacao. Para Ferreira (2016), a crise,
inerente a producdo capitalista, produz nova maneira como as sociedades
experimentam o tempo e o espago fazendo ruir a confianga em juizos cientificos e
morais até entdo plenamente estabelecidos. A inseguranca e incerteza trazem a tona
novas explicacbes aos fenbmenos sociais e buscam conservar o estabelecido. O
desejo de transformacgao irrompe com “nova roupagem”. Conforme o autor (2016), no
Brasil, o quadro historico tem demonstrado que o conservadorismo moral e politico
aparece como 0 novo, a mudanca, a ruptura, o retorno.

O debate sobre a familia e, consequentemente, as questdes de género/
sexualidade figura como o principal objeto de investimento e injuncdo do discurso
conservador, que se vale de abstracdées sobre o bem comum como, por exemplo, o
estatuto do nascituro e projetos que instauram o orgulho heterossexual e criminalizam
a “heteofobia” (FERREIRA, 2016, p. 168). A ofensiva conservadora, nesse quadro,
relaciona-se, em certa medida, com os valores tradicionais da “boa e estruturada
familia”1%7. Os assim denominados “valores tradicionais”, que se amparam no passado
enquanto parametro para (re)construgéo do futuro, alinham-se a projetos econémicos
e politicos de governabilidade. E o caso de inimeras pautas acerca da questdo do
aborto, da reducéo da maioridade penal e da agenda econdémica das interferéncias do
estado no mercado. E o caso, inclusive, da agenda de preservacdo do meio ambiente,
materializada na incbmoda questdo do astrofisico e divulgador cientifico Carl Sagan
(1997): “O que querem conservar os conservadores?”.

“Conservador” é um adjetivo demasiadamente amplo e, certamente, de dificil
apreensdo. A pesquisa se debruca, especificamente, em como esses discursos sao
capturados em dada estética de circulacdo que os revitaliza em posts de midias
digitais contemporaneas e campanhas publicitarias no que tange ao processo de
constituicdo do verdadeiro sobre 0 homem. Se nas paginas das redes sociais, esse é
um discurso sério, com carater distintivo (é capaz de “separar o joio do trigo”, os nao

homens, dos Homens); no campo da publicidade, esses sistemas simbolicos

107 “A familia € um dos alicerces morais do conservadorismo e sua funcdo é a manutencédo da
propriedade. A mulher exerce o papel de agente socializador responséavel pela educacdo
moral dos filhos; por isso, essa perspectiva é radicalmente contraria aos movimentos
femininos, entendendo-os como elemento de desintegracdo familiar. A moral adquire, no
conservadorismo, um sentido moralizador [...]. E assim que se apresentam sob diferentes
enfoques e tendéncias, objetivando a restauracdo da ordem e da autoridade, do papel da
familia, dos valores morais e dos costumes tradicionais” (BARROCO apud FERREIRA, 2016,
p. 168).
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adquirem carater irreverente. Essa irreveréncia € tematizada, por exemplo, em
propaganda da marca O Boticario.

Em 2008, quando do lancamento do perfume masculino Zaad', a empresa
desenvolveu, em parceria com a agéncia 02 Filmes, um comercial no qual Marilia Gabi
Gabriela, famosa apresentadora de televisédo, entrevista um rapaz andnimo. Apesar
de soO aparecer de costas para a camera, a postura, a roupa e o penteado personificam
0 sucesso financeiro. Os discursos que o associam a virilidade o apresentam como
um lugar vazio, que o espectador podera vir a ocupar (tal é o efeito de seducéo,

caracteristico do discurso publicitario):

Quadro 6 - Frames de comercial publicitario de Zaad, O Boticario.

Deixe até
as mulheres mais sequras
insequras,

Zaad, Prepare-se para 0 BQtICZmO

conquistar,

Fonte: YouTube. Disponivel em: Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=04cNObDGoRA
> Acesso em 10 jan. 2016.

108 Segundo a Nadia Timm — revista eletroénica, “desenvolvido para homens sedutores que
gostam de fragrancias sofisticadas e marcantes, o Zaad — que significa a Semente dos
Sonhos — foi desenvolvido pelo renomado perfumista Thierry Bessard, que imprimiu
sofisticacdo e masculinidade as suas notas, criando uma fragrancia rica, exclusiva e inovadora
formada por matérias-primas de diversas partes do mundo”’. Disponivel em: <
http://nadiatimm.com/Joomla/index.php?option=com_content&task=view&id=192> . Acesso
em 10 jun. 2016.
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Na entrevista, a apresentadora introduz a biografia do homem com quem fala,

mas, hesitante, perde-se em falas vazias e reiterantes:

Vocé comegou nessa sua profissdo muito cedo, muito jovem, né!?
Vocé é do interior e ai vem pra cidade grande pra, pra capital [...]
porque vocé resolveu que... Vocé resolveu que... ha... pra comecar
[...]-(Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=04cNObDG
OoRA > Acesso em 10 jan. 2016). 1%

Linguisticamente, as marcas “né” e “ha”, bem como as pausas e as repetigdes
provocam quebra de expectativa do que seria uma entrevista profissional, de altissimo
controle dos enunciados orais, que costuma suprimir os elementos de informalidade.
Embora o olhar sobre 0 homem néo expresse estado de nervosismo a priori, 0 que se
revela é a perda de controle emocional da experiente Marilia Gabriela; revelada, na
sequéncia das imagens do comercial, pelo perfume exalado de Zaad — que nem a
entrevistadora, referéncia no Brasil, com todo o profissionalismo que Ihe é atribuido,
pdde resistir.

E o que divulga a campanha: “Deixe até mesmo as mulheres mais seguras,
inseguras”, afinal, “Vocé pode ser o que vocé quiser’ e, certamente (dadas as
condicBes de existéncia enunciativa), o sujeito querera ser aquele homem. Status que
s6 se podera obter caso se compre o perfume, materialidade significante de
sofisticacdo e de dinheiro (logo, de sucesso). Trata-se, assim, de uma liberdade
construida no/pelo discurso: “seja quem vocé quiser”, a qual, no entanto, resvala em
uma série de prerrogativas: seja quem vocé quiser, desde que: 1) seja heterossexual,
2) seja um conquistador, 3) domine a mulher pela inseguranca que lhe é devida, 4)
tenha o cheiro de perfume caro e prove, assim, que € bem-sucedido e, portanto,
desejavel - mais do desejavel, irresistivel. O homem viril € o homem bem-sucedido, o
homem provedor. O homem trabalhador. O homem que a “mulher certa” prontamente
identifica.

Segundo Pillon (2013), é na experiéncia do trabalho, nas ligacdes tecidas pelas
comunidades operarias que a cultura masculina encontra lugar onde se afirmar e
consolidar, ainda que, na ultima parte do século XX, tenham se modificado

profundamente suas formas de representacao. O corpo bruto do trabalhador bracal,

109 Em funcgéo dos limites e propdsitos desse trabalho, ndo se teve o cuidado de propor uma
transcricdo de fala oral metodologicamente apurada como se faria em Analise da
Conversagéao, por exemplo.
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que tudo conquista, perdeu sua funcdo enquanto referéncia identitaria. Se a
demonstracao viril ndo desaparece nos meios populares, ela tem cada vez menos
apoio no campo do trabalho. A paulatina sedentarizacdo e a concentracdo dos
operarios, para Pillon (2013), tem como resultado “educag¢do dos corpos”, a educagéo
dos usos do tempo em torno dos quais acabam por se ordenar os habitos de vida das
familias operarias. Desse modo, “as referéncias as virtudes viris — a forca, o poder
produtivo, 0 engajamento violento — e as suas versdes morais — a coragem, O
estoicismo e o orgulho — estdo em parte ligadas com esta preocupagdo com a
disciplina” (PILLON, 2013, p. 372).

As “referéncias masculinas”, no decorrer do século XX, ndo suprimem a ordem
simbdlica de um mundo onde a coragem, a forca e temeridade permanecem como
atributos altamente valorizados. Ha que se considerar, porém, que o enfraquecimento
da iniciativa operaria (relacionadas as criticas socialistas) para uma grande parte do
pessoal das fabricas “taylorizadas” instala uma contestacao insidiosa dos valores de
virilidade, em especial pelo uso das capacidades agora restritas a uma execucao
enquadrada, desgastante, de movimentos breves e repetitivos (PILLON, 2013, p.
385).

No século XXI, a referéncia da virilidade do trabalhador, assim, ndo encontra
correspondéncia na figura do operario a exemplo da “foto do encarregado de ferrovias”
de 1932: conforme exemplifica Pillon (2013, p. 371), rosto de perfil, mlsculos tensos,
manchas de camisa realcadas e peito estufado, inabalavel seguranca de quem vigia
seu forno. Em sua analise do capitalismo industrial em “tempos liquidos”, assim define
Bauman (2001) o trabalhar capaz de “sobreviver” num mundo onde “tudo que é sdlido

desmancha no ar”:

Em torno do outro pélo da divisdo social, no topo da piramide de poder
do capitalismo leve, circulam aqueles para os quais 0 espago tem
pouca ou nenhuma importancia [...]. S&o tao leves e volateis quanto a
nova economia capitalista que gerou e dotou de poder. Na descrigédo
de Jacques Attalii ‘Nao possuem fabricas, terras, nem ocupam
posicBes administrativas. Sua riqgueza vem de um recurso portatil: seu
conhecimento das leis do labirinto’. Eles ‘adoram criar, jogar e estar
em movimento’. Vivem numa sociedade ‘de valores volateis,
despreocupada com o futuro, egoista e hedonista’. ‘Tomam a
novidade como boas novas e a precariedade como valor, a
instabilidade como imperativo, e a hibridez como riqueza.’. Ainda que
em graus variados, todos dominam a arte de ‘viver no labirinto’:
aceitacdo da desorientacdo, disposicdo a viver fora do espaco e do
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tempo, com vertigens e tonturas, sem indicacéo da dire¢ao ou duracao
da viagem em que embarcam (BAUMAN, 2001, p. 176).

, .

Prover €, pois, atividade masculina. E mostra de virilidade, uma vez que,
historicamente, ser viril € ser bem-sucedido: seja com uma armadura ou com um terno.
Desse modo, sustentar a familia e estilo de vida abastado é efeito de sucesso
proporcionado pelo poder aquisitivo, o qual um homem de verdade deve ostentar. A
campanha publicitaria do perfume Zaad, do Boticario, associa-se a essa rede
simbdlica, na medida em que, na pec¢a com pretensdo ao humor, desestabilizam-se
as mulheres devolvendo o homem ao seu “verdadeiro” lugar. As prerrogativas que
sustentam um discurso altamente excludente como esse serdo examinadas com mais

atencado no capitulo 5.

4.3 DOS REGIMES DE EXCLUSAO: O IMPRESTAVEL

Conforme Machado (2015), a grande importancia estratégica que as relacdes
de poder disciplinar desempenham nas sociedades modernas desde o século XIX € o
fato de que o individuo, em Foucault, € produto do poder e do saber. O nascimento
do hospicio, por exemplo, ndo destruiu a especificidade da loucura, porque é
justamente o hospicio que produz o louco como doente mental. “Em suma: o poder
disciplinar ndo destroi o individuo; ao contrério, o fabrica. O individuo néo é o outro do
poder, realidade exterior, por ele anulado; € um de seus mais importantes efeitos”
(MACHADO, 2015, p. 25).

A existéncia de um tipo de poder que instaura dissimetria exercendo-se 0 mais
anonimamente possivel € uma das diferencas da sociedade contemporéanea das que
as precederam. O adestramento do corpo, a regulamentacdo do comportamento, o
aprendizado do gesto, a normalizacdo do prazer tem como objetivo separar,
comparar, hierarquizar, distribuir, avaliar — tudo isso faz essa figura singular,
individualizada — o homem — producao do poder e objeto de saber (MACHADO, 2015,
p. 25-26).

Os enunciados analisados ao longo do trabalho investem no espaco que o
homem ocupa e pode ocupar. Essa nocao de territorialidade, em sentido discursivo,
determina as normas pelas quais 0s sujeitos devem vir a se identificar. Tal

reconhecimento implica a exclusdo do outro como parametro de carater distintivo e
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exclusivo. Por um lado, ha estatutos morais sobre a conduta masculina em tempos de
guerra, por outro, técnicas e tecnologias de controle e adestramento — seja com a
medicalizagao “fortificante” do Biotdnico ou com o recurso estético do perfume.

A assuncdo de determinados regimes de normalizagdo e de exclusao do
homem fraco (incapaz de sustentar a si e aos seus) - conforme a propaganda de 1930
(figura 23), “desanimado” e “imprestavel” -, na contemporaneidade, adquire, sob
certas circunstancias, posto de caracteristica gradual. De certo modo, a virilidade, ao
invés de se estabelecer pares opositivos (no que concerne a comparagdo do homem
desvirilizado e um ideal de viril absoluto), apresenta uma escalada. Regida sob
funcionamento do dispositivo da tradi¢cdo e da pratica discurso-midiatica do sustento,
a masculinidade é, afinal, uma conquista ardua.*°

E possivel ao homem testar-se para determinar o nivel de “homenidade”. Na
campanha de 2014, que marca a chegada dos produtos Old Spice ao Brasil't, uma
das estratégias publicitarias da P&G foi levar, ao ambito digital, espécie de brincadeira
no qual as pessoas podem criar “RG de Homem”. Para fazé-lo, devem-se responder

as seguintes perguntas:

1) Vocé sabe o que é uma chave Phillips?

2) Vocé ja fez o carro pegar no tranco?

3) Vocé conhece mais de cinco cores?

4) Vocé conhece a regra de impedimento?

5) Vocé teria um ledo como animal de estimagéao?

N&o € possivel “errar” as questdes de sim ou ndo, ja que, se vocé “erra”, recebe
mensagens como “Tente puxar pela memoéria”, “Ops! O verdadeiro homem deve saber
a resposta!” e “Que foi, ta com medinho?”. De acordo com o teste, o0 “homem Homem”
€ aquele que sabe usar ferramentas (1), entende de mecéanica de veiculos (2),
conhece/gosta de futebol (4), ndo se atém a detalhes (femininos?) como cores (3) e,
como item absurdo, € capaz de dominar um ledo (5) — “o rei da floresta” — que
empresta as caracteristicas de ferocidade e realeza ao dono. Saber o que € uma

chave Phillips, bem como ter a capacidade de fazer um carro funcionar € imperativo

110 Trata-se de uma ambivaléncia do discurso em relacdo aos regimes de exclusdo do homem
gordo, no qual o contraste é forca motriz para evidenciar desajuste do sujeito, na falta (do
musculo) e no excesso (da gordura).
11 A peca “O Chamado”, da Old Spice (2014), é analisada no item “Apresentagdo” e no
subitem 5.2. O ANEXO I, além disso, consiste de uma sequéncia dos frames que compdem
as cenas do comercial.
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para determinar, em brincadeira, existéncia juridica. Trata-se de um discurso absurdo
e bem-humorado, o qual adquire valor moralizante nas paginas de Facebook que
compde o quadro em analise (ANEXO llI).

J& a empresa O Boticario, em 2016, para divulgacéo da nova linha de produtos
Men Only, lancou campanha publicitaria 1’tendo como mote a hashtag #SeCuidaAi e
o slogan “Para o vocé que existe no Ogro". Ao final do filme de trinta segundos, uma
multiddo de homens portando sabonetes, cremes hidratantes e desodorantes solta o
grita de guerra em voz grave, quase gutural: “A gente se cuida, mas n&o fala pra
ninguém, ainda bem que tem Boticario Men”. Os segredos de beleza e bem-estar sao
contados em segredo. Buscar o sujeito entranhado no “ogro” € o desafio que O
Boticario assume.

No site dedicado a campanha, ha também um teste para determinar seu nivel
de “ogrice”. E possivel escolher fazer um teste para si mesmo ou para um amigo. Uma
brincadeira com habito cultural de atribuir ddvida (ou situacdo) constrangedora a
terceiros. A dureza e a monstruosidade revelam-se desde a mais tenra infancia,

segundo efeito de derrisdo propiciado pela quinta pergunta do quiz:

5) Todo ogro ja foi um ogrinho. Quando ficou claro que vocé seria 0Sso
duro de roer quando adulto?

a) Sua primeira palavra foi Rambo.

b) Seu animal de estimag&o se chamava Destruidor, um adoravel robd
gigante.

C) A papinha que sua mae dava era de molho barbecue com pimenta
mexicana.

d) Seu chocalho era cheio de pregos, e seu berco feito de rochas.

A referéncia a personagem Rambo e ao ator que o interpreta aparece como
regularidade na coleta do corpus da pesquisa. Enquanto efeito de memaria, a opgao
“C” sobre a criagao de um verdadeiro homem alude aos habitos das maes romanas
de banharem seus filhos em vinho, ndo em agua, para que absorvessem o vigor (cf.
o item “apresentacéo”). A funcionalidade do macho, contudo, sobressai na primeira

pergunta:

1) O motor do carro estragou no meio da avenida mais movimentada
da cidade. O que vocé faz?

112 No subitem 5.2, ha uma andlise do principal comercial filmico da campanha.
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a) Pega uma carona na porta de um caminhdo numa rodovia
movimentada.

b) Empurra no brago pelo acostamento até chegar ajuda.

¢) Arranca o motor e leva ele nas costas até a oficina mais préxima.
d) Pega a caixa de ferramentas e resolve esse perrengue em menos
de 15 minutos.

As alternativas sugerem que o homem saiba como resolver as adversidades
que se lhe apresentam. O homem de verdade é prestativo e funcional. E forte o
bastante para arrancar o motor de um carro ou empurrar o veiculo pelo acostamento
até quando for necessario. E se ndo for o caso, 0 minimo que se espera é que ele se
coloque em situagcdo de perigo, 0 que é representado pelo absurdo jocoso: pegar
carona na porta de um caminhdo numa rodovia movimentada.

Em situacBes cotidianas, a prova viril da prontiddo (a qual exclui os homens
“‘imprestaveis”) repercute em maiores indices de mortalidade da populacdo masculina.
Um levantamento feito pelo Departamento Estadual de Transito do Acre (Detran-AC)
apontou que homens entre 30 a 59 anos se envolvem mais em acidentes, seja com
ou sem vitimas. O estudo foi realizado no periodo de janeiro a junho de 2013, em Rio
Branco-AC. Os dados informam ainda que as mulheres sdo somente 20% desta
parcela. Segundo reportagem do portal de noticias G1, o entrevistado reforca: "E tipo
assim, com os homens tém essa rivalidade. A gente ndo pode ver um carro que ja
quer disputar um racha e por ai vai'™®”. A menor longevidade masculina é tema de
reportagem da BBC News, que compara progressao continua do aumento geral da
expectativa de vida das mulheres: “Tomemos o exemplo da Suécia: em 1800, a
expectativa de vida no nascimento era de 33 anos para as mulheres e 31 anos para
os homens; hoje, esses valores séo 83,5 anos para elas e 79,5 anos para eles. Nos
dois casos, as mulheres vivem cerca de 5% mais tempo que os homens”.

No Brasil, os dados da Tabua de Mortalidade atestam que enquanto a
expectativa de vida dos homens, em 2016, era de 72,9 anos, a das mulheres atingiu
79,4 anos. “Esse comportamento nacional se repetiu em todos os estados, sendo que

a maior diferenca foi registrada em Alagoas, onde as mulheres vivem, em média, mais

113 para mais informacgdes, ver: 1) < http://gl.globo.com/ac/acre/noticia/2013/08/homens-se-
envolvem-mais-em-acidentes-aponta-pesquisa-do-detran.html>; 2) <
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/10/151005_vert_fut_longevidade_sexos_ml> e
3) <http://agenciabrasil.ebc.com.br/pesquisa-e-inovacao/noticia/2017-12/expectativa-de-vida-
do-brasileiro-e-de-758-anos-diz-ibge>. Acesso em: 30 out. 2018.
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9,5 anos do que os homens; em seguida, vem a Bahia (9,2 anos) e Sergipe (8,4
anos)’, conforme dados do IBGE. Nos estados de Santa Catarina, Espirito Santo,
Distrito Federal, Sado Paulo, Rio Grande do Sul, Parana e Minas Gerais, a expectativa
de vida das mulheres ultrapassou os 80 anos. Enquanto nos estados do Maranhéo,
Alagoas e Piaui a expectativa de vida masculina foi de 66,9 anos, valor bem inferior a
média nacional. Reportagem de Agéncia Brasil esclarece que “a diferenga nas
expectativas de vida entre homens e mulheres reflete os altos niveis de mortalidade,
principalmente de jovens, por causas violentas, que incidem diretamente na
esperancga de vida ao nascer da populagdo masculina”.

A prova viril implica na assuncéo dos perigos da vida cotidiana (como o0s perigos
decorrentes da guerra). Discursos que circulam em ambiente virtual enobrecem os
aspectos proteger e prover, que constituem, conforme uma leitura possivel, pratica
discurso-midiatica implicada na exclusdo do homem ndo Homem. O poder, como
estabelece Foucault, assim como o saber, produz os sujeitos. Fazer viver a virilidade
implica em deixar morrer — enquanto mecanismo biopolitico — condutas de
preservacao da prépria vida: nada mais feminino do que o cuidado e o medo.

Por sua vez, a vaidade ocupa um perigoso papel no que diz respeito a
masculinidade por ser uma agente de “desvirilizagdo” do homem. Empenhados em
vender produtos a esse fildo de mercado, as modalizacdes de trabalho com a
linguagem investem na rudeza do falar, do andar e do porta-se. Materializa-se, em
usos da lingua, a brutalidade da criatura monstruosa do folclore europeu que, de
acordo com as lendas, devorava seres humanos. Ou quase isso: “Ogro? Nem tanto!”
(O BOTICARIO, 2016).

Figura 34 — Indicacdo de videos da linha Boticario Men.

OGRO? NEM TANTO!

kv |
CONFERE Al O VIDEO NABOA, DA © PLAY E VE ASSISTE Al O PAPO RETO DOS
DO ALEXANDRE NA MAIOR O CIDENTRANDO NA ONDA CARAS CONTANDO SOBRE A
BECA SEM FRESCURA! DO HOMEM QUE SECUIDA. PARCERIANA HORA DE SE CUIDAR.

Fonte: Site O Boticéario. Disponivel em: < http://www.boticario.com.br/men>. Acesso em 01 jul. 2018.
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Na figura 34, o advérbio de lugar “ai” cria o efeito de uma fala sem paciéncia,
caracteristica do estere6tipo que a empresa O Boticario (2016) endossa e, a0 mesmo
tempo, contrapde. Assistir o video ndo fard o homem mais feminino, ja que o cuidar-
se nao implica na feminilidade. Conforme a locucéo adverbial de modo do segundo
hiperlink: a conversa é “na boa”; € apenas um “papo reto dos caras contando sobre a
parceria na hora de se cuidar”. Garante-se, assim, aos consumidores ogros4
preservacao do titulo, na medida em que mantém os mesmos sistemas de exclusédo
de todo aquele que € homem e né&o se identifica com um monstro nos habitos, no
modo de falar e nos valores. O monstro, afinal, € poderoso, destrutivo e util (ao
contrario do rato da academia Monster). Escavar o “vocé” que existe envolto nessa
crosta € o papel da marca de cosméticos.

Em resumo: o homem deve proteger os seus e prover financeiramente a
familia. Propagandas de produtos de beleza brincam com esses sistemas de
identificacdo da masculinidade ao passo que, em paginas identificadas com o
marcador causa, o dispositivo da tradicdo rege condutas em prol da reconstru¢éo do
passado que se perdeu. A conduta guerreira, a for¢a, a obrigagcdo moral, o saber como
resolver os problemas da casa (com uso de ferramentas) constituem sistema
absolutamente complexo de referéncias a constituicdo do ogro, do macho, do “Sujeito
de Valor” (Facebook, 2018 - ANEXO lIl), em oposi¢cao a massa desvirilizada de “hoje
em dia”. Como o estado viril € uma caminhada, a Old Spice e O Boticario permitiram
que o sujeito faca um teste para saber que andar ele estd — e quais produtos devera
passar a usar (em segredo ou ndo) para chegar aos proximos niveis. O objetivo final
€ conquistar mulheres: a ultima grande prova viril. A pratica discurso-midiatica do

cortejo reune todo projeto em uma obra bem-acabada: o homem matador/pegador.

114 “A palavra ogro vem do latim orcus que significa inferno. No inglés e no francés a grafia
€ ogre. Em muitas ocasifes ogro € sinénimo de Orc, que é igualmente uma figura mitolégica.
A palavra francesa ogre tera sido inicialmente utilizada por Charles Perrault, escritor francés
de contos infantis. A primeira referéncia a esta palavra é encontrada no seu livro “Historia ou
contos do tempo passado”, datado de 1697. Charles Perrault é autor de famosos contos
populares, dentre eles ‘O pequeno polegar’, onde faz referéncia a um ogro que atormenta as
criancas”. Disponivel em: < https://www.significados.com.br/ogro/>. Acesso em 01 jul. 2018.
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5 PRATICA DISCURSIVO-MIDIATICA DO CORTEJO

A gente se cuida, mas ndo conta pra ninguém.
Ainda bem que tem Boticario Men.'*®

No capitulo anterior, discutimos como o homem com aga maiusculo manifesta
a forca expressando-a na conquista do sustento do lar e na imposi¢éo de sua vontade.
A guerra € o campo simbdlico — e discursivo — no qual o dispositivo da tradicdo se
ampara: atividade de reconstrucdo e projecdo de passado ideal no presente,
demasiado afetado por vozes desviantes que, conforme pratica analitica,
promoveriam a “desvirilizagdo” dos meninos (subitem 5.3). Ha radicalizagao nas redes
sociais (ANEXO lll), a qual instaura a preméncia do Unico par aceitavel na delimitacédo
dos géneros: a mulher e 0 homem heterossexual. As propagandas publicitarias, por
sua vez, dirigem-se a publico consumidor de “ogros modernos” na medida em que
devem se resguardar de possiveis identificacdes homofédbicas (e das represarias
legais que podem vir a suscitar).

No presente capitulo, tratamos de alguns aspectos do substrato histérico na
constituicdo de dispositivo da sexualidade a partir da leitura das obras da Antiguidade
Classica em Foucault (1985; 1988). O propésito é relaciona-los com as atribui¢cdes do
homem no processo de construcdo do verdadeiro, implicado em atividade ética. O
matador e pegador, nomes das linhas de desodorante OIld Spice (2014), sdo
problematizados no que diz respeito a dada estética do cuidado de si. Vender produtos
de beleza para homens acarreta, assim, atribuir uma finalidade ao seu uso, qual seja
conquistar mulheres — uma em especial, ou muitas para saciar apetite sexual
animalesco.

O projeto bem-acabado de um homem Homem se concretiza nha
heterossexualidade livre de marcas de feminilidade e na exclusdo da
homossexualidade (como se inexistente): regime de exclusdo do efeminado, que
instala norma de controle e vigilia das posturas, gestos e condutas dos rapazes. Como
despertar o lado mais masculino presente em cada homem? — 0 S. Lobo (personagem
da Old Spice) responde tanto a pergunta feita para si (funcionamento da confisséo)
guanto para o amigo confuso (funcionamento da confissdo em tom jocoso). Nesse

altimo momento analitico, objetivamos investigar como o0 sexo/sexualidade sao

115 Slogan da campanha da linha Boticario Men (2016).
155



definidores da masculinidade no que diz respeito as praticas que sustentam discurso

sobre 0 homem que se cuida, mas néo fala pra ninguém.

5.1 O MATADOR E O PEGADOR

O terceiro eixo da ontologia foucaultiana'® culmina nos Gltimos anos da década
de setenta. A intencdo do filésofo era centrar seus estudos no século XIX, ja que
queria descobrir por que motivo se passou, cada vez mais, a utilizar a palavra
sexualidade, bem como cresceu problematizacdes em torno do sexo, numa estreita
conjuncao entre saberes médicos, juridicos, socioldgicos, biolbgicos, etc. O interesse
de Foucault se ampliou e se deslocou para estudo do que denominou “ponto de partida
ou substrato histérico” da questdo moderna da sexualidade na Antiguidade greco-
romana (VEIGA-NETO, 2014, p. 79-80). Conforme Veiga-Neto (2014), para Foucault,
nao importa estudar comportamentos, condutas e as praticas sexuais em si, nem
como eles foram e séo representados pela Sociologia, Biologia, Teologia, etc. A
sexualidade interessa porque funciona como um grande sistema de coer¢des, no qual
somos levados a falar sobre n6s mesmos sob fortes proibicées, uma vez que as
obrigacBes sexuais, ao contrario de outras formas de interdicdo, estdo continuamente
relacionadas a obrigacéo de dizer a verdade sobre si.

Ja na introdugéo de “A Histéria da Sexualidade I”, Foucault (1988) alerta para
o fato de que, no inicio do século XVII, vigorava certa franqueza sobre
sexo/sexualidade. As palavras eram ditas sem reticéncia excessiva e 0s codigos de
grosseria, obscenidade e decéncia eram frouxos se comparados aos do século XIX.
No entanto, um rapido crepusculo marca a emergéncia da burguesia vitoriana no
século XVIII. A sexualidade é cuidadosamente encerrada. Muda-se para dentro de

casa, confiscada pela familia conjugal. O casal legitimo e procriador dita a lei, faz

116 Enquanto Veiga-Neto (2014) classifica a obra foucaultiana em trés momentos, quais sejam,
“ser-saber”, “ser-poder” e “ser-consigo”; Castro (2014) a divide em: 1) Formacao de saberes
(como a historia natural e a gramatica, no qual existem matrizes de conhecimento possiveis,
podem ser considerados como as formas regulares do jogo do verdadeiro e do falso); 2)
Técnicas e procedimentos por meio dos quais se busca conduzir a conduta dos outros (as
matrizes de comportamento ja ndo sdo consideradas como taticas de normalizacdo, mas
como formas de exercicio do poder governamental) e 3) Cuidados de si (constituicdo de
modos de ser do sujeito por meio das diferentes praticas para relacionar-se consigo mesmo).
Certamente, essas “etapas” ndo sao blocos estanques, mas representam o desenvolvimento
das investigacdes do autor segundo critérios cronologicos e tematicos.
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reinar a norma, detém a verdade, guarda o direito de falar, reservando-se o principio
do segredo. Nesse espaco social, o Unico lugar em que a sexualidade foi reconhecida
€ o quarto dos pais: “ao que sobra s6 resta encobrir-se; o decoro das atitudes esconde
0s corpos, a decéncia das palavras limpa os discursos. E se o estéril insiste, e se
mostra demasiadamente, vira anormal: recebera este status e devera pagar com
sangbes” (FOUCAULT, 1988, p. 10).

Forcada a algumas concessfes, a ldgica burguesa estabelece lugares de
tolerancia, como os prostibulos e casas de saude, onde afloram as sexualidades
ilegitimas. Assim, palavras e gestos autorizados a surdina se trocam a preco alto. Fora
desses lugares, o puritanismo moderno impds seu triplice decreto: interdicao,
inexisténcia e mutismo. S&o pudores tais que repercutem historicamente em praticas
contemporaneas, conforme conclusao do autor que assim nomeia o capitulo: “Nés, os
vitorianos” (FOUCAULT, 1988). Saberes clinicos interpretaram os forgcosos cédigos
como forma repreenséo, em especial, a teoria psicanalista de Freud. Foucault (1988)
se contrapde a tal perspectiva na medida em que a hipocrisia involucrada a
sexualidade faz falar prolixamente (sobre) o préprio siléncio. As interdicbes do sexo,
amparadas em economia geral dos discursos no seio das sociedades modernas do
século XVIII, acentuam-se em formas ardilosas do exercicio do poder. Essa “etapa”
do pensamento filoséfico de Michel Foucault (1988) parte dos seguintes

guestionamentos:

Por que se falou da sexualidade, e 0 que se disse? Quais os efeitos
de poder induzidos pelo que se dizia? Quais as relagbes entre esses
discursos, esses efeitos de poder e 0s prazeres nos quais se
investiam? Que saber se formava a partir dai? Em suma, trata-se de
determinar, em seu funcionamento e em suas razdes de ser, o regime
de poder-saber-prazer que sustenta, entre nés, o discurso sobre a
sexualidade humana (FOUCAULT, 1988, p. 16).

Pradeau (2004) descreve a Histéria da Sexualidade, em especial os dois
ultimos volumes, como uma “arqueologia das problematizagbes” (ou seja, dos modos
como o ser humano reflete sobre o que ele é e o que faz) e uma “genealogia das
praticas” (ou seja, como os homens fixam regras de condutas e transformam a si
mesmos). Segundo Veiga-Neto (2014), a partir de textos prescritivos produzidos na
antiguidade, Foucault discorre sobre o0s jogos de verdade através dos quais o0 ser

humano se reconheceu como homem de desejo, 0 que conduz, inexoravelmente, a
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uma série de interrogagdes como, por exemplo, “por que, numa sociedade como a
nossa, o comportamento sexual se constitui numa questao moral?”.

No amago do interesse filosofico, o objetivo maior é “definir as condigdes nas
quais o ser humano problematiza o que ele €, e 0 mundo no qual ele vive”: eis uma
tarefa “ética”. “Etica’, em perspectiva foucaultiana, preceitua o que é correto fazer e
pensar de acordo com atribuicdo de valores (positivos ou negativos) a diferentes
condutas. Esse conceito idiossincratico desloca a nocdo classica de ética como
“estudo dos juizos morais referentes a conduta humana” (quer em termos sociais
absolutos) para ética enquanto o modo “como o individuo se constitui a si mesmo
como um sujeito moral de suas proprias agcdes”, em outras palavras, a ética como a
relacédo de si para consigo (VEIGA-NETO, 2014, p. 80-81).

Ao tratar dos jogos de verdade, Foucault remete as relacfes entre o falso e o
verdadeiro que balizam o entendimento que cada um tem do mundo e de si mesmo.
Veiga-Neto (2014) adverte que o que se propde é estudar as praticas para, olhando-
as de fora, descobrir 0s regimes que as constituem e sdo por elas constituidos. Esse
é o terceiro vértice do triangulo acerca da producéo da subjetividade!!’. O sujeito é
subjetivado pelos saberes (cf. capitulos 1 e 3), pelos poderes (cf. capitulo 4) e por
uma dada ética de si operando simultaneamente. A partir da maxima délfica “conheca-
te a ti mesmo” e do ascético greco-romano “cuida de ti mesmo”, Foucault trata das
técnicas antigas que se estabelecem entre discipulo e mestre, como também aquelas

em que cada um se relaciona consigo mesmo (VEIGA-NETO, 2014, p. 83):

No processo pelo qual nos transformamos de individuo em sujeito
moral moderno — ou seja, no processo pelo qual cada um aprende e
passa a ver a si proprio -, sempre estdo atuando também as praticas
divisérias que, por sua vez, sdo elementos constituintes de outro eixo:
o do “ser-poder’. E, combinadas com estas, estdo também
determinadas disposicdes de saberes, que se engendram para instituir
0 sujeito como um objeto de que se ocupam as ciéncias modernas.
Vé-se, assim, que é nesse terceiro dominio que Foucault amarra
coerentemente a subjetivacdo que deu, como resultado, isso a que
denominamos sujeito moderno. (VEIGA-NETO, 2014, p. 82).

117 para Castro (2014, p. 140), a relacéo entre praticas de subjetivacédo e jogos de verdade,
que atravessa de um extremo ao outro a histéria da subjetividade ocidental, admite, contudo,
diferentes modula¢bes: na Modernidade se trata da normalizagdo, no Cristianismo da
purificacdo de si mesmo pela obediéncia e, para definir a forma que toma na Antiguidade,
Foucault se serve da expressao “estética da existéncia”.
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Conforme Pradeau (2004), Foucault submete sua histéria da sexualidade,
compreendida como experiéncia subjetiva, a trés eixos de pesquisa: 0 exame dos
saberes, o exame dos sistemas de poder que regulam sua pratica e, por fim, 0 exame
das formas nas quais os individuos podem e devem se reconhecer como sujeitos da
sexualidade. Dessa forma, o autor evoca uma “genealogia das praticas em si”, que
examina o trabalho ético que alguém efetua para tentar transformar a si em sujeito
moral da propria conduta. Entre os gregos, cuidar de si era pré-requisito para bem
governar a polis, a cidade!*®. Ja o trabalho ético implicado em praticas sexuais, “deriva
de uma cultura de si, de um conjunto de praticas refletidas e problematizadas que
presidem o trabalho de formalizacdo, que tem como resultado a constituicdo de si
como sujeito ético. Esse trabalho de informacé&o é o processo ético do que Foucault
chama de ‘subjetivacado” (PRADEAU, 2004, p. 133).

Se o discurso e o0 sentido sdo constituidos pela exterioridade, 0s sujeitos
também o sdo. Para analisar o que se designa como “sujeito” (e o processo de tornar-
se sujeito), Foucault (1988) empenha-se no estudo dos “jogos de verdade”, que se
manifestam na relacdo si para consigo. Isso conduz a compreensao do que € moral,
ou seja, da submissédo (ou ndo) dos individuos a determinadas regras e valores
impostos, 0s quais instauram principios de conduta. A determinacdo da substancia
ética €, assim, da esfera do desejo; os modos de sujeicdo, por sua vez, estabelecem
a maneira como o individuo se relaciona com a obrigacdo de pbr em pratica
determinada regra; por fim, a elaboracéo do trabalho ético efetua-se sobre si, como,
por exemplo, a austeridade sexual praticada por longo periodo com arduo trabalho de
aprendizagem, aniquilacdo de um conjunto de preceitos e um controle regular de
condutas.

N&o obstante, o regime geral da existéncia do corpo e da alma torna-se uma

das formas capitais do “cuidado de si"*'°. Em “O uso dos prazeres” e “O cuidado de

118 “Na Antiguidade Classica, o cuidado de si ndo se opde ao cuidado dos outros: ele implica,
inversamente, relagbes complexas para com 0s outros, porque € importante, para 0 homem
livre, incluir em sua ‘boa conduta’ uma maneira adequada de governar sua esposa, seus filhos
e sua casa. O ethos do cuidado de si é, portanto, igualmente uma arte de governar os outros,
e, por isso, é crucial saber tomar conta de si para poder governar a cidade” (REVEL, 2011, p.
139).
119 O tema do cuidado de si aparece na pesquisa de Foucault na década de oitenta como um
desdobramento da ideia de governamentalidade. A expressao “cuidado de si”, que se
encontra em Primeiro Alcebiades, de Platdo, indica um conjunto das experiéncias e das
técnicas que elaboram o sujeito e o0 ajudam a “transformar-se em si mesmo”. Nao entanto, “no
periodo helenistico e romano, no qual se concentra rapidamente o interesse de Foucault, o
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si”, Foucault encontra elaboracado de uma “estética de existéncia” pela qual o individuo
se molda como sujeito moral em trés campos: a economia domeéstica e conjugal, a
dietética médica, e a erdtica filoséfica. Em cada um desses campos, textos ensinam
“técnicas de si"*?0 - exercicios que prescrevem préaticas e condutas capazes de permitir

ao individuo fazer de sua vida uma obra-prima. Nesse sentido,

o prazer sexual, que é a ‘substancia ética’ sobre a qual se exerce a
transformacao de si por si, a subjetivacdo, é o objeto de um dominio,
de uma austeridade que imp8e ao individuo uma abstinéncia e
numerosas condi¢cdes restritivas (frequéncia e natureza das relacoes,
idade e estatuto dos parceiros). Mas essa austeridade ndo é prescrita
ao individuo de maneira universal e uniforme: ‘Os gregos nao
procuravam definir um cddigo de condutas obrigatérias para todos,
assim como néo tentaram organizar o comportamento sexual como
campo derivado em todos o0s seus aspectos de um Unico € mesmo
conjunto de principios’. Em cada um dos campos onde a sexualidade
se encontrava problematizada, o individuo podia encontrar exigéncias
e regras de condutas diferentes (PRADEAU, 2004, p. 135).

Se, em um primeiro momento, a sexualidade representou apenas um dos
campos da aplicacdo dos biopoderes por meio de discursos e praticas da medicina
social (cf. subitem 4.1), em um segundo momento, Foucault compreendeu que as
relagbes com o dizer verdadeiro “em nenhum outro campo sdo mais evidentes do que
no campo da sexualidade, pois pertencemos a uma civilizacdo na qual se exige dos
homens dizer a verdade a respeito de sua sexualidade para poder dizer a verdade
sobre si mesmos” (REVEL, 2011, p.136). Assim, o projeto de uma histéria da
sexualidade torna-se uma interrogacdo sobre a maneira como as praticas e 0s
discursos da ciéncia, da religido, da moral, da politica ou da economia contribuiram

para fazer dela tanto um instrumento de subjetivacdo quanto uma aposta de poder

cuidado de si inclui a maxima délfica do gnéthi seauton, mas ele ndo se reduz a isso: a
epimeleia heautou corresponde mais a um ideal ético (fazer de sua vida uma objeto de tekhné,
uma obra de arte) do que a um projeto de conhecimento em sentido estrito” (REVEL, 2011, p.
139).
120 Foucault, a todo momento, retorna e revista os préprios conceitos. Em conferéncia
posterior & publicacao da Historia da Sexualidade — |, denominada “Verdade e Subjetividade”,
o filésofo assim resume as tecnologias do eu: “Ao analisar a experiéncia da sexualidade e a
historia da experiéncia da sexualidade, fiquei cada vez mais consciente de que, em todas as
sociedade, existem outros tipos de técnicas, técnicas que permitem aos individuos efetuarem
um certo nimero de operacdes sobre o0s corpos, sobre as suas almas, sobre 0 seu proprio
pensamento, sobre a sua propria conduta, e isso de tal maneira a transformarem-se a elas
proprios, a modificarem-se, ou a agirem num certo estado de perfeicdo, de felicidade, de
pureza, de poder sobre a natureza e assim por diante. Chamemos a estes tipos de técnicas
as técnicas ou tecnologias do eu” (FOUCAULT, 1993, p. 207).
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(REVEL, 2011), de tal modo que “a sexualidade tomou forma na rede de relagdes
surgidas da incitacdo a falar, da consequente intensificacdo dos prazeres, das formas
de conhecimento que suscitam e dos controles que se estabelecem a respeito”
(CASTRO, 2014, p. 101).

E a partir desse Ultimo ponto que Foucault se dedica a anélise dos
hupomnémata e, de modo mais amplo, da escrita privativa entre a Antiguidade
Classica e os primeiros séculos da era crista: trata-se de compreender as modalidades
de exercicio continuo de um procedimento de escrita de si e para si, ou seja, um
procedimento de subjetivacdo. Enquanto que os hupomnémata gregos buscavam
constituir a si mesmos como sujeitos de a¢ao racional; no caso da anotacao monastica
e das experiéncias espirituais, busca-se encontrar no cerne da alma movimentos
ocultos para deles se libertar (REVEL, 2011, p. 145).

Para Castro (2014, p. 100), as interrogacfes acerca da sexualidade suscitadas
desde o primeiro volume da Histdria da Sexualidade - A vontade de saber p6em em
j0go ndo uma resposta a pergunta se somos ou ndo reprimidos sexualmente, mas por
que dizemos com tanta énfase que o somos. Foucault retoma a proliferacdo de
discursos em torno do sexo na pastoral crista catdlica e reformada, sobretudo pela
pratica da confissdo, a partir do século XVII. Ao longo do século XIX, o sexo inscreve-
se no campo de saber de uma fisiologia da reproducdo e de uma medicina da
sexualidade. A primeira se limita aos canones da normatividade, ao passo que a
segunda responde a configuracdo mais heterogénea. Com a finalidade de explica-la,
Foucault op&e dois procedimentos para produzir a verdade sobre o sexo: a ars erotica
e a scientia sexualis, que funciona a partir do “dispositivo confessional”.

O interesse de Foucault na confissao, para Castro (2014), vai além de explicar
a lacuna entre a fisiologia da reproducao e a medicina da sexualidade ja que tal pratica
foi e continua sendo a matriz geral que rege a producao do verdadeiro sobre o sexo:
o homem no ocidente, para o filésofo, converteu-se em “animal que confessa”. No
ambito da Reforma e da Contrarreforma, no século XVI, para citar um exemplo, 0s
manuais e praticas de confissdo e da “direcao da consciéncia” desqualificaram o corpo
e culpabilizaram a carne pelo desejo libidinoso (cf. subitem 3.3). Nesses manuais, vé-
se a necessidade de rastrear, exaustivamente, a génese do desejo sexual,
“estabelecer como este havia assaltado o pensamento, determinar os movimentos da

vontade que haviam acompanhado essas sensagdes e esses pensamentos”
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(CASTRO, 2014, p. 102). Em suma, uma “economia positiva do corpo e do prazer”
centrada na sexualidade, cujas formas e operacdes incitam o exercicio do dizer
verdadeiro sobre si.

A publicidade ocupa-se de tal assunto. Explora-o a exaustdo. O dizer
verdadeiro de/sobre si é imperativo da formacao do sujeito contemporaneo. Fischer

(1999) minucia a questao:

Qual o modo de existéncia desse voltar-se para si mesmo hoje? De
gue modo se d& a producao e a veiculacdo de textos e documentos
[...] que se ocupam de um eu obrigatoriamente sempre atento a Si
mesmo, sempre pronto a procurar conhecer-se cada vez mais, a
buscar qualquer tipo de explicacdo para seus sonhos e desejos,
conformar seus atos a um modelo de vida harmbénico e
“espiritualmente correto”? Que efeitos de verdade tém os discursos
gue delineiam para as pessoas um ideal de corpo, de beleza e de
comportamento? [...] (FISCHER, 1999, p. 40).

Na contemporaneidade, para a autora (1999), ha permanente injuncdo de
aperfeicoamento de si, que atinge toda a vida do individuo, pautando-lhe o modo
correto de dormir, de comer, de fazer amizades, de procriar, etc. Sob dada
perspectiva, os testes de masculinidade analisados no item 4.3 sdo exemplos de
praticas confessionais do século XXI. Testar-se, pér em evidéncia o eu, ao passo que
se constrdi o homem do desejo €, assim, uma contradicdo. Por um lado, espera-se do
individuo respostas a seus anseios; por outro, o anuncio publicitario estabelece o que
esse desejo deve vir a ser.

Conforme a pesquisa foucaultiana, a trama de enunciados se projeta sobre a
cultura na forma de acumulos, regidos por dados dispositivos que estabelecem as
formas de veridiccdo, no embate dos jogos da verdade. Tematiza-se o dizer
verdadeiro sobre o homem com aga mailsculo, que busca dicas, sugestdes e
conselhos de como sé-lo. E o caso do afd da chegada da Old Spice no Brasil, em
2014, quando foi langcado o material videografico, parte da campanha, em que os fas
poderiam interagir com o Lobo, personagem ficticio da marca. O primeiro dos videos
se inicia com um retrato de uma mulher em trajes de banho ao som de uma musica
latina sensual. Um lobo com olhar ameacador interrompe a cena de leve erotismo:
“Tenho sua atengao agora?” — imediatamente completa — “TO aqui para despertar

seu lado selvagem. Me encontra no Twitter”.
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Quadro 7 - Frames de “S. Lobo responde tudo sobre conquista no Twitter”

©L0BO_OLDSPICE

Fonte: Old Spice. Disponivel em: <https://www.oldspice.com.br/pt-br/content/lobo-responde-tudo-
sobre-conquista-no-twitter>. Acesso em 05 ago. 2018.

E o tipo de “brincadeira” que fez com que a Old Spice alcancasse
impressionante aumento de vendas nos Estados Unidos e fosse lancada no Brasil. A
memoria dos contos de fadas coloca em cena ndo o lenhador, que salva Chapeuzinho
Vermelho do Lobo Mau, mas justamente o lobo, mestre da conquista e da enganacao,
o vildo da histéria. Ele € quem tem o direito de dizer como o homem deve despertar
seu “lado selvagem”, ser um dos escolhidos (conforme o comercial “O Chamado”) a
guem se destina o desodorante spray, o qual aparece ao final do filme publicitario.

A estratégia jocosa repercutiu nas redes sociais, em especial no Facebook,
onde varios “usuarios” langaram perguntas a personagem. O jogo insélito, em que a
protagonista adquire alcunha de “pegador” ou “matador” (os nomes dos desodorantes
da linha em questdo), ganha dimensdo do exagero caracteristico da marca. Ser
homem selvagem, cheirar como o homem selvagem e, em especial, a transitividade
dos verbos que nomeiam as fragrancias (matar a quem?; pegar a quem?) so seréao
problematizados por aqueles que ndo entenderam a ironia da marca — esse € um

efeito discursivo.
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Figuras 35 e 36 - Homem pegador e matador.

ANTITRANSPIRANTE ‘ ANTITRANSPIRANTE

(N forca |87 com oshamens dos
nhysica.da maior | S8 secalos passados)!
parie dos homens \Z& G espaple, foetifica
de hoje.nem se M. e conservq g
pode comparar &5 eldsﬂadddg dos

VISITEH A SECCAO DE

ik B b 58 CASA CDLOMBO

Fonte: 35 - Site do Mercado Livre. Disponivel em: <https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-
828352310-2-desodorante-antitranspirante-old-spice-pegadormatador-_JM>. Acesso em 05 ago.
2018. 36 - Sant’'anna (2014, p. 40); revista Careta, 3 jan. 1925.

Iconograficamente, a forca do dispositivo da tradicdo faz com se remeta ao
passado. Em cena, ha motivos escuros, estilo de traco com contornos pesados (como
as tatuagens old school*?!), com animais de expressdo ameacadora. A ideia de
homem-animal, homem-monstro é da esfera da memoria, como se discutiu
anteriormente acerca da constituicdo do corpo musculoso (cf. subitem 3.1). Os
grandes homens dos séculos passados sao referéncia constante — mesmo quando a
peca publicitaria é de 1925 (figura 36). Até o encerramento da promocao publicitéria,
0 “Sr. Lobo” recebeu uma série de perguntas. Nesse jogo de interacdo, o principal
assunto era como cortejar mulheres, como conquista-las (tanto a mulher especial,

quanto o maior numero possivel delas). Tal pratica de confissdo consiste em

121 “Entre os anos de 1920 e 1940, com os marinheiros, se populariza a arte dos desenhos na
pele. Essas tatuagens eram basicamente patriotas e contavam a vida de quem vivia no mar,
longe da familia e amores por semanas e meses. Dava-se origem ao que chamamos de Old
School: desenhos grandes, com contornos e tragos grossos em cor preta, e uma paleta bem
limitada de cores, basicamente amarelo, verde, azul e vermelho” (Disponivel em: <
https://tattoo2me.com/estilo/old-school/>). E muito comum encontrar tatuagens que remetem
a essa antiga modalidade. O traco de tatuagem aparece também na propaganda da OX,
analisada no subitem 5.3.
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reconhecer em si a auséncia e no outro a experiéncia necessaria para tornar-se lobo,
cafajeste, grande conquistar, isto €, matador e pegador. E um jogo pela visibilidade

em que vale tudo para chamar a atengéo da personagem.

Figura 37 e 38 — O Seu Lobo responde.

|@ Glicel D Quinhonez Nao respondeu pra E Samuel Feitosa Lorde Lobo, podes me dizer qual
quem fez a mesma pergunta q |a fazer o] segrecn para ey COHQIIIQYHI' aquela gata que todo

P d t laci t mundo almeja, sendo eu uma pessoa NAao muito
assar 0 rodo outer um relacionamento agradavel em estética, além do Old Spice?

arin??7?7?
Seno <« rtir Responder o0 10
. 1
Curtir - Responder - 2 a o
@ Ver mals 7 respostas
@ Old Spice Brasil @ Fala. Glicell n Old Spice Brasil © Samuel, ndo existe

f : homem Homem com déficit em Stic
Foram muitas, muitas perguntas Y R N S
Existe homem Homem que confa pouco

naquele dia e o Almirante Lobo nao em sil Use a protec3o selvagem a seu
conseguiu responder todas. Neste tavor e tenha confiangal

momento, o nosso mestre da
protecao selvagem esta na
Oceania, ministrando um curso de
Surf em tornados e furacdes mas,
na quinta-feira, ele estara de volta
para aconselhar a todos os
membros da Homenidade nas mais
diversas e diferentes duvidas!
Aparece ai, que eu tenho certeza
gue ele vai curtir responder voce,
bro! g

Curtir - Responder - 2 a 01

Fonte: Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/oldspicebrasil/> Acesso em: 05 ago.
2018.

Essa espécie de “correio masculino do século XXI"'?? acarreta siléncios,
brincadeiras, rudezas no falar de si (ou do outro) em tom confessional e escrachado.
Em uma dessas situacdes (figura 37), ao ser questionado sobre se o certo é ter
“relacionamento sério” ou “passar o rodo”, o Almirante Lobo nao respondeu, porque
esteve ocupado “ministrando curso de surf em tornados e furagdes”. Conforme
levantamento de corpora no Facebook (ANEXO I11) e no YouTube, multiplicam-se, em
ambito digital, os espacos nos quais o siléncio masculino acerca da sexualidade (que
se pressupde natural e transparente) adquire novas formas de expressao. O “papo é

reto” — conforme analise de materialidade anterior (cf. subitem 4.3) —, afinal, ndo

122 Alusdo a préatica de conselhos femininos em jornais, em especial durante a década de 60,
cujo nome de maior destaque é Helen Palmer (pseudénimo da escritora Clarice Lispector).
Nesses espacos, fervilham temas relacionados a saude, ao bom gosto, ao envelhecimento,
etc. Para mais informagdes, ver Campos (2004); Neiva e Campos (2014).
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existe homem Homem “com déficit em estética” (de acordo com a figura 38), existe
‘homem Homem que confia pouco em si”.

Os regimes de tateabilidade agregam, segundo profusdo enunciativa em
ambito digital, as producdes acerca desses homens extraordinarios, modelos de
inspiracdo. Exemplo € o canal do YouTube “llha dos Barbados”, com 57.938.100
visualizacdoes e 781.523 inscritos'?3, que relne trés pessoas famosas da midia
televisiva e eletrdnica. O sucesso do canal muito se deve ao fato de que € um espaco
no qual, em tom de intimidade, discute-se tdpicos ditos masculinos de maneira
despojada e livre de amarras. Os titulos dos videos séo, nesse sentido, oportunos

para analise:

Figura 39 - Videos do canal Ilha dos Barbados.

o A <1\ o ;.‘ '
(™ TV E N o
Q*} Arhdl € ¢

YOUTUE | Pl CoNsELHOS

£ CONTEUDO INUTIL 12:53 "| SENTINENTAIS #21
SOBRE DROGAS RELIGIAO, O QUE PENSAMOS NOS ARREPENDEMOS DE YOUTUBE: A FEBRE DO ENGRAVIDAMOS A AMIGA

SOBRE ISSO! NOSSAS TATT00S? CONTEUDO INUTIL NUM MENAGE, E AGORA?

TEMAS DA ILHA  REPRODUZIR TODOS

FAM ESER 4= i i E ESSA TAL = POLITIC
BABACA g ‘ ) 10:30' I PATERNIDACE | 12:07 || FurEBOL cwﬂ [
FAMA OU BABAQUICE... FRUSTRACOES DA PRIMEIRA A CRISE DOS 30 ANOS A VIDA ACABA QUANDO POLITICA FUTEBOL CLUBE

QUEM NASCE PRIMEIRO? GERAGCAO DA INTERNET EXISTE? VOCE VIRA PAI?

CONSELHOS SENTIMENTAIS ~ REPRODUZIR TODOS

#| CONSELHOS CONSELHOS

SENTIMENTAIS »4 ¥ SENTIMENTAIS #5
TROCA DE CASAISE SEGUIR GOSTOSA NAS HOMEM CURTE CHUPAR PREGUICA DE FAZER SEXO0, ELA DORMIU NO MEIO DA

DEPRESSAO APOS BATER... REDES E TRAIGAO? MULHER? E AGORA? COISA, E AGORA?

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/channel/lUCR5L
_Q8Tilly7TWKEQOrGKbg>. Acesso em: 05 ago. 2018

123 16 jul. 2018, as 21h33 horario de Brasilia.
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A construcao de efeito de “verdade confessional” se da por meio de producéo
em que trés homens — Rafinha Bastos (apresentador), PC Siqueira (youtuber) e Caué
Mora (youtuber e cantor) — conversam entre si formando uma espécie de circulo no
qual o quarto lugar é ocupado pela camera. Temas de sexualidade, no tépico
“Conselhos sentimentais”, lideram os indices de visualizagcdes. Homens barbados,
tatuados e que falam palavras de baixo caldo discutem topicos que incidem
diretamente sobre regime de verdade estabelecido de masculinidade, ora
descontruindo certos estereo6tipos nocivos, ora reforgando-os.

Declarar em bom som e de maneira inteligivel a verdade sobre si préprio foi
considerado, no mundo ocidental, condicdo de redencéo dos proprios pecados e de
condenacéao dos pecadores, conforme Foucault em conferéncia intitulada “Verdade e
Subjetividade” (1993, p. 204). Em que consiste tal obrigacdo? Essa questéo, para o
filésofo, que engloba “estranhas e complexas relagdes que nas sociedades se
desenvolveram entre a individualidade, o discurso, a verdade e a coergao” esta no
amago da “genealogia do sujeito moderno”. No exemplo acima (figura 39), vale o
imperativo do dizer a verdade. Confissdo como que em segredo, huma conversa
intima para milhares de pessoas que visualizam o canal. Nesse sentido, assim como
slogan da campanha anterior “A gente se cuida, mas nao fala pra ninguém”, as
praticas enunciativas sdo tdo contraditorias quanto a légica burguesa de que se
ocupou Foucault no estudo da Histéria da Sexualidade: os homens se cuidam, podem
contar para os outros, desde que isso nédo lhes furte a masculinidade. E necessario
escavar esse mundo de segredos escancarados que a virilidade, em préticas

contemporaneas de internet, impde.

5.2 UM PROJETO BEM-ACABADO: O HOMEM HOMEM

O siléncio constitutivo sobre a sexualidade do homem Homem se pauta na ideia
de que a masculinidade é atributo imanente (mas gradual) do menino. Natural e
transparente, a construcao da virilidade se efetiva pelo sistema binario da presenca
ou auséncia de certa propriedade viril, ainda que, muito ao contrario dessa perspectiva
do senso-comum, praticas de si — amparadas em dada economia dos prazeres e

exercicio de poderes - tém existéncia historica. A pesquisa se ocupa especificamente
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de préticas discursivo-midiaticas contemporaneas — o0 que requer, no entanto, tratar
de formas especificas de acumulo que as constituem.

Para a discusséo proposta, € mister compreender transformacédo das praticas
de embelezamento (de si, para si) em género de primeira necessidade, as quais

marcaram profundamente o século XX, pois

foi quando ornamentar-se deixou de ser um gesto moralmente
suspeito ou tipico de uma minoria mundana para se transformar em
direito de pobres e ricos, jovens e idosos. Misturado ao milenar sonho
de rejuvenescer, o embelezamento virou prova de amor a si mesmo e
pela vida — ndo somente um dever, mas um merecido prazer; nao
simplesmente um truque para ser amado, mas uma técnica para se
sentir adequado, limpo e decente. E, ainda, a histéria do
embelezamento habita zonas do imaginério ligadas a milenar vontade
de se livrar da doenga e escapar da morte. Trata-se, portanto, de um
tema revelador das maneiras de lidar com coisas consideradas téo
supérfluas quanto essenciais, tanto belas quanto feias (SANT’ANNA,
2014, p. 16).

Esse processo de mutagéo do discurso publicitario se deu, segundo Sant’Anna
(2014), a partir da década de 1930 quando os anuncios brasileiros ganharam
“otimismo” até entdo raro. As ilustracbes de pessoas sorrindo “empurraram
semblantes tristes para o terreno do mau gosto”. O ar imperativo dos anuncios de
remédios mistura-se com certo paternalismo bem-humorado, menos austero e mais
breve em suas ameacas. Os comerciais “afirmavam que valia a pena cuidar do corpo
porque beleza rimava com felicidade e saude” (SANT'ANNA, 2014, p. 83). Em pleno
desenvolvimento dos setores médios da sociedade brasileira e do comércio de roupas
industrializadas, quanto mais a satisfacdo do consumo era valorizada, mais 0s
produtos que dependiam da tarefa de enfrentar dores ou gosto ruim tendiam a ser
esquecidos. Nos manuais e nos conselhos de beleza, as promessas de
embelezamento rapido se multiplicavam (SANT’ANNA, 2014, p. 84).

Se hoje a relagdo entre beleza e autoestima estd bem estabelecida, nas
primeiras décadas do século XX, essa ideia ainda levantava fortes suspeitas. Foi ao
longo da década de 1930 que a alegria e o bem-estar iniciaram a “carreira de sucesso
na propaganda”. “os conselhos de beleza e a propaganda daqueles anos, ao
divulgarem o valor da satisfagéo de viver, criaram uma aura de felicidade em torno do
consumo bem maior do que no passado” (SANT’ANNA, 2014, p. 87). Ademais, em

seus comecos, do final do século XIX até a metade do século XX, a propaganda
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comercial, basicamente, sublinhava e elogiava as qualidades do produto. Conforme
exemplifica Chaui (2006), o comercial apresentava os efeitos curativos dos remédios,
os efeitos higiénicos do sabao, o conforto de uma mobilia, 0 bom gosto de uma peca
de roupa, etc.

No entanto, com o aumento da competicdo entre produtores e distribuidores,
com o crescimento do mercado da moda, com o advento da producao industrial em
escala mundial e, sobretudo, & medida que pesquisas de mercado indicam que as
vendas dependiam da capacidade de manipular desejos, a propaganda comercial foi
deixando o produto propriamente dito (com suas propriedades, qualidades,
durabilidade) para afirmar os beneficios que ele realizaria: sucesso, prosperidade,
seguranca, juventude eterna, beleza, atracio sexual, felicidade (CHAUI, 2006, p.39).

Em outras palavras, a propaganda ou publicidade comercial passou a vender
imagens e signos e néo as proprias mercadorias (CHAUI, 2006, p. 39). Assim, 0 uso
de frases curtas, em especial em anuncios de remédios, banalizou-se. Era preciso
provocar memorizacao facil do nome do produto anunciado e inserir seu consumo no
“seara da felicidade”. Na época dourada do radio, jingles serviram a esse propgsito na
medida em que o trabalho fénico com o significante atribui valor mneménico ao home
do produto, ao passo que imbui a ele carater de brincadeira, de deleite com 0s usos
da lingua'?4.

O caso da relacdo entre a publicidade e das mulheres é emblematico: nesse
entremeio, no lugar de sugerir que seria preciso se embelezar porque, do contrério,
estariam condenadas a permanecerem solteiras e infelizes, os anincios passaram a
reforcar as vantagens dos produtos. Sant’/Anna (2014) exemplifica transformacao de
tratamento do delicadissimo topico sobre “estar naqueles dias” em anuncio da
empresa Modess, que contrasta com a austeridade do produto “A Saude da Mulher”.
Num caso, a mocga é funcionaria de um consultério médico e isso significa “servico
ininterrupto o dia inteiro”. No outro, coloca-se em evidéncia os “Incommodos de
Senhoras” (SANTA’ANNA, 2014, p. 85-86).

A mulher, foram exaustivos os conselhos sobre conter exageros e controlar
meticulosamente a presenca corporal e emocional, jA para homens a tendéncia
significou, por exemplo, aceitar que “um alfaiate ndo faz milagres”. Como preconiza

anuncio dos anos 30: “para um terno proporcione uma impressao admiravel, ndo basta

124 Sobre a constituicdo de memdria radiofonica brasileira, ver Krause (2016).
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unicamente que a obra do alfaiate seja irreprehensivel” — além da saude e da
inteligéncia, aos homens era exigida “compleicdo robusta”, discurso calcado nos
americanismos proprios da década de 30 (SANT'ANNA, 2014, p. 93). Para Sant’Anna
(2014), a passagem pelo servigo militar levava os jovens rapazes a pensar sobre o
préprio peso e a capacidade muscular. A pratica esportiva e o fisiculturismo
contribuiram para que se cultivasse certo gosto por modificar o corpo por meio de
exercicios (cf. capitulo 3). No alfaiate, as mulheres dissimulavam quilos a mais. As
ombreiras masculinas, por sua vez, preenchiam alguns musculos a menos.

No Brasil da época, mais rural do que urbano, a relacdo uso de produtos de
beleza e virilidade era ainda distante. Viril era o0 homem que, montado a cavalo,
atravessava a escuriddo da noite em meio a matagais, de peito aberto perante o
desconhecido. Sobressaiam figuras do barqueiro incansavel, do pescador paciente e
corajoso, do cacador astuto e veloz, as quais confirmavam associacéo forte e bem
estabelecida entre masculinidade e bravura, ambas fabricadas nos embates com as
forgas naturais (ou sobrenaturais) (SANT'ANNA, 2014, p. 67).

O problema do embelezamento masculino, dessa maneira, ndo é novo. Trata-
se de um dificil desafio: a masculinidade é dura, asséptica, livre de quaisquer artificios.
Vender produtos de beleza a homens exigiria, assim, destituir-lhes do estatuto de
autossuficiéncia. Homens nédo choram e ndo se maquiam'?®; esse é um pressuposto
de larga crosta histérica que deriva de acumulo de memdérias na constituicdo do
verdadeiro sobre os papéis de género. Estimular o consumo, contudo, é imperativo a
economia, ja que o poder aquisitivo é determinante na producdo dos sujeitos
contemporaneos: sujeitos atravessados por saberes, pelo exercicio de poderes e por
parcimonia dos prazeres.

No filme publicitario da marca O Boticéario, parte da mesma campanha da qual
se ocupou breve andlise anterior (cf. subitem 4.3), um homem com perfil lenhador!?®
chuta uma chaleira que est4 ao fogo e caminha em dire¢cdo a camera, visivelmente
irritado. Passando os dedos por sua testa, declara: “hada me deixa mais furioso que

ficar com o rosto oleoso”. Apds, um mecanico, saindo debaixo de um veiculo,

125 Esse é um terreno de lutas e de contestagGes. Famoso youtuber rompe normas de género
por apresentar tutoriais usando maquiagem em cores vivas. Entretanto, no ambito politico-
partidario, suas opinifes sdo associadas a homofobia e ao discurso de 6dio. A situacao revela
0 qudo intricadas podem ser relagdes de poder em termos de norma e de excluséo.
126 Acerca da invengdo do “lumbersexual”, do perfil “lenhador”, ver Silva e Leite (2016).
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completa: “por isso eu tenho um macete, que chamo de sabonete”. Em um vestiario
masculino, sujeito com tronco musculoso afirma “perfumaria, desodorante, s6 um
pouquinho de hidratante”. Outro sujeito musculoso, levantando peso ao espelho de
uma academia de ginastica, adverte: “pds-barba e shower gel para vocé conquistar
sua girl*?””. Antes da apresentagdo do slogan, na penultima cena, um rapaz jovem
cercado por amigos em uma casa de shows admite em segredo: “se quer um
conselho, te dou seis em um, mas se me perguntar eu nao uso nenhum”. Uma
multiddo de homens completa: “a gente se cuida, mas néo conta pra ninguém. Ainda
bem que tem Boticario Men”.

Toda composicéo do anuncio trabalha elementos que remetem ao passado. O
brilho da tela € apagado. A trilha sonora se assemelha ao toque caracteristico da
época dourado do radio. Cada um dos enunciados proferidos por perfis masculinos
estereotipados apresenta uma rima, como um antigo jingle. E o funcionamento do
dispositivo da tradicdo que remete ao passado para reconstruir o presente. Se em um
primeiro momento, estranhamos a preseng¢a de homem “duro”, em ambiente externo,
reclamando sobre o fato de sua testa estar oleosa, 0 quarto quadro do comercial
apresenta finalidade plausivel: cuidar-se com os produtos da empresa tem como
propésito conquistar a(s) mulher(es). Embelezar-se, nesse sentido, é atributo
necessario para seducdo — injuncdo que respalda a empreitada do homem cuja

masculinidade poderia ser posta em desconfian¢a de outra maneira.

Figura 40— Frame de comercial da linha Boticario Men.

-
.- '
MAIS VIDEOS

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=zTXIHkCL9x0 >. Acesso em 05
ago. 2018.

127 A pronuincia da palavra inglesa “girl” € pronunciada, na propaganda, como “guel” para rimar
com a palavra “gel”.
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Certo sistema de regularidade protagoniza, também nessa peca, a confissao
publica na forma de conselho aos amigos. A corporeidade do rapaz, ao centro da roda,
e o interesse dos demais por ouvir dicas de beleza quebra a expectativa nas formas
de representacdo do homem macho, que, nesse caso, cuida da aparéncia — ainda
gue, mesmo em brincadeira, resguardado o segredo e o siléncio. O dizer verdadeiro
sobre o que € o homem viril implica, necessariamente, o dizer verdadeiro sobre a
sexualidade. Eis a triangulacdo que respalda a subjetividade homem Homem (cf.
quadro 3). Cortejar mulheres € o Unico motivo possivel para se vender produtos de
beleza para esse publico consumidor segundo as pecas analisadas ao longo da
pesquisa; assim, o que se denomina “cortejo”, refere-se a duas possibilidades de que
o discurso publicitario se serve: a conquista da mulher especial (Qque merece
dedicacao, que deve ser impressionada) e a conquista da maior quantidade possivel
de mulheres para obter sexo.

Historicamente, o processo de maturacao que naturalmente leva o menino ao
estado de homem adulto desempenha papel infimo diante do lento e profundo trabalho
de inculcacao pelo qual a sociedade o conduz aos comportamentos do estado viril
(BAUBEROT, 2013, p. 189). Tomando por base essa tese, Baubérot (2013) procede
um exame de instancias de socializacdo que apoiam a “transmissao de esteredétipos
de género”, assim como as reacdes dos garotos ante esse quadro normativo. Os
habitos viris - da familia; dos “bandos”; do ensino escolar; do trabalho e do quartel -
cumprem papel de efetuar continua e progressiva transicao do terreno assexuado da
infancia (do menino que pouco a pouco se desconecta da “barra da saia da mae”)
para a puberdade transformadora, que coincide com ritos de puerilidade. Parece
bastante tranquilo assumir que a virilidade, tanto quanto qualquer outro modelo de
conduta, é algo que se constr6it?,

Na contramao desse entendimento, ha a prerrogativa cultural de que “a forca
da ordem masculina se evidencia no fato de que ela dispensa justificacado”
(BOURDIEU, 2016, p. 22). A sexualidade masculina, que se quer 6bvia, é acobertada

por siléncios e reducdes: o destino do homem com aga maiusculo, pela materialidade

128 Bauberét (2013) cita a famosa passagem da filésofa Simone de Beauvoir, modificando-a:
ndo se nasce viril, torna-se viril. Afinal, “nenhum destino bioldgico, psiquico, econémico &
capaz de definir a forma que assume dentro da sociedade o macho humano; é o conjunto da
civilizacdo que elabora esse produto intermediario entre o homem e o super-homem que
chamamos de viril” (BAUBEROT, 2013, p. 189).
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em analise, é a arte da conquista, a prova do dominio viril cuja longa jornada se inicia
com banho de vinho na Roma Antiga (cf. item “apresentag¢ao”), com o primeiro par de
calcas no contexto da Europa na Grande Guerra, com a primeira doenc¢a venérea no
Brasil rural do século XX, enfim. N&o se trata de universalizar a experiéncia viril, mas
de reconhecer a constituicdo de uma multiplicidade de siléncios que irrompem nas
praticas discurso-midiaticas em analise, as quais, supostamente, impediriam 0 homem
de falar de si ou mesmo cuidar de si. Nao obstante, a licdo de Foucault (1988) acerca
do dispositivo da sexualidade (que incide sobre todos) permite entrever o quao
barulhento esses siléncios sdo e 0 quanto é custosa a constituicdo da virilidade
“natural”.

Assim, ainda que produtos de beleza como xampus, sabonetes e hidratantes
exclusivos para homens sejam uma especificidade que aflora com forca expressiva
na contemporaneidade, a prerrogativa de “dar no couro” foi explorada pela industria
farmacéutica ainda no alvorecer dos anos 20 com os chamados “soros estimulantes”.
A propaganda do tonico Hormandrico garantia que “bastavam algumas doses para
repor a energia sexual desejada, tornando o homem apto para a copula e o prazer”.
No entanto, havia que se ter cuidado a época, pois “remédios assim também podiam
melhorar a neurastenia, acusada de ser uma doenca tipica de intelectuais e sujeitos
excéntricos” (SANT'ANNA, 2014, p. 70). O receio de ser derrubado por “fraqueza

genital” € uma constante na histéria dos primeiros farmacos brasileiros:

Antiga permanéncia na histéria: o belo homem rima com a imagem de
um ser fogoso. “Dar no couro” — mantém-se, assim, uma condicdo
masculina importantissima. Esta era confirmada em narrativas sobre
a vitéria das conquistas amorosas, muito mais facil de ser explicitada
do que o medo de falhar, como se o fato de dizé-lo ja fosse um
atestado de impoténcia invencivel, uma vergonha que pede
esconderijo a sete chaves. HA muito, a soliddo do homem diante de
seu membro flacido contrasta com a imagem do macho visivelmente
pronto para o ataque (SANT'ANNA, 2014, p. 71-72).

Traduzida para a contemporaneidade, propagandas para/sobre o homem com
aga maiusculo deslocam o aperfeicoamento dos dotes da conquista, em especial,
para o cheiro — carater mais rudimentar do animal, aspecto corporal que o aproxima
do homem-lobo, que vai a caca do alimento, da parceira sexual: homem matador e

pegador. No filme da Old Spice que marca a chegada do produto ao Brasil, reconstitui-
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se discurso sobre a virilidade o qual edifica o projeto de homens de habilidades
extraordinarias e corpos perfeitos.

A peca de um minuto e vinte segundos de duragao foi exibida em televiséo
aberta em 2014 e repercutiu com significa expressédo em plataformas de internet, em
especial no YouTube. Atuou na propaganda (assim como em outros eventos de
divulgacdo da marca) o ator e modelo brasileiro Malvino Salvador, conhecido pela
participacdo em famosas novelas da Rede Globo de Televisdo. Varias pequenas
cenas compdem a pega, denominada “O Chamado” (ver sequéncia de frames desse
comercial no ANEXO [). Na primeira, em uma ilha deserta, um homem caucasiano
musculoso avista um coqueiro. Corre em diregao a arvore, desfere um chute, “vira”

um salto mortal de costas e apanha um coco antes que ele caia no chao.

Figura 41— O selvagem — Old Spice.

Pl o) 0:04/1:21

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=KUW|6QcLpPU>. Acesso em 05
ago. 2018.

Para pegar o coco, o homem néo precisa ver onde a fruta caira. Intuitivamente,
ele simplesmente posiciona a méao, haja vista o fato de que a performatividade do
corpo masculino é imune a falhas (cf. discusséo capitulo 3). Tudo sugere grandeza e
agilidade. O corte de cenas € rapido, quase truncado. A sonoplastia conota agitacao
e fervor. Para certa tomada do frame, posiciona-se a camera de baixo para cima
(figura 41), de modo que o olhar que se projeta sobre o corpo masculino enfatiza seus

dotes fisicos e a sua soliddo. Com um Unico golpe de caraté, a personagem abre a
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parte de cima do coco. Antes que possa beber de sua agua, € interrompido por um
som sibilante, que se ouve a distancia.

Performance e dominio do proprio corpo investem a representacdo, que apela
a memoria do homem selvagem, entregue a prépria sorte, que ndo pode contar com
ninguém além de si para sobreviver aos perigoso que a natureza lhe reserva. O
Tarzan'?® do século XXI, apresenta constituicdo corporal hipertrofiada, na medida em
que o musculo representa a for¢a fisica arduamente cultivada (cf. subtitulo 3.1). Marca
de uma reconstrucao dos perfis viris, a pilosidade excessiva € substituida por uma
versao mais asséptica, sugerida pelos cabelos levemente esvoacados e pela barba
mal aparada. O regime de olhar da camara, por sua vez, destaca o torso: o gesto de
apanhar o coco revela-o em sua ampliddo maxima. O fio tensivo do discurso e as
formas de acumulo enunciativo remetem as fotografias viris da Muscle Beach (cf.
subitem 3.1), que orienta modo especifico de virilidade relacionada a construcéo de si
pelas academias de ginastica — que substituem a selvageria da natureza.

Na segunda cena, homem em traje de gala (um smoking, também conhecido
como black-tie) chega a um evento de luxo, onde ha o caracteristico tapete vermelho,
presente em cerimdnias como a “Noite do Oscar’. Ele traz consigo duas mulheres em
carro conversivel esportivo de polimento impecavel, cuja marca ndo aparece de
maneira explicita no comercial. Apés desembarca-las, inoportunamente, um veiculo
atravessa uma poca em alta velocidade bem préximo ao trio, respingando lama para
todos os lados. Ao contrario do que se poderia supor, esse homem ndo é pego de
surpresa. Estende o casaco (para superior do traje) que protege a si e as duas

mulheres. De forma ainda mais impressionante, nem ao menos se suja:

129 Tarzan, o filho das selvas, € uma personagem literaria do livro homoénimo criada em 1912
por Edgar Rice Burroughs. Conta a histéria de uma crianga que fora criada por gorilas, na
selva africana. Para mais informacgfes, ver: <https://www.edgarriceburroughs.com/series-
profiles/the-tarzan-series/>. Acesso em 01 jan. 2019. Nolasco (2001) a utiliza para explicar
esteredtipo masculino, contrapondo-o a Homer Simpson.
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Figura 42— O gald — Old Spice.

| 2 Pl o 012/1:21

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=KUW|6QcLpPU>. Acesso em 05
ago. 2018.

A velocidade do filme, nesse frame especifico, € marcadamente reduzida. Em
camara lenta, veem-se as pequenas gotas de lama sendo barradas pela vestimenta —
jogo que reforca o carater jocoso e grandiloquente da peca, jA que esse recurso €
amplamente usado em filmes de acdo, como os do James Bond** e de guerra em
especial qguando do sangue inimigo jorrado®L.

Ressaltamos que a virilidade intrinseca do elegante gald ndo se vale de
compleicdo muscular hipertrofiada, por tratar-se de outro perfil. Nesse caso, a
masculinidade se da pelo poder associado ao dinheiro. A centralidade da camara, o
jogo do olhar — nesse caso, para algo que esta fora do enquadramento que leitor-
telespectador alcanca (como o caso dos posts, figuras 25 e 26) —, e, em especial, 0
fato de acoberta-las com a vestimenta, sugere, de forma simbdlica, prontiddo para
protecdo. Conquistar o sucesso financeiro é atividade similar aguela do confronto

armado, quando se conquista o inimigo pela forca; afinal, os principios nocionais da

130 personagem de filmes homdnimos, 007 é o codinome de James Bond, agente secreto.
Uma famosa cena, quando a personagem foi interpretada pelo ator Pierce Brosnan,
imortalizou o agente secreto em trajes de gala, acompanhado por duas belas mulheres: uma
de cabelos loiros e uma de cabelos morenos. Para mais informagbes, ver: <
http://www.007.com/>. Acesso em 01 jan. 2019.

131 Um exemplo iconico da histéria do cinema é o filme 300, de 2007, que conta a histéria da
batalha das Termoplias. O sangue jorra em camara lenta como forma de ressaltar o carater
épico da narrativa filmica. Para mais informagdes, ver: <https://flmow.com/300-t50/ficha-
tecnica/ >. Acesso em 01 jan. 2019.
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guerra sdo basilares a definicdo histérica da virilidade (BAUBEROT, 2013;
VIGARELLO, 2013). H4, portanto, ponto de contato entre o homem protetor e o
homem provedor: aquele que sustenta e, dessa forma, mantém, protege e assegura
a vida (da familia, da esposa e do pais) (cf. discussao do capitulo 4).

Além disso, a companhia de duas mulheres de corpos esculturais, uma loira e
uma morena, desvela sentido de universalidade na conquista (ainda que
extremamente excludente), por abranger perfis femininos tidos como desejaveis e
globais. A mulher, que se entrega ao galanteador (e até mesmo que o divide com
outra), é incapaz de controlar a si mesma — sistema de regularidade da falta de
dominio feminino que aparece também no comercial do perfume Zaad (subitem 4.2).
A continuidade da narrativa, esse homem também ouve o som sibilado e deixa as
companheiras a porta da festa para atender ao chamado.

Em terceira cena, a personagem interpretada por Malvino Salvador oferece um
jantar a dois para uma mulher jovem, caucasiana, alta, magra e sensual (em termos
gerais, muito parecida com as duas da cena anterior). A personagem principal do
comercial (com maior tempo de exibicdo e também aquela que apanha o desodorante,
conforme cenas seguintes) toma em maos um lanca-chamas que estava guardado
embaixo da mesa (ou “ilha”) da cozinha. Ele utiliza essa maquina grande, desajeitada,

exagerada e possivelmente letal para acender a vela ao centro.

Figura 43, 44 e 45 — O conquistador — Old Spice.

o) 017/121 > » o) 019/1:21
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P o) 019/7:21

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=KUWj6QcLpPU>. Acesso em 05
ago. 2018.

A prova viril (cf. subitem 4.3) excita a parceira romantica, como se evidencia
pela troca de olhares. No entanto, o beijo que se seguiria a cena ndo se concretiza, ja
que a personagem de Salvador ouve também o chamado e abandona imediatamente
a companheira. Nessa peca (cf. ANEXO I, frames 1-3), o discurso sobre a sexualidade
constitui um controle regular de condutas que se sustenta pela norma e pela a
exclusdo. Marca-se um retorno ao “homem forte” e a “mulher bonita”, “que toda gente
admira”, mote da propaganda de Biotonico Fontoura, de 1934 (figuras 23 e 24, subitem
4.1). Diferentes perfis apresentados ao longo do comercial filmico reduzem-se a um
s6: “0 homem que sabe incendiar o encontro”, “0 homem que sempre chega 1a, ndo
importa como™32,

Esses “exageros” (como o langa-chamas, o lobo-mau, os feitos super-
humanos, etc.) pelos quais a Old Spice é conhecida, parte de uma estratégia bem-
sucedida importada dos Estados Unidos, onde a marca é camped no segmento de
cuidados com a aparéncia masculina. Segundo a fabricante, o produto mescla
eficiéncia e prote¢cdo com fragrancias que “despertam o lado mais masculino de cada
homem”. A grande reviravolta comegou em janeiro de 2010 quando, perdendo espacgo
para outras empresas como a Dove e a Nivea, a P&G modificou proposta de
langamento da campanha, com um novo slogan, “The man your man should smell

like™33, protagonizada pelo ator e ex-jogador de futebol americano Isaiha Mustafa, que

132 Os enunciados linguisticos do comercial constam da epigrafe do item “Apresentacéo”,
assim como no ANEXO .
133 Algo como “O cheiro de homem que seu homem deve ter”. Nesse primeiro momento, as
propagandas da Old Spice eram enderecadas as mulheres heterossexuais.
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interpretava o Old Spice Guy, um conquistador de mulheres e garoto-propaganda para
“Homens que gostam de ser homens”'34,

O sucesso foi imediato: 6,7 milhGes de visualizagdes em apenas um dia e mais
de 23 milhdes de visualiza¢bes apds 36 horas (atualmente o video ja ultrapassou a
barreira das 47 milhdes de visualizacbes). Aléem disso, os seguidores no Twitter
aumentaram em 2700%, a interacdo com os seguidores no Facebook cresceu 800%,
o site da marca aumentou seu trafego de visitas em 300%, o canal no YouTube passou
a ser um dos mais assistidos da rede e as vendas aumentaram em 125% nos seis
meses seguintes®™. De outra forma: os regimes de tateabilidade (cf. capitulo 2)
agregam vozes — e enunciados — e as propagam aos milhdes, devido a complexo
funcionamento de algoritmos que regulam as redes sociais e as midias digitais (cf.
subitem 2.3). A vontade de verdade segundo a qual a masculinidade-virilidade esta
associada a dominac&o, de enorme peso histérico (BAUBEROT, 2013; VIGARELLO,
2013), adquire vico na contemporaneidade circunstanciada, na pesquisa, as trés
praticas discursivo-midiaticas brasileiras. Esse jogo de verdades, sob o julgo do
dispositivo da tradicdo, regula condutas, estabelecendo os pares contrastivos que ha
muito haviam sido questionados e até mesmo esvaziados — como sugere a tese de
Nolasco (2001) e a crise da masculinidade em Vigarello (2013b).

Sobrevém a essa relacdo as condi¢cdes de possibilidade de os enunciados-
acontecimento dizerem-se, no jogo de uma exterioridade, com a expectativa de que
os procedimentos adotados facam aparecer a lei na qual se detenha as regras para a
enunciabilidade e o funcionamento discursivo (TASSO, 2013). Emerge do passado
ideal figura “adamica” (porque originaria), perdida ha muito, recuperada da quase
iminente extingdo: eis o homem Homem (Old Spice, 2014), o Sujeito de Valor
(Facebook, 2018), o Homem Tradicional (Facebook, 2018) e o HOMI (YouTube,
2018).

Projeto bem-acabado esse o do homem Homem. Sem ferir atributos de

virilidade, comercializam-se produtos de embelezamento, debatem-se insegurancas

134 para mais informacdes, ver:
1) <http://www.adnews.com.br/publicidade/old-spice-estreia-no-brasil-acendendo-vela-com-
lanca-chamas >. Acesso: em 10 jan. 2016.
2) <http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/noticias/2014/03/07/0ld-Spice-
estreia-no-Brasil-para-resgatar--masculinidade-.html> . Acesso em: 10 jan. 2016.
3) < http:/tudoparahomens.com.br/old-spice-chega-ao-brasil/>. Acesso em 10 jan. 2016
1% Para mais informagdes, ver: http:/mundodasmarcas.blogspot.com.br/2014
_02_23 archive.html>. Acesso em 11 jan. 2016.
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relacionadas a conquista, admitem-se vaidades ante os enormes espelhos de
academias de ginastica, desafiando ordem profundamente arraigada as malhas da
cultura brasileira, por muito tempo essencialmente rural (SANT'ANNA, 2014). No
entanto, o desafio a ordem discursiva é apenas aparente. Dizer a verdade sobre si
estd condicionado a necessidade de que essa verdade seja a do homem
heterossexual, que planeja utilizar de todos os artificios a sua disposicdo para o
cortejo. Assim, impor a vontade sobre o corpo (pratica discurso-midiatica do
treinamento) e dominar a relacdo com o dinheiro (prética discurso-midiatica do
sustento) esta condicionado & conquista do sexo oposto. E o motivo pelo qual a
triangulacéo das praticas em analise tem o cortejo como vértice central (cf. quadro 3).

Ora, “A gente se cuida, mas nao fala pra ninguém” € um estranho siléncio em
tom confessional acerca da sexualidade e da préatica da conquista que, no ambito das
midias digitais, tem por propdsito ser compartilhado aos milhares — como determina
funcionamento maquinico e sensibilidade digital (cf. capitulo 2). Assim, o efeito de
superioridade adquirida, o tonar-se irresistivel as mulheres pelo poder associado
fundamentalmente ao dinheiro (O Boticario/ Zaad, cf. subitem 4.2) e até mesmo
perguntar ao lobo como conquista-las (Old Spice, 2014) justificam uso de cosméticos
masculinos, sem que os homens percam sua masculinidade, tdo arduamente
construida e tdo insuportavelmente fragil. De forma clara, sem meias palavras, esse
€ 0 mote de peculiar xampu comercializado numa garrafa de cerveja, em analise no

proximo item.

5.3 DOS REGIMES DE EXCLUSAO: O EFEMINADO

Em tratados do periodo que se inicia no século Il d.C., Foucault (1985) observa
desconfianca face aos prazeres, insisténcia sobre os efeitos de seu abuso, das
obrigacdes conjugais e desafeicdo com relacéo as significagdes espirituais atribuidas
ao amor pelos rapazes. Tal desconfianca perpassa a relacdo da pratica médica com
a pratica filoséfica do cuidado com o corpo. Foucault (1985) exemplifica intensificacao
da austeridade sexual com analise de “Do uso das partes”, do proeminente médico e
fildsofo romano Galeno [130 d.C-210 d.C.], cujos escritos sobre os aphrodisia, os “atos
de Afrodite”, colocam-se no ponto de interseccdo entre a morte, a reproducdo e a

imortalidade. O médico da antiguidade conclui: “é na falta de eternidade que se
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enraiza a necessidade da separacdo dos sexos, a intensidade de sua atracao
reciproca e possibilidade da geragao” (FOUCAULT, 1985, p. 110).

Em sua “sabedoria do principio demiurgico”, Galeno acredita que a natureza,
com o objetivo de criar obra imortal, depara-se com a inevitavel mortalidade da matéria
humana e precisa encontrar maneiras para assegurar a salvacao e continuidade da
humanidade. Por esse motivo, 0s seres vivos sdo compostos de 6rgaos reprodutores,
mas também de certa “artimanha”. A “artimanha” apresenta trés elementos: os 6rgaos
(que assim como o0s animais apresentam funcéo reprodutiva), o prazer (sensacao
“extraordinaria e muito vivida”) e finalmente, na alma, o desejo (“surpreendente e
indizivel”),

O “sofisma” do sexo nao reside [...] simplesmente numa disposi¢édo
anatdmica sutil e em mecanismos cuidadosamente ordenados: ele
consiste também em sua associa¢cdo com um prazer e um desejo, cuja
forca singular esta “além até das palavras”. Para superar a
incompatibilidade entre seu projeto e as necessidades de seus
materiais, € um principio de uma forca, de uma dunamis

extraordinaria, que a natureza foi obrigada a colocar no corpo e na
alma do ser vivo (FOUCAULT, 1985, p. 111).

O “aguilhdo do desejo” € um mecanismo por meio do qual se cumpre o intento
de perpetuacdo da espécie sem gue a0 menos 0S seres vivos se deem conta. A
fisiologia dos atos sexuais em Galeano é marcada por tracos fundamentais que
aproximam a morfologia do homem e da mulher. Baseando-se no principio de uma
identidade do aparelho anatémico nos dois sexos, ele supfe emissdo de esperma
também feminino, a diferenca de que este seria menos perfeito e menos completo, o
que justificaria seu “papel menor na formagao do embridao” (FOUCAULT, 1985, p. 111-
112).

Desejo e prazer sdo efeitos diretos de disposicdes anatbmicas e processos
fisicos, ainda que ndo seja um simples movimento da alma, nem o0 prazer uma
recompensa dada por acréscimo. Eles sdo os efeitos da pressdo e da brusca
expulsédo. Existem, assim, valoracdes positivas ao ato sexual como a importancia do
sémen, que relne, em si, a substancia poderosa que permite a manutencao da vida,
0 escapar a morte: “¢ no macho que ele encontra toda sua forga e a sua mais alta
perfeicdo. E é ele que |he da sua superioridade. Ele contribui ‘para a saude, para o
vigor do corpo e da alma, para a geragédo’. A preeminéncia do macho é a de ser o
animal espermatico por exceléncia” (FOUCAULT, 1985, p. 116).

181



Rufo de Efeso [97 d.C-117 d.C.], conforme Foucault (1985), traduz a opini&o
geral quando afirma que a relacdo sexual é um ato natural e, por isso, ndo pode ser
considerada ma - ainda que possa ser perigosa. Perigosa, porque € desperdicio do
sémen, essa substancia preciosa, cujo excesso, contudo, incita a liberagédo. Perigosa
também, porque seu proprio desenrolar o aparenta a doenca, a agitacdo dos
musculos, o6fego, efusdo de suor, revulsdo dos olhos, rubor da face, conforme
comparacao de Célio Aureliano [século V] a uma crise epilética.

Foucault (1985) examina, na Antiguidade greco-romana, a “ética do desejo que
se molda sobre uma fisica das excregcbes”, a qual encontra significado na
problematizacdo moral do sexo — problema que estrutura o dispositivo da sexualidade,
que sobre todos incide. A intensificacao das relagcdes conjugais e a insercao da pratica
dos aphrodisia no casamento fazem com que o “amor pelos rapazes” levantem
olhares desconfiados. E Maximo de Tiro [Il d. C.] quem distingue, nas relacdes
masculinas, duas espécies de amor: aquele que € belo e justo e aquele que néo o é.

Cumpre destacar que, no amor grego pelos rapazes posto em causa por
Foucault, o homem livre e adulto exerce o dominio, estabelecendo rela¢do desigual.
O “oximoro” vale na medida em que a desigualdade entre o homem adulto e o rapaz,
gue os antigos geralmente assimilavam a uma relacao pedagdgica, € percebida com
uma “distancia limiar”’. Certa “igualdade desigual” vinculada a “antinomia do rapaz
grego” gera o confronto e o desafio “que se engaja no processo ativado de
desdobramento dos sujeitos livres” (FIMIANI, 2004, p. 107). Maximo de Tiro faz
coincidir a distincdo dos tipos de amor de acordo com a tradi¢éo platbnica, ou seja,
oposicado entre o amor verdadeiro e aquele que nada mais é do que aparéncia. A
comparacao se da 1) de acordo com as qualidades particulares: um comporta virtude,
amizade, pudor, franqueza, estabilidade; o outro, excesso, 6dio, impudor e
infidelidade; e 2) de acordo com as condutas: um cuida do amado, acompanha-o ao
ginasio, a caca, ao combate; segue-o na morte; e ndo é na noite nem na soliddo que
ele procura companhia; ja o outro, foge do sol, procura a noite e a solidao e evita ser
visto com aquele que ama. Um é helénico e viril, o outro & barbaro e efeminado
(FOUCAULT, 1985, p. 191).

Ja no “Dialogo sobre o amor”, de Plutarco [46 d.C.-120 d.C.], Foucault (1985)
constata constituicdo de uma erdética que serviu por muito tempo para marcar a

existéncia de dois amores distintos e opostos: um baixo, vulgar, orientado para os
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aphrodisia; o outro, elevado, espiritual, orientado para o cuidado das almas. A tese
proposta por Plutarco é que a atracao por mulheres e por rapazes advém do mesmo
amor. No entanto, ndo ha, entre rapazes, composicdo harmoniosa de Eros e de
Afrodite, ja que o “vinculo entre as almas” esta associado tdo somente ao prazer fisico.
Processo inverso ao dialogo “Amores” atribuido a Luciano [120 d.C.-192 d. C.] para o
qual a filosofia e a virtude florescem a supressdo do prazer fisico. O amor pelos
rapazes, implicado em uma “estilistica de existéncia”, €, assim, legitimado.

Fimiani (2004, p. 96) afirma que desejo e prazer, segundo a perspectiva
foucaultiana, ndo se limitam simplesmente a existir. Eles estdo expostos a elaboracéo
de uma pratica de si capaz de tornar efetiva a forca enquanto poder ético. Desse
modo, “o dizer verdadeiro sobre si mesmo sempre foi, na cultura antiga, uma atividade
multipla, praticada com os outros. O estatuto do outro, cuja presenca é necessaria, é
a questao que requer a maior atencdo na problematizacédo do dever dizer” (FIMIANI,
2004, p. 124).

A reflexado desenvolvida por Foucault (1985) a partir de textos classicos propicia
elementos para analisar os regimes de exclusdo em préticas discurso-midiaticas, na
medida em que o efeminado € aquela figura que, precisamente, marca o inverso do
sujeito que diz a verdade sobre si. E adjetivo aplicado aos homens com aga mintsculo,
cuja sexualidade estd permanentemente sob suspeita. Conforme analise anterior
(subitem 4.1), a opoterapia e a medicina ocuparem-se, séculos apds, com o
tratamento dos humores em falta do organismo (pseudo-) masculino (CAROL, 2013).
A cristandade, em sua longa constituicdo na histéria ocidental (GELIS, 2012), por sua
vez, definiu como abominagdo “um homem deitar-se com outro homem?36,
Contemporaneamente, a pretensa superioridade do “animal espermatico por

exceléncia”, dada acumulos de memorias presentes em diversos campos do saber e

136 Alusdo a passagem biblica constantemente reiterada em discursos homofébicos que
circulam em ambientes virtuais (ou ndo): “Com homem nao te deitaras, como se fosse mulher;
abominacao é; Nem te deitaras com um animal, para te contaminares com ele; nem a mulher
se porda perante um animal, para ajuntar-se com ele; confusdo é.
Com nenhuma destas coisas vos contamineis; porque com todas estas coisas se
contaminaram as nagdes que eu expulso de diante de vos” - Levitico 18:22-24. (Disponivel
em: < https://'www.bibliaonline.com.br/acf/lv/18>. Acesso em: 05 ago. 2018).
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modos de exercicio do poder, é ameacada pela grande massa desmasculinizadal?’
gue povoaria a sociedade. Esse processo violento suscita norma e exclusao.

Séo dois efeitos distintos conforme a natureza de circulagdo dos corpora: o
homem desvirilizado de campanhas publicitarias e o homem desvirilizado das midias
sociais. No primeiro caso, respeitam-se as bordas da repressao legal (CONAR, cf.
discussado em item “Apresentacao”): bordas que sdo porosas a ideia de brincadeira,
gque quase tudo permite dizer (como o caso das propagandas da Old Spice e da Ox).
J& no segundo caso, os enunciados séo incisivos em relagdo aos perigos da “falta de

masculinidade”, principalmente na educacgao das criangas:

Figuras 46 e 47 - Posts de pagina de Facebook Furia e Tradicdo.

28 Fiiria e Tradigio 2B Firia e Tradigao
Ontem 3s 0820 & 13 de juho s 1405 &

Se realmente e existisse masculinidade téxica, garotos que crescem sem o Frases que precisam voltar URGENTEMENTE ao cotidiano dos MENINOS
pai seriam, presumivelmente, melhores que aqueles que cresceram com o -*Foale como homem.

pai. Porém sabemos que eles tendem a ser mais depressivos, agressivos e -~ Aja como homem

tendem ao crime ~ Carregue o mais pesado, porque vocé & homem. "... \
A verdade é: precisamos de mais masculinidade em nossa sociedade. ndo
menos

?3

Prec1sam®sx mais mascuhmdade

Furia e Tradicdo

Fonte: Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/FuriaeTradicao/ >. Acesso em: 05 ago.
2018.

Nas paginas que fazem parte do quadro referencial para analise (ANEXO ll11),
a masculinidade é posta em cena devido a sua falta. Masculino € adjetivo gradual, é

uma conquista. Recurso escasso: precisa-se de “mais masculinidade” (figura 46). A

137 Lugar comum constantemente reiterado nas propagandas e posts que compdem os
corpora de pesquisa. Por exemplo, no slogan da Old Spice (2014) o apelo destina-se ao
homem Homem, espécie em extingao.
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pagina, denominada “Furia e Tradigdo” (43.396 curtidas e 44.009 seguidores'3®, ver
ANEXO I11), publicou texto relativamente longo (tendo em vista a natureza das paginas
sociais) na qual prescreve frases que devem voltar urgentemente ao cotidiano dos

meninos. O post alcangou a marca de onze mil compartilhamentos e doze mil curtidas:

- " Fale como homem."

- " Aja como homem. "

- " Carregue o mais pesado, porgue vocé € homem. "
- " Engula o choro, e responda.”

- " Esse arranh&o ai ndo foi nada, vocé € homem. "

- " Se apanhar na rua, vai apanhar em casa também. "
- " Pare de frescura, vocé € homem. "

- " Isto ndo é coisa de homem. "

- " Isto ndo é brincadeira de homem."

- " Isto ndo é roupa de homem. "

- " Limpe o quintal. "

-"Tire o lixo. "

- " Vatrabalhar. "

- " Nao é mais que sua obrigacao. "

- " N&o seja frouxo. "

- " Se vira, vocé é homem. "

- " Tome vergonha na cara. "

- " Porque vocé é homem, e ponto!"

- "HOMEM néo bate em mulher! "

- " SEJA HOMEM! "

Ser homem é uma quest&o moral. E um processo de resgate dos bons valores
de um passado idilico, conforme prevé o dispositivo da tradicdo. Determinado conjunto
de justificativas acompanha a coletanea de dizeres com relacédo a criacdo do rapaz
viril:

Quando a psicologia e a escola passaram a problematizar e condenar
essas expressdes, ja era a agenda da feminizacdo da sociedade
avancando no senso comum. Chegar ao ponto de dizer para eles

usarem saia, era sO uma questdo de tempo mesmo.
Desproblematizem a testosterona. Masculinidade nédo é doenca®*®.

As camadas descontinuas de historia sedimentam conceitos médicos como
“‘doenca” e “testosterona” quando da apreciagcdo moral sobre pretensa agenda
obscura de feminizagdo dos meninos. O “animal espermatico por natureza” esta
definitivamente ameacgado: é “questdo de tempo mesmo”. O efeminado — afetado pela

problematizacdo da testosterona (segundo inverso dos termos acima utilizados) — &

138 Dados coletados em: 05 ago. 2018, as 17h33, horéario de Brasilia.
139 Texto escrito que acompanha figura 47, compartilhado junto com a imagem.
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marca de falta, algo que se “cura” ainda de crianga, que se corrige na vara de marmelo
(SANT'ANNA, 2013). O perigo de “virar gay”*%? espreita a cada esquina, como se fosse
consequéncia de habitos ruins de criacdo, ja que o objetivo, de acordo com esse
discurso, é produzir o sujeito pegador e matador.

Sob o aspecto juridico, do século XIX ao século XX, a maioria das legislacdes
ocidentais penalizou o contraponto viril, o homossexual'*, visando atos contra a
natureza entre homens. A angustia das relagcbes anais apresenta conotacdes
religiosas (a sodomia), higienistas (acentuadas com a AIDS!*?) e psicanaliticas
(“estagio anal”’ freudiano). Como se acreditava que homossexualidade poderia ser
adquirida, ter relacdes sexuais com rapazes mais jovens constituia forma de
‘corrupgdo da juventude”, que ameagava o futuro da nagcdo. O medo da
homossexualidade impregna diferentes culturas: medo de ser, sem sabé-lo no contato
com homossexuais, o que acentua condutas machistas para desviar suposicoes,
intensificando violéncia homofébica (TAMAGNE, 2013).

No que tange ao recorte da pesquisa, o0 sistema articulado de exclusédo que
enobrece o homem Homem é duplo: incide sobre o apagamento do relacionamento
homossexual e sobre a desconfianca em relagcdo ao homem heterossexual que adota
posturas efeminadas. Sobre a questdo, Reis (2012) elabora pesquisa de natureza
antropoldgica em casas noturnas a respeito dos receios que homens homossexuais
tém de tornarem-se femininos: existe um abismo entre a “feminilidade espalhafatosa”
e a “masculinidade respeitavel”. O inverso do Homem com aga maiusculo se coloca
num fio tensivo entre o homossexual e o heterossexual efeminado, que nédo diz a
verdade sobre si (conforme prerrogativa do dispositivo da sexualidade) — processo
gue evoca medos e siléncios.

Segundo Foucault (2001), certa “genealogia dos individuos anormais” pode ser

tracada a partir dos séculos XVIII e XIX, inscrita sob problema de infracdo da ordem

140 Enunciado coletado pelo pesquisador quando de uma conversa com méae de aluno em
ambiente escolar. A senhora alertava sobre a falta de cuidado e atencéo de outros pais para
com os filhos.
141 Historicamente, o homossexual, no final do século XIX, era tido como um contraponto viril.
Alguns afirmavam existéncia de um “terceiro sexo”: o invertido que tinha a alma de uma mulher
em um corpo de homem (TAMAGNE, 2013, p. 430). A légica da terceira via, errada,
deformada, retorna constantemente em paginas com mesmo teor (ver ANEXO I).
142 Sobre a relacdo da homossexualidade e da AIDS, Sindrome da Imunodeficiéncia
Adquirida, ver pesquisa de Soares (2011) acerca do funcionamento do discurso jornalistico
em revistas semanais (1985-1990); ver também texto de Tamagne (2013), “Mutacdes
homossexuais”.
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juridico-natural e juridico-médica em trés eixos: 0 monstro, o incorrigivel e o
masturbador. O que define o individuo incorrigivel é, paradoxalmente, o fato de que
ele é corrigivel — o que requer, certo numero de “sobreintervencées em relagcao as
técnicas familiares e corriqueiras de educagéao e correcao, isto €, uma nova tecnologia
da reeducacdo, da sobrecorrecdo”. A partir dessa espécie de jogo entre a
incorrigibilidade e a corrigibilidade “esboga-se um eixo da corrigivel incorrigibilidade,
em que vamos encontrar mais tarde, no século XIX, o individuo anormal” (FOUCAULT,
2001, p. 73).

A primeira distincdo, em Foucault (2001), refere-se a uma histéria natural
essencialmente centrada na distincdo absoluta entre géneros, reinos, espécies, etc.
Ao passo gque a segunda — a do incorrigivel —, por sua vez, refere-se a um tipo de
saber que esta se constituindo lentamente no século XVIII, o saber que nasce das
técnicas pedagodgicas, das técnicas de educacéo coletiva e de formacao de aptiddes.
Acrescentamos a reflexdo sobre a educacdo do macho no século XXI: a aptidao para
virilidade (embora natural) no treinamento, no sustento e na conquista.

Desse modo, o menino criado para falar como homem, agir como homem,
tomar vergonha na cara (dizeres presentes no texto que acompanha a figura 47) é
constantemente vigiado para que assim se mantenha na vida adulta. Vender produtos
de beleza sob a égide desse discurso exige, portanto, extremos cuidados. Tanto &
verdade que a marca OX (2015) langou “o primeiro shampoo masculino que vem em
uma garrafa de cerveja”. A narrativa do filme comercial de pouco mais de um minuto
e meio de duracéo € a seguinte: entre as gébndolas de um supermercado, um homem
branco, de meia idade, com barba espessa procura um xampu. O narrador, com
acentuada voz grave, afirma que os homens se orgulham de muita coisa. Em fundo
de cor sélida verde, apresentam-se alguns exemplos: cortar lenha, operar britadeira,
trocar lampada, abrir uma lata de aluminio, matar uma barata com chinelo e vencer
uma queda de bracgo entre dois competidores musculosos.

Os extremos da performance e da forga — como operar maquinario para quebrar
concreto e abrir alimento enlatado — evocam o tom de brincadeira que acompanha
todo comercial. Ignorando a tradicdo masculina, desnorteado, a personagem apanha
das prateleiras um xampu cor de rosa. Uma crianga aponta o dedo para a personagem

e ri. Constrangido, ele recua, escondendo o xampu nas costas.
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Quadro 8 — Frames de comercial Shampoo Badass |

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=YRtHIbcKTCk>. Acesso
em: 07 ago. 2018.

“Até agora”. A voz do narrador faz tudo desaparecer, sob fundo negro. llumina-
se um refrigerador. A trilha sonora sugere salvacdo e deslumbre. O homem abre o
refrigerador e toma para si 0 xampu transvestido de cerveja. Acrescenta-se
finalidade'*® ao slogan do produto: “... porque nenhum homem deveria se sentir menos
homem na hora de comprar seu xampu”. Vende-se uma brincadeira tdo exagerada,
tdo estereotipada que ninguém deveria levar a sério. Eis 0 motivo pelo qual se afirmou
gue o0 mesmo discurso respeita limites institucionais de acordo com a natureza de sua
circulacao.

O xampu efeminado cor-de-rosa impde caracteristicas aos homens que o
utilizam. Os resultados sao apresentados em carater dicotdbmico, na légica “antes e
depois”. E o caso, por exemplo, do banho. Com o xampu rosa, 0 homem canta masica
pop em inglés; com o xampu na garrafa, canta rock com penteado moicano. No
vestiario, com o xampu rosa, os homens seminus (com toalha de banho enrolada na
cintura) falam em coro som caracteristico da desconfianca (o fonema vocalico /o/
prolongado). Com o xampu na garrafa, todos se unem ao grito de guerra. Com 0
xampu rosa, a mulher que toma o elevador, ri. Com o xampu na garrafa, a mulher
sensualiza (morde o labio e faz contato visual).

Segundo Tamagne (2013), o homossexual é frequentemente percebido como
homem fracassado, aquele que falhou no teste da virilidade. Para ser homem, assim,
nao se deve parecer ou agir de modo a deixar pensar que poderia ser homossexual.
“As Injuarias como ‘bicha’, ‘sodomizado’ (enculé) [...] funcionam assim como

chamamentos a ordem de uma obrigacao de virilidade, que € também uma obrigacéo

143 O que, em Gramética tradicional, denomina-se oracdo subordinada adverbial final
(CUNHA; CINTRA, 2008)
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de heterossexualidade” (TAMAGNE, 2013, p. 425). O nome do xampu em inglés

(Badass), de dificil traducéo para o portugués, sugere algo como “valentao” ilustra a
norma da qual trata Tamagne (2013). Visualmente, a garrafa de aluminio, com logo
invocado em tracos iconicos de um touro, contrasta com o xampu rosa. Ser homem é
ser mau, inspirar medo e, assim, respeito — ao contrario da outra marca que inspira

nada além de vergonha (no meio dos outros) ou feminilidade (na intimidade do banho).

Quadro 9 — Frames de comercial Shampoo Badass I

Fonte: YouTube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=YRtHIbcKTCk>. Acesso
em: 07 ago. 2018.

Economia do gesto, controle das posturas e operacdo de transformacao: o
dispositivo da tradicdo faz retornar formula do antes e do depois, presente na
publicidade brasileira'** ao menos desde a década de vinte com a propaganda de
Biotdbmico Fontoura (cf. analise anterior, subitem 4.1). O sistema de regularidade,

144 Cumpre informar que a propaganda da Ox (2011), parte da campanha de lancamento do
xampu Badass no Brasil, foi traduzida do inglés. O original consta do site:
<http://designculture.com.br/badass-primeiro-shampoo-masculino-em-garrafa-de-cerveja>.
Disponivel em: 07 ago. 2018.
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ademais, atualiza a relacéo entre bebida alcoolica e virilidade (cf. capitulo 1). E, por
fim, promete o desejo irrestrito de mulheres que ndo podem/conseguem se controlar
(cf. subitem 4.2). Logo, “efeminado” € oposto ao Homem com aga maiusculo —
natureza de um discurso que atenta contra prerrogativa de dizer a verdade sobre si.
Verdade que, conforme discurso, s6 pode ser uma: ser homem € ingerir bebidas
alcoodlicas, colocar em risco a propria vida em situacbes perigosas, dominar
equipamentos manuais e eletrénicos e impor sua vontade a forca aos demais. Assim,
fabricar uma saboneteira, s6 se for numa garrafa de Vodca; usar xampu especifico
para homens, s6 se for em garrafa de cerveja; dar conselho aos amigos, sO se
resguardado o siléncio.

Tanto nas propagandas quanto nas paginas de redes sociais, cria-se o efeito
da legido de homens especiais. O grito de guerra é unissono, seja qual for a campanha
— publicitaria ou de guerra. O mote é a reunido. Ora, na propaganda da Old Spice
(2014), analisada anteriormente, apds ouvirem “o chamado” do novo desodorante que
chega ao Brasil, um grupo sem fim de homens corre em direcdo a um porto. Para
encontra-los, o selvagem que apanhou o coco da primeira cena atravessa um oceano.
A personagem de Malvino Salvador pula de uma moto modelo esportivo e a faz
explodir atras de si para que, dessa forma, ndo perdesse tempo. Até mesmo uma
estatua de feicdes greco-romanas ganha vida e se junta a eles. No porto, figura
misteriosa, escondida sob as sombras, anuncia a boa nova (cf. ANEXO | — cenas 4-
7), anuncia que “a missédo de Old Spice é trazer de volta o orgulho de ser e cheirar
como homem”. E vai além: “o futuro da “homenidade” esta em suas maos”.

A légica de circulacao dos corpora, efeito de sensibilidade digital, submetido a
regimes de tateabilidade (cf. subitem 2.4), sustenta-se, finalmente, pelo argumento
numérico: sdo muitos 0 que assim pensam e, portanto, é correto. Rede complexa de
regularidades que atravessa o desfecho de comerciais filmicos em analise, da Ox
Men, de O Boticario e da Old Spice:
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Quadro 10 — Reunido de homens Unicos.

Fonte: YouTube. 1 — Campanha Ox Men Badass (2015); 2 — Campanha Boticario Men (2016); 3 —
Campanha Old Spice (2014).

As paginas das redes sociais advertem para 0s perigos da psicologia, que é
capaz de retirar a testosterona (!?) dos meninos. Por sua vez, propagandas televisivas
(que circulam na internet), limitrofes a delimitacdo institucional, apregoam que é
permitido/necessario usar perfumes, desodorantes especiais, hidratantes, sabonetes,
etc. desde que estes recursos sirvam para “pegar” (ou “matar” em sentido metaforico)
mulheres. Tem-se, enfim, uma legido de homens Unicos que formam minorias nao
degeneradas, que, no entanto, constituem maioria com forte propdsito educacional;
propasito sobre o qual reside l6gica de dificil apreenséo: a virilidade é propriedade que
nasce com o menino (porque € natural), mas € fruto de ardua aprendizagem, que
afasta a crianca da feminilidade (porque é ensinada)*.

Enquanto sistema de regularidade enunciativa nos corpora, as maos para cima,

o grito de satisfacdo e, em especial, o clamor da reunido sugerem que o homem

145 “Mas, sobre a masculinidade n&o podia pairar a menor dlvida, pois era uma sociedade em
gque o pai informava ndo o nascimento de um menino, mas que havia nascido um macho. Uma
sociedade em que as maes de meninos com muito orgulho diziam “prendam suas frangas que
0 galo esta solto”. Uma sociedade em que o homossexualismo era uma anatema. Ter filho
adamado era inimaginavel [...]" (SHNOOR, 2013, p. 95). A reconstituicdo do autor, apesar de
ser sobre o Brasil do século XIX, parecem encontrar aqui senso de atualidade.
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Homem tenha definitivamente triunfado a guerra. Guerra contra o “mimimi”, o
“politicamente correto”, a “ideologia de género”, o “socialismo”14¢.

Resta recolher os corpos.

146 Dizeres que assentam lugares comuns em posts de paginas de internet analisadas ao
longo da pesquisa, que evocam, certamente, memorias sobre espago de fala, regimes
politicos e formas de organizacao social, acentuadas, na escrita da tese, pelo tom da eleicdo
presidencial do Brasil de 2018. As paginas nas quais coletaram-se esses dizem constam do
guadro referencial da tese (ANEXO I).
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CONSIDERACOES FINAIS

Como, por que e a que precgo, temos nos empenhado em sustentar um
discurso verdadeiro sobre o sujeito, sobre o sujeito que ndo somos,
enguanto sujeito louco ou sujeito delinquente, sobre o sujeito que, de
modo geral, nés somos enquanto falamos, trabalhamos, vivemos, e
enfim sobre o sujeito que, no caso particular da sexualidade, nés
somos direta e individualmente para noés mesmos? (FOUCAULT,
2008, p.308).

O homem nédo pode mais confrontar-se com a realidade imediatamente; ndo
pode vé-la, por assim dizer, frente a frente. A realidade fisica parece recuar em
propor¢cdo ao avanco da atividade simbodlica do homem. Em vez de lidar com as
proprias coisas, 0 homem esta, de certo modo, conversando constantemente consigo
mesmo. Envolveu-se de tal modo em formas linguisticas, imagens artisticas, simbolos
misticos ou religiosos que nao consegue ver ou conhecer coisa alguma a nao ser pela
interposicdo desse meio artificial. Sua situacdo € a mesma tanto na esfera tedrica
como na préatica. Mesmo nesta, 0 homem néo vive um mundo de fatos nus e crus, ou
segundo suas necessidades ou desejos imediatos. Vive antes em meio a emocgdes
imaginarias, em esperancas e temores, ilusdes e desilusdes, em suas fantasias e
sonhos. “O que perturba o homem”, disse Epiteto, “ndo sao as coisas, mas suas
opinides e fantasias sobre as coisas” (CASSIRER, 2012, p. 48).

Retomamos a problematizacao central: tendo em vista que a ordem do discurso
vigente pressupde a equidade dos géneros, por que, em praticas midiaticas brasileiras
contemporaneas, irrompem “antigas” verdades sobre o homem viril, “naturalmente”
dominador? A investigacdo se centrou nas condicbes de existéncia e modos de
circulagdo do discurso a luz da prerrogativa foucaultiana, o que implica perguntar
“Como foi possivel o que €7?” e “Quem sou eu hoje?” (CASTRO, 2014). Na pesquisa,
o sintagma “pratica discurso-midiatica” pautou-se na reflexédo teérica segundo a qual:
1) a linguagem, no exercicio de nomeagdo e adjetivagdo do mundo, ndo é
transparente e 2) toda préatica, em termos de conduta e gestdo de um dado corpo
social, sustenta e € sustentada por rede de discursos que atestam, de acordo com 0s
movimentos da histéria e dos jogos de poder, o que € o certo e o errado, o verdadeiro
e o falso, o normal e o anormal, etc. Tais questdes estdo relacionadas as discussodes

sobre a dimensédo somatica, o espaco digital e a representacéo figurativa do corpo.
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N&o estando mais num universo puramente fisico, 0 homem vive em um
universo simbdlico. A linguagem, o mito, a arte e a religido sao parte desse universo,
sdo os variados fios que tecem a rede simbdlica, o emaranhado da experiéncia
humana. Todo progresso humano em pensamento e experiéncia € refinado por essa
rede: a realidade fisica parece recuar em proporcao ao avanco da atividade simbdlica
do homem (MOURA, 2000). Toda relacao €, nesse sentido, mediada e esse processo
de mediacéo ndo €, como afirmamos ao longo do estudo, transparente.

A partir dessas observacdes, Cassirer (2012) procura ampliar a definicdo
classica da filosofia segundo a qual o homem é animal rationale. A racionalidade é
traco inerente a todas as atividades humanas, mas é facil perceber, parafraseando o
autor, que ela ndo cobre todo o campo da cultura. Assim, melhor seria pensar o
homem como animal symbolicum. Para aprender esse significado, 0 homem n&o mais
depende somente dos dados concretos dos sentidos, dos dados visuais, auditivos,
tacteis e sinestésicos. A funcdo mediadora autbnoma que Cassirer (1994) demonstra
sobre o simbolo faz pensar que sua significacdo transcende a posicao da passividade
e fixidez dos sentidos.

Sob a perspectiva da tese, em Cassirer (2012) e em Foucault (2008), nédo é
possivel conceber a “realidade” independente das formas simbdlicas nas quais ela se
apresenta, “pois a vida real [...] é feita da variedade da riqueza que as formas
simbdlicas possuem, que séo criadas arbitrariamente, assim constituindo a verdade
objetiva que é acessivel ao homem. Uma verdade que €, em ultima instancia, a forma
de sua propria atividade” (MOURA, 2000, p.83). Eis o solo epistemoldgico que
constitui a base para as discussdes sobre o paradigma da mediacdo, bem como a
problematica da circulacdo enunciativa do corpus em ambiente virtual, em que pesa
questdes de sensibilidade digital.

As pecas em andlise tomaram 0 corpo como parametro no intricado processo
de construgcdo de verdades sociais (que impde regimes de normalizagcdo e de
exclusdo). Nessas relagdes, o corpo ndo pode ser tratado tdo somente como suporte
passivo, mas como préprio recurso de que a maquina se utiliza para funcionar. A esse
respeito recaem as criticas de Braga (2016; 2017) sobre suposto desaparecimento do
corpo nos média, ponto de vista amparado pela tese muito difundida da extensao e
consequente amputacdo do corpo, o qual seria paulatinamente substituido por

mecanismos tecnoldgicos mais eficazes. A relacdo corpo-médium, nesse sentido,
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substitui a base do paradigma classico ocidental da dicotomia corpo-alma. Sobre essa
relacdo, questionamos: de que forma a circulagcdo enunciativa € afeta a aparelhos
tecnologicos que, dada a natureza de seu funcionamento, estdo intimamente
relacionados ao corpo como espaco de constituicdo de sentido?

No ambito dessas discussdes, Braga (2016; 2017) compds o0 conceito de
importacdo somatica em oposicao a irreflexiva tese da autossuficiéncia da maquina.
Em certo sentido, a “realidade virtual” sequer existe, na medida em que toda realidade
é, essencialmente, material, concreta. Para efeitos de andlise, importa pensar como
essa légica do sistema é também “importada” ao jogo do discurso — o espaco do
exercicio do poder, como diria Foucault (2005). Braga (2017) afirma que o objeto
representado nao pode ser compreendido como algo a ser substituido por um signo,
pois essa perspectiva é redutora. A relacdo entre sensibilidade digital e representacéo
do corpo p6e em causa outro fator: a I6gica linear dos sistemas computacionais.

O sistema de processamento de dados de dispositivos maquinicos onde
circulam e se assentam as pecas analisadas ao longo do texto sdo alimentados por
mecanica estrutural binaria de cddigo 0-1, que aceita somente duas possibilidades
para qualquer questdo: aceso/apagado; certo/errado; ligado/desligado. Essa
impossibilidade de subverter l6gica da identidade reduz o pensamento abstrato pela
eliminacao (eficiente) do que é multiplo e do que é diferente. Nao existe o “talvez”,
assim como né&o existe, em termos de estruturas sociais e culturais, o “meio homem?”.

Importa destacar que essa relagdo dual ndo é novidade trazida pelo
desenvolvimento tecnoldgico do século XX quando da criagdo dos primeiros
computadores. Ao contrario: as maquinas se alimentaram dessas bases, desse
legado, dessa heranca l6gica (BRAGA, 2017). Ao argumento histérico-social que
aponta para a questdo da emergéncia do paradigma conservador como espaco do
dizivel, apontamos um argumento da natureza material: a légica de um sistema
normalizador promove regimes de exclusado de toda sorte pelo préoprio funcionamento
maquinico do sistema, que constitui condicdo de possibilidade para emergéncia e
circulacao da subjetividade homem Homem.

Essa hipétese de leitura é formulada nos seguintes termos: 0s processos de
mediacdo estabelecem relacdo com a dimensdo somética (com o corpo). Essa
articulacdo em Braga (2016; 2017) se opde ao conceito classico de representacao

amparada em uma teoria mimética na medida em que, conforme se discutiu
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anteriormente, a materialidade operativa “importa” o corpo. E o exemplo do tato em
smartphones em que a performatividade da méo esta subordinada a visualizacdo dos
chamados “conteudos digitais”. Nas midias digitais, o corpo € explorado a partir de
suas reag0es, cujo regime de conduta, em nossa época, aponta para o primado do
toque. Por seu turno, a representacdo do corpo nos meios digitais tenta apagar o
processo importacdo, assim como apaga o sujeito que opera a maquina. Conforme
explica Braga (2017), esse processo de apagamento se da a partir de duas dindmicas,
a primeira delas é a simulacao do corpo ou sublimacao cuja ilusdo constitutiva permite
ao corpo transcender os limites fisicos.

De forma brutal, o corpo pode ser sublimado, dando origem a uma copia
figurativa morfologicamente reconstruida, aprimorada talvez. Braga (2017) alerta certa
ambivaléncia dessa ilusdo moderna: o sonho de ultrapassar os limites do corpo impde
a necessidade da resisténcia reativa do sistema. Desse modo, mesmos 0s comandos
gue acionam habilidades extraordinarias, estdo subordinados a materialidade (carnal)
do toque no teclado ou no écran (BRAGA, 2017). Essa dinamica acentua, segundo
Braga (2017) necessidade de simular.

Por seu turno, a segunda dinamica da representacdo do corpo no meio digital
tem a ver com a dissimulacdo: a negacao da importacdo somatica e consequente
pressuposicao de um corpo originario, independente dos processos tecnoldgicos de
mediacao. Ao pressupor “corpo originario”, estabelece-se um ideal absoluto, perfeito
do que deve ser o corpo masculino (e o feminino). Ideal que se julgava perdido,
ultrapassado, esvaziado, mas que € reatualizado através do médium digital.
Obviamente, esse corpo ideal recupera muito da violéncia associada a identidade de
género ao retomar imagens exacerbadas de virilidade (assim como feminilidade).
Nesse aspecto, evoca-se cultura marcada pela supresséao das dimensdes do que se
ousou, certa vez, chamar de homem (e de mulher). Para Braga (2017), a virilidade e
feminilidade estéo ligadas ao registro reativo do ser humano e aqui sdo conectados
na/pela operatividade maquinica, que atenta contra patrimoénio de criticas e de
contestagdes, mas que € novamente posto em causa.

Esteredtipos sédo invocados porque sdo extremamente eficazes em simular,
dissimular e, por fim, negar a importacdo somatica (que é apagar o registro da
maquina) e criar a ideia de que ha corpo imediado (que ndo sofre processo de
mediacao) — corpo absoluto, sagrado, adamico por assim dizer. Acrescenta Braga
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(2017): tal como a maquina, o corpo € compreendido em suas “fungdes biolégicas
originarias”, dicotomizado a partir do digital, o que implica a exclusdao da diferenca.
Esse processo retoma, assim, o bindbmio: o sim ou n&o, o gostei ou nao gostei
(like/dislike), o Homem homem e o homem ndo Homem. Sintetiza Braga (2017): o
corpo acaba por mimetizar o dualismo em que opera a maquina e, como tal, absorve
o registro meramente funcionalista (BRAGA, 2017). Logo, o digital, em conexdo com
os fendmenos socioculturais em anélise e reduzido a sua logica dual, é terreno fértil
para a negacao da existéncia do outro, retrocesso nas discussdes sobre género e
seducéo as respostas simples de um mundo de mocinhos e vildes.

No que diz respeito a organizacdo do estudo, o percurso empreendido no
primeiro capitulo tratou da natureza linguistica dos corpora, muito em fungcdo da
vinculagdo aos estudos da linguagem. Buscamos procedimentos, em termos
formalistas, que pudessem descrever a relacdo expressa entre termos referentes, os
quais, sob perspectiva da Arqueologia do Saber (2008), mostraram-se lacunares em
relagdo aos propositos da investigacdo. Retornar a histdria, no ponto de contato da
lingua e dos universos que ela instaura enquanto regime de objetos, conceitos, temas,
estratégias e modalidades do dizer, permitiu expandir reflexdo sobre a superficie
linguistica de expressdes ligadas umas as outras por mecanismos coesivos e/ou
l6gicos. Desse modo, o dizer “E eu sou HOMI” esta concatenado a uma “constelagao
discursiva” do qual ndo €, nem ao menos, “ponta do iceberg”. A recusa do tema da
originalidade criadora teve como segundo momento reflexivo a natureza de circulagao
dos corpora, amparado em reflexdo sobre sensibilidade digital.

No capitulo dois, o interesse recaiu sobre a corporeidade das assim chamadas
midias digitais. O estudo foi desenvolvido com base em seminario de pesquisa
ministrado por Braga (2017) e teve como tema as midias digitais, as quais constituem
campanhas publicitarias televisivas e posts de redes sociais (em especial, no trabalho,
o Facebook). Como reflexdo sobre a natureza de circulagao enunciativa e apreciagcéo
dos nexos somaticos para com o corpo do utilizador dos “novos média”, Braga
apresenta um campo imenso de reflexdo sobre o discurso, o qual muito ha ainda o
que se explorar. Para o trabalho, estabelecemos aproximacdes do conceito de
importacdo soméatica ao de materialidade repetivel, para tratar de regimes de

tateabilidade que organizam, redistribuem, fazem compartilhar “conteudos” em

ambiente virtual — lugar em que pensam intricadas relacbes de saber/poder —em
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oposicdo a perspectiva segundo a qual o “ciber” (as fantasias transhumanistas)
anulariam o contraditorio, o diferente, o impreciso, o simbdlico representado pelo
sujeito sem imperfeicdes e sem corpo.

As bases teoricas subsidiaram reflexdes sobre a constituicdo da virilidade e do
sujeito chamado “homem Homem”, com aga maiusculo. A natureza linguistica do
“Seja Homem”, em destaque desde a apresentagao do texto, foi detalhada em trés
praticas discursivo-mididticas separadas para fins de analise (os capitulos trés, quatro
e cinco), cujas possibilidades de leitura ndo se reduzem, certamente, a elas. As
escolhas tedricas para selecao e recorte dos corpora tiveram por base percepcao dos
sistemas de regularidade enunciativa.

Assim sendo, Homem com agé maiusculo é aquele que treina. Mobiliza a forca
muscular (que é a forca de vontade) para transformar a si em um estandarte de
sucesso. Regido pelo ditame das academias “no Pain, no Gain”, mobiliza memarias
da cristandade e dos saberes da medicina para excluir, camuflar, desvencilhar-se do
fracasso pecaminoso da gordura. Ser gordo é condigdo que atenta contra a perfeicdo
das formas e contra a prépria saude. Eis a referéncia a obra canone e a escultura
grega Doriforo, cujos deslocamentos aproximam o0s modelos greco-romanos as
revistas contemporaneas de “bem-estar”.

Homem com aga maiusculo sustenta a si mesmo e a familia. O discurso sobre
0 sustento, conforme analise, esta concatenado ao aspecto belicoso da virilidade -
prover e proteger a nacdo e a familia: l6gica de guerra, que incita, inevitavelmente, a
violéncia. O passado é parametro de inspiracdo moral, um (retro)horizonte o qual todo
homem deve perseguir. A projecdo de um passado — claramente idealizado — molda
espacos de afirmagédo do masculino e estabelecem excluséo do sujeito “imprestavel”,
que valeria menos. As mulheres, o discurso publicitario reserva descontrole ante a
presenca irresistivel do poder econémico.

Finalmente, Homem com aga mailsculo é aquele que corteja as mulheres:
pega, mata. Obtém sexo apelando a selvageria intrinseca, como um ogro, um lobo
mau. Num caso, motivo de causa moral, de necessidade de mais “testosterona” e, por
conseguinte, mais “masculinidade” as criangas. Noutro, de brincadeira com os
esteredtipos que, com elementos que se querem risiveis, joga com sistemas de
referéncia dos homens raros, heterossexuais, machos a moda antiga. O efeminado é

parametro de afastamento e de perigo, ja que feminilizacdo dos homens € um risco
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constante — trabalho da esfera da memodria que incita a falar de si e da propria
sexualidade.

Problematizamos, no estudo, o discurso excludente de virilidade masculina que
se materializa em praticas midiaticas brasileiras contemporaneas, as quais emergem
e fazem circular padrées imagéticos/linguisticos repetiveis. Esses padrbes tomam
dados elementos de corporeidade do homem (de verdade), como a postura e olhar,
como sistemas regulares que possuem espessura historica no processo de producao
das condutas do belo (desejavel, util e apreciavel). Nessa trama enunciativa,
associam-se campos do saber aparentemente tdo dispares como a religido e a
medicina, bem como atravessamento de um discurso econémico que, como tal,
presta-se a venda de um produto e de “bons” valores a ele associados.

Se os discursos, como seéries de enunciados que caminham juntos, respaldam
praticas, ha que se considerar os possiveis efeitos da producdo da subjetividade
“‘homem de verdade”. Pela positividade das formacdes discursivas, especulamos que
o paradigma conservador (denominado de “dispositivo da tradigdo”), em fungdo de um
dado estado de instabilidades politico-sociais do Brasil na contemporaneidade, faz
irromper discursos danosos. O adjetivo “danoso” se refere a dizeres e imagens que,
de alguma forma, endossem problemas endémicos como a agressdo doméstica
contra mulheres, o estupro, o assassinato de homossexuais e a rejeicdo ao sujeito
gordo, para citar alguns exemplos.

A pergunta chave da pesquisa € incbmoda: por que (res)surge o homem
Homem, subjetividade acompanhada de tanto ranco do passado que,
discursivamente, sustenta aspectos lancinantes da cultura brasileira? Por que, apos
tanta discussdao, tanta teorizacdo, tantos exemplos historicos, o discurso de/sobre a
dominancia masculina assume dianteira como ordem do normal em tépicos de
discussdes de todo pais? Por que trabalhar questbes de género e de linguagem nas
escolas €& malvisto por parcela da populagdo que, em nome de candidatos
conservadores, sente-se ultrajada com a existéncia do outro, em especial, do homem
efeminado e/ou homossexual? Esse discurso suscita poderes e perigos (FOUCAULT,
2005) na medida em gue os enunciados circulam socialmente e respaldam préticas,

as quais, tristemente, matam.
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Em 2017, levantamento estatistico'*’ apontou recorde de mortes por homofobia
no Brasil. Naquele ano, 445 lésbicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais
(LGBTs) foram mortos em crimes motivados por homofobia. O nimero representa
uma vitima a cada 19 horas. Esse dado esté presente em levantamento realizado pelo
Grupo Gay da Bahia (GGB), que registrou 0 maior niumero de casos de morte
relacionados a homofobia desde que o monitoramento anual comecou a ser elaborado
pela entidade, ha trinta e oito anos. O saldo de crimes violentos contra essa populacéo
em 2017 é trés vezes maior do que o0 observado ha dez anos, quando foram
identificados cento e quarenta e dois casos. A organizacdo nao governamental Human
Rights divulgou um relatério a respeito da violacao dos direitos humanos no Brasil. O
documento destaca que a Ouvidoria Nacional dos Direitos Humanos recebeu
setecentas e vinte e cinco denuncias de violéncia, discriminacdo e outros abusos
contra a populacdo LGBT somente no primeiro semestre de 2017.

Nomeadamente, em 2017, garoto teve figado dilacerado pelo pai, que néo
admitia que crianca gostasse de lavar louga. O menino, de 8 anos, era espancado
repetidas vezes para aprender a “andar como homem”48, Em 2011, rapaz gay de 17
anos foi torturado e assassinado por trés garotos, estrangulado com a propria
camisetal®®. Também em 2017, jovem homossexual de 17 anos, foi espancado e
esfaqueado pela propria mée e padrasto que, em seguida, incineraram seu corpo°,
Levado aos extremos da inaceitagdo do outro, o dizer “Seja Homem” é nefasto.

Dado seu interesse em tratar dos sujeitos marginalizados, Foucault questiona,
conforme epigrafe, por que e a que preco temos nos empenhado tanto em produzir
um discurso verdadeiro sobre o sujeito que ndo somos Em outros termos: ha grande
dificuldade de se aceitar condutas desviantes a determinados padrdes de certo e de
errado que tendem a serem ajustadas, enquadradas, normalizadas até que,

eventualmente, desaparecam. Ha que se eliminar o diferente em nome de um regime

147 Disponivel em:  <http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2018-

01/levantamento-aponta-recorde-de-mortes-por-homofobia-no-brasil-em>. Acesso em: 19

ago. 2018

148 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/menino-teve-figado-dilacerado-pelo-pai-que-

nao-admitia-que-crianca-gostasse-de-lavar-louca 11785342#ixzz50eP9Y

n8c/ Acesso em: 19 ago. 2018

149 Disponivel em: https://www.redebrasilatual.com.br/cidadania/2011/08/caso-alexandre-ivo-

mae-de-adolescente-morto-em-crime-homofobico-no-rio-luta-por-justica Acesso em: 19 ago.

2018

150 Disponivel em: < http://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/noticia/2017/01/adolescente-

diz-em-depoimento-que-viu-mae-esfaquear-filno-no-pescoco.html>. Acesso em 19 ago. 2018.
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de verdade fechado em relacdo as diversas formas de expressdo do ser (que se

reduzem a uma s0): Seja homem!

“Seja homem”, todos mandavam,
e eu me encolhia s6 de medo:
0 masculino e sua clava

me atormentavam desde cedo.

Mas néo tinha nascido eu homem?
N&o se estampava em mim o selo?
Senéo, 0 que era aquele nome

gue me ecoava desde o espelho?

Na escuridao da inocéncia
se aprofundava a cicatriz
perpetuada pela crenca

de que me bastava ser feliz.

Marcos Bagno
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ANEXO | — BREVE DESCRIGCAO DE SEQUENCIA FILMICA POR FRAMES DE “O
CHAMADOQ?, OLD SPICE (2014)

FRAME 1: 0'0 - 0’6

> » o 000/1:21

Homem caucasiano jovem, em uma ilha deserta, depara-se com um coqueiro. Com
um chute, derruba um coco. Rompe a parte de cima da fruta com um golpe certeiro
de caraté. Antes de tomar da dgua de coco, ouve um som sibilado (o chamado).

Tomada de camaras: plano aberto - tronco desnudo e paisagem. Primeiro plano -
rosto.

FRAME 2: 0'7 - 0’14

> 0 012/1:21

Homem caucasiano jovem chega a uma festa de gala em carro de luxo
acompanhado por duas mulheres (uma loira e uma morena) com dotes fisicos
atrativos. O carro passa por cima de uma poga de lama. Ele as protege com o paletd
(que néo se suja). Ouve o som sibilado.

Tomada de cameras: plano aberto - carro, estacionando. Plano fechado - torso do
homem acompanhado pelas mulheres. Primeiro plano: rosto.
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FRAME 3: 0’15 - 0’20

> » o 020/1:21

Homem caucasiano de meia-idade (ator de novelas Malvino Salvador), em um jantar
romantico, toma em maos um langca-chamas para acender a vela no centro da mesa.
Aproxima-se da parceira de forma sensual para beija-la, mas € interrompido pelo
som sibilante.

Tomada de cameras: plano aberto — cozinha/sala de jantar. Plano fechado - casal.
Primeiro plano — rosto.

FRAME 4: 0’20 - 0’30

~N

> »l  026/1:21

P » o 030/1:21

Homem caucasiano de meia-idade (ator de novelas Malvino Salvador) persegue o
som sibilante (o chamado) com uma moto de modelo esportivo. Junta-se a ele uma
infinidade de outros homens (em sua maioria altos, jovens e caucasianos), um dos
quais conduzindo um carro Mustang vermelho. Uma estatua masculina de feices
greco-romanas ganha vida e os acompanha. Todos eles rumam a um porto.

Tomada de cameras: Plano aberto: homens rumando ao porto.
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FRAME 5: 0’31 - 0’37

> » o 035/1:21

> » o 037/1:21

Diferentes homens rumam ao porto, atendendo ao chamado (representado pelo o
som sibilante). Um lutador com equipamento de treino de Muaythai ganha a frente
dos demais. A personagem da primeira cena atravessa 0 oceano com 0 COCO para
fora d’gua e emerge no litoral.

Tomada de cameras: plano aberto - paisagem e persongens.

FRAME 6: 0’38 - 0’41

» » o 038/127 T~ » o 0:39/1:21

> » o 040/1:21

A personagem principal (representada pelo ator de novelas Malvino Salvador), ao
chegar ao porto para atender ao chamado, abandona sua moto, que, na sequéncia
explode. Tomada de camaras: plano fechado.
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FRAME 7: 0’42 — 0’51

> » ¢ 042/1:21 3 Pl @ 047/1:21

> » & 05/121

Ja reunidos no porto, figura misteirosa em barco Old Spice lanca a multiddo o novo
desodorante do homem Homem. A personagem principal o apanha.

Tomada de céameras: plano aberto — multiddo dos homens. Plano fechado —
Salvador recebe o desodorante.

FRAME 8: 0’52 — 0’55

‘ *
|
> o 052/121

» » ¢ o053/1:21 e > » o o054/1:21

Os homens (Homens) comemoram a chegada do desodorante e a reunido dos
homens Unicos. H4 um enquadre de musico. E o unico homem idoso do comercial.

Tomada de céameras: plano fechado — homens do comercial. Plano aberto —
multidao.
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FRAME 9: 0’56 - 1°20”

HOMENIDADE.COM.BR

’ {-fli J\\

0 DESOUGRANTE D0 HOMEM HIOIMIEML. .

%-:".Ol”a’ LS,Dt'ce "‘»;"j,

> B o 058/321

Cena final, que destaca desodorante sobre ancoradouro do navio. Nos minutos
finais, no video disponivel no YouTube, colocam-se links para os demais videos da
marca.

ENUNCIADO LINGUISTICO

FRAME 2: Vocés sado os sobreviventes de uma espécie em extingdo: o0 homem
Homem.

FRAME 3: O homem que sabe como incendiar um encontro.

FRAME 4: O homem que sempre chega l4, ndo importa como.

FRAME 5: A misséo de Old Spice é trazer de volta o orgulho de ser e cheirar como
homem.

FRAME 7: O futuro da “homenidade” estda em suas méaos. Chegou Old Spice: o
desodorante do homem Homem.

FRAME 8: O unico com particulas de cabra-macho.

FRAME 9: Atenda ao chamado, (momento de hesitacao) se for homem. (Multidao):
cabra-macho).

FICHA TECNICA: Agéncia: Grey Brasil. Cliente: P&G. Produto: Old Spice. Titulo: O
Chamado. Duracédo: 60, 30, 5. Direcdo de criacdo: Mariangela Silvani, Sergio Fonseca.
Criacdo: Mariangela Silvani, Sergio Fonseca, Fabio Barbato, Luis Ulrich, Leonardo Russo.
Atendimento: Renato Fischer, Flavia Monte. Planejamento: Raquel Messias, Carolina Silva.
Midia: Davi Monteiro, Viviana Maurman. RTVC: Moema Porro, Fabiola Camilo, lan Inglez/
Produtora: BossaNovaFilms. Direcdo: Fabio Soares. Producédo executiva: Eduardo Tibirica
Machado. Producédo: Equipe BossaNovaFilms. Atendimento produtora: Priscila Miranda /
Natalia Pinheiro. Diregcdo de fotografia: Raph Christian Strelow. Montagem: Marcio
Hashimoto. Computacdo Gréfica: ClanVFX. Finalizagdo: ClanVFX/ Produtora de som:
eNOISE. Maestro: Oswaldo Sperandio. Gravacdo e Mixagem: Plinio Hessel. Sound Design:
Plinio Hessel e Otavio Bertolo. Locutor: Marco Antdnio Soares da Costa. Atendimento:
Rodrigo Prado. Aprovagao cliente: José Alberto Derlon, Isabel Pimentel. Més de producéo:
Dezembro/2013. Disponivel em: < https://exame.abril.com.br/marketing/old-spice-estreia-
no-brasil-acendendo-vela-com-lanca-chamas/> Acesso em: 24 fev. 2019.

OBSERVACAO: cumpre destacar que o recorte dos videos utilizou como critérios
0s objetivos analiticos do trabalho e n&o critérios técnicos, proprios do estudo da
cinematografia. Manteve-se a barra vermelha para localizar o leitor quanto ao tempo
do video. Sobre a questdo da planificacdo no cinema, ver. NOGUEIRA, Luiz.
Manual de Cinema lll — Planificacdo e montagem. Covilha: LabCom Books, 2010
(Estudos da Comunicacdo). Sobre os principais enquadres e planos, ver <
http://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-angulos/>.
Acesso em 15 fev. 2016.
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ANEXO Il - BREVE DESCRICAO DE SEQUENCIA FILMICA POR FRAMES DE

“HOMI - EPISODIO 5 - SABONETEIRA COM GARRAFA DE VODCA”, YOUTUBE
(2016)

FRAME 1: 0°00 - 0’14

P >l o) 002/424

> » o 0747424

Youtuber se apresenta. Segura uma caneca de chopp, que esta sobre a mesa. Leva ao
rosto para tomar um golo. Aparece a vinheta do canal.

Enunciado linguistico: E ai, galera da internet! Sentiram a minha falta? Eu sou Bruno
Cardoso e eu sou HOMI.

FRAME 2: 0’15 - 1'14

Pl o 1147424

Youtuber reclama do “bigode de cerveja”. Apresenta a proposta do video. Pega a garrafa
de vodca e simula tomar todo o conteudo de uma sO vez, eventualmente cuspindo.
Acompanha-se a cena ao som de acordes de rock americano.

Enunciado linguistico: no video de hoje (som de censura), bigode de cerveja, no video de
hoje, eu vou mostrar para vocé como transformar uma garrafa de vodca e um sabao liquido

216



em uma coisa so0, alias, entdo vai ser uma saboneteira liquida numa garrafa de vodca, mas
pode ser uma garrafa de uisque, eu joguei na internet com Jack Daniels, eu achei legal.
Pode usar a garrafa que vocé quiser, eu optei por essa garrafa de vodca, porque € um
Absolut que eu achei super bonitinho e eu acho que vai dar uma saboneteira muito bonita,
tal? A cor do sabdo faz diferenca, por qué? Porque a garrafa vai ficar dessa cor. Eu fiquei
com o cor de rosa, porque era o que tinha o cheiro melhor, mas imagina sé vocé vai receber
a galera em casa, vai receber alguém em casa e a pessoa entra no teu banheiro e a
saboneteira é uma garrafa de vodca... Olha sé que legal! Entdo vamos la: primeiro passo
gue vocé tem que fazer €, é 6bvio, é beber a garrafa de vodca, né!? Quem tem duvida!? Ou
vai desperdicar isso tudo!? Vai jogar no lixo? Nao, né!? Entdo, bora beber!

FRAME 3: 1’14- 2'14

P @ 1317424

Youtuber simula embriaguez. A tela se apaga em barras laterais coloridas, como nos
videos antigos, gravados a filmadora analdgica. Reestabelecido, prossegue a licdo. Fala ao
publico, transferindo o conteddo de uma garrafa para outra. Quando encerra, 0 mesmo
acorde sonoro identificado como rock americano, conduz a proxima cena.

Enunciado linguistico: (voz simulando embriaguez) Primeiro passo foi dado e (inaudivel). E
ai, galera da internet! Meu nome é Bruno Cardoso. Ah ndo, eu ja falei isso, né!? Ah é! Entao:
ja bebemos a garrafa de ... Voltando aqui, segundo passo, desculpa. Entédo ja bebeu a
garrafa de vodca, né!? Nao vai desperdicar, porque a vodca é cara. Entdo, vamos la
comecar a montar a nossa saboneteira. Tirou a tampa! Vai fazer o mesmo procedimento
aqui 6, na embalagem de sab&o em pé (som estridente que sugere erro), e vamas transferir
de uma garrafa para outra. Sabe aquela da Spice Girls (cantando em inglés) “when two
become one”? Mais ou menos assim, ¢! Vamos Ia? (Acorde de rock).

FRAME 5: 2’15- 244

Pl o 227/424

Youtuber da algumas recomendacdes finais antes de encerrar a licao.
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Enunciado linguistico: Prontinho, enchemos aqui essa garrafa. E importante ndo enchermos
até o bico, porque a hora em que for colocar o bico, o que vai acontecer? Vai acabar
babando. Nada mais simples! Agora 6, coloca o bico, d4 uma rosqueada. Travou! Lindo! Ta
pronta sua garrafa de vodca! Quer beber!? (som estridente que sugere erro) Ai ndo, vai
beber sabéo, pelo amor de Deus!? Quer testar, 6! Opa, pera ai! Quer testar? Olha s6 que
beleza! Sabéo liquido! Agora é sé lavar a mao.

FRAME 6: 2'44-3; 52

Pl o 248/4:24

Em outro ambiente, agora no banheiro, youtuber encerra o video. Antes pede para que 0s
seus expectadores deem um “joia” em seu canal.

Enunciado linguistico: Prontinho! Ja fizemos a nossa saboneteira. Agora a gente vai testar
e como € que a gente testa uma saboneteira? Lavando a mao, nao € isso!? Vamos |4, lavar
a mao. E vamos utilizar, ¢! (Som eletrénico de palmas) a nossa saboneteira feita com
garrafa de vodca. Olha s6 como ela ficou bem legal, bem legal, bem legal! Uma coisa que
ndo falei no video € que a tampa da garrafa de vodca: o que eu fago com ela? Jogo fora?
Nao, ndo joga. Vocé pode utiliza-la para tampar justamente o qué!? O que sobrou do sabéo,
gue vocé vai utilizar de refil para vocé encher sua saboneteira vezes futuras por ai, que
virdo. Entdo é isso, galera, curtam aqui a pagina do Instagram, no Facebook, no Twitter,
acessem sempre www.homi.com.br. Espero que vocé tenha gostado. E o0 mais importante,
inscreva-se aqui no canal do YouTube, da um joinha nesse video e até a préxima!

FRAME 7: 3’56 — 4°23:

Duas cenas contendo erros de gravagao.

Tomada de camera: camara fixa, que foca, em plano semi-aberto o youtuber e sua mesa
de trabalho. Ao final, cAmera fixa em plano semi-aberto para o banheiro, o rosto do youtuber
e a saboneteira ao fundo.

Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=I1h3zDil_pc>. Acesso em 24 fev.
2019.
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ANEXO IV — “MANIFESTO” DA EMPRESA O BOTICARIO EM PARCERIA COM O
BLOG “PAPO DE HOMEM”, QUANDO DO LANGAMENTO DA LINHA BOTICARIO
MEN.

UM CONVITE PRA FALARMOS SOBRE HOMENS E VAIDADE

"EXTO QUE VOCE VAI LI
A GENTE APOIA.

#SeCuidaAi

A vaidade masculina tem uma histéria curiosa.

Alterna entre se assumir e se esconder, dependendo da cultura e da época.
Pois sejam quais forem os padrdes vigentes, a aparéncia determina muito da
percepcao dos outros sobre nés. E expressdo de poder, atributo que sempre andou
de maos dadas com a virilidade.

Na Grécia antiga a beleza feminina ndo tinha importancia, se comparada a dos
homens. O atletismo era o caminho para a perfei¢ao fisica e mental, um atalho para a
divindade. N&do a toa, Adbnis até hoje nos serve como designacao para corpos
perfeitos. Para os gregos o bom cidadao da polis tinha de ser “kalds kai agathés”, dito
de outro modo, belo e virtuoso.

No Egito, os nobres do passado se depilavam pra remover as impurezas e
assim ficarem mais perto dos deuses. Controlavam o peso por meio de dietas com
frutas e verduras, usavam mascaras faciais e éleos para tratar e perfumar a pele.
Removiam odores corporais com Oleos e cremes de leite, mel e lama. Se maquiavam
tal qual as mulheres.

Luis XIV, o Rei Sol, governou de salto alto e corando o rosto com blush. Suas
perucas foram moda na corte francesa — e de paises vizinhos — por mais de 150 anos.
Construiu o Palacio de Versalhes envolto em brocados e joias. Para o Rei Sol e seus
contemporaneos, o poder estava ligado a imponéncia estética. E foi Napoleado, para
promover a igualdade, quem proibiu o0 uso de saltos.

Os indios Mehinako e os Kayapoés, aqui mesmo no Brasil, se pintavam antes
da guerra e durante dancas rituais, para invocar a forgca de seus deuses.

Depois vieram os dandis, cavalheiros perfeitos e de apurado senso estético, com suas
mangas bufantes e golas enormes. Oscar Wilde, Charles Baudelaire e o carioca Jo&o
do Rio.

226



Todos acima nos dizem algo

Quase tudo que hoje poderia ser visto como frescura ou caprichos de
"mulherzinha" ja foi feito por homens admirados por outros homens. Lideres,
sacerdotes, guerreiros, artistas, reis.

Calha que, no século XIX, a vaidade masculina voltou pro armario.

A revolugao industrial e o racionalismo colocam os homens como uma figura
cartesiana e desprendida da estética. As mulheres permanecem frageis, passivas,
agradaveis cuidadoras e belas a todo momento, destinadas ao deleite de seus
consortes.

A austeridade estética se impde aos homens. Cuidar de si além do minimo
necessario a nada serve. Que se varram as emocodes exageradas e sinais de fraqueza
para debaixo do tapete. A identidade masculina dessa época se constréi negando
tudo aquilo percebido como feminino.

O suposto sexo forte a todo momento precisa dizer que ndo é mulher, nem
fracote, infantil ou manso. E macho, comedor de pregos, capaz de sustentar qualquer
parada, sempre pronto. Ser masculino se distancia do contato, da troca, da
cumplicidade e do zelo. As bases dos papéis de género atuais se consolidam.

SO gue ninguém aguenta esse peso sem entortar. Homem é gente. E gente precisa
de cuidado.

ApoOs a metade do século XX, referéncias Unicas sdo esquecidas e outras

identidades, ainda que timidas, sobem no tablado.
Para ostentar virilidade, a preocupacdo com aparéncia recebe sinal verde. Ter
sucesso profissional, conquistar mulheres, exibir forma fisica e alardear sua saude
adentram o inconsciente coletivo dos homens como justificativas para se preocupar
com o reflexo no espelho.

A vaidade, que jamais deixou o palco, retorna a cena.

Jaqueta Steve McQueen e cara de quem néo liga pra nada. Quem sabe 6culos
aviador e uma camiseta branca James Dean. Frank Sinatra em seu casaco bomber.
Michael Caine num terno bem cortado, como o sedutor Alfie. Topetdo Tarcisio Meira.
Os olhos verdes de Chico Buarque. O performatico Ney Matogrosso. As pernas
torneadas de Ledo, quando era goleiro. Os mullets de Renato Gaucho. O cavanhaque
de Fabio Juanior nas novelas. O peito peludo de Toni Ramos. O charme de José Wilker.
A camisa aberta até o umbigo e o bigode de Antbnio Fagundes caminhoneiro na
década de oitenta.
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E.

Obcecado em ser reconhecido viril, quase todo homem €& um narciso em
potencial.

Se nega a estética feminina, € para afirmar em seu aspecto rustico o desdém
por aquilo que desqualifica sua macheza. Quando assume impulsos de vaidade é para
seduzir, conquistar objetivos, jamais por "futilidade".

Essa neurose aprisiona.

Pensar que vaidade se resume a lo¢des caras, maquiagem e a tratamentos que
s6 as mulheres fazem é apenas uma maneira de nos enganar. De fazer acreditar que
nossas preocupacdes estéticas sao superiores as das mulheres, pois seriam
justificadas e de notdéria importancia.

Cabelo em dia, terno alinhado, sobrancelha domada, halito de menta, dentes
retos e brancos, pele decente, corpo saudavel, masculos desenvolvidos, olhar forte,
aperto de mao firme, perfume na medida, sapato correto, ténis da moda, calca
passada, carro do ano, casa de encher os olhos, esposa atraente, filhos bonitos, cargo
de lideranca, dinheiro em conta, rosto tenso de quem esta no controle da situacao.

A vaidade masculina perpassa tudo isso. Seja voltada pra si, para nossas
posses ou para aqueles com quem escolhemos nos relacionar.
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Que os homens entendam que sempre foram e ainda sdo vaidosos. Apenas
expressam tal trago de outros modos.

Que cada um de ndés cultive sua beleza como bem entender. Com uma
necesséire cheia ou se virando com agua e sabao.
Sem medo de expor nossa relacdo com a aparéncia, seja ela qual for. Construir a
masculinidade para além de uma caixinha com limites e regras € um convite a
liberdade.

Afinal, ndo se nasce homem. Torna-se homem.

E nenhum creme hidratante vai tirar isso de vocé.

K%k

Oferecimento: o Boticario

oBoticario

= #SeCuidaAi

oar

oBotano

A gente sempre soube que, no fundo, vocés sédo (pelo menos um pouco, vail)
vaidosos. Afinal, cabelo em dia, pele boa e perfume na medida, nunca fizeram mal a
ninguém - muito pelo contrario.

Por isso, sempre que estiver frente a frente com um problema de pele seca, barba
precisando de um trato ou até pra dar aquela segurada no suor, saiba que a linha
Men, de O Boticério, traz tudo o que vocé precisa para resolvé-los em pouco tempo.
Perfume, desodorante, sabonete, hidratante, shampoo, condicionador, pomada para
cabelo e creme, espuma e balm para barbear. Isso vocé ainda ndo sabia, né?
Clique aqui e conheca!

Disponivel em: <www.papodehomem.com.br/boticario>. Acesso em 01 fev. 2019.
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http://www.boticariomen.com.br/?utm_campaign=w3haus_mktdigital_men_ciclo06_midia&utm_term=linha-men_374&utm_source=papo-de-homem&utm_medium=artigos&utm_content=papo-de-homem_artigos_hub_linha-men

