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RESUMO

ANALISE DISCURSIVA DOS ETHE DE UM SUJEITO
POLITICO EM CAMPANHA ELEITORAL

A predominéancia da imagem, a velocidade da trarssioide informacdes, a supervalorizagcéo
da midia, a metamorfose ocorrida na maneira dexzer fpolitica, a impossibilidade de se
separar o verbo do corpo que enuncia sao pratarasjeeiras no atual mundo globalizado.
Considerando este contexto, as transformacdesida®mo discurso politico contemporaneo
e o dispositivo tedrico da Analise do Discurso,raspnte pesquisa tematiza o modo de
construcdo das imagens que o sujeito politico &iBarros da de si em seus discursos para
prefeito de Maringa-PR. Corpusde andlise desta pesquisa € constituido pelaagiias e as
transcricbes dos Horarios Gratuitos de Propagane#oial na televisdo (HGPE) das
campanhas de 2004 e 2008. Sua verificacdo possmib#ilgumas inquietacdes: o que faz
definir quais tipos dethéserdo construidos em cada campanha eleitoral?aRat@ar os
ethéde um sujeito politico deve-se considerar apeaasdscurso? Existe um saber-técnico
que contribui para o reforco dess#he? Partindo dessas indagacdes alguns objetivos foram
tracados: de modo geral, contribuiu-se para a agui do conceito dethosdiscursivo para,
mais especificamente, definir e estabelecer o ndedoconstrucédo dasthédo sujeito politico
Silvio Barros. A fim de se produzir gestos de iptetacédo, diferentes materialidades
discursivas foram utilizadas: transcricbes de wxterbais,jingles tabelas, sequéncias
discursivas, infograficos, frames imagéticos. Sétasmaterialidades que guiam a pesquisa
para multiplos caminhos metodologicos que conflyama a obtencdo de alguns resultados:
a) a existéncia da sobreposicdo de tipoite b) a simultaneidade da construcdoedké
positivos para o candidato e dhénegativos para seu adversaria;)® apelo a formacdes
discursivas esportivas e religiosas para evitarava dos efeitos de sentido produzidos pelos
ethé Também se deve destacar a importancia dos disculgs sujeitos testemunha, a
presenca do audiovisual e o uso do saber-técnieocqutribuiram para a edificacdo da
credibilidade e do processo de identificacédo diboglételespectador com o sujeito politico.

Palavras-Chave:Discurso politicopthé campanha eleitoral.



ABSTRACT

DISCURSIVE ANALYSIS OF ETHE OF A POLITICAL
SUBJECT IN ELECTORAL CAMPAIGN

The predominance of the image, the speed of infoomaransmission, the super valorization
of the media, the metamorphosis occurred in hownteke policy, the impossibility of
separating the word from the body which enunciatesunexceptional practices in the current
globalised world. Considering this context, therges in contemporary political discourse
and the theoretical device of Discourse Analy$iis tesearch is addressed to the construction
of images that the political subject Silvio Barrgiwes about himself in his speeches for
mayor of Maring4-PR. Theorpusof analysis of this research is consisted of gwdings
and transcriptions of Free Timetables of ElectdvdVertising on television (HGPE) of the
marketing years of 2004 and 2008. Its verificaterabled some concerns: what makes it
possible to define what types ethé shall be constructed in each election campaign? To
analyze theethé a political subject, it must be to only consides discourse? Is there a
technical know-how that contributes to the streagthg of theseethé& Based on these
guestions some objectives are mapped out: in geiteras contributed to the enlargement of
the concept of discursive ethos for, more spedlficao define and to establish the
construction ofethé of the political subject Silvio Barros. In ordey produce gestures of
interpretation, different discursive materialitiggere used: transcriptions of verbal texts,
jingles, tables, discursive sequencies, infographicture frames. These are the materialities
that guide the research to multiple methodologpzaths that converge to the obtaining of
interesting resultsa) the existence of overlapping types ethé b) the simultaneity of
positive ethé construction for the candidate and negatteé for his opponent, and) the
appeal to sporting and religious discursive forovai in order to avoid the drift of the
meaning effects produced by tathé It is also important to highlight the speech imtpoce

of the withess subjects, the presence of audiolvesu@ the use of technical know-how that
contribute to the edification of the credibility carof the process of the elector / viewer
identification with the political subject.

Key-words: Political discourseethé electoral campaign.
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INTRODUCAO

Maringa, também conhecida como “Cidade Cancdo” eldd: Verde”, teve seu
povoamento iniciado no inicio da década de 40, duman Companhia Melhoramentos do
Norte do Parana se responsabilizou pela vendaeadess te lotes, além da constru¢do de
estradas e implantagdo de nucleos urbanos. Logprimosiros anos, mais e mais familias de
colonos paulistas, mineiros e nordestinos forangahdo, além dos migrantes japoneses,
portugueses, arabes, aleméaes e italianos. Atuanaeaidade conta com 335.511 habitantes,
de acordo com dados do IBGE/2009.

Planejada pela Companhia Melhoramentos, Maringaefevada a categoria de
municipio em 1951. Possuindo uma area de 487,9 &n@dade apresenta utracado
urbanistico planejado e modernista, sendo conhgmtta preservacdo de grandes areas de
mata nativa dentro do perimetro urbano e indimsdbs de qualidade de vida.

Mas qual a origem do nome Maringa? Varias saoecatacées sobre o nome dado a
esta cidade, a mais aceita e divulgada € a deepaebeu 0 nome da cancédo de Joubert de
Carvalho, que por sua vez também tem sua histdoanterior da Paraiba, morava numa
ruazinha coberta por ingazeiros uma linda caboelabeleza rara, pele morena, olhos e
cabelos negros, chamada Maria. Um dia, por conteda, Maria veio a falecer, deixando o
politico Rui Carneiro desolado. Para exaltar a euimada e sua terra natal, pediu para que
seu amigo Joubert de Carvalho fizesse uma musicani&turar as palavras de “Maria” e
“Ingd”, surgiu Maringa, cancéo de sucesso em 1935.

E o perfil politico de Maringa? Em seu livro, Dig)08) mostra todo o percurso das
eleicbes municipais maringaenses e considera quidagde ndo possui um perfil politico
sélido, ou seja, os eleitores maringaenses naoroast votar sempre no mesmo partido ou
nos mesmos grupos politicos. S&o os momentos bkétimicos que influem no voto da
populacdo: necessidade de alternancia partidajetivdndo desenvolvimento; vontade de
mudancas politicas vinculadas ao desejo de justietorno as tradicdes renovadas.

Pensando nos lideres mais expressivos da histdliteca local, Dias (2008, p. 230)

infere sobre a idéia de partido estar associadan d[u.] tipo de lideranca personalista,

! Informag6es verificadas no site <http://www.magmy.gov.br>.
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construida na intersecdo das questdes nacionaisasdotais”, tornando possivel pensar
em um partido de Jodo Paulino, outro de Said Farreutro de Ricardo Barros, sujeitos
politicos de renome.

Tendo em vista esta peculiaridade da politica rgagnse e considerando as
especificidades deste trabalho, estabeleceu-se arourpo politico-histérico que permitiu
compreender a origem da tradicdo dos “Barros” nio pelitico, para tanto, apresentar-se-a,
ainda que resumidamente, a trajetoria politicaigoBarros, eleito prefeito de Maringa em
1972; Ricardo Barros, vitorioso no pleito de 198&ilvio Barros Il, escolhido nas votagdes
de 2004 e 2008, periodo que constitabgousde analise desta pesquisa.

A eleicéo é concebida como um momento e um proasdinde escolha daqueles que
irdo exercer “poderes” na sociedade. Neste rit@@eo e legitimado, escolhem-se aqueles
gue estardo em lugares de comando, aqueles queparéelas substanciais de poder para
governar. A primeira eleicdo para prefeito de Mgdirfoi realizada em 1952, elegendo
Inocente Villanova Junior com 32% dos votos validditvio Magalhdes Barros (MDB), em
1972, com 65% dos votos, foi o sexto prefeito ésdolem urnas maringaenses, mas antes, ja
despontava como liderangca e subira “[...] degrau gegrau, a escala da representacao
parlamentar: vereador em 1964, deputado estaduabéfe deputado federal em 1970. Essa
ascensao o credenciou a candidato a prefeito e’ (@MAS, 2008, p. 99).

Passados 16 anos, o engenheiro e empresario RiBardos (PFL), filho de Silvio
Barros, se elege com 34% dos votos, era a “renovaegatro da tradicao” (DIAS, 2008, p.
135). A maior diferenca entre as eleicbes de 1988 anteriores é que, naquela, verificou-se
que a midia televisiva proporcionava um amplo aleaso eleitorado, fazendo com que os
telespectadores / eleitores assistissem as prgpdssacandidatos no conforto de seus lares.
De acordo com as reflexfes de Dias (2008, p. Bi2andidato Ricardo Barros obteve éxito
nas urnas porque foi o Unico candidato daquelautlisgue soube utilizar as novas
tecnologias.

Ao contratar uma firma de propaganda de Curitiba-¢’Bandidato consegue tracar o
perfil de prefeito desejado pelos eleitores daqoetguntura. Desta maneira, Ricardo Barros
nao apresenta um programa de governo, mas doistpeodue representavam as prioridades
da cidade: transporte e moradia. Sabendo explodasgate politico sofrido naquela época e

apontando possiveis solucdes, o filho do ex-prefiilvio Barros, aos 29 anos de idade, foi o
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mais jovem a chefiar o Executivo maringaense edeld995, vem se reelegendo como
Deputado Federal, estando em seu quarto mandd#&s (R008, p. 146).

Nas eleicoes de 1996, o irméao de Ricardo BarrdgioSBarros Il (PFL), apareceu
pela primeira vez na cena politica maringaensea@asdidatar a0 mesmo cargo que seu pai e
seu irmao. Apesar de ter recebido grande quantided®etos, Silvio ndo conseguiu se eleger,
ficando em segundo lugar. Outro candidato que thsppela primeira vez as elei¢cdes para o
cargo de prefeito e também nao alcancou a vitdiiddsé Claudio Pereira Neto (PT), que,
nao desistindo, candidatou-se novamente em 20@ddguoi eleito. Em 1996, Jairo Gianoto
foi eleito com 34,5% dos votos validos. Durante sendato foram feitas muitas dendncias
de corrupcéao, improbidade administrativa e pecufaimendo com que o Ministério Publico o
afastasse do cargo antes do término de seu mandato.

Algumas especificidades das eleicbes de 2000 desexnexpostas: foi a primeira
eleicdo na historia da cidade a ter dois turnosepa, Maringa contava com a marca de mais
de 200 mil eleitores, assim, para que o candidzsef eleito no primeiro pleito, ele deveria
obter a maioria dos votos validos (isto €, exclsidse votos brancos e nulos), caso isso nédo
ocorresse, haveria o segundo turno em que con@mnreapenas os dois candidatos mais
votados no primeiro. Constata-se que, com a andaiap eleitorado, no primeiro turno os
votos sdo mais dispersos e cada candidato premismiistar a confianca da maior quantidade
possivel de eleitores. No segundo turno, entretatia persuasdo € mais direcionada e o
patho$ torna-se outro, pois deve-se fazer com que o$omdsi que votaram em outros
candidatos no primeiro momento, mudem seu votariuen verificar que no segundo turno
os candidatos que nao foram vitoriosos passam iarapm dos que ficaram para o segundo
turno. A histéria mostra que na maioria das vezesgae os politicos fazem discursos de
apoio incentivando seus eleitores a votarem noidatadpor ele apoiado, estdo, na verdade,
galgando um possivel futuro cargo de confiancardefa préxima administracao.

Nota-se que os Barros tentam voltar para a cen#éicpolde Maringa: como
mencionado anteriormente, em 1996 Silvio Barraisiputou as eleicbes. Em 2000, mudando
as estratégias, Cida Borghetti (PP) também ent@duta pelo cargo de prefeito, mas
conseguiu apenas 13% dos votos. Cida € esposacdal®iBarros e, apesar de nédo ter sido

eleita em Maringa, alcancou o posto de deputadalest em 2002 e atualmente exerce seu

Z Na retéricapathosrefere-se ao publico, neste caso, os eleitores@m@ersuadidos pelos candidatos.
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segundo mandato na Assembléia Legislativa, foralda a tradicdo e a forca politica da
familia Barros.

Em 2000, Jairo Gianoto, que , apesar de néo teduwdo seu mandato, ndo teve seus
direitos politicos cassados, chegou a se candjdai@s ndo conseguiu reprisar o feito de
1996, fazendo com que o segundo turno fosse ddpuiar Dr. Batista ( PTB) e José Claudio
(PT). Neste ano, o Partido dos Trabalhadores (BiT@léito com 69,7% dos votos validos,
tendo como representante o sujeito politico Jog@dd que governou “[...] sem o apoio da
imprensa, um municipio com parcos recursos, cidad@&sconfiados e com a auto-estima
abalada pela corrupgdo.” (BENITES, 2008, p. 100yém, por questdes de saude, o entdo
prefeito José Claudio se afasta de sua funcédo s algumas cirurgias, ndo consegue se
recuperar, vindo a falecer antes do fim de seu atané&ste acontecimento fez com que seu
vice-prefeito, Jodo Ivo Caleffi, assumisse o gdbeiree continuasse seguindo as atividades
iniciadas por José Claudio. (DIAS, 2008, p. 196).

Na campanha de 2004, Joao Ivo Caleffi candidata1®leicdo. No primeiro turno,
seus principais adversarios eram Dr. Batista (PaBjlvio Barros (PP), o representante da
familia Barros, que tentava novamente galgar oocalg prefeito. Finalizado apenas no
segundo turno, o pleito de 2004 foi decidido edt&o Ivo Caleffi e Silvio Barros, sendo este
eleito com 53,5% dos votos. Os Barros retomam eipdd Executivo maringaense e mais
uma vez demonstram que conseguem se beneficianaas midias. Tal qual seu irméo,
Silvio Barros utilizou omarketing politico e dispensou uma maior atencdo a qualidade
imagética na tevé, sendo o Unico candidato a atilE simulacdo de um telejornal para
apresentar suas propostas durante o HGPE na téw,de disponibilizar unsite com
recursos interativos na internet.

Durante a campanha de 2008, ao ser o politicotulacéio, pois estava na condicao de
prefeito que se recandidatava, o sujeito Silvior@&afPP) buscou autoridade e credibilidade
para ndo sO0 manter-se no cargo como mostrar-seo dignnele continuar. Devido as
diferencas ideologicas internas “[...] que culminuau desfiliacdo do ex-prefeito” (DIAS,
2008, p. 215), Joao Ivo Caleffi ingressa no PMDBeecandidata novamente ao cargo de
prefeito. O PT, por sua vez, elege Enio Verri pardisputa. A expectativa era de que o
segundo turno fosse composto por Silvio Barrosie Kerri, reprisando os mesmos partidos
que participaram do segundo turno de 2004 (PP x ®rgilvio Barros e Joédo Ivo Caleffi,

repetindo os mesmos sujeitos politicos de 2004rRo8ilvio Barros, com 57% do total dos
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votos validos, tornou-se, ja no primeiro turno,rongiro prefeito a se reeleger. Enio Verri
(PT) ficou em segundo lugar com 21% dos votos, MilQuinteiro (PSB) em terceiro, com
7,87% e Joao Ivo Caleffi (PMDB), com 6,86%, ficauquarta colocacao.

Dada a conjuntura sécio-historica da politica ngaénse, percebe-se nela a grande
participacdo da familia Barros na politica local atilizagdo macica de recursos midiaticos
em suas campanhas, em consonancia com as novasdixsddo discurso politico eleitoral na
contemporaneidade. Se antes o0s atores politicaanfaszeus discursos em comicios,
mostrando suas capacidades eloquacionais, hojpage@snais importante da campanha € o
espaco eletrénico, mais especificamente o telayigiwis a conduta e a prética social agora se
estruturam e se ambientam na midia. Desta marseirgem novos formatos na tela para o
acontecer politico, como os horarios e 0s debd@®rais. Sdo estes horarios eleitorais,
juntamente com sua nova formatacdo, cendrio etssijgue formam @orpusde andlise e
estimula este trabalho.

Nesse sentido, a presente pesquisa tematiethés ou seja, o modo de construcéo
das imagens que o sujeito politico Silvio Barrosdgasi em seus discursos de campanha
eleitoral inseridos no contexto da politica lo&sh. comparar as construgcfes discursivas dos
ethédeste candidato a prefeitura da cidade de Maringérdérada nas propagandas eleitorais
gratuitas na tevé, este trabalho visa apontar e¢p@mander a ocorréncia de mudancasetbs8
construidos.

Com base no arquivo midiatico dos HGPE de 200408,2@i construido unecorpus
discursivode sequéncias verbo-imagéticas organizadas emdudgsethé construidos por
este sujeito politico. Os programas exibidos no H@&®am gravados em DVDs e transcritos
para que se fosse possivel ter & disposicéo oimidteagético e o material linguistitcEste

corpus possibilita a observacdo das dispersdes e dadarigigules do discurso politico

® Do gregogthéindica plural eethos singular.

Em anexo, digitalizado no CD e no DVD que acompaeste trabalho. Cabe mencionar que as transcri¢cdes
dos cinco programas exibidos na ultima semana dans® turno das eleicbes de 2004 foram gentiimente
cedidas pela pesquisadora Vera Lucia da Silva,oresivel pela organizacdo e transcricdo deste mlateri
utilizado em sua tese de Mestrado intitulada “Agutaridades discursivas de sujeitos politicos ncatm
gratuito de propaganda eleitoral (HGPE/TV) nasc¢ékes/2004 de Maringa” e defendida no ano de 2006 na
Universidade Estadual de Maringa. Ressalta-seaaipae a organizacgéo e transcricoes dos dezoigygmas
exibidos durante a campanha de 2008 também edl&pasicdo no grupo GEPOMI/CNPQ/UEM — Grupo de
Pesquisas Politicas e Midiaticas — para que ouytesticipantes possam utilizar esse material emrdstu
pesquisas.
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eleitoral local e a reflexdo sobre algumas tramségbes ocorridas na politicas
contemporanea.

Com as modifica¢des no discurso politico causadksipfluéncia da midia televisiva
gue é a que mais massifica a campanha, os supaliicos em geral tém investido muito na
construcdo de sua imagem publica, ja gethospode levar a um processo de identificacdo
do eleitor com o candidato. Como as estratégiasudizvas dos sujeitos politicos
contemporaneos quase sempre passammat&etingpolitico, elas visam “[...] adequar as
expectativas dos eleitores e as propostas do cntliMIGUEL, 2000, p. 81-82), sendo
assim, ndo é raro encontrar candidatos adaptaddsregg&o do mercado politico. Contudo,
tais estratégias dependem e consideram outroe$atpre definem o que o candidato deve
atacar e o que deve defender, a saber, a propnéiddde social do sujeito politico; a posicao
dos adversarios. Entdo, o que define os tipostdéque devem ser construidos em cada
campanha eleitoral? Entre ethéde credibilidade e identificacdo, qual € o maisarngnte?
Quais elementos sdo necessarios para a fabricags8e®thé& Elessdo formados apenas pelo
sujeito politico? Existe um saber-técnico que dbutpara o reforco dessethé&

Este estudo contribui, sobretudo, para a descra@amovéncia dos enunciados
praticados por um sujeito politico historicamentauaglo nos periodos de campanhas
eleitorais para prefeito de Maringa em 2004 e 2088 analises indicam queethosalém de
ser construido no discurso do sujeito politico,ld@m é legitimado por meio do discurso de
terceiros (CHARAUDEAU, 2008), bem como o0s recursagdiovisuais participam
constitutivamente da producdo dos sentidos e @forgs ethé existentes. Esta pesquisa
possibilita um aprofundamento das reflexfes sobrestratégias de persuasao utilizadas no
discurso politico eleitoral.

Assim, tem-se como objetivo geral contribuir pavancos no estudo aéahose mais
especificamentea) definir / estabelecer o modo de construcéo e dizadpsethédo sujeito
politico Silvio Barros nos HGPE das campanhasaehkig de 2004 e 2008) verificar como
as condicdes de producao interferem na construgdethtbs c) interpretar os tipos de
ocorréncia deethose seu predominio nas duas campantipfazer uma andlise comparativa
entre osethéreforcados pelos sujeitos testemunha em cada eleigd descrever e comparar
as principais estratégias audiovisuais usadas pdiiaacdo dosethé refletindo sobre a

importancia das imagens no espetaculo politicoecopbraneo.
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A pesquisa seguird os pressupostos tedricos dadosslinguisticos em Analise de
Discurso (AD), mais especificamente, os estudosettms. Com base no primado do
interdiscurso, a nogcao a#hosque sera empregada nesta pesquisa, leva em cagdiole
fato de que cada um enuncia a partir de posicoes@up historicamente constituidas, ou seja,
que em determinada posi¢cdo ocupada pelo sujeitecedor é analisado o que ele diz e o que
ele pode dizer estando nestas condi¢des de praddgdiscurso ndo se reduz apenas ao texto
escrito, mas abrange as expressoes gestuais gaisypiesta sorte, tornou-se imprescindivel
utilizar teorias que aprofundassem as estratégeasntkrpretacdo de textos imagéticos.
Devido as diferentes materialidades usadas pardupiro os gestos de interpretacao
(transcricOes de textos verbgisgles tabelas, sequéncias discursivas, infograficaamds
imagéticos), deve-se salientar que a metodologalauem cada gesto interpretativo sera
especificada em cada capitulo.

Esta dissertacdo como um tracado de pesquisajtaanst percurso do pesquisador
que aprende a analisar o texto e o discurso idmarido os procedimentos de textualizacao,
de discursivizacdo, os efeitos de sentido, de mam@historicidade. Foi dado um maior
destaque para orpusdiscursivo constituido por materialidades lingtdés que forneceram
as sequéncias discursivas posteriormente separadasalisadas. Nesse processo de
pesquisador, bomo vidense faz analista: aprende a ver as imagens nashns\ag@ende 0S
sentidos articulados na co-presenca do verbalualvisais do que observar as construcdes
dosethé dedicou-se a reconhecer os efeitos de sentidimlesre a destacar a participacédo do
visual no reforco de cada construcdo verbal. Eataativa € aqui usada para justificar a
organizacao desta pesquisa em cinco capitulossedepacoes finais:

* Incentivada pelos objetivos e buscando respossésacdes de revisdo bibliografica e
analise decorpus esta pesquisa seguira um percurso que comecasghoear o
dispositivo tedrico geral. Nesse dispositivo, apnégdo no capitulo 1, sera abordada a
distincdo que se costuma fazer entre politica gigml trazendo informacdes sobre o
seu surgimento e sua utilizacdo, bem como serdtradas a relacdo entre a midia e a
politica na contemporaneidade, apontando as tnanaf@es ocorridas na politica e no
fazer politico.

* No segundo capitulo serdo apresentados os disppasitedricos especificos que
versam sobre a disciplina da AD, ressaltando nogdpsertantes como 0s conceitos

de lingua, discurso, histéria, memdéria discursei@itos de sentido, condi¢cbes de



23

producao, formacdes imaginarias, formacdes dis@ssintre outras. Dentre estes
conceitos, serdo destacadas as diferentes postorass que problematizam a nocéo
de ethosdiscursivo, verificando sua relagcdo com o discynsiético que ambiciona a
persuaséao e a seducao dos telespectadores /edeitor

» O dispositivo tedrico-analitico empregado no teoceapitulo baseia-se na tipologia
dos ethé proposta por Charaudeau (2008) para o discursticoola qual permitiu
verificar e analisar os tipos d@ghé construidos pelo sujeito politico nos HGPE de
2004 e 2008. No decorrer das analises, constat@eiseecessario expandir essa
teoria, aplicando a mesma tipologia ao discursdyxiolo por testemunhas, uma vez
que o reforco e a legitimacdo deshé feitos por outros sujeitos mostraram-se
caracteristico do discurso politico eleitoral.

» Para efetuar uma comparacdo do funcionamentoett@snas duas campanhas, no
capitulo 4 € mobilizado um dispositivo analiticaqgtitativo que permitiu sintetizar e
interpretar os resultados quantitativos, destacasdtrés tipologias mais utilizadas
pelos sujeitos politicos e pelos sujeitos testerauphservando os efeitos de sentido
que as interpreta¢cfes desses dados numéricos perduz

» O dispositivo tedrico-analitico de imagens aplicadn quinto capitulo demonstra
como o verbal e o audiovisual produzem efeitos efgido. Baseado na teoria do
quadro cénico elaborada por Maingueneau (2005; )2088480 evidenciadas as
imagens gque caracterizam a cena englobante, ageeéaca e a cenografia dorpus
aqui analisado, demonstrando como o discurso intagébntribui para a legitimacao
e a manutencao deshédiscursivos.

* Ao final desse percurso em que foram utilizado®rdiites dispositivos teoricos,
analiticos, comparativos e imagéticos, foram feitaftexdes sobre os resultados
encontrados nos varios gestos de interpretacacjermsiando os fendmenos
relacionados ao momento soécio-histérico que seelagaram e direcionaram a
producdo deethé Embora o foco ndo se constitua em aprofundar stsdes e
discussbes sobre as questbes midiaticas na poghidatke, nestas consideracdes

® De acordo com a tipologia empregada por Charau@2@®8), osethé podem ser divididos entre os de
credibilidadee os dedentificacdo Cada uma dessas categorias possui, ainda, cutpds/isdes que indicam
que qualificam cada tipo, por exemplo, rethé de credibilidade observam-se ethosde sério, virtuosoe
competentee nos de identificacdo tém-g@téncia, carater, inteligéncia, humanidade, chefdidariedadee
proximidade.
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verificaram-se a presenca da midia televisiva e idesyens na edificacdo da
credibilidade e da identificacdo do sujeito potificque ocasionam um efeito de

espetacularizacéo dos acontecimentos.
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1. DISPOSITIVO TE'C')RICO GERAL: A NOGCAO DE POLITICA E SUAS
RELACOES COM A MIDIA

1.1DO CONCEITO DE POLITICA

Partindo da premissa de que a nocao de politicahema “idéia de disputa pelo
poder”, Miguel (2000, p. 57) aponta trés estratgera a definicdo de tal conceito. Sdo elas:
a) Abrangenteconsiderando os ensinamentos deixados por Fowsrauiue se postulam
as relacdes de poder em todas as esferas de elagianas, atrelando a concepcao
de Abner Cohen (1978 apud MIGUEL, 2000, p. 57) gfiena que na politica estao
envolvidos os processos de “[...] distribuicdo, rebcd0 e manutencdo do poder”.
Entretanto, este primeiro conceito de politica pede interpretado como amplo e
abrangente;
b) Limitado: considera que s6 se faz politica dentro da palitistitucional, ou seja, sO
existe politica quando se trata de partidos, g mparlamentos, elei¢bes, e
c) Especifico da politicaassim, o entremeio, 0 que ndo € abrangente nenpotico,
limitado, quando realizada fora das politicas tastonais. Considerando que na
estética tem-se 0 belo e o feio; na ética, o bammneau; na politica considera-se o
amigo e o inimigo, sendo possivel verificar eseatgira por meio do discurso.
Em outras palavras, é no e pelo discurso que tigaotie concretiza, se desenvolve e
se transforma. Tudo é “[...] expresso e debaticavéas do discurso” (MIGUEL, 2000, p. 58).
Retomando Claude Laforte (1991 apud MIGUEL, 2000,58) a politica “[...] sempre
implicou uma relacao definida entre homens, relaga regida pela exigéncia de responder
a questdes que pbéem em jogo a sorte comum”, assiiscurso € o responsavel por estas
respostas, pelos pronunciamentos, pedlmgans de manifestacdes, pelos projetos, pela
propria luta politica. Segundo Hannah Arendt (188udd MIGUEL, 2000, p. 58), “[...] quase
todas as acoes politicas [...] sdo realmente eslizpor meio das palavras.”
E muito comum observar o adjetipolitico (a)qualificando os vocabuldsta, jogo e
debate De acordo com Miguel (2000, p. 60), na “[...]dub objetivo € a destruicdo do

inimigo; no jogo, a vitoria sobre o adversario, @dedo um conjunto de regras; no debate, o
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convencimento — e portanto a adesao — do intedo¢ut] Na politica, os trés aspectos se
justapdem” e sédo permeados pelo discurso.

Foi em Atenas, no século 5 a.C. que se deu a ordgenelacdo entre a politica e a
comunicacao. Naquele tempo, eram feitas, ao mesmpa, reflexdes acerca da politica, da
retorica e da prética politica. O fato de a retdser uma estratégia de convencimento pelo
discurso fez com que ela sempre estivesse presarggitica politica, uma vez que uma das
funcdes da politica daquela época era resolveest@o do poder politico através de cidadaos
gue atuavame debatiam publicamente, ambicionando enconttarnaltivas para melhor
governar a sociedade. (RUBIM, 2000).

O decorrer do tempo, as evolugbes tecnoldogicasytas dos dominados contra as
classes dominantes resultaram em uma transforntcé&onfiguracdo politica, por exemplo:
o surgimento dos Parlamentos, dos partidos, daet da legitimidade advinda da opini&o
publica e ndo mais do “direito divino”, a conquista liberdade associativa e partidaria, a
ampliacdo da democracia, entre outros aspectosjlgram para acentuarcarater publico
da politica atingindo um namero maior de cidaddos e tratatmlopém, de temas mais
vastos. (RUBIM, 2000, p. 22).

Nesta perspectiva, a politica moderna e contempar&gegundo Rubim (2000, p. 23),

caracteriza-se

[...] enquanto possibilidade, como incluséo formalreal, ampliacdo potencial de
participagdo, alargamento tematico, carater majisinente publico e
predominancia de realizacdo sob a forma de disméahegemonia. Tais
componentes inscrevem como possibilidades hiswrigasocializacdo real da
politica, a desconcentracdo do poder e, enfimal&zegdo de um radical, ampliada e
efetiva democracia em toda a sociedade.

Toda essa mudanca da sociedade obrigou adequag@eslimensdes publicas
contemporaneas. Ao se tornar um espaco propiciocalagdo desaberese, ainda, um
dispositivo para o exercicio gmderes a midia influencia a politica para que esta adqui
novos requisitos e modalidades. Até mesmo a praseagante de imagens visuais e sociais
oferecidas pela midia resulta em “[...] um eleneatleracbes sociais e comunicacionais que
contraditam as tendéncias anteriores e exigem remrdgguracdes.” (RUBIM, 2000, p. 26).

Alguns aspectos conferiram a politica modernapeaficidade que a distanciou da
situacdo anterior. a) o seu carater formalmente exwudente; b) a amplitude de sua

dimensao, e c) seu carater representativo.
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Comentando sucintamente cada uma das caraci@sjden-se, na primeira, o fato

de esta politica considerar a cidadania, de etart@rcluir todos os membros da sociedade, de
fazer com que os cidaddos entendam o que é teitodmeter direitos. Na segunda
caracteristica — amplitude de sua dimensdo — pepd@®ender a sua importancia ao pensar 0
sigilo politico, pois com a ampliacdo da dimensébtipa, tem-se a sensa¢do de uma maior
visibilidade ao que se refere as decis6es dosqudjtpossibilitando prever as acdes alheias e
valorizando a opinido publica. Quanto a terceirpeeiicidade, observa-se o destaque
dispensado a representabilidade, ja que paravalmro direito de cidadao € preciso que haja
alguém com voz ativa, capaz de lutar por seustolirealguém legitimo que o represente da

melhor maneira possivel.

1.2 MIDIA E POLITICA: UM ENTRELACAMENTO

Apesar de simplista, a afirmag¢do de que os soméldgeram na década de 20 a
respeito da relacdo entre o declinio na participag@itoral e a incapacidade da politica
mostrar-se tdo atrativa quanto o cinema, o radidya outras formas de entretenimento,
possui sua parcela de verdade. Assim, os aspespesaeulosos da politica tiveram que se
transformar. (MIGUEL, 2000, p. 72).

Os meios de comunicacdo de massa modificaram aidad® e a qualidade das
informacdes, bombardeando homens e mulheres cooténgms com namero exorbitante de
informacéo e de imagens. As imagens possuem o pedetervir na constituicdo do sujeito,
de instituir valores de verdade, de criar / prodsentidos com efeitos de verdade fazendo
com gue os telespectadores as recebam como fraggniediscutiveis e imediatos do real.
Sendo este um poder que a palavra ndo tem, asngiagdornaram, com muita rapidez, uma

maneira eficaz de persuasao, modificando o comperito social e, com ele, a politica:

A midia transmite sua perspectiva da politica ndenas nos espagos ostensivos
dedicados a ela (noticiarios, editoriais, debatelsarges), mas também na
programagdo de entretenimento (novelas, programas additorio), seja
conformando uma visao geral sobre o que € ou dave olitica, seja apresentando
posicdes menos ou mais cifradas sobre as quesifitsgs em pauta no momento.
(MIGUEL, 2000, p. 73).
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Considerando que a midia tenha modificado o mod@daicas discursivas, e com
elas, o discurso politico, os estudos atuais salpelitica devem passar, obrigatoriamente,
pelas representacdes de real que a midia vem wiowkstr

A comunicagdo politica que ha algumas décadas tiamao alicerce, quase que
exclusivamente, a palavra, fosse ela falada oudssa; agora tem como base o uso da
imagem. Essa transformacdo ocorreu devido as eadug¢ecnologicas. De inicio, as
propostas eram feitas sob o palanque, depois,io gathhou espaco, permitindo ao politico
chegar mais perto de seus eleitores, lugares epmpgesivelmente, cartazes e santinhos nao
chegariam. No cinema, observavam-se cenas dogpslém seus palanques. Nenhum desses
aparelhos midiaticos alterou, na esséncia, a fatndiscurso politico. Esta tarefa ficou ao
cargo da televiséo.

Segundo Miguel (2000), a televisdo fez da imagerprotagonista absolutaPara
garantir dinamismo a mensagem, a televisdo uti&zae cenas externas e para ilustrar os
conteudos, as imagens de arquivo, fazendo com goétieco se aproxime do publico através
do gesto e do rosto, provocando um sentimento ttaidade. “Essa intimidade modifica o
formato do discurso [...] O tom do palanque, quaete a praca publica, soa impréprio. E
melhor falar mais baixo, dirigir-se diretamente asgpectador, como num bate-papo.”
(MIGUEL, 2000, p. 74).

Considerando a velocidade da televisdo e sua péiemle ndo aborrecer o
telespectador, que poderia optar por trocar del,casaedes de televisdo e os assessores de
comunicacao politica incentivaram (para ndo dizmigaram) os sujeitos politicos a serem
também mais sucintos, fazendo com que as reflex@es profundas fossem abandonadas.
Portanto, os politicos se adaptaram “[...] a frasda, que encerra todo 0 raciocinio nela
propria, isto é, a frase plenamente ‘editavel’ Na’'TMIGUEL, 2000, p. 76).

Além das definicbes dadas por Miguel (2000, p. @&d)que politica é luta, jogo e
debate, vale destacar seu outro traco importargspetaculo. De acordo com 0 mesmo autor,
0 espetaculo sempre esteve presente na politicaéddo XVII, recuperando as palavras de
Jean-Marie Apostolides (1993 apud MIGUEL, 20001p.§...] o espetaculo é a necessidade
intrinsecamente associada ao exercicio do podmorarca deve deslumbrar o povo”, pode-
se dizer que tal pensamento se encontra muitorgeeses dias atuais.

A respeito da espetacularizacédo da vida privadgdbscos, Courtine (2006) publica

um artigo intituladoAs derivas da vida publica: sexo e politica nos Estatimidos Neste
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trabalho, o referido autor faz comparacgdes entteagetorias dos politicos americanos e 0s
politicos franceses, constatando diferencas nosapegntos e nas ideologias dos eleitores de
cada pais. Mais especificamente, ele afirma queaoseses nédo possuem a necessidade que
0s americanos tém de saber dos detalhes da vidadaridos politicos, ou seja, a
“espetacularizacao” francesa é quase nula quamdpamada a outros paises.

Neste artigo de Courtine (2006), 0 que mais ingarggmra os objetivos desta pesquisa
€ 0 processo dpersonalizacdada esfera publica identificado por este autor deraeus
estudos. Tal processo indica as transformacOes jpelais as “[...] formas discursivas de
comunicacao politica” passaram desde o século {FGRURTINE, 2006, p. 131).

Buscando alicercar-se nos estudos feitos por MEteelman (1985 apud MIGUEL,
2000, p. 62), procura demonstrar a diferenca existentre a politica voltada a platéia e a
politica como disputa de interesses: enquantoragma € encaminhada ao publico, julgado,
nessa conjuntura, como incapaz de compreenderdes @pliticas e suas consequéncias,
respondendo apenas aos apelos emocionais, a segUpdpprivilégio de pequenos grupos
atuantes, conscientes dos objetivos pelos quaggapel’ Cabe frisar que ambas as politicas
possuem ligagdo, pois ndo pertencem as esferastastafinal, “[...] o espetaculo politico
existe em funcdo da disputa de interesses”. Aoziedupolitica pura e simplesmente ao

espetaculo, passa-se a ter uma visédo erroneascbreeito de politica.

1.3 TRANSFORMACOES: OUTRO FAZER POLITICO

No contexto de mudancas e acontecimentos, difeyeftematos foram sendo
adquiridos pela politica em tempos de midia. Dedcoom Miguel (2000, p. 17):

O contato entre o politico e seu publico é cadamais intermediado pelos meios
de comunicacéo eletrbnicos. [...] Nado é que 0s maweios sejam incapazes de
transmitir as velhas mensagens; é que as novasg$oque so eles tornam possiveis,
mostram-se muito mais sedutoras.

Segundo Rubim (2000, p. 51), tém-se: a) telepalitiealizados em redes eletrbnicas,
analdgicas ou digitais, e b) novos ingredientegtipos: marketing sondagem de opinido.

Esmiucando os itens acima citados, observa-seadakepolitica, também conhecida
como videopolitica e midia politica, surgiu com pam@cimento do radio e se popularizou
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com a televisdo nas décadas de 70 e 80. O fato kem=m ter se tornado um ser
dependente de estimulos visuais fez com que osemreransformacdes ser politicoe no
conduzir politico Rubim (2000, p. 53), destaca o papel da imagem estas palavras: “O
novo mundo se caracteriza pelo predominio da imagmme a palavra, do visivel sobre o
inteligivel, da percepcdo sobre o conceito, da adpde de ver sobre a capacidade de
pensar.”

Fazendo parte de um momento de adaptacdes aonmm@ de pensar a politica, os
novos ingredientes surgem para atender as novaand@s e configuram-se coroondi¢des
de emergénciaos discursos e do fazer politico da atualidaéen-$e, assim, marketinge
as sondagens de opinido como principais meios datyaa simpatia do eleitorado e, com
ela, os votos.

Ao deixar de lado os legitimos debates de cardktiqn e se preocupar mais com
uma abordagem que favorecemarketingpolitico, vale mencionar a diferenciagdo, usada
nessa nova abordagem, entre os concednsinicacao politic@ marketing politicdeita por
Laurent Habib (1992 apud MIGUEL, 2000, p. 81), anoaicacdo politica objetiva “[...]
valorizar e promover homens e idéias, propostagrogramas que supor-se-a, por hipotese,
predefinidos”. Ja anarketing politico, ou eleitoral, visa “[...] adequar as egfativas dos
eleitores e as propostas do candidato”, considerat@kta maneira, “[...] o candidato e seu
programa como simples produtos, criados, modifisampadaptados em funcado do mercado.”

O uso de técnicas publicitarias na politica acaba gesviar principalmente os
objetivos primeiros das campanhas eleitorais. Ateate pode-se observar o carater
manipulativo das propagandas, os discursos emajpeosnete a realizacao dos desejos dos
eleitores, sendo que para saber quais sdo ess#®w8®ao feitas pesquisas / sondagens de
opinido. Nesta pratica, o discurso politico se talap expectativas dos eleitores e sofre uma
“[...] diluicdo dos contetudos das mensagens.” (MER{J2000, p. 81).

Outro tipo de sondagem, a de intencdes de votoe poidrferir e repercutir no
resultado das eleicbes ao produzirem o efsatodwagonou seja, quando os eleitores votam
nos candidatos favoritos a vitoria eleitoral. Parémtores como Champagne (1995 apud
MIGUEL, 2000, p. 83), posicionam-se favoravelmegmepesquisas pré-eleitorais, afirmando

que elas permitem
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[...] criar um verdadeiro suspense que, dia apés abintribui para manter a
atengdo de eleitores e telespectadores que, naiamasstdo pouco interessados
pelos debates politicos, com o que eles podem decainplexo, de dificil, de
especifico e, por isso, de desinteressante par@raf®nos. Em suma, essas
sondagens tornam possivel uma apresentacdo atrdanketa politica, sobre o
modelo, mais familiar ao “grande publico”, da cotm#o esportiva ou da
confrontacdo de personalidades.

Todas estas transformacdes fazem surgir “[...]aa@ polissémicas configuragdes e
formatos da politica” (RUBIM, 2000, p. 59) e tornam importantes para a andlise do
discurso, uma vez que € de grande valia saber cmmweram as transformacdes fdaer
politico para que se possa refletir e compreender os malgospensar a politica
contemporanea.

No ambito destas transformacgfes politicas, cabsaltar a necessidade de uma
mudanca de postura e de uma adaptacdo dos métedoslise nas pesquisas que tinham
comocorpuso discurso politico. Neste panorama, surgem dmaltnas de Courtine que, ao
analisar as alteracdes da fala publica, considerarfceinado das imagens”, disponibiliza um
dispositivo tedrico-metodoldgico que considera asenialidades ndo verbais, constituintes da
historicidade dos discursos.

Em estudos mais recentes, Courtine (2008), diatbmaom os estudos feitos por
Bauman (2001), explica &quidez do discurso politico ao compara-lo ao mercado de
consumo, porque ele “[...] tende a se tornar umecanleria como outra qualquer e que seu
enunciador ndo seja nada mais do que um simplestdede um ‘capital de celebridade’ ou
de ‘aprovacédo’, no grande mercado da bolsa deeafwliticos.” (COURTINE, 2008, p. 14).
As mudancas que ocorrem em um pequeno espaco @e & tantas que ndo acontecem
cristalizacdes de modos ou rotinas, por isso chamiadurso liquido

Para finalizar, convém ressaltar que o campo ta gablica esta, na atualidade,
perpassado e “[...] saturado por imagens nas geacebemos, ao mesmo tempo, a forca de
seu impacto e a instantaneidade de sua obsoleat@ibadem, p. 17). Desta maneira, torna-
se inviavel dissociar o funcionamento dessas inmagks discursos com 0s quais elas se
relacionam, mudando, também, as praticas dos tamlie discursos politicos que, agora,
devem observar o suporte material, os fluxos tégiobs de circulacdo da fala publica e o
estado liquido das discursividades politicas, ajteledo “[...] seu alcance, suas logicas, suas

estratégias, seus dispositivos e suas composiedesagiens e de discursos” (ibidem, p. 18).
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1.4 ELEICOES: UM RITUAL LEGITIMADO

A eleicdo é concebida como um momento e um proasdiorde escolha daqueles que
irdo exercer poderes na sociedade. Neste ritodieni@ legitimado, escolhem-se aqueles que
estardo em lugares de comando, aqueles que ter@elgsasubstanciais de poder para
governatr.

O ato de votar é “[...] a principal expressdo daesania popular, no regime
democratico representativo” (MIGUEL, 2000, p. 14na vez que o “[...] ideal da democracia
representativa prevé cidadados conscientes e inflmspadecidindo racionalmente em
concordancia com seus interesses (e com o bem cprdantro de um cardapio de propostas
apresentadas o mais nitidamente possivel” (MIGUWBOQ, p. 13) aquele que deve ocupar tal
cargo.

Dissertando sobre o ato de votar e suas conse@séniliguel (2000, p. 61)

complementa:

A votacdo nao € apenas um rito de coesdo ou cargag&spetaculo politico por

exceléncia, que é a campanha eleitoral. E um dosemiws em que a disputa de
interesses (dos ‘bastidores’) é obrigada a se ezn@efcoletividade. E a deciséo
tomada por esta coletividade ndo é in6cua, ou agjancessdo da maioria a um ou
outro partido possui efeitos para seu cotidianara peu futuro.

O fato de o momento eleitoral ser privilegiadoapgue se facam estudos sobre a
comunicacado e suas relacbes com a politica secarplipor se tratar de uma disputa
comunicacional, ou seja, os atores envolvidos nesta (os candidatos) sdo obrigados a
apresentar uma boa performance comunicacional,nelesssitam melhorar a comunicagéao,
investem em estratégias, dispositivos e instrunse@afitnal, precisam “[...] comunicar idéias e
propostas, convencer, argumentar, emocionar, edémmobilizar mentes e cora¢cdes em uma
disputa, nomatizada em ambiente publico [...]” (RMB2000, p. 96).

Assim como um casamento exige preparacdo, cuidad$peciais com alguns
elementos que compbe a festa, também a eleicAauipassa série de componentes
necessarios para a sua realizacdo. Sao eles: aamdg] programas politicos, partidos,
comicios, horéario gratuito de propaganda eleitneatelevisdo, passeatas, caravanas, embate
corpo-a-corpo e alguns materiais especificos (deotws, panfletos, cartazes, simbolos e
jingles entre outros).
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1.4.1 Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral

Desde 1962 os candidatos em campanha tém direidcesso gratuito nos meios de
comunicacao (radio, jornal impresso e televisdincgralmente) para divulgar suas propostas.
Entretanto, o carater obrigatorio da transmiss@&satepropagandas eleitorais na televisao faz
com que os eleitores a considerem “[...] uma ing@uwsiarbitraria e nociva a liberdade de
escolha dos telespectadores. Seria uma intrus@stifijada numa televisdo que é tida
exclusivamente como meio de entretenimento.” (MIGUEDOO, p. 120). Assim, duas vezes
por dia, o telespectador tinha sua programacame8) novelas, telejornais, entre outros)
interrompida pelo HGPE durante uma hora.

Em 1974 o governo proibiu a veiculacédo de propdgsmpagas na midia, objetivando
justica entre os partidos de maior e menor podeistigfo. As regras que indicam os modos
de utilizacdo das midias variam a cada eleicdoenbnl observar mudancas em relagédo a
distribuicdo do tempo entre os partidos ou, até&nmee na forma do candidato apresentar seu
discurso aos telespectadores. Em 1976, por exerms@iundo Miguel (2000, p. 121), por
causa dd.ei Falcaoera permitido apenas a exibicdo da foto do catwli€la narracdo de seu
curriculo, que era feita por um locutor. Somentel®85, depois da redemocratizacdo € que
se teve mais liberdade de expressao nos progrdeii@sags na televisao.

As regras para o pleito de 1994 sofreram altesasigmificativas. Na busca de reduzir
a influéncia do poder econémico nas campanhasgisldedo proibia a “[...] utilizacdo de
trucagens, imagens externas ou animacdes (arparégrafo 1°); além disso, era vedada a
participacdo de convidados.” (MIGUEL, 2000, p. 12Neste periodo, os candidatos
deveriam falar ao vivo, para uma camera fixa e stadeo neutro. Atitude que ofendia a
estética televisiva e reduzia a audiéncia da peop@ay eleitoral, ocasionando para o eleitor /
telespectador uma perda de informac&o. Apesargitderi das regras, a Lei n® 8. 713 nao

conseguiu nivelar os programas eleitorais:

Com o objetivo declarado de minimizar a influénda poder econdmico e da
pirotecnia mistificadora que cercava 0s candidgiasa ocultar seus projetos,
terminou por limitar o alcance politico dos progeaneleitorais. Eles se tornaram
incapazes de criar novos fatos politicos e mesmexger eficazmente a visdo que
partidos e candidatos tinham da realidade. (MIGUHEIQO, p. 124).
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Em campanhas anteriores a 1994, os partidos tifivaenacesso a criatividade,
verificava-se a utilizagdo mimética dos programasesté convencionais, ou seja, era comum
0s politicos se apresentarem aos telespectadadlizanto-se de formatos conhecidos, como
“[...] telejornais, propaganda comercitd]k-showe mesmo telenovela, como fez Maluf em
1989” (MIGUEL, 2000, p. 125), acdes que nao sigafeam degradacdo da mensagem
politica, mas uma adaptacédo, uma traducdo do dsqelitico para a linguagem televisiva,
sendo esta mais intima do publico. Tais fatos comgm a importancia de determinado
suporte midiatico como elemento que pode promovergdes / mudangas no proprio género

discursivo politico.
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2. DISPOSITIVO TEORICO ESPECIFICO: A ANALISE DO DIS CURSO, O
DISCURSO POLITICO E O ETHOS

2.1 ANALISE DO DISCURSO: NOCOES, CONCEITOS E POSIGIAMENTOS

Ao longo da histéria dos estudos da linguagem, sgaousou oferecer um conceito
suficientemente exaustivo para abarcar todos asraedos de manifestacéo. Por isso, em vez
de dizer o que é linguagem, os estudiosos témrptefpropor modos de pensar a linguagem.
A partir da década de 60, a linguagem passa ansenddda como acado, forma de agir no
mundo. O texto, por sua vez, € entendido como ewiatursivo no qual interagem multiplas
vozes, que interferem sobremaneira na elaboracamaiginario a luz do qual o sujeito e o
sentido séo formulados; dessa vez, no discursseN@srcurso, surgem teorias com 0s mais
variados cortes metodologicos, tendo em vista akipla$ facetas da linguagem como
atividade cognitiva, social, histérica, plastica) seja, como entidade sempre em deuvir,
sempre em estado de acontecimento.

N&o obstante a abrangéncia dos estudos linglistcdoseresse pela compreensao da
linguagem n&o para aqui. Em diferentes lugares,ss@oisma de diferentes perspectivas
epistemoldgicas — filosofia, politica, histéria,trmpologia, etc. — a linguagem continua
interagindo com outros saberes e com outras in@agagconcernentes aos multiplos
fendmenos com os quais ela esta relacionada. Ndadedpecifico dos estudos linguisticos, €
este o panorama no qual se inserem as formulag@esmegradas com conhecimentos de
outras ordens, constituem o pano de fundo do disgm$edrico que norteou as pesquisas do
presente trabalho.

Para o interesse desta pesquisa, ressalta-se rodadamguagem na intelectualidade
francesa, no fim da década de 60, quando “[...Josbbrizonte comum do marxismo e de um
movimento de crescimento da linglistica — que smmn em franco desenvolvimento e
ocupa o lugar de ciéncia piloto” (MUSSALIM, 2004,192), passa a ser instituida a Analise
do Discurso de linha francesa. No entanto, é Hi$@ber o marco fundador da Analise do
Discurso, pois ela é o resultado da convergénciaadeentes recentes e da re-leitura de
praticas de estudos antigos de textos.

Inicialmente, a AD nao era tratada como uma dis@plpor ndo delimitar seu objeto

de pesquisa e seus métodos de analise, no erdaraeancos dos estudos linguisticos fizeram
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com que aumentassem o campo dos estudos de prediggbais, com que desenvolvesse
um aparelho conceitual especifico, com que houves$idlogo cada vez mais rico com as
correntes tedricas, além de definir métodos espesjfdiferentes dos que eram usados nas
andlises de conteudo.

Um dos principais articuladores dos estudos queleiayn a Andlise do Discurso foi
Michel Pécheux, que, em 1969, ao publicar seu mélise Automatica do Discursmdica
o discurso como um novo objeto de estudo duraiatege do estruturalismo, que tinha como
constante a deliberada exclusao do sujeito. Sarspectiva de uma acgéo transformadora, a
AD visa combater o excessivo formalismo linglistcabrir um campo de questdes dentro da
propria linguistica, passando a rever os concdidingua, historicidade e sujeito.

O quadro epistemoldgico no qual a AD se inserewdditrés linhas do conhecimento
cientifico. Segundo Pécheux e Fuchs (Apud GADE®3198. 163):

1. o materialismo histérico, como teoria das forbes; sociais e de suas
transformac@es, compreendida ai a teoria das igiesto

2. a linglistica, como teoria dos mecanismos stogite dos processos de
enunciagdo ao mesmo tempo;

3. a teoria dos discurso, como teoria da deterrimdgstorica dos processos
semanticos.

Convém explicitar ainda que estas trés regifes dgi@erto modo, atravessadas e
articuladas por uma teoria da subjetividade (derea& psicanalitica).

Ao trabalhar na fronteira entre certas areas,watclo conceitos inconciliaveis, nao
raro a AD sofre problemas de confusdes entre asedifes nocbes empregadas. No entanto, €
justamente este carater revolucionario, capaz depep com conjunturas politicas e
epistemoldgicas que legitima a necessidade da ABesarticular a outras areas das ciéncias
humanas, principalmente a linglistica, o materiaishistorico e a psicanélise, como
mencionado anteriormente.

Diferenciando-se das linguisticas imanentes, que&esdravam na lingua por ela
mesma, e também das demais ciéncias humanas queruadingua como instrumento para
explicar textos, a AD recorta seu objeto teéricalisturso, tornando-se unaésciplina de
entremeiogue se distingue das demais areas por seu apadatn, seu método de andlise e
sua pratica.

Antes de aprofundar as nocdes tedricas empregad&®nvale antecipar algumas

transformacdes que esta disciplina vem admitindo tlamas décadas, compreendendo o
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contexto destas mudancas e a atual preferénciaup@s conceitos, outros pontos de vista.
Courtine, um dos tedricos contemporaneos que iggere estudou algumas destas
transformacdes teoricas e metodoldgicas da ADnédaaresponsavel pela propagacao dessas
novas posturas, esclarece em seus livros e adggjas “metamorfoses do discurso” que serao
aqui retomadas.

Com base nas leituras feitas dos textos deste, antns especificamente no capitulo
intitulado Uma genealogia da Analise do Discurd€OURTINE, 2006), € possivel
compreender melhor o entrelagamento das discipbaasares da AD e a inicial preferéncia
em se analisatorpora de discursos politicos na Franca da década d¥is@ndo produzir
sentidos a respeito das realidades historicasitcps| a AD elege o discurso para constituir
seu objeto de analise, pretendendo, assim, “f.rhasmo tempo, compreender a sociedade e
operar sua transformacgao.” (COURTINE, 2006, p. 38).

O projeto inicial da AD visava conciliar uma dimé&ashistérica e critica — advindos
dos estudos historicos — e uma dimenséo instruinengasitiva — provenientes dos estudos
linguisticos Entretanto, segundo o referido autor, atualmente{s@ perceber que a maioria
dos trabalhos feitos em AD ja ndo seguem maispgsfeto, principalmente ao que se refere
ao apagamento da historia. Fato que pode ser toomado “compreensivel” ao se considerar
a evolucado e a transformacao historica das praticsasirsivas, pois as “[...] metamorfoses
politicas, a evolucéo das sensibilidades, as mesatgEnologicas conturbaram os regimes de
discursividades das sociedades ocidentais contémgas.” (COURTINE, 2006, p. 50).

Como se sabe, na AD nao existe métodos prontositdveis de analise. Cada objeto
usado comacorpusde pesquisa requer uma maneira especifica de gnahs modo que

respeite suas possiveis transformacgdes. Segundtr@g2006, p. 50):

Nao fazemos a mesma analise do discurso politiemdpia comunicagdo politica
consiste num comicio que retne uma multiddo enotdenum orador e quando essa
comunicagdo toma forma de shows televisivos, aaEsqoada um assiste em
domicilio. Tampouco fazemos a mesma andlise dadisandependentemente das
crencas, das segmentacfes sociais e ideolégicapotiamicas antigas ou recentes;
elas exercem suas coerc¢des sobre o discurso dagmsi@umanas, sobre as escolhas
dos sujeitos, sobre a definicdo dos objetos e sbbeproducéo dos recortes formais.

Conforme o acima exposto, a pratica dos analisadisturso franceses revelava uma
tendéncia, para néo dizer preferéncia, a ter coonpusde analise os discursos politicos. A
explicacdo para a repetida escolha desse objetocénteada na estreita relagdo que a



38

linguistica tinha com o marxismo, fazendo-o ocupgar de destaque em debates tedricos

e politicos. Outra consideracdo que se pode fazste respeito relaciona-se ao momento
sécio-historico revolucionario na década de 60 deqyais, quando esses movimentos
impulsionavam a producéo e circulagdo de discyseticos, ocasionando a existéncia dessa
problematica linguistica do discurso, objetivandomprir “[...] absolutamente ao mesmo
tempo, uma funcado politica e critica e uma funga@atifica e ‘positiva’; quis sustentar o
conjunto, cimentar a alian¢ca entre uma teoria rstdo discurso, uma leitura engajada dos
textos, por um lado, e uma andlise automéatica sltudso, por outro.” (COURTINE, 2006, p.
55).

Como sugere a literatura pertinente (ORLANDI, 2008AINGUENEAU, 1997,
2001; MUSSALIM, 2004), a compreensdao da AD exigemeiro, uma mudanca de
perspectiva para entender a nocao de discursoinseasida em um contexto académico-
cientifico no qual entrecruzam saberes linglisticaociologicos, filoséficos e,
principalmente, politicos e ideoldgicos.

O discurso passa a ser determinado e apreenditio denuma relacéo com a histéria,
ou seja, ele é determinado por um exterior, toraaedo “[...] tecido histérico-social que o
constitui” (GADET, 1993; PECHEUX, 1988, 1997), aléliisso, em AD a lingua é vista sob
outra ordem, na qual o texto, entendido como umidaonbodlica, representa ato de
interpretacao.

Segundo Orlandi (2005), etimologicamente, a palaisaursotem em si a idéia de
curso, de percurso, de movimento. Assim, o disc@@agalavra em movimento, de modo que
o estudioso do discurso observa o homem falandarerprocesso de historizacéo continuo.
O discurso “[...] é o efeito de sentidos entre tooes” (PECHEUX, 1993, p. 82), pois 0 que €é
encontrado no discurso € um complexo processo rittocdo de sujeitos e de producao de
sentidos oriundos da tenséo entre constituicaoneulacéo.

Devido ao fato de os discursos terem sua legitidddassegurada no ja dito, a
memoria, eles ndo sao fixos, mas se transformasswareem outros valores, de acordo com a
época, o lugar e a ideologia vigente (FERNANDES)&0Por isso, o discurso vai além do
pronunciamento politico e, apesar de necessitdingaa para existir, também a ultrapassa,
visto que as palavras, quando ditas, estdo impdagnae aspectos socio-ideologicos que as

fazem produzir sentidos que extrapolam as frorgdimguisticas do texto.
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Integrando o discurso na ordem do enunciado e alaceatao, a semantica global,
defendida por Maingueneau, visa a significanciautiva em seu conjunto fazendo existir
um “[...] sistema que investe o discurso na mutighde de suas dimensfes”
(MAINGUENEAU, 2005, p. 80). Os planos que compdem @iferentes dimensdes
responsaveis por esta semantica global, segundoghtaieau (2005), séo: intertextualidade,
vocabulario, temas, estatuto do enunciador e dondé&sio, déixis enunciativa, modo de
enunciacdao e modo de coeséo.

A intertextualidade refere-se a possibilidade de ®@Eudsos citarem discursos
anteriores pertencentes ao mesmo campo discurdsgim, sao definidos dois tipos de
intertextualidade: a interna e a externa. Compressacampo discursiveaomo um conjunto
de formacgdes discursivas que se encontram em génc@ (0o campo discursivo politico, no
caso deste trabalho), a intertextualidade interassyi um duplo trabalho da memdria
discursiva dentro de um mesmo campo discursivontArtextualidade externa refere-se a
relacdo que os textos possuem com outros campng shgos.

No plano do vocabulario tem-se o fato de que cadeurso explora de maneira
diferente as mesmas unidades lexicais, desta raammitores tendem a usar suas proprias
formas de enunciagcdo pelo fato de que o discurssuyptoum vocabulario “obrigatorio”,
fazendo com que a significacao linglistica de umrmaee o sistema de restricdes de um
discurso se imbriquem. Desta sorte, as palavrasirtam por adquirir um valor semantico
singular dentro de determinado discurso, chegangmssuir “[...] estatuto de signo de
pertencimento” (ibidem, p. 85) e marcam a posicae dnunciadores dentro do campo
discursivo.

Entendendo por tema “[...] aquilo que um texto fAMAINGUENEAU, 2005, p. 85),

o referido autor afirma ser mais importante 0 satamento semantico, ou seja, como 0
discurso significa. Resumindo: a) um discurso iregemanticamente todos 0s seus temas,
ou seja, estao todos de acordo com seus sistentastdedes; b) S&o definidos dois tipos de
tema, osmpostose osespecificosc) Os temas impostos subdividem-secampativeis- que
direcionam semanticamente ao sistema de restric@iscompativeis- que apesar de néo
convergirem aos mesmos sistemas, integram-nass d@ras especificos sao préprios a um
discurso, possuem uma relacdo semantica privilagiach o sistema de restri¢coes.

No discurso politico eleitoral a estabilidade dejeoto de temas é pequena, pois, para

ser aceito, o discurso é obrigado a se impor almero variado de temas, a fim de abarcar
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uma grande quantidade de assuntos e “convencegitasj diferentes. Assim, a
especificidade de um discurso € definida pela suadcao discursiva e ndo por seus temas.

Para legitimar seu dizer o enunciador tem seu discdefinido por um estatuto que
confere seu proprio dizer e que é conferido aadsstinatario. Segundo Maingueneau (2005,
p. 91), “...] os diversos modos de subjetividadeureiativa dependem igualmente da
competéncia discursiva”. A partir de determinad@swtsos torna-se possivel supor quais
saos 0s conhecimentos que o enunciador possipeiteedaquela regido do saber.

Enunciar supde uma déixis espago temporal conatpétb discurso por causa de seu
proprio universo. Uma instancia de enunciagdoitagi€ definida em sua dupla modalidade
espacial e temporal. Essa déixis delimitzeaae acronologiaque o discurso constroi para
autorizar sua enunciacdo. Surge, desta maneiegessidade de estabelecer uma cena e uma
cronologia conforme as restricées da formacao tssau

Além de ser um conteudo associado a uma déixiara astatuto de enunciador e de
destinatario, o discurso também é um modo de eacditj ou seja, uma maneira especifica
de dizer. O discurso tem uma voz propria, uma gatjgade, por mais “escrito” que seja e
por mais que ele negue essa voz. O tom, ja fopecas menos estudado da “vida verbal”, no
entanto, hoje ele é uma dimensao que “[...] suscit@&o interesse através da reflexdo sobre a
‘voz', a ‘oralidade’, o ‘ritmo’, e, para além disssobre o proprio corpo” (Maingueneau, 2005,
p. 95). O tom sustenta-se sobre uma figura dupteeiesnente relacionadas e sao
inseparaveis: o caratextfiog e a corporalidade.

Caracterizado psicologicamente, o rosto da supartem e é produzido pelos modos
de enunciacdo. Ja por corporalidade, entende-esquemas que definem uma certa maneira
de “habitar” seu corpo de enunciador e, indiretamettie enunciatario. No discurso o corpo
(corporalidade) nunca é visto, mas disseminado edost os planos discursivos. A
incorporagdosera compreendida como uma “[...] imbricagdo deutiso com seu modo de
enunciacao” (ibidem, p. 98). Através do corpo tekwm discurso faz com que o enunciador
encarne-se, ou seja, ele ganha corpo. Esse fengmeemite o enunciador habitar o mundo e
entrar em relagdo com o outro. Essa dupla incogforassegura a “incorporacao imaginaria”
dos destinatarios no corpo dos adeptos do discOrskmstinatario € consumidor das idéias e
alcanca uma “maneira de ser” através de uma “neadeidizer”.

O modo de coeséo refere-se a interdiscursividagigriprde cada formacéao discursiva.

Ela também é chamada de anéafora discursiva, oy @ejaaneira pela qual um discurso
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constréi sua rede de remissfes internas. Fazera gadse dominio os fendmenos de
recorte discursive- exercido em um nivel fundamental, atravessasdtivisdes em géneros
constituidos — e encadeamente- ocorre em um nivel superficial que se refereraodos
como cada formacao discursiva constréi seus pdoggreapitulos, argumentos, entre outros.
Finalmente, Maingueneau (2005, p. 101), assevega‘gu] o sistema de restricbes define
tanto uma relagdo com o corpo, com 0 outro... queaain idéias, € o direito e o avesso do
discurso, toda uma relagéo imaginaria com o mundo.”

Desta maneira, a AD surge como uma ciéncia quelpdsstrabalhar tanto com a
linguagem enquanto estrutura quanto como acontaetimeu seja, o analista de discurso
pode analisar a ordem, a regra e também o0 acasmuivoco, a forma histérica da
significacdo na compreensdo de cada gesto de retaggo. No ambito tedrico da AD, o
importante ndo é quedeterminado texto significa e stomoele significa. Desta forma, AD
tem como objetivo compreender a lingua no momeniogae ela faz sentido, enquanto
trabalho simbolico, que faz parte do homem e de Bis#dria (ORLANDI, 2005;
FERNANDES, 2008).

Nos estudos anteriores a AD, a interpretacdo nésapa de uma analise de conteudo.
Nessa perspectiva, o sentido de um texto era netaigp com base na informacdo que ele
trazia em seu material linguistico. A AD rompe cesta pratica introduzindo a nocéo de
efeitos de sentidentre interlocutores. Esse dispositivo tedricm aéeitava o fato de que as
palavras, expressfes ou estruturas sintaticasnfoasgarantia de sentido, ou que bastasse
conhecer 0s autores e suas épocas para alcangatidnsle um texto. Para a AD, a lingua &
polissémica e opaca.

Na pratica, a AD trata da relacdo da lingua conuaa exterioridade, ou seja, esta
interessada em investigar o0 modo como 0s sujegkamia linguagem para se constituirem
como tais e para veicular sentidos em gestos depnetacdo. Os sentidos sé&o produzidos de
acordo e concordando com a ideologia dos sujeftoguestao, resultando na forma como tais
sujeitos entendem a realidade politica e sociafjgenestéao inseridos. O elemento simbolico
do ato de interpretacdo € o texto que, por suadesafia o analista a identificar o modo como
ele aponta os efeitos estruturadores de sentidéemsfo entre sua constituicdo e sua
formulacao.

No ambito da AD, os estudos discursivos pensammiidgedimensionado no tempo e

no espaco das praticas do homem, refletindo sobreaeira como a linguagem esti
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materializada na ideologia e como a ideologia seifesta no discurso por meio de textos e
imagens. Como mostra Orlandi (2005), na maioria deses, os diferentes sentidos
encontrados em diferentes enunciados remetem a masm® a circunstancias externas,
mostrando que o sentido ndo esta apenas nas patavia texto propriamente dito, mas na
tenséo das relagdes de forgas:

Os dizeres ndo sdo, como dissemos, apenas mensageresm decodificadas. Sao
efeitos de sentidos que sdo produzidos em condi@esminadas e que estdo de
alguma forma presentes no modo como se diz, deixaestigios que o analista de
discurso tem de apreender. Sdo pistas que eledapeeseguir para compreender os
sentidos ai produzidos em relacdo ao dizer conesgaioridade, suas condicdes de
producdo. Esses sentidos tém a ver com o que é@liditmas também em outros
lugares, assim como com o que ndo é dito, e comregoqderia ser dito e nao foi.
Desse modo, as margens do dizer, do texto, tamagemf parte dele. (ORLANDI,
2005, p. 30).

Retomando a idéia pecheutiana de que o sentidexiéi® em si, mas € determinado
pelas posicOes ideoldgicas em que as palavrasredozidas e de que as palavras mudam de
sentido de acordo com as posi¢cOes dos sujeitogag@enpregam, Orlandi (2005) esclarece
que € através da formacdo discursiva (FD) que ssegoe compreender o processo de
producao de sentidos, a sua relagédo com a idepkrndo ela o que determina o0 que pode ser
dito.

O conceito de FD é considerado complexo e de ‘pai@ie” duvidosa dentro dos
estudos da AD. Segundo Baronas (2004), tanto Pecheanto Foucault partiihavam do
interesse pela historia das ciéncias e das idémetanto, apenas Pécheux, no nivel pratico,
tentou elaborar um dispositivo operacional de aaap discurso.

Em Foucault, a nocdo de FD aparece pela primezaeweArqueologia do saber
1969 —, quando o autor descreve o método arqueold@p analise que visa descrever e
compreender os discursos das ciéncias humanas Mésbdo, buscam-se as condi¢bes de
existéncia dos enunciados, sendo que tais enursciado “[...] condicionados por um
conjunto de regularidades internas, constituindo sistema relativamente auténomo,
denominado de formacéo discursiva”. (BARONAS, 2G041).

Segundo o referido autor, em Pécheux, o conceitéDdparece pela primeira vez no
artigo A semantica e o corte saussuriano: lingua, linguage discurspde 1968, quando

Pécheux faz uma “[...] intervencédo epistemoldgiaa semanticas linguisticas” (ibidem, p.
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52), propondo encarar a problematica do discursnsado, agora, a luz do materialismo
historico e relacionando-o com a ideologia.

Em Pécheux, a FD é compreendida como um jogo deiprs reguladores que
formam a base de discursos efetivos. Essa fornulaggere entdo que “[...] palavras,
expressdes e preposi¢coes adquirem seus significaduatir de determinadas formacdes
discursivas nas quais séo produzidas (os eleméngigsticos selecionados, como eles sao
combinados)” (ibidem, p. 54).

Pécheux exemplifica sua nocao de FD a partir daidies ideologicamente marcados,
privilegiando a luta politica: “Aquilo que pode ew& ser dito (articulado sob a forma de um
arenga de um serméo, de um panfleto, de uma e&pgosie um programa etc) a partir de uma
posicdo dada na conjuntura social.” (PECHEUX, 193888).

Sob o prisma da Analise do Discurso, faz-se nedessansiderar a ideologia para
refletir sobre a constituicdo dos sentidos, madildo, desta maneira, o exterior lingdistico.
Considerando que o sentido se da dentro de umad¢dondiscursiva e que esta representa
uma formacdo ideoldgica materializada na linguagpode-se entender que a ideologia
direciona os sentidos, produzindo um efeito deéad.

Segundo Pécheux (1997, p. 92), “[...] todo procelsoursivo se inscreve em uma
formacdo ideoldgica de classes”, ou seja, é aodgeplque fornece evidéncias de que uma
dada palavra, expressdo, proposicdo signifique lcaqgue ela esta significando em
determinado momento sécio-historico.

Nesta perspectiva, ainda sobre a questdo do sentidderido autor afirma que as

formacdes ideoldgicas

[...] comportam, necessariamente, como um dos G@mponentes, uma ou varias
formacdes discursivas interligadas que determinameopode e deve ser dito [...] a
partir de uma posi¢cdo dada numa conjuntura’, isttuéna certa relacéo de lugares
no interior de um aparelho ideolégico, e inscritama relacdo de classes
(PECHEUX, 1997, p.166).

No ambito da exterioridade linguistica, deve-sesaktar que o conceito de historia
com o qual a AD trabalha ndo é o tradicional em sgi@bserva uma dimensao temporal
expressa na forma da cronologia e da evolucdo.n@kstas, em geral, preferem falar em
termos de “historicidade” constitutiva dos discgrpara que os termos ndo se confundam. A

compreensao dos processos discursivos dentro danpliza, de um lado, o entendimento do
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funcionamento da organizacéo linguistica e, deopatiabrangéncia da relacéo do discurso
com a exterioridade.

Para se conhecer esta exterioridade, € necessaripr&ender a maneira como 0S
sentidos trabalham o texto. A AD traz para a aeadiquilo que é deixado de fora pela
lingUistica tradicional, passando a considerarmpmmente historico, sendo esndi¢cdes de
producdodo discurso, &eologiae ointerdiscursoos componentes que formam aquilo que
esta na ordem da historicidade.

O “batimento analitico”, que visa a descricdo entarpretacdo dos enunciados, faz
intervir uma memoria discursiva, uma historicidgga que se compreendam os sentidos
construidos em tal enunciado e, o mais importasteondicdes de producéo do discurso que
também consideram 0s sujeitos.

Segundo Orlandi (2005, p. 30), pode-se considé¢raf ds condi¢des de producéo em
sentido estrito e temos as circunstancias da emfwi € o contexto imediato. E se as
consideramos em sentido amplo, as condi¢cdes deugiodincluem o contexto socio-

historico, ideoldgico.” De acordo com a referidéoaa (ibidem, p. 40),

As condi¢des de producado implicam o que € matgilihgua sujeita a equivoco e a
historicidade), o que é institucional (a forma aboém sua ordem) e 0 mecanismo
imaginario. Esse mecanismo produz imagens dos@sijeissim como do objeto do
discurso, dentro de uma conjuntura sdcio-historica.

Courtine (2009, p. 52-53), ao retomar duas metafdeadiscurso, como teatro e como
combate, explica que a articulacdo tedrica da isiga com a histéria ocorre eaampo
fechado ou seja, os discursos sao historicamente detado@ Devido as especificidades
deste trabalho, cabe destacar a metafora do discar®io combate, propria do discurso
politico, em que as condi¢des de producdo dessardisse identificam com um ringue em
gue ocorre uma luta de boxe: o “conflito politid@tomado como um “afrontamento inter-
individual”. Vale citar que todo o discurso (e ponsequéncia, todo o discurso politico) “[...]
€ meio de acdo, 0 que atrai nossa atencado sa@meslimentos de producdo na interacao,
suas finalidades, suas estratégias em funcaousgdd dos interlocutores, das forcas politicas
em presenca e dos objetivos que ele persegue.” RDEISES, 1971 apud COURTINE,
2009, p. 53).

Outra nocao cara a AD é o conceito de interdiscw@mpreendido como a relacéo de

sentidos produzidos quando um discurso remetera.dé&cheux (1997, p. 77) afirma que
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[...] o processo discursivo ndo tem, de direitégiin o discurso se conjuga sgm
sobreum discursivo prévio, ao qual ele atribui o papelndatéria-prima, e o orador
sabe que quando evoca tal acontecimento, ou f@bfeto do discurso, ressuscita no
espirito dos ouvintes o discurso no qual este aconento era alegado, com as
‘deformagBes’ que a situagdo presente introduzauedbpode tirar partido.

O interdiscurso €, para Orlandi (2001), o lugar @me os sentidos se constituem
enquanto tradutor de um ja-dito e esquecido pgitsugue o produz, conforme as condicdes
de producéo exigidas para o momento dado. O disceegundo Maingueneau (1997), nao
escapa a interdiscursividade para se constituir. tBda sua existéncia, ele se obriga a
esquecer que nao nasce de um retorno as coisadanm@msformacao de outros discursos. O
mesmo autor afirma que o interdiscurso tem prea@a&obre o discurso, desta sorte, sera o
espaco de trocas entre varios discursos.

A nocdo de sujeito € uma questdo que levou divelingsistas que estudam o
discurso a identificarem diferentes denominacd®sls que cada uma varia de acordo com a
opcéao tedrica a qual pertence o estudibsautor, emissore enunciadorestao relacionadas
ao fenbmeno da enunciacdo, enquanto opeeptor ouvinte interlocutor, destinatariq
alocutarioe co-enunciadoroltam-se para o fendmeno da comunicacao.

Dentro dos limites pertinentes a teoria do disquascategoria de sujeito empirico do
individuo é abandonada. Trabalha-se com um sujeitdido, com uma categoria tedrica que
visa “[...] dar conta de um lugar a ser preenchpmw diferentes posicdes-sujeito em
determinadas condi¢des circunscritas pelas fornsagiSeursivas.” (LEANDRO FERREIRA,
2005, p. 18).

O sujeito do discurso é um termo usado para esgacd estatuto, o lugar e a posicéo
do sujeito que fala com relacdo ao seu ato de diggm. Segundo Charaudeau &
Maingueneau (2006, p. 457), a competéncia do suggibra passa a ser considerada “[...] ao
mesmo tempo comunicacional, discursiva e lingid&tipois sdo observadas “[...] as relacdes
gue o sujeito mantém com os dados da situacaordantcacao na qual ele se encontra, os
procedimentos de discursivizacdo, assim como ayasjopinides e crengas que possui e que
supde serem compartilhados pelo seu interlocutor.”

No ambito da exterioridade constitutiva do sujemajs especificamente na ideologia
que interpela este conceito, a autora Orlandi (2P0%0) afirma que o sujeito € “[...] ao

mesmo tempo livre e submisso. Ele é capaz de weadide sem limite e uma submisséo
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sem falhas: pode tudo dizer, contanto que se sabér@igua para sabé-la. Essa € a base do
gue chamamos de assujeitamento.” O assujeitamantodm que o “[...] discurso apareca
como instrumento (limpido) do pensamento e um xeflgusto) da realidade.” (ibidem, p.
51).

O sujeito ndo € o centro de seu dizer. Esta afiimagtoma as observagbes sobre os
esquecimentos um e dois formuladas por Pécheux ahsF1993): a) o primeiro
esquecimento, também conhecido como “esquecimelgoldgico”, produz no sujeito a
ilusdo de ser a origem do que diz, fato que naer@adeiro, pois ele esta retomando sentidos
pré-existentes; b) o segundo esquecimento, chat@ad®@squecimento enunciativo”, produz
no sujeito a impressao de que o que ele diz s6 paddito daquela maneira e ndo de outra.
Entretanto, esse esquecimento ndo é total, poaqueecorrer as familias parafrasticas, o
sujeito reconhece que o dizer podera ser sempre. out

O sujeito se subjetiva na medida em que se prdgtseu lugar no mundo para sua
posicdo no discurso. Nessa medida, sujeito e semsgdconstituem ao mesmo tempo na
articulacédo da lingua com a histéria. Para a AByjeito ndo € a origem de si e, portanto, sua
identidade resulta de um processo de identificag@opelacéo do sujeito feita pela ideologia.
2.2 DISCURSO POLITICO: CARACTERISTICAS E ESPECIFIZADES

Ao que concerne os interesses da presente pestprsse necessario uma pequena
reflexdo e retomada aos estudos realizados por di@000), Courtine (2006; 2008) e
Charaudeau (2008) a respeito da relacdo que exisa politica e o discurso politico.

Conforme mencionado anteriormente, a politica amnho e pelo discurso, assim, é
possivel atribuir-lhe um papel dialégico. Ao fapenderacdes a respeito do discurso politico,
Miguel (2000, p. 85) também descreve as a¢fes @eoum sujeito politico precisa ter em
mente para que seu discurso ndo se torne incoeBEgte modo, o discurso politico

[...] € inteiramente conformado pelos diagnéstippspostas e pontos de vista que o
antecederam, instituindo-se contra alguns e a fdgooutros; em especial, precisa
estabelecer uma relacdo com as visfes hegemdnicds senso comum com as
guestdes que aborda. E cria estratégias de antéoimara neutralizar as possiveis
objecBes que se levantardo contra ele.

Ainda no ambito das caracterizacdes do discursitiqoo estudos aprofundados por

Courtine (2003; 2006; 2008) retomam os conceltoguas de madeiralinguas de ventoA
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primeira refere-se as linguas duras e herméticagrips dos discursos juridicos e politicos;
tém como caracteristica as formas longas e mormalegdas falas publicas; nelas sao
apresentados 0s programas, as proposicoes inteergnas dissertacdes politicas. lkguas

de madeirasegundo Courtine (2003, p. 23) tornaram-se ‘flefadoras de aborrecimentos,
suspeitas de duplicidade, opacas, alusivas e rosasi...]".

Em oposicdo aquela, tém-se lagguas de ventgue, por serem flexiveis e fluidas,
apontam para a lingua usada nos discursos pubbsitds formas breves, as férmulas, as
pequenas frases sdo exemplos utilizados nestasatingais caracteristicas transformaram
enunciativamente a fala publica, deixando-a “[inferativa, descontinua e fragmentada”
(COURTINE, 2003, p. 22). Por serem claras,linguas de vent@ém por atributo serem
transparentes. Por serem objetivas, tornaram-s@lesmOu seja, 0 discurso politico
contemporaneo atende a exigéncia de um “falar-deid# e um “falar-francamente”.
Porém, vale ressaltar que “[...] a brevidade empktidade normalizadas das proposi¢ées ndo
garantem em nada a transparéncia das intenc6&3URCTINE, 2003, p. 23).

Foi observando as mutacfes da fala publica queti@eu2006, p. 132) fez alguns
apontamentos em relagdo as mudancas sofridas aesdmlicoes retoricas. De acordo com o
autor, na atualidade o uso retérico e as presaigfematicais cairam no desuso, dando lugar
a outros estilos linguageiros que se preocupam ooais“[...] a prosa simples, declarativa,
sem ornamentos supérfluos”, fazendo com que osirdizEe politicos adotassem um “estilo

dialogado, familiar, pessoal de conversacao”. @edo com Courtine (2006, p. 132):

Os usos publicos da linguagem se despojam poucmueodas formas discursivas
tradicionais de autoridade e de hierarquia, quasdo inventados os estilos
intermedidrios rhidding stylek isto é, os estilos de fala publica que mistugsn
formas populares e cotidianas com os usos lingtsstnais refinados e elevados.

Mas, independente dessas mutacdes, é possiveltetemac de modo geral o
funcionamento do discurso politico. E o que fazr@ha@eau (2008) ao explicar o “contrato de
comunicacao” que faz com que o discurso politicouteé e seja eficaz. Sendo assim, vale
ressaltar a metafora que este autor usa para afjueaa comunicacdo humana é um teatro.
Neste teatro, existe uma ampla cena em que ossatprg representam, por meio da
linguagem, espetaculos relacionais diversos nos @lguns papeéis estdo previstos e outros
sao improvisados.” (CHARAUDEAU, 2008, p. 51).
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Inserida neste espetaculo encontra-se a cenacpolita qual “[...] se representam
relacbes de poder segundo os lugares, 0s papésstexims previstos” (ibidem, p. 52).
Levando em consideracdo que a comunicacao € eattatpor um dispositivo que valida um
lugar determinado aos parceiros da troca, tornasdente que, para se entender as
estratégias dos discursos politicos, precisa-geioa, descrever a cena politica, ou seja, a
situacdo de comunicacao politica.

No discurso politico, como mencionado anteriormergriste um contrato de
comunicacaajue trata do encontro entre as trocas simbolmaes 80 estruturadas de acordo
com as relacdes de forga) e as estratégias deag@meda linguagem. Charaudeau (2008), diz
gue este contrato é fruto da intersec¢cdo de umpoata acado” e um “campo de enunciagao”.
Os politicos, desta maneira, enfrentam alguns issab ambicionarem a eficacia de seus
discursos, pois o discurso politico €, ao mesm@dterneterogéneo e estavel devido as varias
possibilidades de significacdo e de “comportamergnanciativos” adotados por estes
sujeitos. Assim, as significacdes e os efeitosraths destes discursos, sao resultantes do
entrecruzamento de saberes e de crencas fabripattnslispositivo da comunicacao e por
seus atores.

Segundo Charaudeau (2008), é de responsabilidatesddispositivos estruturar e
organizar os lugares em que as trocas linguagagastecem, levando em consideracao os
lugares ocupados pelos sujeitos, bem como a natutezsuas identidades e a relacao
instaurada entre eles, garantindo a significagaédisturso politico.

S&o companheiras do “contrato de comunicacdo”sténnias, entendidas aqui como
categorias abstratas, conhecimentos amplos, queasadcterizadas pela posi¢cdo que ocupam
no dispositivo e para as quais os individuos saeetidos. A importancia destas instancias,
dentro da AD, encontra guarida no fato de que sk @& interpretacdo dos dizeres seria
errbnea, pois elas evitam que se caia em dois pfifesentes: “[...] o que reduzir as
explicacbes dos fatos politicos apenas a persaadigsicoldgica e social dos atores reais da
vida politica [...]” e “[...] 0 que consiste emanéssar-se apenas pelas idéias veiculadas pelos
discursos (a ideologia), sem levar em conta a eaturdas instancias do dispositivo.”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 55).

S&o trés as instancias do discurso politico, arsapestancia politicaX instancia
adversaria; b) instancia cidada, ec) instancia midiatica A instancia politicabusca a

legitimidade para alcancar o lugar de autoridadeedibilidade de seus atores, logo, estes



49

atores anseiam o “fazer” — poder de acédo — e ®rfpensar’ — poder de manipulacdo. No
discurso desta instancia encontranmpseposicoes -programas / plataformas dos politicos
candidatos as eleicOesjustificativas— ao que se refere as decisfes e atitudes da®suje
criticas — quando se trata de idéias adversérias e refetgaposicdo — eonclamacao-
objetivando o senso social e 0 apoio dos cidadi@oainstancia adversarigapesar de ocupar
0 mesmo lugar que @olitica, ndo possui poderes e produz um discurso queacotgoverno
que esta no poder naquele determinado momento.

A instancia cidad& constituida por individuos de uma mesma comdaeiaecional
que estdo e vivem juntos. Nela, estes individuostooem suas opinides fora do governo e
buscam uma reflexdo para poder julgar os prograr@sostos e as acdes que sao impostas
pelos governantes para, depois, elegerem seuseapmates. Os discursos produzidos pela
instancia cidadasé&o dereivindicacdo— para protestos contra decisbes e omissdes a pod
em vigor —;interpelacao- para exigir explanagéo e acao saacgao -para eleger ou reeleger
0S representantes.

A instancia midiaticaé o elo que une mstancia cidad& ainstancia politica para
tanto, ela se utiliza de diferentes meios de cooagdio para alcancar esse objetivo: panfletos,
cartazes de rua, cartas, internet, outdoors, T&#ips, entre outros. Atuando no papel de
informante, o principal objetivo destastanciaé o de obter a credibilidade dos cidadéos e dos
politicos. Os dispositivos que integraninatancia midiaticasdo deexibicdo— que busca a
credibilidade do publico mostrando as verdadesneidas nos discursos politicos, além de
denunciar, interpelar e acusar os poderes publicos espetaculo —que, narrando e
dramatizando os acontecimentos, objetiva conquastiaielidade do publico.

Assim, Charaudeau (2008, p. 63) afirma que:

O dispositivo do contrato de comunicagao politicdetcerta forma, uma maquina de
forjar discursos de legitimacdo que constroem imagkelealdade(para a instancia
politica), que reforcam a legitimidade da posica@ pbder; deprotesto (para a
instancia cidada), que justificam a legitimidadeattn de tomar a palavra; dendncia
(para a instancia midiatica), que mascaram a lagpoaercial pela I6gica democratica,
legitimando esta em detrimento daquela.

De acordo com Menezes (2005, p. 165), além do atmntte comunicacao, o sujeito
“comunicante-candidato” também deve circunscreeesrm um espaco de estratégias visando

organizar o seu dizer segundo trés niveis de egd legitimidade, credibilidade e captacao.
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A legitimidade € importante para que o sujeito rfldatorne-se apto a tomar a
palavra e dirigir-se a instancia cidada. Esta ilgiade situa-se na identidade sécio-
institucional do sujeito, entretanto, ndo basta traosseu “estatuto”, o sujeito politico é
legitimado em seu préprio ato discursivo. Em outersos, ao mostrar a imagem que tem de
si e do mundo por meio do discurso, este sujeddinea seuethos (MENEZES, 2005, p.
166).

Mas ainda € necessario que o sujeito falante faigaqtie o outro acredite naquilo que
diz. Na busca da credibilidade, ele se insere emnuaginario de autenticidade que conta
com os indices de verossimilhanca para provar dader de seu discurso, 0 que a retdrica
denomina déogos

Na estratégia da captacéo, o sujeito comunicantecteno objetivo seduzir e induzir
0 sujeito interpretantepéthos de acordo com a retorica) através de suas fogdeta No
discurso politico eleitoral, o sujeito comunicargeando bem sucedido, persuade o ouvinte,
seja atraves de “[...] recursos linguisticos, ladjeestratégias de escrita, estilo e cenografia.”
(MENEZES, 2005, p. 166).

2.3 CONCEITO DEETHOSE SUA FUNCAO ESTRATEGICA NO DISCURSO POLITICO

Dentro das categorizacoeparelho de Estade cidadaq tém-se os sujeitos que
almejam ser unsujeito comunicanteou seja, um candidato que busca um posto nolhpare
do Estado (MENEZES, 2005). Para conseguir ester,lugaandidato necessita ganhar o
maior nimero de votos possivel e para tanto eld@garele um discurso persuasivo e eficaz
durante sua campanha. Porém, persuasdo e eficiBfioiasdo garantias de sucesso. E
necessario, portanto, que tal sujeito tenha awtdec legitimidade para ocupar o cargo.

No momento em que o candidato inicia seu discutsdado a ele o direito e a
oportunidade de se dirigir ao eleitor persuasivames, também, nesta hora que o candidato
pode salientar sua legitimidade enquanto homem,dpafamilia, individuo que exerce
determinadas funcdes profissionais, que se preocopa 0 bem social-coletivo, que €
membro de determinado partido politico e tantasasyiossibilidades de caracterizagcfes. N&ao
obstante possua este leque de apresentacfes ssgimue seja possivel escolher aquelas

com altos niveis de reconhecimento dos eleitoees,dpresentacdes sao argumentos fracos
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para quem pretende representar a sociedade, pamemte “[...] um sujeito comunicante
expressa o contrario diante do publico.” (MENEZE®)5, p. 169).

E por esta razdo que o discurso politico-eleitatdiza-se de outras justificacbes e
fundamentacgbes para autorizar a legitimidade deseptacdo do sujeito comunicante, como
dito anteriormente. Estas justificacfes nada mais cgie imagens idealizadas construidas
pelos sujeitos politicos e apresentadas para ajwple participam do jogo politico,
objetivando adequar “[...] sua imagem a um tipoalidgue Ihe permite representar uma
autoridade amplamente admitida no espaco publ{dcmdem, p. 169). Este procedimento, no
qual o candidato passa a mostrar as caracteristecasn benfeitor que apenas ambiciona o
bem comum da populacédo, é chamado de incorporagéihaspor encarnacao do tipo real.

Desde a Antiguidade Classica verifica-se na liteeatpertinente uma constante
preocupacdo com o estudo elos.No livro Retoricg de Aristoteles, @thosé considerado
“[...] a mais importante das trés provas engendrado discurso, a sabdéogos pathose
etho$ (EGGS, 2005, p. 29). Vale esclarecer quiegosfoi associado ao dominio da razao,
da materialidade linguistica do discurso, relaamizase ao convencimento do auditorio.
Ligados ao campo das emocdes, encontramysgtmse o ethos,que, através do discurso,
sdo capazes de emocionar o publico, sendo qupatmws relacionam-se procedimentos
retéricos que suscitam as paixdes no auditorio ethosconcentram-se 0 carater que o
orador deve mostrar em seu discurso.

Usada para designar a “[...] construcdo de umaemade si destinada a garantir o
sucesso do empreendimento oratério” (AMOSSY, 199H)), na antiguidade ethosreferia-
se aos tracos de carater do enunciador, a maneise dnostrar ao publico tendo como
objetivo causar boa impressdo, sem importar se @ fqu mostrado € verdade. Esta
apresentacao de si é construida através do eiloompeténcia linglistica e enciclopédica,
crencas implicitas que o locutor mostra pelo mode ge expressa. Segundo a teoria
aristotélica, € necessario que o orador possuanalgcaracteristicas para que obtenha éxito
em sua empreitada: a capacidade de agir ponderatEnpdronésiy; apresentar-se de
maneira simples e sincerarétd; ser amavel e transmitir uma imagem agradavekide
(eunadig.

Por se tratar de uma teoria complexa e utilizadanhdto tempo, torna-se
compreensivel que se encontre algumas discordapaasxemplo, os autores que defendem

gue oethosé um elemento existengepriori, ou seja, é anterior ao discurso. Estes autores
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afirmam que s6 se pode parecer sincero, amavehestwm quando o orador realmente
possuir tal carater diante do auditorio, ou, ainmba,ndo considerar a ligacdo exclusiva entre
o ethose 0 exercicio da palavra, concebe-seatinospré-discursivo que se apoia a elementos
preexistentes para a constru¢cdo de sua imagem.pBBicdo a esta nocdo, alguns autores
apostam nathosdiscursivo, isto €, basta parecer, mostrar-segtonamavel e sincero sem
que, necessariamente o seja, fazendo com que tercdcaorador seja constituido no e pelo
discurso.

Estudos contemporaneos defendem a possibilidadesedeconsiderar as duas
perspectivas acima explicitadas. Meyer (2007) dautrpara o aprofundamento destes
estudos ao estabelecer os conceitos elbo projetivo” — construido no discurso — e de

“ethosefetivo” — relacionado ao sujeito/orador em suaaegal.

O éthos é uma exceléncia que ndo tem objeto propras se liga a pessoa, a
imagem que o orador passa de si mesmo, e que a éxe@mplar aos olhos do
auditério, que entdo se dispde a ouvi-lo e a skeguis virtudes morais, a boa
conduta, a confiangca que tanto umas quanto outrsstam conferem ao orador
uma autoridade. O éthos é o orador como princéptaribém como seu argumento)
de autoridade. A ética do orador é seu “saber @smEcde homem, e esse
humanismo é a sua moralidade, que constitui foatawtoridade. Evidentemente,
liga-se ao que ele é e ao que ele representa. (RE2ED7, p. 34-35).

A luz dos estudos feitos por Maingueneau (2008))pjode-se compreender a no¢ao
de ethossob trés aspectos, a saber: a) por se constduimgio do discurso, ethosnao é
uma “imagem” do locutor exterior a fala, mas uma&wdiscursiva; b) é fundamentalmente
um processo interativo de influéncia sobre o outjaado pode ser apreendido fora de uma
situacdo de comunicacao precisa. Assim, o refesigtor descreve ethoscomo um dos
elementos do sistema semantico global de uma dad@a¢édo discursiva e considera o
contexto sécio-historico como carater que consétaonfigura a existéncia de determinados
ethéem detrimento de outros.

Ao dissertar sobre suas concepcdeseti®ms, Maingueneau (2008, p.61) assevera:
“Minha perspectiva ultrapassa bastante o quadrarglamentacdo. Além de persuaséo pelos
argumentos, a nocdo athospermite refletir sobre o processo mais geraladasdodos
sujeitos a um certo posicionamento.” O mesmo adorenta, ainda, que esta nocao permite
articular corpo e discurso, em outras palavrasqde a instancia subjetiva (manifestada por

meio do discurso) € concebida como woae associa-se a uoerpo enunciante



53

Diferentemente do que assinala a retérica, Maingae1§2008) associa a concepgao
de ethosa oralidade e também a textos escritos, pois psEsuem umaocalidadepropria
que os ligam a uma caracterizacao do corpo do edorg “[...] a umfiador' que, por meio
de seutbnl, atesta o que é dito.” (MAINGUENEAU, 2008, p. 6Desta maneira, ele destaca
que sua concepcdo € uma concepcao mais encarnatlaogporque, ndo obstante ela leve
em consideracdo o verbal, também considera asp#sioss e psiquicos relacionados ao
fiador, atribuindo-lhe untarater e umacorporalidade sendo que o primeiro corresponde a
um “[...] feixe de tragos psicoldgicos” e 0 segumdassociado a uma “[...] compleicao fisica e
a uma forma de vestir” (ibidem, p. 62).

Tornou-se comum ouvir que € a midia que dita mdde beleza, de moda, de
comportamentos contemporaneos. Se aceita o fajpel® homem tenha se tornado um ser
visual, um ser que sente mais prazer, que acreditailude com aquilo que vé. Porém, ainda
se tem dificuldade em concordar que os eleitorésnvanais pela imagem vendida a eles do
que pelo programa politico dos candidatos ao ca@dato € gque as massas votantes
escolhem um candidato de acordo com a imagem gisesaadentificam e é por iSso que 0s
politicos possuem inUmeras estratégias que visaadagatar a maior quantidade possivel de
eleitores e, assim, obter a vitdria nos urnas.

Os candidatos trabalham / atuam de acordo comoaque percebem que o povo
anseia e, a partir disso, constroem seus discuesosjue se pode perceber se o ator esta
atacando ou se defendendo, se ele enfatiza osesatta suas idéias ou o valor de sua
plataforma politica, se reconhece o valor dos é@dadjue também atuam na politica.

Nesta atuacdo, com o intuito de descobrir as sage levam cada cidaddo a aderir a
esta ou aquela proposta de governo, os candidatodesados a seguir a estratégia da
construcdo de sua prOpria imagem, eles precisanstra@n um personagem para Si,
necessitam montar uathos ou variosethé que tenha credibilidade, que seduza os eleitores
também possua outras caracteristicas proprias.

A construcdo dethosé uma atitude inerente ao ser humano, uma vezogloeato de
linguagem passa por este mecanismo. Charaudea8, (2086) assinala que “[...] a partir do
momento em que falamos, aparece (transparece) magem daquilo que somos por meio
daquilo que dizemos.” No dominio politico, a congfio dessa personagem nao possui uma
eficacia garantida e também néo é previsivel: até&xcia doethosé dada nas / pelas

condi¢des de emergéncia dos discursos.
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Partindo da afirmacé&o: “©thosé como um espelho no qual se refletem os desejos
uns dos outros” (CHARAUDEAU, 2008, p. 87), pode-sempreender que durante a
construcdo dethosdo sujeito politico existe um dialogo entre adnsia cidada e a instancia
politica, pois é da natureza do cidaddo ambiciomelhorias para sua cidade, seu pais, sua
vida, bem como € da natureza do candidato ao camgancer o eleitor de que ele é a pessoa
ideal para realizar tais melhorias, assiratfispassa a ter funcao daporte de identificacao,
passa a viabilizar os valores comuns desejadosapagefletir os desejos de ambas as

instancias.

® Cabe sublinhar que embora esta pesquisa incomdimologia deethosproposta por Charaudeau, a visdo
retorico-pragmatica que este autor dispensa atedeito ndo é aqui compartilhada. Neste trabaltiousge por
privilegiar a nogéo dethosdiscursivo apresentada por Maingueneau.
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3. DISPOSITIVO TEORICO-ANALITICO: ETHE CONSTRUIDOS E ETHE
LEGITIMADOS

Neste capitulo sera apresentado o dispositivocie@malitico utilizado para verificar
os ethéconstruidos pelo sujeito politico Silvio Barros nd&PE de 2004 e 2008 e ethé
legitimados pelos sujeitos testemuhitessas duas campanhas. Para edldasque sera
especificado, serdo apresentadas sequéncias diasurde cada uma das campanhas,
exemplificando e analisando a presenca dessa imdgesinconstruida através do discurso do
candidato e do discurso do outro.

Objetivando analisar asthéconstruidos e os legitimados, foi identificadodigcurso
desses sujeitos asequéncias discursivigiue designavam tipos diferentes elhos de
credibilidade e de identificacdo, organizados dmeltes (em anexo no DVD que acompanha
esta dissertacdo). Estas tabelas apresentam @&nesegudiscursivas dethéconstruido pelo
sujeito politico e dethélegitimado pelos sujeitos testemunha em cada pedtaitoral. Essa
organizacéo foi necessaria para as analises catavatit apresentadas no capitulo 4.

3.1ETHE CONSTRUIDO PELO SUJEITO POLITICO EM 2004 E 2008

De acordo com Maingueneau (2002 apud CHARAUDEAW&(@. 118): “As idéias
sdo construidas por maneiras de dizer que passamawiras de ser [...]", bem como as
maneiras de ser também determinam as de dizerinBegeste raciocinio, entende-se que
“[...] ndo se pode separar ethosdas idéias” (ibidem, p. 118). Na politica, as adéso
possuem valor quando atreladas aos sujeitos qudivaggam, que as defendem, que
prometem sua aplicacdo e, mesmo assim, € necespé&idais sujeitos sejam criveis e

capazes de dar suporte de identificacdo a suagdsgahor explicando: € preciso que se

" Sujeitos testemunhas s&o aqui compreendidos cajeiios de discursos politicos que ocupam a posigio
aliados ao candidato.

8 Ha que se destacar a dificuldade de se sepasaqgagncias discursivas por tiposetleé pois se verificou que
em uma mesma sequénciethé diferentes eram identificados, coexistiam. Todasvazes em que essa
ocorréncia foi observada, tomou-se a decisdo deaonh mesma sequéncia discursiva nas duas categue

ela indicava, denominando este fendmeno de sobgdieodeethos como se verifica ao longo das analises deste
capitulo. A fim de atender aos objetivos destedltaly deve-se, ainda, mencionar que foi pela tgalgue se
fez a entrada noorpusde andlise, escolha que resultou na dificuldadefiietir com mais profundidade sobre a
historicidade dos discursos.
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creia que determinado politico seja capaz de fdmsn como € necessario que ocorra a
identificacdo do eleitor com o sujeito politico paue aquele adira a sua personagem.
Diante do exposto, convém ressaltar que estasagdentitarias do discurso politico
dividem-se em dois tipos dethos o decredibilidade ligado ao discurso da razéo, e o de
identificacéq ligado ao discurso do afeto. No interior das gat@s decredibilidadee de
identificacdo propostas por Charaudeau (2008), encontram-sesdwesubcategorias que
fazem parte do dispositivo analitico desta pesgeisge serdo mais bem explicitadas nos

subitens que se seguem.

3.1.1 OsEthéde Credibilidade

Feita de maneira que leve as pessoas a aceitaeséqudignos de crédito, 0s sujeitos
politicos constroem seusthé de credibilidade a partir de uma identidade digears
apresentada por tal sujeito e que contem tracb®hem “sério”, “virtuoso” e “competente”,
gue busca ser aceito e, para isso, fabrica estgemngossuidora das qualidades acima
descritas.

Algumas condicbes sdo impostas no momento em quelgse se um individuo é
digno de crédito ou ndo: a) condicdo de sinceridgdando se verifica se 0 que € dito pelo
sujeito corresponde aos seus pensamentos; b) éondiggperformance: quando se observam
as condicdes, 0s meios que 0 sujeito ttm em cougoratica suas promessas; c) condicao
de eficacia: quando se comprova que suas acOessegundas de efeitos positivos.
(CHARAUDEAU, 2008). O mesmo autor conclui que [[a. credibilidade repousa sobre o
poder de fazer, e mostrar-se crivel € mostrar ogseptar a prova de que se tem esse poder.”
(ibidem, p. 119).

3.1.1.1 Oethosde Sério

Fazendo parte dathéde credibilidade, @thosde sério depende, obviamente, do que
cada grupo social tem como representacdo daquio sgja “ser sério”. Varias sdo as
caracteristicas que modulam esthos por exemplo, a postura corporal, a expressaalfaci

pouco sorridente, autocontrole diante de situagbieas, demonstracdo de capacidade e
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energia para o trabalho, fidelidade na vida conjuge de voz firme e comedido, sem usar
“frases de efeito”, uso de palavras e construc@daticas simples e ainda declaracdes a
respeito de si mesmo, principalmente ao que coapers idéias que fazem parte do fazer
politico do sujeito. (CHARAUDEAU, 2008, p. 120-122)

No discurso dethosde sério encontra-se a no¢ao que o politico possteaaade e
de realizavel. Buscando o bem-estar do cidadaojeit® ndo faz promessas impossiveis e
nao possui sonhos utopicos de melhoria, atitudes ggrantem o ar de seriedade desta

construcgédo discursiva. Desta maneira, tem-se coemm@o destethos

Silvio Barros em 25/10/2004Eu sou maringaense, nascido e criado nessa cidade,
estudei aqui, fui me qualificar e me sinto perfeigate qualificado para exercer o
cargo mais importante dessa cidade, o cargo deifaref

Silvio Barros em 01/09/2008Como vocé viu, Maringa da exemplo para o Brasil
em muitas areas. E na geracdo de empregos e dbse@mio econdmico nao
pgderia ser diferente. E tudo isso s6 foi posgiebtjue a gente trabalhou muito
serio.

Na sequéncia discursiva de 2004, quando da segamticipacao de Silvio Barros nas
eleicbes maringaenses, observa-se a construcaethds de sério deste sujeito politico
guando, ao relatar seu percurso de estudos, fonme#aimagem de pessoa capaz e digna de
ter a confianca do eleitor ao mencionar que seeseetfeitamente qualificado para exercer o
cargo mais importante”.

Quando o sujeito politico Silvio Barros é candidatocupar novamente o cargo de
prefeito de Maringa em 2008, observou-se, numegod® uma maior quantidade de
sequéncias discursivas que mostrametbosde sério. ISso ocorre nao somente pela maior
quantidade de programas analisados nesta campaabaorque este sujeito politico, por ter
administrado a cidade por quatro anos, tenta nrogéia 0s eleitores a seriedade com que
realizou seus trabalhos. Estihosé legitimado através da performance do candidai® por
ter provado possuir condi¢cdes de cumprir com seugmmissos ao relatar a conclusao de
seus trabalhos, faz com que se acredite que mleéta realizara seus préximos projetos,

afinal, “trabalhou muito sério”.
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3.1.1.2 Oethosde Virtuoso

Para ser, ou a0 menos parecer, ndo € suficierger"dE nesta afirmacéo que estéo

assentadas as caracteristicas albos de virtuoso. Dito de outra maneira, ndo basta

representar, é preciso ser sincero, fiel e horesta servir de exemplo de “homem virtuoso”

para os cidadaos.

No entanto, estas imagens de virtude sao constrgma o tempo, com a realidade,

com o agir do sujeito politico e isso é cobraddaam relacéo a sua vida publica quanto em

relacdo a sua vida privada. Estbosso existe quando o candidato consegue dizer o que

pensa, consegue ter uma vida transparente, qua@dmmprova que nunca participou de

negocios obscuros e quando age lealmente diargeudeponente, seja ndo planejando golpes

baixos, seja reconhecendo as qualidades do outiigalmente diante de sua propria

derrota. A caracteristica mais marcante deitesé o tom de resposta a instancia cidada que

ele passa, pois 0 sujeito politico quer superaexgectativas que tal instancia possui: a de

eleger alguém digno de crédito, virtuoso, honralkal e que respeita o cidadao.
(CHARAUDEAU, 2008, p. 122-124).

Silvio Barros em 29/10/2004Existem politicos que escolhem a verdade, na hera d
participar de uma campanha como a sua arma prefaren existem outros que
preferem aquilo que se chama verdade convenientatia, assim pra ser bem
explicito, mentira mesmo. Durante essa campanhajossa honestidade foi
questionada, mas tudo ficou sé na acusacao, ningo@seguiu provar nada. Até
foram a Manaus procurar, na Junta Comercial, proga$ido encontraram
absolutamente nada. Todos os meus negécios estéenadaringa.

Silvio Barros em 29/08/2008E£ verdade, Dani. E temos que agradecer ndo s o
ministro Orlando Silva, mas também os deputadosmaBrasilia e ao Vanderlei
Cordeiro de Lima, nosso maratonista, pelo 6timaciehamento que Maringa tem
com o Governo Federal, que nos permitiu levar aeliaste grande projeto.

Silvio Barros em 01/10/2008:Bem, a nossa campanha, assim como a nossa
administracéo foi limpa e transparente e acimaide, tfoi responsavel.

Na sequéncia discursiva de 2004, data do ultimaldiprograma eleitoral, o sujeito

politico Silvio Barros estabelece um didlogo comotr® diretamente manifesto em seu

discurso. Ao caracterizar a existéncia de doisaguje politicos (os verdadeiros / honestos e

0s mentirosos / desonestos), o candidato em questawstra filiado ao primeiro tipo e, por
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oposicdo, situa seu adversario no segundo. Ao qumiarmostrar sua inocéncia, este
candidato constréi simultaneamente athosde virtuoso para si e uanti-ethosde “néo-
virtuoso” para o adversario, sem que para issocs#ggado em discussao as tais “mentiras”
do adverséario nem as condi¢des de producdo déitaies.

Segundo Lessa (2009, p. 229-230), isso acontecgi@d}...] o discurso politico rege-
se por uma légica agobnica; estruturada por umalarplade afetiva, a partir da qual os
atores sociais marcam diferencas uns em relacaoudiaxs, constroem imagens valorizantes
de si e desvalorizantes do adversario.” Por meioradbéocinios légicos, o discurso é
construido como evidente, ndo questionando, deasaim, 0s pré-construidos e os discursos
Outros que o suscitaram.

Nos programas de 2008 também foram encontrados pdeentde sequéncias
discursivas que edificam ess#hosde pessoa virtuosa ao reconhecer as qualidadesgdes
positivas de outros politicos. Ao agradecer o ammoministro Orlando Silva e de outros
deputados de Brasilia, o sujeito politico Silviai®a mostra que néo € possivel administrar
um municipio sozinho, fabricando, desta forma,etbosde virtuoso.

No ultimo exemplo de 2008, verifica-se novamenteresenca de um discurso que
constréi a imagem de um sujeito virtuoso e honfestaulada pelo préprio sujeito politico ao
mencionar que tanto a sua campanha quanto a suaistdagdo foram transparentes. Vale
destacar que a grande ocorréncia de pronomes pyeEs10Ss0, Nossa) e verbos na terceira
pessoa do plural (temos, nos permitiu) servirana @armentar a legitimidade dkhosde

virtuoso e construir uma figura de homem modesto.

3.1.1.3 Cethosde Competéncia

Charaudeau (2008, p. 125), diz que o ethos de competéncia é encontrado,
principalmente, nos discursos em que o préprioitsuplitico faz declaragbes enfatizando
seu percurso politico, sua experiéncia, seus estwgduncdes exercidas na carreira
profissional. E quando o que é dito serve para covap que este individuo é competente e
habil para exercer o cargo para o qual esta caror

Nesse tipo de discurso € importante e inevitavelspiencontre dizeres que mostrem

gue o candidato conhece todos o0s mecanismos quelsiomam a politica, fatos que
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comprovem que ele saberd como agir e quais asddscipie devera tomar em situacdes
especificas. Observa-se, ainda, falares que destacapacidade necessaria para a realizacao
dos objetivos declarados em sua proposta de gowepara a obtencdo de bons resultados,
lembrando que é através destes discursos quessendet o grau de competéncia dos sujeitos
politicos. Como pode-se observar em:

Silvio Barros em 25/10/2004Também queria dizer a vocés que eu tive muitas
oportunidades na vida, sou grato a Deus por tudtanf oportunidades muito raras e
muito preciosas. Eu como consultor do SEBRAE, tredd@m todos os estados do
Brasil, menos no Piaui. Ajudei comunidades extigtti¢ a se organizarem para
geracdo de empregos e renda e também ajudei empseadestruturarem a sua
estratégia de competitividade para que eles pucesgEnhar mais, para que
pudessem empregar mais pessoas. Gente eu fiz nssecamas partes do Brasil.
Ajudei as comunidades extrativistas la no inted@rAmazonia, no Amapa, no Acre,
no sul do Para, também la na Bahia e ajudei a mm@aempresarios em Recife,
Florianépolis, Curitiba e em muitas outras cidades Brasil. Também tive o
privilégio de trabalhar em varios paises. Fui ctiosua Europa, fui consultor na
Africa, na América Latina, organizando e ajudandmenitarios e empresarios a
fazerem, cada vez melhor, a sua atividade e sereito mais competitivos, isso
certamente pode e vai ajudar Maringa.

Silvio Barros em 20/08/2008E o que importa é que hoje a realidade é outra. As
contas estdo em ordem, a prefeitura tem todasrtiddes negativas. A gente foi
campedo na captacdo de recursos federais. Os pagande todos os fornecedores,
das entidades parceiras, dos salarios dos fundsnéstdo rigorosamente em dia.
Enfim, as financas da nossa Prefeitura estdo brpdias e a gestdo é realmente
transparente. Com a comunidade fiscalizando deaena fora os gastos publicos,

a convite do prefeito.

Segundo Charaudeau (2008, p. 12%thwsde competéncia é dificil de ser construido
por politicos jovens, uma vez que ndo se possudanexiperiéncia para ser mostrada e
comprovada. Entretanto, apesar de nunca ter ganim@dum cargo no Executivo
maringaense, em seus discursos ele retoma os cpgiti€os que ja teve, os estados
brasileiros em que ja trabalhou, os estudos que teheranca politica e genética que possui.
Nesta sequéncia discursiva observam-se os verbgsiemira pessoa do singular [ajudei, fiz,
tive, fui] mostrando ser ele préprio capaz de raalos feitos enunciados.

Pensando nas premissas argumentativas e nos sulidos verifica-se o uso de uma
linguagem légica quando se pensa nas sequéncigsiem candidato fala de seus trabalhos
anteriores fazendo com que se chegue a concluddiead, mas néo ditas em seu discurso.
Exemplos: “Se [ajudei comunidades extrativistas arganizarem para geracdo de empregos
e renda], também poderei ajudar na criacdo de gope renda em Maringd”; “Se [também
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ajudei empresarios a estruturarem a sua estratbgi@ompetitividade para que eles
pudessem ganhar mais, para que pudessem empraggrassoas], logo, farei 0 mesmo por
esta cidade”; “Se [Ajudei as comunidades extraagi$ad no interior da Amazdnia, no Amapa,
no Acre, no sul do Pard], lugares tdo longinquosgpe nao ajudaria a nossa comunidade?”;
“Se [ajudei a organizar empresarios em Recife,id@dpolis, Curitiba e em muitas outras
cidades do Brasil] vou, é claro, organizar o enmgoiado de Maringa”.

A Uultima reflexdo deste exemplo é centrada no perfisso certamente pode e vai
ajudar Maringd”. Assim, deve-se questionar: issqué? O que nao ficou explicito neste
ultimo periodo, mas subentendido? E correto compieeque o pronome demonstrativo
“iss0” retoma toda a experiéncia apresentada pwer amndidato, experiéncia esta que, por
meio dos pressupostos e premissas, |he confenmagem de competente. Sem contar o
advérbio “certamente” que, antecedendo os verbode'pe “vai’, demonstra a certeza que
este candidato tem em sua prépria capacidade.

Diferentemente do que ocorreu em 2004, quando didaio precisava atestar que
seria capaz de administrar a cidade discursande solas experiéncias, aptiddes e propostas
para a cidade, na campanha de 2008 atentou-seapprastdo de que este sujeito politico
precisava comprovar sua competéncia durante suaoges para isso, ele conta para o
telespectador / eleitor todas as obras que fenthuos quatro anos que passou no poder, seja
na area da saude, na area da educacao, da segdatr@asito ou moradia.

No exemplo de sequéncia discursiva de 2008, tesiradtaneamente uma construcao
do ethosde competente do sujeito politico Silvio BarroaraPque um sentido seja fixado é
necessario apagar outros. Neste discurso do candédapagado, ou como diria Orlandi
(2007), é silenciado toda a instauracdo de umaiggsipular e participativa levada a cabo
por seu adversario petista, em outras palavragreoeona desconstrucdo da imagem do
sujeito politico e ex-prefeito Jodo Ivo Caleffi. Ste sequéncia, pré-construidos inerentes ao
discurso (PECHEUX, 1988) s&o produzidos resultagmoefeitos de verdade que apontam
para um antethos de incompetente para Calleffi. Melhor entendeneim, “[...] hoje a
realidade € outra. As contas estdo em ordem”, exti@o era ontem? As contas ndo estavam
em ordem? Esse ontem deve ser compreendido constdtganterior a esta”™ Em “[...] a
prefeitura tem todas as certiddes negativas”, naages, ndo tinha? No periodo “[...] A gente
foi campedo na captacdo de recursos federaisforfl, a outra administragcdo por acaso

arrecadava pouco?
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E os exemplos que exaltam o atual prefeito em mdetrio do ex-prefeito
continuam: “Os pagamentos [...] estdo rigorosamentedia”; “[...] as financas da nossa
Prefeitura estdo equilibradas e a gestdo € readmeanhsparente.” No Ultimo periodo
encontra-se uma valoriza¢do da atuagéo do prefeitnencionar que conta com o trabalho e
a fiscalizacdo da populacéo e que isso € feitotwite do prefeito”, subentendendo que em
outras gestdes a populacdo ndo participava e queuiwss prefeitos ndo convidavam.
Independentemente de a gestdo petista ter instawnad participacdo popular inédita na
cidade, todos estes efeitos de sentido negatifleser na imagem do adversario.

Ressalta-se ainda neste exemplo de 2008, que\pasederiva de sentidos o sujeito
politico ndo enunciou uma sO vez em seu proprioencgna sempre “a gente”, “a nossa
prefeitura”, “a gestao” e, até mesmo no momentajaenfala do convite feito ao cidadao de
participar da politica local, usa-se “a convitepefeito”. Na tentativa de mostrar que conta
com a ajuda de outras pessoas para administraiade;ieste sujeito evita 0 uso da primeira

pessoa (“ao meu convite”); ou até para livrar-sewdntuais cobrancas.

3.1.2 OsEthé de Identificacéo

Como dito anteriormente, osthé de identificacdo estdo relacionados ao discurso
afetivo, pois o cidadao se identifica com o padititravés de um processo irracional. Assim,
visando alcancar a identificagdo com o maior nurdereleitores, @ethospolitico se constroi
a partir de uma mistura “[...] de tracos pessoags ahrater, de corporalidade, de
comportamentos, de declara¢des verbais, tudo oekado as expectativas vagas dos cidadaos,
por meio de imaginarios que atribuem valores pamste negativos a essas maneiras de ser.”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 137).

Segundo o referido autor, ethéencontrados no discurso politico sdo dirigidos para
mesmo, para o cidaddo e para os valores que indicamaginario da instancia cidada.
Objetivando a identificacdo com o maior niumerorbviduos, os politicos acabam usando
valores opostos para construir sua imagem, tendeigian que as pessoas sdo e pensam de
maneiras diferentes. Por isso, encontram-se pgiticie mostram, em um mesmo momento,

uma figura demoderng mas tambéntradicional, além de algumas serem voltadas para si
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mesmos (com o intuito de refletir os tracos quéndef e humanizam os politicos) e outras

para o cidadao.

3.1.2.1 Oethosde Poténcia

Estreitamente relacionado ao sexo masculinethmsde poténcia é verificado por
meio da forca fisica, da virilidade sexual, dairegido de “proezas fisicas pessoais”, por
comicios que exaltam a forca, pela apresentac& e voz altiva e palavras fortes. Este
ethoschega a ponto do seu verbal ser violento quantiatsedo oponente (entenda-se aqui, 0
uso de insultos, ameagas, etc.). E usado parartitins imagem de que no se € “[...] apenas
um homem de palavra, mas também de acdo”. (CHARAAIDE2008, p. 139).

Na&o foi identificado nos discursos analisados nenbxemplo dethosde “poténcia”.
Porém, tendo como apoio as imagens apresentadgsrogramas de propaganda eleitoral,
pode-se assinalar que o candidato Silvio Barrosodstre esteethos Essa afirmacgéo
encontra guarida no fato de que sdo mostradas imatgste sujeito politico em momentos
diferentes: com o povo, conversando com politidagendo discursos em comicios —
inclusive, em alguns desses discursos a imagem &lgl&m que fala com forca, com
determinagcao, com virilidade. As imagens que cokafaon para a legitimacdo dessthos
estdo presentes no quinto capitulo desta pesquisa.

3.1.2.2 Oethosde Carater

Ainda dentro das categorias ensinadas por Charai{@eas, p. 139-145), nota-se que
um mesmeethospode ter imagens diferentes e que, até certo psatoompletam. Nethos
de carater isso ocorre. Sao inUmeras imagens guentem para construir esse tipo de
personagem. @thosde carater também pertence a um imaginario de ,f@aa@Em, neste
caso, € a forca do espirito, forca de quem sabgomder (ou até “berrar’) quando é
provocado, pois ndo consegue ficar calado diantardas ofensas e/ou inverdades.

Tém caréater tanto aqueles que apresentam uma fiupmovocadoresquanto de
polémicos Os provocadoresagem objetivando a reacdo dos adversarios, no tentan

necessario mostrar-se sutil e sincero para queva@acao nao seja vista negativamente pelos
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cidadaos. Opolémicos encontrados em situacdes de conflito (como oatdej) negam os
argumentos alheios.

Para mostrar que tem carater, o politico utilizzstiatégia dadverténciaem que é
anunciada priori “[...] qual é a posi¢ao do sujeito, qual serélgaite [...] e, eventualmente,
guais serdo as consequéncias negativas para m sgeertido [...]” (CHARAUDEAU, 2008,

p. 142).

Outra figura destethosé a daforca tranquilg quando o tempo, a perenidade, a
tenacidade é posta em destaque. S&o caracteriistasfigura, também, as atitudes de nao
abandonar os compromissos, de sempre ter vontaderser, de pensar no futuro. Bem
proxima desta figura esta a dontrole de sique é representada por um carater equilibrado,
gue consegue pensar friamente, independente @g&iteem que se encontra, de homem que
pensa antes de agir, que pensa nos prés e noaantes de tomar qualquer deciséo.

Ainda nestesthos tem-se a figura deoragem daquele que passa tamanha confianga
para o cidaddo que este aposta que o candidateréceceio algum de enfrentar as futuras
adversidades do meio politico. Tém-se, tambémjgasak defirmezae demoderacéo A
primeira estd presente naqueles sujeitos poliicesdemonstram atitudes de reivindicacao,
de acdo efetiva, de energia e determinacdo inadalAvsegunda refere-se ao poder de
intermediar os conflitos, de contribuir em dificaisgociacbes, ambicionando o acordo entre

as partes.

Silvio Barros em 29/10/2004Agora, se coloque no meu lugar, me responda uma
coisa. Como eu deveria me comportar, sabendo dieemactes equivocadas
podem induzir as pessoas a errar na hora de vVB&E? que eu devia ser omisso?
Ficar calado? Ou talvez, serd que eu devia fazeesma coisa? Sair informando,
espalhando informag¢des mentirosas, boatos? Owgser&u devia ser também um
cordeiro na televisdo e um lobo no resto da cangankdas, e depois na
administracdo? Seria lobo, cordeiro, ou dependkrisituacao?

Silvio Barros em 15/09/2008Ah, é importante lembrar que estes projetos levaram
dois anos e meio para serem desenvolvidos e apsvyaela comunidade e pelo
Banco Interamericano. Se mudar o projeto, comonalgandidatos estdo sugerindo,
comeca tudo de novo, novos estudos, novas consuitastos meses de espera para
resolver o transito de Maringa.

Neste exemplo do HGPE de 2004, verifica-se quesegggto politico constréi para si
um ethosde carater, pois ele se mostra indignado diantgtdacfes que considera injusta e
nao fica calado, expondo que é capaz de lutargglee pensa ser correto, que nao se resigna
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diante de acusacdes adversarias. Neste exemple-sdevevar em consideracdo as
condicOes de producdo em que estes discursos fm@ahoizidos, como ja mencionado, em
2004 o sujeito Silvio Barros candidatou-se pelaisdg vez ao cargo de prefeito de Maringa.

Na maioria dos exemplos dethosde carater apresentados em 2004, este sujeito
politico apresenta a figura derovocador sutil a figura decorageme a de firmeza,
principalmente quando ataca e denigre a atuac&8ewadversario, o sujeito politico Jodo Ivo
Calleffi. Nesta sequéncia é possivel observar cosmios de fald auxiliam a construcéo do
ethos

Assim, nesta sequéncia discursiva de 2004, obseseams atos de fala sendo
utilizados para asseguraethosde carater. Em “[...] se coloque no meu lugar'fe.][...] me
responda uma coisa [...]” ttm-se atos ilocuciosadi® afirmacdo que se transformam em atos
de fala indiretos de ordem. Ao criar uma imagernvitima, o sujeito politico ordena que seu
interlocutor / eleitor / telespectador compreendaitaacdo pela qual ele passou, agdo é
concretizada somente na e pela linguagem.

Ao questionar o interlocutor / eleitor / telespdoia fazendo com que este se
aproxime e se familiarize com ele, este sujeitdtipol sutiimente denigre a imagem de seu
adversario ao enunciar “[...] Ou talvez, sera quédevia fazer a mesma coisa?|[...]”, poder-se-
ia perguntar: que coisa esta sendo feita para sfeesagjeito também a faca? E a questdo logo
é respondida: “[...] Sair informando, espalhandormacdes mentirosas, boatos?[...]". Nesta
passagem o angithosdo adversério é fabricado e posteriormente reflargeos enunciados
seguintes: “[...] Ou sera que eu devia ser tambh@ncardeiro na televisao e um lobo no resto

° Na Filosofia da Linguagem, Austin (1965 apud SIL\2A05) afirma que, além de transmitir informacées,
o dizer € uma forma de agir sobre o outro e sobmeundo circundante, ou seja, certas afirmacfeizapal
acles. A estes enunciados, foi dada a designacaerfbemativos e podem ser entendidos como locucionéarios
(quando se observam os elementos linglisticos qompd@em a frase), ilocucionario (quando se atenta pa
acdo que é realizadaa linguagem, exemplo, uma promessa) e perlocucion@uiando se verifica que o
resultado da acéo ocorrpalalinguagem, uma promessa que se tornou uma ameagaxgmplo).

Aprofundando os estudos feitos por Austin, Sedr8¥9 apud SILVA, 2005) postula que toda a linguagem
é performativa e que ela possui diversos tipostds. @ara este trabalho, os mais importantes saioss
comissivos- aqueles que comprometem o locutor com uma atéif quando ele faz promessas, por exemplo
— e osatos expressivos quando o locutor expressa sentimentos: pedidadedculpas, agradecimentos, entre
outros. Simplificando um pouco mais sua teoriagferido autor afirma que no fim existem dois tipesatos de
fala: os diretos e os indiretos. Aos primeiros cabexplicacdo de que eles recorram a formas litigéiss
especializadas, tipicas, em que uma entonacdoomto de interrogacao significam pura e simplesmenta
pergunta, um questionamento. Aos atos de fala gquedaizam indiretamente, entende-se que, por mheio
formas tipicas, outras acdes séo feitas. Por exerapl se perguntar “Vocé tem um cigarro?” € redbzaa
realidade, um pedido com aparéncia de perguntaeNgm de ato de fala é o contexto o grande regyaehem
esclarecer o valor perlocutério.
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da campanha?” No implicito produzido pelo advértambémé subentendido que o
adversario possui duas faces, pois, sO se podédfséem” algo que o outro “ja é”.

Em contrapartida, nas analises dos programas d& 280 foi encontrado nenhuma
figura de provocador, o que se observou foi umatégfia da adverténcia, em que o politico
tenta persuadir o eleitor de que se ele nao fieitega cidade é que sofrera as consequéncias.
A luz dos estudos dos atos de fala, mais espetiéinte, os indiretos, tem-se neste exemplo
um dizer feito sob a aparéncia de outra coisagf a adverténcia transformada em ameaca.
Verifica-se que o sujeito politico da como cert@ g pode ser assim, que € inviavel alterar
0s projetos mostrando (e ameacando) que o elestard votar nele para que a cidade ndo
seja prejudicada e tenha “[...] muitos meses deragpara resolver o transito de Maringa”. E,
ainda dentro desta ameaca/adverténcia, este ctmdaioasegue acusar seus adversarios de
ndo quererem o melhor para a cidade quando enaneia este atraso que “[...] alguns
candidatos estdo sugerindo”. Assim, amparadasteetaa dos atos de fala, as analises das
sequéncias discursivas e do promibostornam-se mais criticas mostrando que existe certa
contradicdo na construcdo de uma imagem de capéetlevido aos deslizamentos de sentido

gue podem ocorrer, imagens ameacadoras e ditate@iaimostradas.

3.1.2.3 Cethosde Inteligéncia

Esteethosé construido no dizer e € responsavel por proveeaimiracdo e o respeito
dos eleitores pelos sujeitos politicos que demengtissui-lo. Em seu livro, Charaudeau
(2008, p. 145-148) defende a idéia de quethmsde inteligéncia é percebido em fungéo do
gue se pode apreender do comportamento do indivddusua vida privada, e ndo apenas
diante da maneira como ele se porta e pronunciacagecimentos politicos.

Encontram-se duas figuras representativas detstes a de homem cultoe a de
homem astutoA primeira explica-se, principalmente, pela idéedicional de que “[...] um
homem culto ndo pode ser sendo um homem de bemARBHDEAU, 2008, p. 145).
Ainda neste quesito, os politicos consideradososuftarticipam de programas culturais,
frequentam exposicOes artisticas, escrevem livreeembram os titulos universitarios

adquiridos por eles, entre outros. Jdomem astutoou até malicioso, € aquele que sabe jogar



67

com o ser e o parecer Ele dissimula as reais intencdes, faz crer queata certas
providéncias quando, 0 que ocorre, algumas veaespeésto.

Tendo em vista 0 jogo politico e o papel da midith deste jogo, tornou-se
necessario que o sujeito politico que apreserdgthasde inteligéncia, tenha, também, uma
certa malicia para se sair bem neste jogo. Assgurslo Charaudeau (ibidem, p. 147), “[...]
o politico deve prever uma utilizacdo deformadaubes proprias declaracdes e fabricar frases
ambiguas que sejam diversamente interpretadas Pdssibilitando uma interpretacao

positiva e outra negativa, a malicia pode ser wistaohabilidadee comoduplicidade

Silvio Barros em 25/10/2004:Eu também queria dizer a vocés que tive a
oportunidade de trabalhar e desempenhar meu trabedh universidades dos
Estados Unidos, fiz palestras em varios lugaresidiodo pra atrair investidores pra
ca, acompanhei comitivas do presidente Fernandoidiené como palestrante para
atrair turistas e para trazer pessoas que pudessestir na nossa infra-estrutura
aqui no Brasil.

Silvio Barros em 27/10/2004Bem gente, chegamos ao final da campanha. Eu
queria aproveitar esse nosso Ultimo programa edjtora chamar a sua atencgao pra
essa enorme responsabilidade, que todos nés vamas tomingo, de escolher o
melhor candidato, a melhor proposta, aquele queerad prefeito da nossa cidade.
E lembrar que tudo que ele fizer ou deixar de fawer prOximos quatro anos, vai
afetar a vida de todos cidaddos maringaenses. édastai dois dias pra meditar
nesse assunto, pra pensar bastante nisso, avaken@anha, avaliar as propostas e
no domingo tomar uma decisdo bem consciente.

Silvio Barros em 10/09/2008Porque depois de estudar a fundo e ouvir atentament
a populacao, a gente encontrou saidas mais baratass inteligentes para resolver
0s mesmos problemas. E nds vamos mostrar quaim festas alternativas no
préximo programa, que sera sobre as solucdes gediagito de Maringa.

Silvio Barros em 22/09/2008E aqui, bem do lado do posto de Saude, nds fizemos
a ATl nimero 11, a primeira do Jardim alvorada, olaa, nimero 11 heim.

Nestas sequéncias discursivas de Silvio Barros datam 2004, nota-se que o
candidato constréi esethosde inteligéncia com muita eficiéncia, a comecaa fetmacéao
da imagem de homem culto, que é “viajado”, expésieatuou em faculdades no exterior e
trabalhou com personalidades brasileiras. Notaeseerexemplo uma sobreposicaoetigos
Ao enunciar seus feitos, que ratificam a imagemhdmem culto, este sujeito politico
constréi, concomitantemente, wthosde competéncia. Alids, pode-se pensar que e#tés

sejam construidos nesta mesma ordem: primeiragétealia, pois € necessario possui-la para
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depois poder fazer, construindo, neste momenéthasde competéncia. Em resumo, seria
um “poder saber para poder fazer”.

No outro exemplo, a figura de homeastutoé perceptivel, ao se colocar no mesmo
patamar que os telespectadores, dizendo que ebfmarmpossui esse papel dificil que é o de
ser eleitor, sendo necessaria muita reflexao @arer fa escolha certa. Tais palavras acabam
produzindo varios efeitos de sentido: o de adver@émostrando ao eleitor a importancia do
voto; o de admiracdo dos eleitores, afinal o catdidala as caracteristicas que devem ser
avaliadas, em nenhum momento diz que correto & wela, deixando a populagéo “livre”
sem mostrar suas reais intencoes.

No entanto, estes efeitos ocorrem nos enunciadogtdrios, ou seja, naquilo que se
observa na linguagem. Mas, pensando nos efeitasipidns pela linguagem, em enunciados
perlocutdrios, obtém-se outra visdo. No excertoletibrar que tudo que ele fizer ou deixar
de fazer nos proximos quatro anos, vai afetar a galtodos cidaddos maringaenses|...]”, ndo
se pensa mais em adverténcia, mas ameaca, coag@ob®“lembrar” poderia ser trocado
por “assustar”, porque no nivel perlocutorio, @igsie ocorre. Verifica-se uma ameaca, 0
sujeito ndo esta lembrando as acdes que um pref@ite ter, e sim apavorando os cidadaos,
fazendo com gue eles pensem que o futuro podeemdoLsto auspicioso.

Um exemplo deethosde inteligéncia € visto na sequéncia discursivd@69/2008,
quando o sujeito politico diz ter estudado por meé&mpo os problemas da cidade e que
havia encontrado solugdes inteligentes. Na superiicutoria, observa-se que ele mesmo
diz que suas atitudes sao proprias de pessoassgme @ conhecimento para encontrar a
melhor solucédo. Nao obstante a imagem de intelig&eaha sido construida, verifica-se no
nivel perlocutoério a existéncia de uma justificagdor exemplo, por que o sujeito politico
inicia seu enunciado com a conjuncao “porque”? © gle estaria explicando? Quais ditos
foram silenciados aqui? Seria possivel pensar gtee sijeito politico esteja justificando a
demora na resolucédo dos problemas? Justificando@acumprimento de alguma promessa
feita na campanha anterior e agora diz que gastopd por estar estudando uma solucéo
inteligente?

Entretanto, chamou a atencdo o fato de que a matw$ exemplos dethosde
inteligéncia analisados nos programas de 2008 pessa figura de homeumstutg como € o
caso da sequéncia em que o candidato diz ter athsta ATl nimero 11 e depois de dizer

isso faz o comentéario “[...] mas olha, nimero limfeEssa investida produz efeitos de
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memoria no telespectador / eleitor que se recoodfatd de que o niumero 11 € o nimero
de identificacdo deste candidato, o nimero quesestdo sugerido que se escolha no dia da

eleicéo.

3.1.2.4 Oethosde Humanidade

Sendo um imagindrio importante para a imagem ditigml| noethosde humanidade é
observada a capacidade do individuo em demon&mdingentos, compaixao, confessar suas
fraquezas e gostos pessoais, mostrando para aapapulodo o seu lado humanistico, de
pessoa comum que tem momentos felizes e tristelARBUDEAU, 2008, p. 149-153).

O sentimentpuma das figuras dest¢hos é mostrado para o publico, com a ajuda das
midias, quando os sujeitos politicos fazem visitas necessitados, ou quando comparecem
em situacdes tragicas oferecendo ajuda e demodstsaras condoléncias, seja atraves de
palavras, seja através de acoes.

A figura daconfissdg segundo o mesmo autor, pode atribuir a eltesum ar de
fraqueza, porém ela também pode representar coragseimceridade, uma vez que saber
reconhecer os erros néo revela sua incapacidadi dias fatos e sim seu poder de analisar a
real situacao.

Relacionado a vida privada do politico, a figuragdstotem o papel de mostrar as
coisas que apetecem o individuo: gosto literartgstaco, culinario, de vestuario, entre outros.
Ligado aogostq tem-se a figura dantimidade, que é apresentada pela midia como os
segredos ou descobertas feitas a respeito doEgslitomo se fossem as coisas que eles nao
falariam ou n&o fariam em publico: indignacdo peraiguns acontecimentos, momentos de

faria, confidéncias, entre outros. Analisando canaxlos:

Silvio Barros em 25/10/2004Esse € o espirito, o espirito de servir e foi (as® eu
aprendi em casa, aprendi com a minha familia, gaedp eu nasci, meu pai ja tinha
tomado essa decisdo, de servir a cidade que elewap fundar, que ele ajudou a
construir. Isso eu aprendi com 0 meu pai, com dhaimae e minha mée até hoje,
continua servindo a essa comunidade.

Silvio Barros em 29/10/2004A (nica coisa valiosa pra mim que esta la em Manaus
€ a minha filha Ana Teresa de nove aninhos. Akasalmente 0 meu patriménio
mais precioso. Ser filho de politico, gente é muilificil, principalmente na
adolescéncia, que a gente vai na escola e ficamdonds comentarios dos colegas,
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dos professores. Os comentarios maldosos que aparec época da campanha e
sempre com um propésito eleitoreiro.

Silvio Barros em 03/09/2008Ah, e eu ja ia esquecendo, ainda tem a calcada que
foi feita no fundo de vale, para as criancas padeva para a escola com mais
segurancga.

Silvio Barros em 22/09/20080 povo aqui do Novo Alvorada ta4 sofrendo muito
com o barro e com a poeira.

Silvio Barros em 24/09/2008E olha, mesmo ja tendo evoluido muito, a gente sabe
gue ainda ndo ta bom. Nés precisamos de um atenttirainda melhor e de mais
médicos. E é por isso que nés estamos assuminda aguos COMPromissos com
VOCé.

Silvio Barros em 29/09/2008Eu gosto demais dessa cidade gente. E vocé que vive
agui sabe e sente a mesma coisa.

Em 2004, o sujeito politico Silvio Barros saliergau ethos de humanidade no
exemplo em que fala de como era sua infancia, ardel os aprendizados que teve dentro de
casa, assuntos que podem ser considerados mamsntAinda neste primeiro exemplo,
verifica-se a presenca da Formagdo Discursiva (felgjiosa. Ao se pensar que estes
discursos séo feitos em campanha eleitoral, sug@eque deveriam mostrar a presenca de
FDs politicas, no entanto, neste tipoetleos 0 que mais se encontram séo as FDs Religiosas.
Desta maneira onandatode um prefeito, passa a ser visto comigsdg a acao que 0s
politicos devem ter, a dgerir, passa a ser compreendida canuvir, 0 espiritotoma o lugar
do compromisspbem como alivino supera o posto daumano

Nota-se, ainda, a figura de sentimento quando &gto assume suas emocdes
paternas, ao enfatizar o quanto sua filha Ihe éoitapte. Sob o aspecto da figura de
sentimento, o candidato d& indicios de estar relmmido sua infancia quando comenta a
respeito de ser dificil ser filho de politico. Pesie dizer que este sujeito também faz
insinuacdes sobre o comportamento de seu adverpéoduzindo um efeito de sentido que
deixa claro que as acusacoes de Ivo Caleffi sdwadegosto e com fins eleitoreiros.

Nos programas de 2008, as sequéncias discursiwdeneiam que este sujeito politico
mostrou algumadiguras de seuethos de humanidade, por exemplo, quando demonstra
compaixao em relacédo ao sofrimento das criancagigju@m pouca segurancga ao irem para
escola e dos moradores que sofriam com o barrpoiga do bairro em que moravam (dias

09 e 22 de setembro, respectivamente). Nesses iadasc 0 sujeito politico se mostra
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sensivel ao sofrimento alheio fazendo com que aagorm processo de identificacdo entre o
politico e o eleitor. Essa identificacdo se da pélo fato de o sujeito politico ser igual aos
cidadaos, por também ele sofrer com as mesmas sithe@es, mas por se demonstrar
humano, verdadeiro e compassivo a ponto de se @rmowm a angustia dos cidadaos.

Segundo Charaudeau (2008, p. 149), “[...] a coddissurge em certas declaracgoes,
como em uma campanha eleitoral, quando o candé&dévado a fazer o balanco de sua
atividade passada e confessa ndo ter obtido suessstodas as frentes.” Contudo, esta
confissdo mostrada na sequéncia discursiva de 2étdmbro, ndo produz efeitos negativos,
pois é entendido que este sujeito politico tevegem para assumir 0S erros e mostra-se
disposto a trabalhar para soluciona-los — “[...]Js néstamos assumindo agora novos
compromissos com voce.”

No enunciado “[...] mesmo j& tendo evoluido muit@ente sabe que ainda ndo td bom
[...]", percebe-se a presencaelhosde competente ao ser mencionado que ja se degeavol
bastante. E, também,ethosde humanidade que, por meio da confissdo, denaoinatfueza.
Neste momento soécio-histérico, este sujeito paliticinterditado, € proibido, € vetada a
possibilidade de dizer que a gestdo “estava rudssim, as FDs sao responsaveis por
determinar o que um sujeito pode ou nao dizer det@m determinada posicéo discursiva.
Aqui, a FD estabeleceu a construcadoetlitosde humanidade, fazendo com que o sujeito
enuncie que algo “ainda nédo esta bom”, ao invedizie que “esta ruim”.

E por fim, o dltimo exemplo que caracteriza ettesé a sequéncia em que aparece 0
gosto pessoal do sujeito Silvio Barros, que neat® @& a gosto pela cidade de Maringa,
apontado para seu lado mais humano, se aproxintsdcidadaos, efetuando, desta maneira,

0 processo de identificacao.

3.1.2.5 Oethosde Chefe

Baseado nas categorizacdes feitas por Charaude@8)(@ethospode ser voltado ao
mesmo tempo para si e para o outre@tlibsde chefe (ibidem, p. 153-163) se direciona para o
cidadao, pois ele é construido de maneira que dicpube identifique, adira e siga tal
representacdo. Por se tratar de eitimos presente no dominio politico, o candidato se vé
obrigado a prestar contas de seus atos aos cidad&dsuindo, assim, a confianca que estes
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depositaram neles, criando uma relacdo de depeadé@riazendo surgir varias figuras de
chefe: a dguia, a desoberance a decomandante

Incapacitados de determinar e ver seu destino,upogsocial escolhe umguia
supremogue se mostra capaz de guiar esse grupo em mgibwacdes do tempo, a fortuna
e aos acontecimentos do mundo. Dentro desta fit(Rrase algumas variantegiia pastore
guia profeta O guia pastoré responsavel por reunir o rebanho, iluminandamicho com
perseveranca, demonstra-se como homem que ssali@zer seguirdeterminado e sabio.
Também responsavel por agregar o povgu@ profetaé uma palavra, uma voz, um ser
inspiradg um visionario que objetiva ocupar a posicdo de lider na cenatiqzol
(CHARAUDEAU, 2008, p. 154-155).

A legitimidade de um individuo politico esta fundath soberania que este possui. A
figura de guia soberanccarrega em si a posicao que o politico deve assienfiador dos
valores daquela sociedade. Este “papel” pode swr €= varias maneiras: a) fazendo
discursos que mostrem seus valores; b) situandeois® do conflito, ou seja, mostrando que
nao participa de “joguinhos politiqueiros”; ¢) mastdo que 0s adversarios sao incapazes de
dirigir a nacgéo, e d) deixando que terceiros caastrsua imagem.

Considerado autoritario, e até agressivo, a figloca@omandantediferencia-se das
anteriores por apresentar o sujeito politico comenhor das guerras”, capaz de declarar
guerra aos inimigos e de defender seu territoeguSdo Charaudeau (2008, p. 159), o “[...]
comandante deve ter uma visao clara do que faZemed¢a entre o bem e o mal, e,
consequentemente, ao dizer-se esclarecido porangedobrenatural, indicar a via que segue
para combater as forcas do mal.”

Esta figura deethosé muito encontrada nos “lideres populistas”, gsi® imagem é
capaz de conduzir multiddes. Porém, duas sdo asbpiodes desta figura ser reprovada
pelo povo e ambas encontram-se nos extremos deesecomandanteage como general, de
modo excessivo e autoritario, ele pode ser recadonpelos cidadados e sera lembrado por
estes que fora eleito por eles e que deve expksap@ra eles; em contrapartida, se o
comandantdor modesto, ou fugir do combate, ou se retirdrsapma derrota, também sera
recriminado pelo povo, porque um comandante nae pbdndonar seu exército, mas morre

com ele.
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Silvio Barros em 29/10/2004:J4 o nosso concorrente, na televisdo era uma
pessoa e fora da campanha, era outra bem difeldot& que assistiu comicios,
participou de reuniBes em empresas, vocé sabe euwjidefalando.

Silvio Barros em 29/09/2008Enfim, gente, vamos continuar no rumo certo.

Silvio Barros em 29/09/2008E por isso que eu tenho por missdo, cuidar com
muito carinho e com muita responsabilidade da neksinga. E com a forca do seu
voto, nés vamos juntos continuar honrando a Marihggassado e construindo a
Maringa do futuro.

Na sequéncia discursiva produzida em 2004 foi coitkt umethosde “chefe” cuja
imagem reflete a de um comandante, um generali@iorque ndo se melindra ao atacar o
adversario fazendo acusacdes sérias a respeit@dgsgcao na politica. Falando diretamente
com o eleitor / telespectador, esthostenta manipula-lo, tentando fazer com que concorde
com as coisas que estao sendo ditas.

Guia pastoré uma variante d&uia Suprempque, sendo responsavel por reunir o
rebanho e “fazendo-se seguir” demonstra-se capaomeandar a populagdo, mostrando os
caminhos a serem seguidos. As sequéncias encatradgrogramas de 2008 apontam essas
figuras deethosde chefe: que mostra o “[...] rumo certo” e quesposma “[...] missao [...]",
prevendo “[...] a Maringa do futuro.”

Vale destacar a importancia da FD religiosa natoog@o desteethos As préprias
denominacdes das figuras nesthosde chefe ja apontam para o discurso religiggoa,
pastor, profeta Desta forma, também os enunciados tendem a segtar FD, tanto que
“rumo certo” é usado para se referir ao “desenwndvito do municipio” na FD politico-

econdmica e a “responsabilidade” de outrora, @ragjora como “missao”.

3.1.2.6 Oethosde Solidariedade

Importante para conseguir a simpatia da populagdaethos de solidariedade
caracteriza-se pela vontade que o sujeito politiostra de estar junto do povo, de nao fazer
distincdo entre os membros do grupo, de unir-desaezn momentos dificeis, mostrando que
ndo esta apenas ciente de determinada situacaajueas responsavel por ela, ou pela sua
resolucdo. (CHARAUDEAU, 2008, p. 163-166).
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A solidariedade, no dominio politico, é construadeavés de atos e declaracdes,
podendo, por exemplo, ser solidario de maneiran@ibsa, ao associar-se a manifestacoes,
passeatas, ou propondmgansque demonstrem que o politico esta do lado do,pgwe o
apodia e que toma atitudes para o bem da populafi&a), concordando com Charaudeau
(ibidem, p. 164), todo “[...] movimento de solidatade passa por um processo de
identificacdo de um grupo por meio de uma idéiayarar.”

Segundo o referido autor, o sujeito politico quetgmde sustentar ethos de
solidariedade deve mostrar-se verdadeiramenteesdado pelas necessidades do povo,
consciente de seus deveres, deve saber ouvir. $eodkzer que ouvir é uma atitude
imprescindivel que o politico deve ter, pois dereotsua consideracdo para com aquele que

fala, mostra seu respeito diante do outro, fazendgistir.

Silvio Barros em 27/10/2004A prefeitura € uma prestadora de servigos elaeexist
para atender as necessidades de cada cidaddo aesmseg Por isso, na nossa
administracdo, o Paco Municipal vai funcionar enriquo integral, € maior
facilidade, conveniéncia e rapidez na solugdo dgseblema.

Silvio Barros em 29/10/2004Quando eu permiti que o hosso programa fosse usado
pra dar oportunidade aos maringaenses, pra almaragdo, pra dizer como € que
eles estavam se sentindo, pra contestar informatgdadministracdo municipal, que
eles entendiam que ndo eram verdadeiras. Tudo ad@mutalamos era verdade, mas
isso chocou a populacéo e disseram que 0s meuseapadores estavam batendo.
Nés nunca batemos e nunca faltamos com respejtoeégito. O povo e o programa
guestionaram o desempenho da administracdo muhieiges informacbes que,
muitas vezes, foram equivocadas. A nossa postutaita e foi transparente. Tudo

0 que nods falamos na televisédo, era a mesma co&sads falavamos no resto da
campanha.

Silvio Barros em 20/08/2008:E hoje, gracas, sobretudo a Deus, eu me sinto
plenamente realizado satisfeito com 0 que a nagsaeconseguiu fazer. Eu fui um
prefeito presente e acessivel.

Silvio Barros em 22/08/2008Entdo Angelina, aqui é a tua casa?

Angelina: Aqui € minha casa.

Silvio Barros: E funciona tudo direitinho?

Angelina: Meu pedacinho do céu Silvio. Aqui € 0 meu pedaxidd céu, pensa em
uma mulher que esta super feliz com o meu cantinho.

Silvio Barros: Que bom!

Silvio Barros em 01/10/2008:E precisamos, sim, personificar a esperanca da
comunidade. Porque voto ndo é ndamero, voto é g&ada voto representa uma
pessoa, as suas necessidades, seus problemass as@erancas
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Nos exemplos acima expostos, percebe-se a tentdbvaujeito politico em
demonstrar sua pretensdo de ouvir a populacdor sEbseus anseios e problemas. Na
primeira sequéncia discursiva de 2004 é possivigr rque, ao mesmo tempo em que este
sujeito politico constrdi seethosde solidariedade também fabrica um athies de seu
adversario. O nédo-dito é constituinte do dizertal@saneira, quando € enunciado “[...] na
nossa administracéo, o Paco Municipal vai funci@mamperiodo integral [...]", subentende-se
que a prefeitura da situacado nado trabalhava emaentegral e, consequentemente, ndo era
solidaria para com a populacao.

Os fatores que sao apagados, silenciados no disdarsujeito politico Silvio Barros
podem ser evidenciados ao se resgatar o momento-tgstwrico de 2001, ano que a
administracdo do PT assumiu a prefeitura de MariAgée deparar com uma prefeitura com
dificuldades nos recursos financeiros, o prefeit®éJClaudio reduziu o horario de trabalho
dos servidores publicos, uma forma encontrada méndir as despesas com energia, agua e
até mesmo com os salarios desses trabalhadores. $\j#d morte, antes do fim de seu
mandato, seu vice, Jodo Ivo Caleffi, assumiu o acargcontinuou seguindo as medidas
econbmicas iniciadas por José Claudio.

Verifica-se, ainda, uma aproximacgéo, uma singudgén, uma individualizacdo do
eleitor / telespectador no enunciado em que egtdapolitico afirma que contribuird para a
“[...] solucdo do seu problema”, entendendo queran@me possessivo “seu” pode ser
compreendido e individualizado por cada telespecesd/ eleitores, produzindo um efeito de
sentido de que este sujeito politico sera capaestdver os dilemas pessoais dos cidadaos.

No segundo exemplo, sofrendo as coercdes da sem@bal que rege seu discurso
e objetivando sustentar sethos o sujeito politico Silvio Barros usa da estraaédg dar voz
aos cidaddos para que eles falem do candidato s#dier ou seja, foi dada a “[...]
oportunidade aos maringaenses [...]” para que etggestassem informacdes sobre a
administracdo municipal tudo o que “[...] eles adtam que néo [...]” era verdade. Apesar de
ter usado enunciados em que ndo mostra seu pasiogoo — “[...] O povo e 0 programa
questionaram” — € na cena discursiva que se \erffar o proprio sujeito politico Silvio
Barros que julga e duvida da honestidade de seers@ho. Neste exemplo compreende-se
que a FD politica permite que se ataque o advers@ntudo, para ndo prejudicar sthos
de caratertorna-se apropriado que outras pessoas (cidagdé@nalistas, o programa eleitoral)

facam as supostas acusacdes no lugar do candidato
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Nas propagandas de 2008, o sujeito politico SiB@&ros também constroi este
ethosde solidariedade demonstrando seu interesse metassidades da populacao afirmando
que foi um “[...] prefeito presente e acessivellleqsoube ouvir a populacdo, como
demonstrado no diadlogo entre o candidato e umadomada cidade, obtendo, assim, a
simpatia da populacdo que durante os HGPE ¢é levadastatar que tal candidato realmente

se interessa pelo povo e que considera que ‘Pt Mao € numero, € gente”.

3.1.2.7 Oethosde Proximidade

Este ethos ndo faz parte das categorias criadas por Charau(@#iB) e aqui
utilizadas. Devido a especificidade doorpus analisado, foi necessaria uma nova
denominacdo dethosque € construida por meio do discurso do sujatitigp quando este
fala diretamente com o telespectador / eleitor,dpzondo um efeito de sentido de
proximidade para com ele. E possivel observar @statrucdo nas sequéncias discursivas

seguintes:

Silvio Barros em 25/10/2004Gente, nés estamos entrando na Ultima semana da
eleicao.

Silvio Barros em 28/10/2004Mas pra isso, eu preciso do seu apoio, eu preciso d
seu voto.

Silvio Barros em 29/10/2004 Eleitor, eleitora maringaenses, domingo vocé vai
escolher entre dois candidatos, entre dois cuas¢c@ntre duas experiéncias de vida,
entre dois comportamentos e principios. Meditedvdst

Silvio Barros em 20/08/2008:Eu convido a vocé a assistir e a ouvir nossos
programas, a acessar 0 nosgeda campanha.

Silvio Barros em 29/08/2008E nos terminamos por aqui esse giro especial com o
prefeito, mostrando tudo o que nés estamos fazpalboesporte em Maringa, vejo
vocé no préximo programa.

Silvio Barros em 15/09/2008Esse € mais um compromisso que eu assumo com
vocé.

Silvio Barros em 19/09/2008E vocé sabe, se a gente fala, a gente faz.
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Os exemplos de 2004 provam quetbosde proximidade foi muito utilizado por
este sujeito politico principalmente nos momentasgee ele pedia 0 apoio, pedia votos para
o telespectador / eleitor. Nessas construcdes\abserque as palavras “gente” e “vocé” sédo
constantes na materialidade linguistica, aprovedas®e do fato de que tanto uma quanto a
outra pode ter como sujeito da enunciacdo aquedeagsiste ao programa, seja o Joao do
Alvorada, ou a Maria do Guaiap6, ou a Ana da UEBHGS sédo “vocé”, todos sao “gente” e
ainda, todos sao “gente de Maringa”, nome dadol@&i@o deste candidato.

Uma pequena mudanca foi verificada no programad08:2 candidato fez pouco uso
do termo “gente”, privilegiando o pronome de tragato “vocé” que é mais individualizado,
sem deixar de ser abrangente. Nestas sequéncasen@omo o telespectador / eleitor é
tratado com intimidade, com proximidade e paraaftgpequena a distancia entre a instancia
politica e a instancia cidada, este sujeito politicia um site para deixar disponiveis
informacgdes de sua campanha, conforme enunciagameiro exemplo.

Na sequéncia apresentada no dia 29 de agosto,etém:f vejo vocé no proximo
programa.” — esta citacao, tipica dos telejorngisogramas de TV, produz uma inversao de
papéis. O telespectador / eleitor € convidado &stasso préximo programa, portanto ele, o
telespectador, que ira “ver’ o candidato na teBvi€Entretanto, ao fazer essa enunciagédo o
sujeito politico rompe com o principio de realidgdeduzindo a sensacéo no telespectador de
que ele também é visto pelo politico. Esse efegubximidade longinqua (COURTINE,
2006; 2008) também contribui para diminuir a distarentre ambos e cria impressao de que
sao préximos e intimos.

Buscando dar continuidade a aproximacado criadaarmlidato comeca a assumir

Ay

compromissos diretamente com o “vocé€” que testemanbrogramacéao, produzindo o efeito
de que essa responsabilidade é tdo estreita qudend@ra de ser realizada. Fato semelhante
ocorre em: “E vocé sabe, se a gente fala, a gaate-faqui o sujeito politico usa o “vocé”
para servir de testemunha de sua competéncia, senus dois se conhecessem ha tanto
tempo que o candidato conta como certo o fato eitoelja conhecer sua procedéncia e saber

que ele cumpre com seus COmMpPromissos.
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3.2ETHEREFORCADOS POR SUJEITOS TESTEMUNHA NOS HGPE DE4H0
2008

Durante as leituras teéricas e as analises fe#atarpesquisa, observou-se que em
algumas situacfes a imagem construida do sujeltiicpando € legitimada por meio de seu
proprio discurso, mas por outras pessoas que resteam” a seu favor. Este mecanismo
serve mais como uma estratégia que valida e daaradiilidade aogthéja existentes. De
acordo com Charaudeau (2008, p. 182): “Evidentememui oethosndo € mais construido
pelo préprio politico, mas a imagem de si resudtdad de estratégias dele préprio, quanto da
que Ihe é atribuida pelo publico, por boatos e peétha.”

Produzindo um efeito de sentido positivo junto deit@ / telespectador, esta
estratégia de “[...] deixar que sua imagem sejatcoila por declaragdes de um terceiro [...]”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 159) faz com que se obtenlasnaredibilidade, garantindo-lhe a
legitimidade dos “adjetivos”, uma vez que a insidrtdada valoriza e aceita mais facilmente
guando outras pessoas “falam bem” do candidato. &&mecer que 0 excesso de virtudes
construidas e mostradas por este sujeito politicoseu préprio discurso poderia produzir
efeitos de arrogancia, falta de humildade e fatkdda

Dentro do ambito da caracterizacdo desta outra irmade pensar @thos pode-se
dizer que sao verificados feixes de tracos psicoddgque outras pessoas reforcam do sujeito
de quem enunciam, objetivando mostrar que exiseeidentificacéo entre elas, o candidato e
o eleitor / telespectador. Tem-se, ainda, a opwaale de se refletir sobre o fato de que as
caracteristicas ressaltadas por estas “testemuradpasitam o imaginario que a instancia
cidada possui daquilo que € ser bom politico espguinte, aprovam a candidatura do sujeito
sobre o qual estédo produzindo enunciados.

Vale destacar que ao se identificar os sujeitos dfice suporte aosthé — cidadaos
maringaenses, jornalistas doanal 11 e do Estadio 11 politicos favoraveis e politicos
adversarios — também serdo verificados os efei@ssehtido produzidos pelosthé
construidos por estes cidadaos. Nos proximos sghifgara cada exemplo éghosserdo
apresentados exemplos de sequéncias que demosijano de testemunhas em 2004 e em
2008. Tendo em vista a quantidade de sujeitos efoecaram o mesmo tipo @thos optou-
se por usar o indice de incidéncia para escolhartgatemunha teria a sequéncia discursiva

usada na demonstracdo, ou seja, se em 2008 maialigas doEstudio 11 foram



79

responsaveis por reforcarathosde proximidade, entdo esta sera a sequéncia msada

analise.

3.2.1Ethé de Credibilidade Refor¢cados por Sujeitos Testemuren

Nos ethé de credibilidade legitimados por terceiros saosmeradas as sequéncias
discursivas em que aparecem outras pessoas, esug&ito politico, falando sobre o poder de
realizacdo que o candidato em questao mostravaipesambém sobre a confianca que estas
pessoas (politicos, jornalistas, cidadéos) depusiia politico de quem estdo testemunhando,
seja enunciando que acreditavam em suas promessgsomndo a candidatura. Pertencem
ainda a este tipo dethosas sequéncias enunciadas por testemunhas que fatastram e

comprovam os feitos do sujeito politico.

3.2.1.1Ethos @& Sério Legitimado por Sujeitos Testemunha

O ethosde sério foi observado nas sequéncias discursimague outras pessoas falam
da seriedade, do compromisso e da energia paadba@hp que este sujeito politico possuiria.
Também presente nos enunciados que mostram oS @MIBPOS € promessas assumidas pelo
candidato, mais ainda, caracterizam-se por denami&s de confianca e apoio que 0s

sujeitos testemunha depositam no sujeito politireoBarros.

Maria Aparecida Pereira (Mde de José Claudio — “Pdtico Adversario”) em
26/10/2004:No primeiro turno, nés apoiamos Edmar Arruda, euiha familia.
No segundo turno, junto com Edmar Arruda e a mifsimailia estamos apoiando
Silvio Barros, porque achamos nele uma pessoa dentpe séria, integra que ta
preparado para ser o prefeito de Maringa. Esta pmiogovernar Maringa. Noés
estamos apoiando o Silvio Barros porque confianetes, ma pessoa dele.

Cristian Marcos da Silva (Cidaddo Maringaense)em 01/09/2008 Quando eu
entrei pra vender, comecei vender, me falaram:adddjue vocé vai vender porque
a prefeitura ndo paga. Nessa gestdo agora eudbemsdo certinho, vendo carne la
para o bosque, para as creches e estdo me pagatidba:

No exemplo de 2004 observa-se o apoio e a configneao sujeito testemunha
adversario deu a Silvio Barros, legitimando setl® Deve-se explicar a peculiaridade da

denominacdo sujeitos testemunha “politicos adviessar devido aos acontecimentos
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ocorridos na histéria politica maringaense, a prtddude discursos feita por estas
testemunhas adverséarias sO pode ser compreendataajise aciona a memoria socio-
discursiva. Como ja comentado anteriormente, o refeppo José Claudio (PT) faleceu
durante seu mandato, fazendo com que seu viceo-No& aleffi (PT) — assumisse 0 cargo
de prefeito de Maringhd. Em 2004, ao tentar a reftei esperava-se que 0S arquivos
midiaticos que continham imagens e depoimentosodé Claudio fossem utilizados para
apoiar a candidatura de Ivo Caleffi, bem como ailfando ex-prefeito, porém, o apoio foi
dado a Silvio Barros (PP). Desta sorte, a denoramdgolitico adversario” utilizada neste
trabalho, refere-se ao fato de queriari, estas testemunhas seriam adversarias do candidato
do partido progressista, mas que no HGPE de 200dupiram enunciados favoraveis a
candidatura deste sujeito, fato que nao se repetid008.

Este tipo deethosimplica diferentes producdes de efeitos de senpdes o “quem
fala” possui mais relevancia do que o “o que falllesta sequéncia discursiva que
exemplifica oethosde sério legitimado por um sujeito testemunha advar, quem enuncia é
uma cidadad maringaense — Maria Aparecida Perefjae—€ méae do ex-prefeito de Maringa,
José Claudio (PT). Neste percurso analitico, algumamorias ja estabilizadas sdo acionadas:
0 papel da mée na sociedade, retomando, por exeagpsentidos de que “mée ndo mente” e
“intuicdo de mae nunca falha”. De acordo com Sitvei Passetti (2007, p. 277), o “[...] efeito
de sentido produzido pelo acionamento dessa memamiare a candidatura de Silvio Barros
(PP) um valor bastante positivo no sentido de gumeda, a senhora de idade [...] apdia o
candidato, logo o apoio de uma mae podera ser mathor recebido que um outro apoio
qualquer”, principalmente quando se trata da “n@eudro”.

Por ser um fato novo e improvavel, o apoio que & mé José Claudio deu ao
candidato Silvio Barros pode ser considerado umtacomento histérico-discursivo, pois
teve “[...] forca e importancia para ser noticiagloao mesmo tempo, capaz de produzir
memoria.” (SILVEIRA; PASSETTI, 2007, p. 276). Osuekiados produzidos pela méae de
José Claudio e divulgados durante os HGPE tornamrastrategicamente significativos,
principalmente ao se verificar a materialidade distica que sustenta e legitimaethosde
sério do sujeito politico Silvio Barros. Nesta s@mgia discursiva nota-se, ainda, uma
sobreposicdo dethosde competente e uma construcao do eihibs do outro candidato
através dos ndo-ditos, pois ao enaltecer SilviordBaresta testemunha desqualifica seu

concorrente, Jodo Ivo Caleffi:
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“Dito” sobre Silvio Barros “Nao-dito” sobre Joao lvo Caleffi

Competente N&o-competente
Sério Nao-Sério
integro N&o-integro
Apto / preparado N&o-apto / Nao-preparado
Confiavel N&o-confiavel

Tabela 1

Na sequéncia discursiva de 2008 observa-se qugitosiestemunha contribui para a
intensificacdo dethosde sério do sujeito politico ao elogiar a gest@@iial administracao
e, a0 mesmo tempo, critica a gestédo anterior alde 8arros, a saber, José Claudio e Jodo
Ivo Calleffi, pois primeiro enuncia “[...] a prefara ndo paga” e em seguida continua: “Nessa
gestdo agora eu to recebendo certinho”. Ao dedopaalio ex-prefeito, este sujeito
testemunha demonstra seu apoio ao sujeito podticcampanha, mostrando sua seriedade na
administracdo da cidade ao revelar que recebe glomtate 0 pagamento por seus Servigos
prestados a prefeitura.

3.2.1.2Ethosde Virtuoso Legitimado por Sujeitos Testemunha

O ethosde virtuoso legitimado por sujeitos testemunhaatareza-se por apresentar
sequéncias discursivas que apontam a honestidasiaceridade e a fidelidade do sujeito
politico. Além de exaltar a lealdade que o candidaissui perante seus adversarios e o

respeito pelos cidadaos.

Dorival Dias (Politico Favoravel) em 28/10/200430u Silvio Barros. Votar onze é
votar na valorizacéo do servidor.

Eleitora 1 (Cidaddo Maringaense) em 29/10/2004&u creio que sim, ele é um
homem de palavra.

Nestes exemplos, tanto um politico quanto um cioladdientam as caracteristicas de
um ethosvirtuoso. Na primeira sequéncia de 2004, € dedtaeavalorizacdo que o sujeito
politico da ao servidor publico. Tal efeito € con&to no proprio discurso, pois o “Politico

Favoravel” ndo enunciou “Silvio valoriza o servijanas fez um processo de identificacéo,
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persuasdo e memoria. No inicio, em “Sou Silvio &&ro sujeito testemunha menciona
seu apoio. Em seguida, “[...] votar 11" produz tefeide sentido que necessitam da memoéria
do telespectador / eleitor para que se faca aifb@géio de que o nimero onze é o numero do
candidato Silvio Barros e que “votar 11” signifieatar em Silvio Barros. E por fim, no
trecho “[...] € votar na valorizag&o do servidariais uma vez, por parafrase, subtende-se que
o candidato Silvio Barros valoriza o servidor, pggele € 11 e é Silvio Barros.

Na segunda sequéncia discursiva nota-se gath@sde virtuoso € legitimado por
meio da frase “[...] um homem de palavra”. Naoditd “Silvio Barros € honesto”, mas este é
o subentendido, porque é considerado na filosnfiaantropologia, nas sociedades em geral
que “homens de palavra” sdo pessoas que cumprespeMaessas, que sao honestas e fiéis

consigo, com seus amigos e até inimigos, enfimhamem virtuoso.

3.2.1.3Ethosde Competéncia Legitimado por Sujeitos Testemunha

Quando terceiros falam do percurso politico queandato fez com o intuito de
comprovar que este esta apto para exercer o cargwefeito, diz-se que se formulou um
ethosde competéncia. Também é verificado est®squando os “sujeitos testemunha” falam
de todos os feitos, as obras, as melhorias quejeaitosyolitico candidato realizou ou

simplesmente por apresentar indicios de que é acipeealiza-las. Seguem os exemplos:

Cecilia Fraga (JornalistaCanal 11) em 26/10/2004E com a falta do candidato do
PT o debate também foi transformado em entrevistaas uma vez o Silvio
mostrou que é o mais competente e apresentou hsneglpropostas.

Marcio Fortes (Politico Favoravel) em 15/09/2008Alguns véo pensar. Néo, o
Marcio s6 deu o recurso ao Silvio porque ele é ésmo partido. Nao é isso que
vao pensar? Sera que foi por isso? Ou sera qukvio 8icompetente! Sera que o
Silvio sabe fazer projeto. Essa é a verdade, n@ntadser amigo. E importante
saber fazer as coisas. E importante vocé saberégagbedido de cada cidaddo. E
isso que faz o Silvio e é isso que faz 0 meu Ménist

Dani Luz (Jornalista Estidio 1) em 29/09/2008:E quem viu as realizacfes e
conhece 0s compromissos que ele esta assumind, agortem mais duvidas.

Nos exemplos encontrados fica nitida a colaborag@® o0s sujeitos testemunha

jornalistas deram para a legitimidade eihos de competente deste sujeito politico. Na
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sequéncia discursiva de 2004, tem-se, além daragéast doethosde competente do
sujeito politico Silvio Barros, uma desconstrug@indifamacao, do sujeito politico adversario
Joao Ivo Caleffi, designado como “[...] o candiddtoPT”. Neste momento cria-se um anti-
ethosde incompetente de Calleffi, subentendendo quedeseao foi capaz de comparecer ao
debate, como podera administrar a cidade? Nestapdagverifica-se ainda, uma retomada
da capacidade e competéncia do sujeito politicodIsarros ao se usar “[...] e mais uma vez
o Silvio mostrou que € o mais competente”, aterdgrata a énfase presente no arogono
advérbio de intensidadmais produzindo efeito de sentido de superioridadejtaefque
também se faz presente em “[...] as melhores ptapds

Nos exemplos de 2008 formulados por um politicorfavel e um jornalista, tem-se o
ethosde competéncia marcado no “saber fazer”. No casupkito testemunha politico, deve-
se observar a importancia deste sujeito no quadsorelacdes politicas nacionais. Nao é
qualquer politico que refor¢casthosdo candidato, mas Marcio Fortes, representantePdaoP
governo Lula que, desde 2005, cumpre a funcdo desitvb das Cidades. Atendendo as
reivindicacbes de movimentos sociais que lutavaia peforma urbana, o Ministério das
Cidades, criado em janeiro de 2003, objetiva ctatess desigualdades sociais,
ambicionando a transformacéo das cidades em espajesurbanizados, proporcionando a
populacéo amplo acesso & moradia, a0 saneameattanaport. Assim, ao conhecer este
contexto, torna-se correto afirmar queethosreforcado por esta testemunha possui mais
legitimidade e produz efeitos de sentido positiaasse enunciar sobre a capacidade do
candidato em “[...] saber fazer projeto”, “[...]Joga fazer as coisas” (ndo especificando quais
coisas) e “[...] saber ouvir o pedido de cada cégad

Ao analisar o enunciado da jornalistaktudio 11 verificou-se que osthétambém
séo construidos dentro da l6gica argumentativilzarido-se de raciocinios loégicos implicitos
no discurso. Assim, este sujeito testemunha conapgoe o candidato € capaz: “E quem viu
as realizacdes e conhece 0s compromissos quetélasssimindo agora, ndo tem davidas”.
Esta sequéncia discursiva pode ser interpretadgaglante maneira: ora, sO se € possivel ver
as realizagbes, de alguém que as fez, e, se foe#tas,f esse alguém comprovou ser
competente o suficiente para realiza-las, e, sesaizou, também serd competente para

efetuar as proximas realizacfes, que cumprird @8sNCOMPromissos assumidos.

1% para mais informagdes, conferir o site do govelisponivel em <http://www.cidades.gov.br/ministeuias-
cidades>
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3.2.2Ethé e Identificacdo Reforcados por Sujeitos Testemunha

Nos ethé de identificacdo reforcados pelos cidadaos, jostedi e politicos
maringaenses verificou-se a presenca de caramiasidigadas a tracos psicoldgicos, por
exemplo, quando terceiros falam do carater, do cormamento, dos gostos, da historia de
vida do sujeito politico aqui analisado. Nestgmdi deethé é criada uma imagem de
identificacdo, de humano, aproximando o candidatsels eleitores / telespectadores. Essa
imagem é€ intensificada por enunciados que falamidk “comum” do sujeito politico, bem
como enunciados que mostram a acessibilidade aastidato, perguntas feitas diretamente
para o sujeito politico Silvio Barros, por exemplpontam esta aproximagdo e, por

conseguinte, a identificacao.

3.2.2.1Ethosde Carater Legitimado por Sujeitos Testemunha

As caracteristicas que compdemathosde carater sdo as que aparecem em sequéncias
discursivas em que as “testemunhas” falam da imid@@e do sujeito politico ficar calado
perante ofensas. Outro exemplo que se insere adgisé quando terceiros falam sobre o

fato do candidato pensar no futuro, seja da cidad#os cidadaos:

Luiz Nishimori (Politico Favoravel) em 26/10/2004:E um homem sério,
trabalhador, com visdo administrativa e futurista) grande capacidade.

Sérgio Mendes (JornalistaEstudio 1) em 17/09/2008Além disso, o Silvio esta
informatizando o sistema. Todos os postos terassacas fichas de pacientes, que
trardo mais rapidez ao atendimento e agendamergo cdasultas e exames
especializados.

Nos exemplos acima, € privilegiada a caracterisiicgpensar no futuro” que o sujeito
politico possui. Na sequéncia discursiva da cangateh 2004, o sujeito testemunha Luiz
Nishimori (PSDB), deputado estadual eleito em 2@0&eleito em 2006, € um politico
favoravel a candidatura de Silvio Barros que, atlreforcar cethosde carater, também

intensifica o ethos de competéncia do candidato por meio do enuncif§dg visdo
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administrativa futurista”, uma vez que o adjetiviattirista” esta atrelado ao imaginario
sécio-discursivo de modernidade, de melhoria, depsténcia.

No exemplo de 2008 também se observa uma sobrépode&ethos visto que em
uma mesma sequéncia discursiva pode-se encontimdmamethos neste caso, o de caréater
e o0 de humanidade. ®thos de carater reforcado pelo sujeito testemunha ljstaaé
evidenciado na passagem “[...] o Silvio esta infimando o sistema. Todos 0s postos teréo
acesso as fichas de paciente [...]". Esse pensangeninformatizacdo, de globalizacdo, em
gue todos os postos de salude estardo interligatosrtra um “pensar no futuro”, afinal, na
atualidade grande parte da burocracia esta senilitafda pela informatica e pela internet.

Ao pensar no futuro, este sujeito politico acabapemsar e melhorar as condi¢des de
atendimento da populacdo nos postos publicos, pdasao bem estar dos cidadaos,
garantindo rapidez e consultas e exames espedasizaNesta passagem, aihos de
humanidade, de pessoa que ajuda 0s mais necessiéadegitimado pelo jornalista,

juntamente com ethosde carater.

3.2.2.2Ethosde Inteligéncia Legitimado por Sujeitos Testemunha

Ao demonstrarem admiracao e respeito pelo sujaititign, 0s sujeitos testemunha
contribuem para o fortalecimento @thosde inteligéncia do sujeito politico. Esé¢hos
também se faz presente nas sequéncias discursivgaesao comentados 0s conhecimentos
culturais do candidato, cabendo aos cidaddos makdréorma sutil, astuta e habilidosa mais

uma “virtude” do candidato.

Luiz Nishimori (Politico Favoravel) em 26/10/2004Eu conhego o Silvio ha muito
tempo, Cecilia, e pude conhecer melhor ainda quamdtha esposa Kemy
concorreu, como vice, em eleigbes anteriores. Tadss sabemos que o Silvio
nasceu aqui, estudou aqui e se formou na UEM.

Dani Luz (Jornalista Estidio 1) em 22/08/2008:Isso mesmo Sérgio. Mas o
Silvio, que sabe o real valor da educacdo, ja lnabasério para resolver o
problema. Vejam so.
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O sujeito testemunha politico contribui para o mgdodo ethosde inteligéncia do
sujeito politico ao ressaltar suas qualidadesedoteais, ou seja, quando informa ao eleitor /
telespectador que “[...] o Silvio nasceu aqui, @stuaqui e se formou na UEM.”

A sequéncia discursiva apresentada no programirelede 2008 exemplifica uma
formulacdo astuta e inteligente do jornalista, e dé sujeito politico propriamente dito.
Como é possivel verificar no aposto “[...] que salyeal valor da educacéo [...]". Entretanto,
se pode pensar: se a testemunha que fala bem dicqél astuta, o politico também o é€,
afinal, ndo é uma pessoa qualquer que esta endocsmtre o candidato, mas uma repbrter,
uma jornalista contratada para apresentar o pr@y®roertamente reforcar as imagens do
sujeito politico que sejam positivas e que se fosftas por ele mesmo poderiam deslizar
seu sentido fabricando um aethos uma imagem de arrogante ou, até mesmo, de falso.
Além do mais, 0 aposto inserido na fala deste tsujistemunha refere-se ao valor da
educacédo, do conhecimento e, assim, a inteligéuea candidato possuiria.

3.2.2.3Ethosde Humanidade Legitimado por Sujeitos Testemunha

Os sujeitos testemunha que contribuiram para egefto ethosde humanidade das
campanhas de 2004 e de 2008 produziram enunciada@gie se evidenciam algumas acoes
do sujeito politico relacionadas a populacdo. P@mplo, quando terceiros falam que tal
candidato se preocupa com a populacdo, menciorfato de este sujeito politico ter ajudado
0S mais necessitados, prestando servico a com@ni@adém, ainda fazem parte desiteos
algumas caracteristicas pessoais do sujeito moljtie sdo enunciadas por estas testemunhas:
0 gosto e a intimidade do politico; o fato de caeinem pessoalmente este candidato; mencéao

a tradicdo que a familia do sujeito politico Siliarros possui na cidade.

Barbara Barros (Cidada Maringaense e mae de SilviBarros) em 29/10/2004:
Mas, como Jesus nos ensinou perdoa, porque nacosge faz. Quantas vezes o
Silvio teve que passar cera no chdo e caiam lagrimas era assim que tinha que
ser em casa. O Ricardo com aquela pilha de sapedosngraxar, o Silvio com o
chéo pra encerar, era tarefa de cada um né? E gsgimos educamos 0S N0Ssos
filhos.

Dani Luz (Jornalista Estidio 1) em 17/09/2008Atencéo especial também faz
parte da saude preventiva. Por isso o Silvio inwesbs programas da Saude da
Mulher, Salde do Idoso, Saude da Crianca e Adalescea alimentacdo saudavel e
no combate ao tabagismo.
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O sujeito testemunha de 2004 que reforca efgesde humanidade do candidato n&do
€ qualquer cidaddo maringaense, mas a mae doospgeitico que esta sendo analisado. Ja se
tem ai uma aproximacgdo, uma intimidade que caraaterethosde humanidade. Ao revelar
como foi a infancia do candidato com os enuncidfla$ o Silvio teve que passar cera no
chd@o e caiam lagrimas [...]” e “ [...] o Silvio comnch&o pra encerar [...]", essa testemunha
legitima com muita eficacia @thos de humanidade do sujeito politico em questao,
observando-se, ainda, o tom apelativo que usafglarada infancia deste candidato, fato que,
possivelmente, deve ter produzido efeitos de sent&didentificacdo, compreensao e empatia
junto aos eleitores / telespectadores do segumdo.tu

Em 2008, o exemplo apresentado possui, nhovamemia, sobreposicdo dethé O
ethosde humanidade, reforgado pela jornalisteEdtidio 11 é verificado nas passagens em
que mostram a preocupacao com a populacdo queeibospplitico possui e por isso criou
programas que atendem todos os tipos de necessitadolheres, idosos, criangas,
adolescentes, entre outros). O owtloos o de competente, € legitimado no momento em que
se enuncia “[...] o Silvio investiu nos programag’[ Nesta sequéncia discursiva é relevante
perceber que urathosndo € mais importante que o outro, mas o fatcstigem juntos é que
torna o enunciado mais forte, afinal de contashoredjlue ser competente é ser competente e
humano, porque ndo € so “investir’, mas saber igoede investimento se faz, neste caso, na

melhoria de servigos designados a populacéo.

3.2.2.4Ethosde Chefe Legitimado por Sujeitos Testemunha

Dos enunciados produzidos pelos sujeitos testemeirgfuge constituem esterpusde
analise, apenas um exemploalkosde chefe foi identificado. Nesta sequéncia é iaudlo o
conselho dado aos cidadaos, o jornalista diz gpepalacdo deve seguir o candidato, deve

confiar nele, pois ele sabe o que faz:

Sérgio Mendes (JornalistaEstadio 1) em 24/09/2008:Nas caminhadas, nos
bairros, no centro é cada vez maior o apoio etaz®de que Maringa esta no rumo
certo.
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Apesar de ndo se encontrar o nome do sujeito gmléfile esta testemunha apoia,
sabe-se que € sobre o candidato Silvio Barros questa enunciando. No excerto “[...]
Maringa esta no rumo certo” se tem a possibiliddeléazer uma parafrase e se obter: “Silvio
Barros esta governando corretamente”. Em outrasviza, oethosde chefe € formulado
guando se subentende que o sujeito politico esédm e levando a cidade para o melhor

caminho, pois, segundo este jornalista, este catwghbe o que faz.

3.2.2.5Ethosde Solidariedade Legitimado por Sujeitos Testemunha

Ao dissertar sobre a vontade que o sujeito polfiessui de estar junto ao povo, 0s
sujeitos testemunha consolidam ethos de solidariedade desse candidato. Outras
caracteristicas mencionadas por estas testemuaibasiisteresse que o sujeito politico possui
pelos cidadédos e o fato deste candidato ouvir o @uysopulacdo tem a dizer, sejam

reclamacdes ou agradecimentos.

Cecilia Fraga (Jornalista Canal 11 em 27/10/2004:0 Silvio ouviu o povo e o
Paco Municipal voltara a atender nos dois peri@eos prejuizo aos servidores.

Barbara Barros (Cidada Maringaense e mae de SilviBarros) em 29/10/2004:

O Silvio gosta de estar no meio do povo, tantoaaaa vez que termina o espaco da
cidadania ele diz: esse é o melhor pedaco do @@, Rorque estar com vocés
cidadéos é o melhor pedaco da vida.

Eliana Dranca (Cidada Maringaense) em 24/09/200&.0de ter certeza, vinte anos
gue eu tenho na prefeitura, eu vou falar, o resmgie eu tive como funcionaria
publica, eu louvo a Deus. Porque vocé é um homebDeds.

Na primeira sequéncia discursiva de 2004 tem-sasujgito testemunha jornalista do
Canal 11enunciando o fato de que o sujeito politico owatendeu ao pedido da populacao
e se comprometeu em abrir o Pago Municipal em gdei$odos para melhor atender os
cidadaos, reforcando, desta maneirathmsde solidariedade, entretanto, ndo € mencionado o
como que essas acgles serdo realizadas, um exesmipiguh de vent@studada por Courtine
(2003). Nesta sequéncia, identifica-se, ainda, unti-edhos do adversério presente no
enunciado “[...] voltara a atender [...]", pois deruma promessa do candidato da oposi¢cédo de
que a prefeitura “voltara” a funcionar em dois péaos, significa que ela nao esta, naquele

momento socio-histoérico, trabalhando como a podagpstaria. Construindo, desta forma,
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um ethos*anti-solidario” do adversario junto aos eleitordslespectadores, subentendendo
que o prefeito daquela situacdo (Jodo Ivo Cala#i) ouvia a populacédo. Entretanto, o ndo-
dito que silencia as condicbes de producdo e néotam para a realidade vivida naquele
periodo sdAcio-histdrico ja foram explicadas antenente.

O ethosde solidariedade legitimado pela cidada e maeaddidato ressalta o gosto
que tal candidato tem de “[...] estar no meio dwopd...]”. Percebe-se na fala desta
testemunha uma estratégia usada para, através desserso, dar voz para o sujeito politico,
usando o discurso indireto em “[...] ele diz: eds® melhor pedacgo do dia, né? Porque estar
com vocés cidadados € o melhor pedaco da vidaficetdo o ethos de solidariedade
reforcado por esta cidada.

Em 2008, oethos de solidariedade consolidado pelo sujeito testemucidada
maringaense €, ainda, comprovado pelas imagerns,npoHGPE aparece esta maringaense
conversando pessoalmente com o sujeito Silvio Bafabo que indica a vontade deste sujeito
politico em estar junto do povo e em ouvi-lo. Nestguéncia discursiva, a frase "[...] o
respeito que eu tive como funcionaria publica’ (contribui para a consolidagcéo desse tipo de

ethos

3.2.2.6Ethosde Proximidade Legitimado por Sujeitos Testemunha

A principal caracteristica do reforco dado pelogeitas testemunha quando da
construcdo dethosde proximidade deste sujeito politico € o fatdadarem diretamente com
0 sujeito politico Silvio Barros, chamando-o pelame ou por sua fungdo. Esethosé
identificado em pedidos, em agradecimentos, emaogias ou convites para um “giro” pela

cidade. Seguem os exemplos:

Eleitor 5 (Cidaddo Maringaense) em 27/10/2004ilvio Barros, por favor faca a
prefeitura funcionar o expediente inteiro.

Dani Luz (Jornalista Estidio 1) em 29/08/2008E ja que 0 assunto € esporte,
vamos dar uma olhada em mais algumas acdes e @brasvio nessa area. E pra
vocé nao perder nenhum detalhe, hoje eu cham@mdieetvila Olimpica mais um
Giro com o Prefeito edicdo especial de esported.ptdfeito esta pronto para dar
mais um giro pela cidade? Pra onde nds vamos hoje?
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Eleitor 1 (Cidaddo Maringaense) em 15/09/2008Silvio, 0 que pode ser feito
para melhorar o transito de Maringa?

Na sequéncia discursiva de 2004 verifica-se umdpedima frase imperativa feita por
um cidaddo ao sujeito politico. Um pedido com skenile ordem que, ao se assistir ao
programa eleitoral tem-se a resposta/promessa ddidedo dizendo que o eleitor sera
atendido. Esta sequéncia foi considerada como dreqgue reforca @thosde proximidade
por ter sido enunciada diretamente para o sujeiitigp candidato e por conter o nome deste
candidato no enunciado.

No primeiro exemplo de 2008 percebe-se etosde proximidade muito forte e
consistente legitimado por meio do enunciado deitsufestemunha jornalista. Em “[...] Ola
prefeito esta pronto para dar mais um giro pelad=@” verificam-se caracteristicas informais
de tratamento, como se esta testemunha estivdaseldacom um amigo, um vizinho. No
momento em que € enunciado “[...] Para onde né®sdmje?” ndo se tem muito claro quem
S840 as pessoas que representamngsteSeriands para a jornalista e o prefeitdids para o
prefeito e todos os eleitores / telespectadores?adda, seria essgds capaz de, mesmo
dando idéia de plural, singularizar e se tornaividdalizado para cada pessoa, melhor
explicando, o individuo ao assistir o programa peses ele, somente ele e o candidato que
fardo o passeio pela cidade? Todos estes senfidgsossiveis e podem ser produzidos pelos
eleitores / telespectadores.

Na ultima sequéncia, construida por um cidadaceperse um ar de cobranca, de
insatisfacdo do cidaddo em relacdo ao transitoidkde, porém, ndo é enunciado que o
transito esta ruim, é feita apenas uma perguntdiyagsuma curiosidade em saber “como
melhorar”. No entanto, ethosde proximidade reforcado por esta testemunha éracsa
apoiado no fato de o cidadéo ter tido a liberdaata perguntar e cobrar diretamente o sujeito

politico, chamando-o pelo nome e deixando claroegpera uma solucéo.
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4. DISPOSITIVO ANALITICO-QUANTITATIVO: UMA COMPARAC AO NOS
HGPE DE 2004 E 2008

Em principio poder-se-ia pensar que nao é relevabter dados quantitativos em uma
pesquisa discursiva, no entanto, foi observandesesg8meros que outros efeitos de sentido
ocultos na dispersdo dos enunciados foram ideadifis. Talvez essa maneira de analisar o
discurso politico traga mais perguntas que respostas sdo perguntas pertinentes, perguntas
gue ndo apareceriam se ndo fosse feita a contagsnetldé construidos pelos sujeitos
politicos e os legitimados pelos sujeitos testeraunh

Apos a separacdo do discurso do sujeito politicdog sujeitos testemunhas em
sequéncias discursivas, verificou-se que era palssbntar quantas sequéncias cada tipo de
ethospossuia e, assim, separa-las por categorias edpsreleitorais. Porém, o fato de o
corpusdesta pesquisa ser constituido por apenas cingpgmas de HGPE referentes ao ano
de 2004 e dezoito programas do ano de 2008, fezqu@mhouvesse uma divergéncia na
guantidade de sequéncias encontradas em cadaxghioardo melhor: em 2004 obteve-se o
montante de 64 sequéncias discursivas e em 20@3itemg-se 304 sequéncias. Por ser uma
diferenca numérica expressiva do total das segarliscursivas, tornou-se necessario, ao
fazer comparacoes, verificar apenas as quantidaglegntuais de cada item, para que nao
ocorressem deslizamentos dos sentidos numericos.

A partir destes numeros, foi possivel construietad e graficos demonstrativos que
auxiliaram a evidenciar os tipos predominantegttiéfabricados e reforcados em cada ano
eleitoral. Observando os resultados obtidos, neafgtulo serdo apresentados gestos de

interpretacdo que indicam as peculiaridades de rmaxaento socio-historico.

4.1 O FUNCIONAMENTO DOSTHEDISCURSIVOS CONSTRUIDOS PELO SUJEITO
POLITICO NOS HGPE

Examinando as estratégias usadas pelo sujeitacpolib construir seusthé,em
seguida serdo apresentados gestos de interpretdaéivos a quantidade dghéfabricados
em cada uma das campanhas deste candidato, bemuooencomparacéo dos dois periodos
eleitorais que tem por objetivo identificar as lagdades e as dispersdes destas estratégias,
identificando, por conseguinte, a importancia dasdg;0es de produgéo, uma vez que séo
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responsaveis por determinar o discurso do propijeite politico. A fim de ressaltar as
descobertas mais relevantes, serédo identificadesnm@ificados e verificados os efeitos de
sentido produzidos por trésthe, privilegiando, desta maneira, aqueles que forams mai

fabricados pelo sujeito politico Silvio Barros.

4.1.1 Osethéconstruidos pelo sujeito politico no HGPE de 2004

Como ja comentado anteriormente, o sujeito polidwio Barros candidatou-se pela
segunda vez ao cargo de prefeito de Maringa-PR @4 2, apesar de pertencer a uma
familia tradicional, pioneira e que tinha influémgiolitica ndo apenas nesta cidade, este
candidato precisou criar estratégias que legitierassua candidatura e que |he conferissem
credibilidade perante os telespectadores / elsitde#os que se confirmaram através das
demonstracdes de construcdegthefeitos por este candidato.

Observando o gréfico:

Categorias dos Ethé de 2004

25,00% m Ethos de Sério
@ Ethos de Virtuoso
0O Ethos de Competéncia

20,00%

O Ethos de Caréater

B Ethos de Inteligéncia
W Ethos de Humanidade
@ Ethos de Chefe

O Ethos de Solidariedade
m Ethos de Proximidade

15,00% ¢

10,00% 1

5,00% 1

0,00% A

Infografico 1

Lembrando que os trés primeircsthos da legenda referem-se aathé de
credibilidade, ja se pode verificar que na campaglestoral de 2004 foram osthé de
identificacdo que tiveram maior indice de produgin, média 75% do total. Neste subitem
serdo analisados e exemplificadoseti® de proximidade, de competéncia e de humanidade
produzidos pelo sujeito politico Silvio Barros.
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O ethosde proximidade foi 0 mais construido nesta campar#tig8% do total. A
partir deste dado pode-se indagar: de que manssmethosfoi legitimado por meio do
discurso do candidato?

Os exemplos mostraram que esthosera usado principalmente nos momentos em
gue Silvio Barros pedia o apoio, os votos do teletgmlor / eleitor — Silvio Barros em
25/10/2004: “Gente, n0s estamos entrando na Ukiemaana da eleicdo”; Silvio Barros em
29/10/2004: “Eleitor, eleitora maringaenses, domiugcé vai escolher entre dois candidatos

Ay

[...]"- Nessas constru¢cdes observam-se que asrpalédgente” e “vocé” sdo constantes na
materialidade linguistica, aproveitando-se do fé#oque tanto uma quanto a outra pode ter
como sujeito da enunciacdo aquele que assiste agapna. Assim, por ser candidato da
oposicao, o candidato se utilizou desse tipo deuds® para criar uma identificagdo com os
eleitores, fazendo com que estes passassem ataicesge “aproximar” dele, legitimando sua
candidatura, tdo questionada e comentada pelossades. Este contexto de producdo
explica a presenca drdhosde proximidade no segundo turno de 2004, era sé@geschegar
perto do povo, fazer-se confiavel, amigo.

Apesar de nunca ter exercido nenhum cargo pokticdlaringa, o referido candidato,
em seus discursos, pode-se observar a presencaudeiaglos que retomam 0S cargos
politicos que este sujeito ja teve, indicam osdestdrasileiros em que trabalhou, apontam os
estudos que o preparou, além de destacar sua agralitica — Silvio Barros em 25/10/2004:
“[...] Ajudei as comunidades extrativistas |la nteior da Amazonia, no Amap4a, no Acre, no
sul do Para, também la na Bahia e ajudei a orgaaingresarios em Recife, Floriandpolis,
Curitiba e em muitas outras cidades do Brasil.”

Nos exemplos deskthos observou-se que os verbos em primeira pessomgiola
indicam que este sujeito pode possuir uma capaeidadrealizagdo. Entretanto, deve-se
indagar: por que o segundo maior indice — 17,1%e -vetificacdo desthéé do tipo de
competéncia? Uma possivel resposta seria que r&la Bpenas se aproximar do povo, é
necessario mostrar-se competente. Outra hipoteseasele que o candidato formulou esta
imagem de si ao pensar que no imaginario da inst@&tada, para ser considerado um bom
politico deve-se ter um perfil de homem amigavedmpetente.

O terceiroethosmais encontrado noorpusanalisado, com 15,6% do total, foi o de
humanidade, contribuindo para o fortalecimentodgaiificacdo dos eleitores por este sujeito

politico. A partir dos exemplos encontrados, pagledizer que estethosfoi usado para
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mostrar aos cidaddos que os politicos também s&mtey sdo “humanos”, tem
“humanidade”. Silvio Barroem 25/10/2004%Esse € 0 espirito, 0 espirito de servir e foi isso
que eu aprendi em casa, aprendi com a minha familequando eu nasci, meu pai ja tinha

tomado essa decisao, de servir a cidade que elewlapufundar, que ele ajudou a construir.”

4.1.2 Osethéconstruidos pelo sujeito politico no HGPE de 2008

Em 2008, quando o programa eleitoral foi inteirarmemontado e organizado
baseando-se na simulacao e dissimulacdo de urartelgjdenominad&studio 11 o sujeito
politico Silvio Barros, apds governar a cidade goatro anos, tenta sua reeleicdo. Como ja
havia conseguido a identificagdo da populacao maense nas eleicées de 2004, observou-se
certo equilibrio no que diz respeito a construcd@tiosdurante sua segunda candidatura.
Desta maneira, torna-se correto afirmar que o niattice deethéde credibilidade — 53% —
aponta para o interesse deste candidato em bus@didacdo de sua competéncia, ou seja,
mostrar e provar ao eleitor / telespectador qua tapacidade e poderia fazer melhorias.

Aqui também serao privilegiados os te#kéque apresentaram os maiores indices do

total construido por este sujeito politico em 2@ eles: competente, sério e proximidade:

Categorias dos Ethé de 2008
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Infografico 2

Neste momento sécio-histérico, o sujeito politismw seu tempo no HGPE para se
mostrar competente, era hora de enunciar todasrdsitorias que havia feito na cidade, era
tempo de reforcar que seria capaz de fazer ainds peéa cidade e pela populacdo, assim,

conseguiu construir 26,9% dathosde competente. Mas como este candidato enunceau su
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“competéncia’? Os estudos feitos nesta pesquisdranas que cethosde competéncia
fabricado por este sujeito politico teve como baisecipal para sua legitimacdo o quadro
Giro com o Prefeito Neste quadro os telespectadores / eleitores @ampouquissimos
minutos muitas melhorias feitas pela administragg@doda a cidade, bem como as promessas
de campanha — Silvio Barros em 03/09/2008: “No HemmMoraes, estamos construindo
casas e também construimos barracfes industnmals, j@ estdo funcionando varias empresas
[...]". Vale destacar que os enunciados feitos gste candidato eram atrelados a muitas
imagens, estratégia que garantia a veracidade Idaque era dito. Por ser um quadro
importante na campanha de 2008, capaz de prodteitos de sentido de completude,
totalidade e verdade, cabe mencionar que esteasalésado com mais profundidade no
capitulo 6.

Na esfera politica, retomando os ensinamentos dgaGteau (2008, p. 119)m
individuo pode ser julgado digno de crédito sesBaér as trés condi¢des: de sinceridade, de
performance e de eficacia; além disso, deve mestraerio. Nos discursos produzidos no
HGPE de 2008, encontrou-se que 23,6% das sequélis@ssivas referiam-se athosde
sério construido pelo sujeito politico. Nestes emados o candidato usa essa estratégia para
mostrar 0S NOVOS compromissos e projetos que sstErendo com a populacdo, fazendo com
que a instancia cidada acredite em sua seriedamie sua vontade de trabalhar pelo bem
comum: Silvio Barros em 22/08/2008: “Agora, a métanplementar o programa ‘Sonho de
Crianca’ que através de acompanhamento sério gatifitar os dons naturais das criangas
para a arte, para esporte e empreendedorismo.”

Em 2008 o terceiro maior indice dthosfoi o de proximidade. Dos 47,3% do total de
ethéde identificacéo, 20,3% sao os de proximidadeeP®dpensar que este sujeito politico
teve a necessidade de se mostrar préximo do pav@migo pronto para ouvir as objecdes
populares e mostrar-se intimo dos cidadaos. Naidisessa proximidade é marcada pelo uso
informal da lingua e pela sensacdo amigavel e luasn ocasionada pelos convites que o
candidato fazia aos telespectadores / eleitorea pamhecer as melhorias ou assistir aos
préximos programas: Silvio Barros em 05/09/2008:atfui, exatamente onde vai passar o
Contorno Norte, n6s encerramos o Giro de hoje. §per@ vocé no proOXimo programa no

Jardim Universo. Até 1a.”
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4.1.3 Comparacao dogthéconstruidos pelo sujeito politico em 2004 e 2008

Ethé do HGPE de 2004 Ethé do HGPE de 2008

O Ethé de Credibilidade 47% 0 Ethé de Credibilidade
53%

B Ethé de Identificacéo @ Ethé de Identificacao

Infografico 3 Infografico 4

Ao se observar e comparar estes graficos consgtaassorréncia de uma inversado nas
categorias dethéproduzidos pelo sujeito politico em 2004 e em 2@8 2004 prevalecem
os ethé de identificacdo, totalizando 76,5%. Ja em 2008c¢oastrucdo dosethé de
identificacdo e de credibilidade foi mais equilidea- 47,3% e 52,6%, respectivamente.

Na tabela que se segue estdo apresentados osiéigtisé de credibilidade e os de
identificacdo encontrados em cada campanha. Eatss destatisticos corroboram com o0s
apresentados anteriormente em que se observou ionmimero deethéde identificacdo em
2004 (e com eles, ethos de proximidade) e, em 2008, um grande valoreti® de
credibilidade (juntamente comethosde competente), mostrando que “[...] ha um tempa pa
os ethé de identificacdo e outro para os de credibilidadlas quem pode prevé-los?”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 184). Assim, pode-se entergigz sdo as condi¢cOes de producao,
em sentido estrito e amplo, que determinam gti@ssera o melhor, 0 mais aceito pelos
cidadaos.
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Porcentagem dos tipos de Ethé construidos

2004 2008

2 | Ethosde Sério 3,1% 23,6%
% Ethosde Virtuoso 3,1% 1,9%
§ Ethosde Competéncia 17,1% 26,9%

Ethosde Caréter 14% 0,9%

Ethosde Inteligéncia 14% 4,2%
'§~ Ethosde Humanidade 15,6%  14,4%
£ | Ethosde Chefe 15%  1,6%
= Ethosde Solidariedade 9,3% 5,5%

Ethosde Proximidade 21,8% 20,39

Tabela 2

Uma regularidade observada a partir desses nunmaesiuas elei¢cdes analisadas, 0s
ethé de identificacdo e de credibilidade mais constsiifboram os mesmos. €thosde
proximidade e @thosde competéncia. Tem-se, desta forma, a possitddide refletir sobre
as estratégias de construcaoetleé usada por este sujeito politico. Partindo-se daosla
pode-se identificar que este sujeito politico sequiestratégia de se apresentar préximo e
competente para atender as necessidades da papulaca

Algumas dispersfes: em 2004 este sujeito polificesentou 14% dethosde carater
e também dethosde inteligéncia, entretanto, em 2008 estth&foram pouco contemplados
(0,9% e 4,2%, respectivamente). Verifica-se que28®8 foram enfatizadas as acdes do
candidato e ndo o seu “ser identitario”.

Todas estas reflexfes, suposicoes e conjecturasnsgrara fazer entender que na
politica, bem como em outros campos discursivosnia@m possibilidades, hipéteses feitas a
partir de nimeros que poderiam passar despercebidasque produziram efeitos de sentido

na histdria e no sujeito enquanto participante.dela
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4.2 O FUNCIONAMENTO DOS ETHE DISCURSIVOS LEGITIMADOS POR
SUJEITOS TESTEMUNHA NOS HGPE

Conforme mostrado no capitulo anterior, os disaitkrs sujeitos testemunha tiveram
grande relevancia no que diz respeito ao reforglo desethédo candidato aqui analisado.
Desta maneira, considerou-se interessante pararalsédho produzir gestos de interpretacao
a partir dos dados quantitativos que demonstrarartipos deethé legitimados por essas
testemunhas.

A seguir serdo mostradas as reflexdes feitas # jpi@s tabelas e infograficos que
apontam os tipos dethé consolidados pelos diferentes sujeitos testemudurante as
eleicdes de 2004 e de 2008 e, ainda, um contraptmstaois periodos eleitorais, mostrando
as semelhancas e as diferencas encontradas empedddo. Entretanto, por questbes
metodoldgicas, aqui serdo analisados, exemplifeaglcapontados os efeitos de sentido
produzidos pelos trésthéque apresentaram os maiores indices quantitag¥ocados pelos
sujeitos testemunha, sejam eles: politico adversao candidato, politico favoravel a
candidatura, jornalistas déanal 11e Estudio 1é& cidaddos maringaenses.

4.2.1 OsEthé Legitimados por Sujeitos Testemunha no HGPE de 2004

No segundo turno das eleicdes de 2004, o sujeltaoIBarros buscou apoio dos
candidatos derrotados, assim, o discurso das tester® e 0s apoios politicos tornaram-se
fundamentais para a sustentacao etbgdeste sujeito politico, sendo quedescredibilidade
foram os mais reforcados por estes cidadaos — 7&8&%bela a seguir mostra as quantidades
percentuais de sequéncias discursivas encontraglasorpus de analise. Neste periodo
eleitoral os trésethé mais reforcados por sujeitos testemunha foramp,s&irtuoso e
competente.
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Porcentagem dos tipos d&thé reforgados por sujeitos testemunha em 2004

T'gt)ﬁéde Ag\?eilri(g:io Fzsgtg:\(/)el Jornalistas | Cidadaos Total
Sério 2,5% 10,1% 20,3% 9,3% 42.2%
Virtuoso 1,6% 0,8% 4,2% 0,8% 7,4%
Competente 1,6% 7,6% 14,4% 5% 28,6%
Carater - 0,8% - 0,8% 1,6%
Inteligéncia - 0,8% 0,8% - 1,6%
Humanidade 1,6% 0,8% 1,6% 1,6% 5,6%
Chefe - - - - -
Solidariedade - - 4,3% 0,8% 5,1%
Proximidade - - 0,8% 5,9% 6,7%
TOTAL 7,3% 20,9% 46,4% 24,2% 98,8%

Tabela 3

O ethosde credibilidade que apresentou o maior indiceofethosde sério, com
42,2%. Nesta categoria @éhosforam verificados 0 apoio que 0s sujeitos testdragreram
em favor do candidato, verificando em seus dissuasconfianca e a crenca na seriedade que
depositavam no sujeito em questdo. Considerandms|sijeitos politicos favoraveis e os
jornalistas foram os principais responsaveis peforco destethos tém-se estes exemplos:
Cecilia FragdJornalistaCanal 1) em 27/10/2004: “[...] o Silvio assumiu o comprssa de
baixar a passagem dos Onibus e explica como var f&s0.” E Pinga FogdPolitico
Favoravel) em 29/10/2004][...] Eu confio, eu tenho certeza, eu acredito g&lvio Barros
vai cumprir todos os compromissos que ele fez carniga.”

Atrelada a seriedade encontra-se a competénciazahMganha de 2004, ethosde
competente alcancou a marca de 28,6%, sendo qd&6 Idiestes foram legitimados pelos
jornalistas daCanal 11 Nas sequéncias discursivas verificou-se que je#esI testemunhas
discursavam sobre as qualidades do candidato, inddusua formacgéo académica e
profissional, lembrando que a palavra “competeate"competéncia” era bastante enunciada
— Cecilia FragdJornalistaCanal 1) em 26/10/2004%E com a falta do candidato do PT o
debate também foi transformado em entrevista e uma#gvez o Silvio mostrou que € o mais
competente e apresentou as melhores propostas.”

O terceiro lugar no ranking dathéreforcados por sujeitos testemunha pertence a
categoria “virtuoso”, com 7,4%. Nos exemplos enads destethos observou-se que as
testemunhas salientavam as caracteristicas pesspsiisologicas do candidato, por exemplo,
em 29/10/2004, quando Cecilia Fraga (Jornal&mal 1) enuncia: “O Silvio é o mais

preparado e competente, honesto por formacéo elteator por natureza. E por isso que
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agora é Silvio!” Neste excerto sdo apresentadaciaaisticas que compdem o imaginario

gue determina o que € ser um homem virtuoso: caeazarater e disposto a trabalhar.

4.2.2 OsEthé Legitimados por Sujeitos Testemunha no HGPE de 2008

Recordando 0s acontecimentos soécio-historicos d8,28eve-se lembrar que as
eleicdes ndo tiveram segundo turno, o sujeito ipoli®ilvio Barros alcangou a vitoria nas
urnas maringaenses com 57,04% dos votos validgsimeiro turno. Entretanto, apesar ter
vencido logo no primeiro combate, este sujeitotpolicontou com a ajuda dos discursos dos
sujeitos testemunhas que legitimarametise utilizados durante a campanha. Conforme ja
esperado, ogthéde credibilidade foram os mais reforcados por estdaddos — 67,5%,
restando uma margem de 32,4%edleéde identificacdo. Aqui os trésthéreforcados por
sujeitos testemunhas que apresentaram os maidliessrioram: de sério, de competente e de

humanidade.

Porcentagem dos tipos d&thé reforcados por sujeitos testemunha em 200

TIE?}?éde Fz\c/)gig\(/)el Jornalistas Cidadaos Total
Sério 1,9% 15,2% 16,5% 33,6%
Virtuoso - - - -
Competente 3,9% 19,8% 9,9% 33,6%
Carater - 0,6% - 0,6%
Inteligéncia - 4,6% - 4,6%
Humanidade 0,6% 11,9% 1,3% 13,8%
Chefe - 0,6% - 0,6%
Solidariedade - 1,3% 1,3% 2,6%
Proximidade - 4,6% 3,9% 8,5%
TOTAL 6,4% 58,6% 32,9% 97,9%

Tabela 4

Em 2008, verificou-se um empate ao que se refefadice deethosmais legitimado
pelos sujeitos testemunha: tantetbosde sério quanto o de competente tiveram a marca de
33,6% do total para cada um. Estes dados deixam glee os doigthésdo importantes, pois
mostram que 0 sujeito politico deve ter a seriedpde assumir compromissos e a

competéncia para realiza-los.
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Os ethéde sério, de competente e de humanidade foramcaghkns por todas as
categorias de sujeito testemunha. Do total atrdaimethosde sério, cerca de 16,5% foram
legitimados por cidaddos maringaenses. O oetinosque alcancou um alto indice, o de
competente, foi produzido em sua maioria pelosaj@stas doEstiudio 11— 19,8%. Neste
ethossao evidenciadas as obras feitas pelo candidagmusua administracéo e também os
projetos que seriam implementados a partir de 20@®e ressaltar que a instancia cidada
também contribuiu na legitimacdo desthos como em “O homem nao é dez, € 117,
enunciado feito por uma eleitora e apresentado @G®Hdo dia 03 de setembro de 2008 e
também por Sérgio MendégornalistaEsttdio 1) em 03/09/2008: “E de pequeno que se
constréi o futuro, na reportagem especial de hiojdp que o Silvio fez e vai continuar
fazendo pelas nossas criancas.”

O ethosde humanidade, que apresentou o terceiro maiareird13,8% — teve como
principal sujeito testemunha os jornalistassgtidio 11 responsaveis por legitimarem 11,9%
do total desse®thé Buscando enfatizar o lado humano do candidatostramdo sua
preocupacdo com a populacdo, principalmente, osncauos apresentam em sua
materialidade linguistica esses indicios de hunzal@id“gente em primeiro lugar”, “respeito
aos idosos”, “homem bom”, “pai de familia”. Virtwlatribuidas ao sujeito politico que
garantiram a veracidade de sua imagem humanitB@igio MendegJornalistaEstudio 1)
em 25/08/2008: “Gente em primeiro lugar’ olha,aeétuma frase que o Silvio gosta e usa

bastante.”

4.2.3 Comparacédo do&thé Reforgados por Sujeitos Testemunha em 2004 e 2008

Visando comparar as campanhas, outros graficosbelat serdo utilizados para
produzir gestos de interpretacado dos tipositie que foram reforcados nos discursos dos
sujeitos testemunha. No gréafico a seguir observa-dwisdo entreethosde credibilidade e
ethos de identificacdo de 2004 e de 2008. Nota-se queamnnos os anos asthé que
apresentaram maiores indices foram os de credi#id78,8% em 2004 e 67,5% em 2008.
Com estes numeros pode-se presumir que dentrosdarsd politico eleitoral os sujeitos

testemunha cumprem a funcao de consolidatieéde credibilidade dos candidatos.
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Objetivando aprofundar essas analises e compa@nasanhas de cada ano, a tabela
a seguir mostra a porcentagem dos tiposttéreforcados por sujeitos testemunha em sua
funcdo de garantir a credibilidade do sujeito pitjunto ao telespectador / eleitor. E
pressuposto que a utilizacdo dessas tabelas eagdéirnou-se importante pelo fato de elas
conseguirem apontar o quanto as condi¢fes de Eodnigrferem na maneira e nos tipos de

ethéque sao construidos e legitimados.

Porcentagem dos tipos d&thé reforgados por sujeitos testemunha

Tipos,de Aclia\?élrgg?io Fzsgig:\(/)el Jornalistas Cidad&os Total
Ethe 2004 | 2008| 2004| 2004 2004 2008 2004 2008 2004 2008

Sério 2,5% - 10,1%| 1,9% 20,3% 152% 9,3% 16,5%2,2% | 33,6%
Virtuoso 1,6% - 0,8% - 4,2% - 0,8% - | 7,4% -

Competente | 1,6% - 76% | 3,9% 14,4% 19,8% 5% 9,9%28,6% | 33,6%
Carater - - 0,8% - - 0,6%| 0,8% - 1,6% | 0,6%
Inteligéncia - - 0,8% - 0,8% 4,6% - - 1,6% | 4,6%
Humanidade | 1,6% - 0,8% | 0,6% 16% 11,9% 16%  1,3%5,6% | 13,8%
Chefe - - - - - 0,6% - - - 0,6%
Solidariedade - - - - 4,3% 13%| 0,8% 1,3% 5,1% | 2,6%
Proximidade - - - - 0,8% | 4,6%| 59% 39% 6,7% | 85%
TOTAL 7.3% - 20,9% | 6,4% | 46,4% | 58,6% | 24,2%| 32,9%| 9&8% | 97,9%

Tabela 5

Em 2008 nao foram constatadethosconstruido pelos sujeitos testemunha politicos
adversarios, como mencionado anteriormente, essgocazacao é peculiar a politica local e
subordinada as condi¢des histéricas proprias dogeeeleitoral de 2004, tanto que neste ano
0S sujeitos testemunha politicos adversarios rafang 7,3% do®thé sendo que destes,

2,5% foram desthosde sério. Observando os outros tipotieque os politicos adversarios
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reforcaram, tém-se athéde sério, virtuoso, competente e de humanidadstrammo que

a maior quantidade dethélegitimados por eles também séo da categoria dkbdidade, o
que conduz a reflexdo de que dentro da esferagaotitprimordial € possuir a qualidade de
ser crivel.

Alguns apontamentos sobre @thé de identificacdo reforcados pelos sujeitos
testemunha também foram considerados. Somando w@narmquantidade de tipos d&éos
quando comparados aathé de credibilidade, os de identificacdo apresentagunahs
especificidades: a) osthéde chefe, de solidariedade e de proximidade foranstouidos
apenas pelos sujeitos testemunha jornalistas eddmdamaringaenses; b) os politicos
adversarios e politicos favoraveis construiram 8%othl dosethéde carater, de inteligéncia
e de humanidade. Pode-se pensar que a funcdo ateuora identificacdo entre o sujeito
candidato e o eleitor / telespectador é feita pelomlistas e pelos cidadaos e a credibilidade
do sujeito politico é refor¢cada por politicos.

Nestas analises devem ser ressaltadas alguma$epipsbprias da politica, como o
fato de que se produzem efeitos de sentido difesequando a credibilidade do outro é
consolidada por um sujeito que antes era seu adi@rpor exemplo, os temas relacionados
as aliancas politicas feitas entre os partidospguderam o primeiro turno das eleicdes com
aqueles que irdo concorrer ao segundo tdrno

Os ethé de sério, de competente e de humanidade foranmnhegibs por todas as
categorias de sujeito testemunha, sendo que o nmalme doethosde sério apresentado —
20,3% — foi encontrado na campanha de 2004, temdoreforcado pelos jornalistas. Em
2008, os cidadaos € que mais colaboraram parasolaacdo desse tipo aghos 16,5%.
Com estes dados e atentando para a questéao dagdesnde producéo dos discursos, pode-se
indicar que em 2004 os cidadaos ainda nao podiastaata seriedade do sujeito politico e
que em 2008 eles ja estavam aptos para tal acao.

O ethosde competente alcancou seu maior nimero em 2008gio do auxilio dado
pelos jornalistas: 19,8%. Em 2004, mais politicagofaveis foram responsaveis por esse

ethosde competente — 7,6% — enquanto os cidadaos redargapenas 5%. Essa situacéo se

1 por exemplo, no primeiro turno os sujeitos palgigue eram adversarios passaram a apoiar a camdide
Barros no segundo turno. De acordo com Silva (2p0@9), Silvio Barros “[...] acabou recebendo oiape
Edmar Arruda do PPS e dos partidos PL e PRONA. Egoriéncia desse apoio, o candidato pepista incaupo
algumas propostas do candidato derrotado que owpai”.
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inverteu em 2008, quando os cidadaos legitimarancacee 9,9% dessethos de
competéncia e os politicos favoraveis, 3,9%. bstarsdo pode compreendida ao se refletir
sobre o fato de que em 2004, por se tratar do segwmno das elei¢des, o0 sujeito politico

recebeu apoio e fez aliancas politicas com os data#i que nao foram vitoriosos no primeiro

turno.
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5. DISPOSITIVO TEORICO-ANALITICO DE IMAGENS: O AUDIOVI SUAL
PRODUZINDO SENTIDOS

Nos dias atuais € notdrio o aumento de pessoassstalas nos estudos das imagens.
Esta crescente vontade de interpretar melhor ageinsa que lhes cercam deve-se a
competéncia comunicativa que as imagens possuemn Nundo globalizado onde os
individuos ndo tém muito tempo, as imagens conseguenazenar e transmitir um universo
de informa¢des em pouquissimos minutos. Aquilorqudiscurso verbal-escrito precisaria de
muitas laudas para informar seus receptores, murdis imagético ocorre com um simples
olhar. Sob este ponto de vista, fica redundanter djme desde seu surgimento, as imagens
sempre foram usadas para informar, para transaiis e ideais e agradar o espectador. Por
estar vinculada ao dominio do simbdlico, a imagemesde mediadora entre o espectador e a
realidade.

Ao estudar o discurso politico eleitoral televisiexpresso em um género diferente,
apresentar-se-a, neste capitulo, um gesto de rietagdo que considera os efeitos de sentido
produzidos pelas materialidades audiovisdaisleste capitulo optou-se por fazer analises
comparativas, isto €, elas nédo serdo separadasapgranha eleitoral, fazendo com que a
nocéo de condi¢cbes de producdo, interdiscursdapsfde sentido produzidos pela escolha dos
nomes dosloganse jingles estejam sempre em contraste. Esse método compatatiiém
sera utilizado para a verificagdo das imagens awneolidadoras dasthédiscursivos.

Por se tratar de uma materialidade heterogéneto (gscrito e texto imagético), em
cada subitem sera apresentada a metodologia espedtifizada para aquele tipo de gesto de
interpretacdo, entretanto, desde ja se deve destaeaa organizagdo deste capitulo foi feita
de acordo com os pressupostos tedricos do quadicod®drmulado por Maingueneau (2005;
2008). Desta sorte, as imagens que evidenciam aurds politico enquadram-se na cena
englobante, o audiovisual que caracteriza o gédescursivo do HGPE exemplifica a cena
genérica e, por fim, o discurso imagético do tefgbcorresponde a cenografia e contribui

para a legitimacdo e a manutencao de determiregtiédiscursivos.

12 Cabe mencionar que as imagens selecionadas patazpros gestos de interpretacéo deste capituéorfo
separadas por temas, isto €, grupos imagéticoosigeda verificar os quadros dos HGPE, imagenspadeas
para observar os gestos e sorrisos, frames displasto a lado para mostrar o reforgo dths por exemplo.
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5.1 DISPOSITIVO TEORICO DO QUADRO CENICO

Utilizada na bibliografia pertinente como “encer@c¢a‘cenografia”, “contexto
semiotico”, entre outros, aena enunciativaé a propria situacdo de enunciacdo. Ela é
responsavel por definir as “[...] condi¢cdes de emaor e de co-enunciador, mas também o
espaco (topografia) e o tempo (cronografia) a pdds quais se desenvolve a enunciacdo.”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 123).

Fazem parte da cena enunciativa o préprio enunc@dwdo pelo qual o enunciador
se inscreve (gestualmente, proxemicamente — a raamee ele utiliza o espagco do cenério)
no momento e no espaco de seu interlocutor, beno todas as determinagées semanticas e
sintaticas. (MAINGUENEAU, 1997, p. 31). A cena eniativa visa enfatizar a preeminéncia
e a preexisténcia do lugar social em que os faasg¢einscrevem e no qual cada falante
alcancga sua identidade.

Maingueneau (2001) diz que, dependendo da posigécsg pode assumir existem,
trés pontos de vistas para a escolha da cena daiag@io. A primeira seria através do tipo de
discurso, a segunda através do género de discurdereeira forma € uma analise direta dos
elementos enunciadores na cena da enunciagdo.afuocadeles é chamado, respectivamente,

de cena englobante, cena genérica e cenografia.

Nesta andlise pode-se vecena englobanteorrespondente ao tipo de discurso, e é
na cena englobante em que se define o quadro etgraporal. Levando em conta que no
discurso existe também o co-enunciadarema genéricara utilizar osgéneros de discurso
particulares no qual cada género de discurso desfaus proprios papéis, tanto para 0s
parceiros da enunciagdo, como para as circunsgnoissuporte material, o modo de
circulagdo e mesmo a finalidade. Estas duas “ceth@iiem conjuntamente o que se pode
chamar dequadro cénicodo texto. E € o quadro cénico que define o esgatével no
interior do enunciado do qual este adquire sentidotipo e do género. A cena da
enunciacdo costuma se resumir a estas duas certestaeto, o proprio discurso pode
instituir uma terceira cena,ceanografia. MAINGUENEAU, 2008, p. 116).

A cenografia € a enunciagcdo que se desenvolve e se esforca cpasdruir
progressivamente o seu proprio dispositivo de fAl@zenografia implica um processo de

enlacamento paradoxalogo de inicio a fala supde certa enunciacaovaqusendo validada
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no decorrer dela mesma. Desse modo a cenografipé[ao mesmo tempo a fonte do
discurso e aquilo que ele engendra” (MAINGUENEAQQZ2, p. 87).

5.1.1 Cena Englobante e Circunstancias de Enunciamdos Sloganse osJingles

Ao considerar que a cena “[...] englobante é aidoudso politico cujos parceiros se
encontram reunidos no espaco-tempo de uma elegffBINGUENEAU, 2001, p. 91), deve-
se pensar nas condi¢cdes de producao que deternaissendiscurso fazendo com que seja
possivel identificd-lo como pertencente ao tipdtal ao Ié-los e/ou ouvi-los, por exemplo,
os slogans e os jingles das campanhas eleitorais.

Em 2004, o sujeito politico Silvio Barros, pertemiee a coligacdo “Gente de

Maringa”, usou comslogande sua campanha o enunciado:

' Hones o

Silvio 1 Cumeiei

cc Roberto Pupin & | n

Quadro de Frames 1: Slogan de 2004

Apresentado durante seu HGPE, sua materialidadpiiftica remete ao ambito
politico ao usar o verbeotar. Este, ao ser qualificado de “certo”, deixa impdigue o voto
em numero de outra candidatura seria um voto “efraib se considerar o momento sécio-
histérico, observa-se que esdeganindica, mais especificamente, 0 momento das elgi¢de
municipais e retoma as propostas e 0s desejos mitidedo em construir uma imagem
legitimada de si. A servico de umarketingpessoal, os adjetivdsonestoe competente,
suscitaram efeitos de sentido positivos junto desoees, ja que essethosé dado como
evidente e inquestionavel e levam, necessariamanteyto certo. Glogané um exemplo da
eficacia do discurso desse sujeito politico em Isusca de identificacdo com o eleitor
maringaense que resultou em 53,5% dos votos validos

Ja osloganutilizado em 2008:
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SICVI0  S1VIo

FALA 'FAZ

Quadro de Frames 2: Slogan de 2008

nao apresenta indicios da cena englobante a quidnpe, pois ao lé-lo ndo se pode
identificar o universo politico em que esta inserigintaticamente, tem-se a auséncia de

complementos — fala 0 qué? Faz o qué? —, fato uuécia o trabalho com parafrases:

Slogan Interpretacdes Implicitas

e Silvio Barros € um homem de
[Se] Silvio fala, [logo] Silvio faz. acao; nao é so6 de fazer
discursos, € competente.

* Ele ndo fica s6 na promessa;
[Tudo que]Silvio fala, Silvio faz. seus projetos se tornam

realizacoes.
Tabela 6

Por meio dessas parafrases chega-se a conclus@pedesse sujeito politico €
totalmente crivel. Nao é levado em consideracaqu® Silvio Barros falou” exatamente, e
muito menos “como ele fez” as melhorias na cidade foi com dinheiro publico em parceria
com empresas privadas, se houve ou ndo a partcpde populagdo, se suscitou o
endividamento do municipio, entre outras. Notaise essesloganndo permite espaco para
brechas de interpretacbes negativas, bem comosatbpdades de derivas de sentidos sao
vetadas, produzindo somente efeitos de sentiddiyamssique reforcam osthéde honesto e
competente, ja construidos em 2004.

Na posicao-sujeito de prefeito candidato a reebeigérificou-se que a caracteristica
mais forte dessa campanha foi a estratégia decegfa todo momento, a competéncia desse
sujeito politico, fosse pelslogan pelosjingles pelos seus préprios discursos, pelos discursos
de sujeitos testemunhas e pelas imagens. Talégaesultou no fato deste sujeito politico
ter se tornado o primeiro prefeito reeleito nadniatde Maringa, alcancando a marca de 57%

dos votos validos, ndo precisando, desta maneés@tdr o segundo turno das elei¢des.
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Os jingles utilizados nas campanhas também apontam para ensaenglobante
que indica que aquele discurso € do tipo politelém de marcarem as diferencas dos
momentos socio-histéricos em que séo produzidos2@m, durante os cinco programas da
segunda semana do segundo turno foram apreserpado0s telespectadores / eleitores
quatro jingles diferentes. Durante toda a campanha de 2008, spsus cancdes foram
usadas.

A literatura pertinente diz que a estética teleasrticula trés dimensdes produtoras
de sentido: visual, verbal e sonora. De acordo 8an1991 apud TASSO, 2006, p. 134), a
dimenséo sonora estabelece percepc¢des capazesnpieender o todo, dito de outra forma, a
musica produz efeitos de sentido. Santaella (2p08 aASSO, 2006, p. 135) denomina trés
maneiras que a musica utiliza para produzir efeit@ssentido — emocional, energético e
l6gico — que determinam, respectivamente, 0s mddagivir — com a emog¢ao, cCom 0 COorpo e
com a intelectualidade. Além dessa importancia sgrateve-se considerar que egiegles
exemplificam e comprovam a presenca do interdiscurs

Osjingles que compdem os HGPE de 26bdpresentaram algumas regularidades aqui
exemplificadas: a) o numero de identificacdo dalmato: “Silvio Barros vote onze”, “[...] eu
vou votar no onze”; b) o nome da coligacdo: “gehte de Maringd”; c) os verbos indicando
as promessas / propostas do candidato: “[...] &iBarros construindo”, “[...] a cidade
evoluindo”, “[...Jtodo mundo vai ganhar”, “[...]A emte quer progresso, também quer
construcdo”, “[...] Silvio ser& o prefeito, Maringajue ganhou”.

Em conformidade ao exposto anteriormente, as mensamusicais usadas como
propaganda marcaram com muita eficacia a cena leagi® destes discursos politicos, bem
como 0s momentos soécio-histéricos da campanha ddidao. Por exemplo, no inicio,
qguando foi preciso marcar a identidade do sujedlitipo ouviu-se gingle que dizia “Silvio
Barros vote onze, é gente de Maringd”. Posterioteperbjetivando mostrar que o referido

13 Jingle 1: “Silvio Barros vote onze, é gente de Maring4 ViSiBarros construindo, a cidade evoluindo, todo
mundo vai ganhar.” (em 25/10/2004).

Jingle 2: “A gente ndo quer pena, nao quer compaixao, / digeidade, sé um pouco de atencao. / A gente quer
progresso, também quer construcéo, / mas quermaBrasil inaugurando cidadéos / Gente em primeigau,
porque gente é feita pra brilhar / Gente, gent@emeiro lugar.” (em 25/10/2004).

Jingle 3: “Todo mundo agora ¢é Silvio / é nessa que eu V8ilvio é gente boa, eu também sou / Pelo bem de
Maringa, eu vou votar no onze / agora quero Silei perto, vote onze.” (em 26/10/2004).

Jingle 4: “Vira, vira, vira, 0 jogo ja virou, ja virouSilvio sera o prefeito, Maringa é que ganhou / Viea.”

(em 27/10/2004).
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sujeito pensava na populacéo, surgiu a musica fiueasa “Gente em primeiro lugar,
porque gente é feita pra brilhar”. Em 26 de outuled@004, faltando trés dias para o ultimo
HGPE, o verso “Todo mundo agora € Silvio” visavavamcer os eleitores que haviam
votado em candidatos adversarios no primeiro tertmmbém aqueles que preferem votar no
candidato que as pesquisas o indicam como vencEdoum ritmo musical que lembra as
marchinhas de carnaval, os versos do uljimgle lancado — “Vira, vira, vira, 0 jogo ja virou,

ja virou / Silvio sera o prefeito, Maringa é quengau” — referia-se ao fato das pesquisas
indicarem gue o sujeito politico Silvio Barros havitrapassado a porcentagem de pretensdes
de voto destinados ao candidato da situacao Jo&odieffi.

Comprovando o fato de que as musicas corresponderoralicoes de producdo dos
discursos, Tragtenberg (1999 apud TASSO, 20063¢). dssevera que “[...] a musica de cena
€ um poderoso meio de narrativa [...]", isto éawads dela é possivel compreender os
acontecimentos socio-historicos.

Em 2008 a narrativa dgmgles encenaram a imagem de um “prefeito-candidato”
competente — “[...] Silvio Barros trabalha” — quevia administrado a cidade durante quatro
anos e, por conta das melhorias feitas, deverieestgito porque “Maringa nao pode parar” e
essa seria a maneira dos cidadaos dizerem “[arhteMaringd”.

Mais uma vez o namero que identifica o candidatee@écionado nas musicas — “[...]
Eu voto 117; “[...] vote certo, vote 11" — bem coracmome da coligacdo — “Maringa cada vez
melhor”. Além da utilizacdo de apenas dpigles durante os quarenta dias de campanha,
outra diferenca pode ser observada nas mensagesgamudo HGPE de 2008: o
interdiscurso fazendo-se presente e produzindtosfde sentido.

Sendo um ja-dito e esquecido, alguns versos deasjingles de 2008 remetem aos
discursos enunciados em 2004, mais especificanestegan da campanha — “Silvio 11,
honesto e competente, vote certo, vote 11”. A fenprbduzir efeitos de sentido positivos da

14 Jingle 1: “Ele vem de novo / ele vem de novo / Ele vai camin/ Representando 0 nosso povo, nossa voz / 0
trabalho vai seguindo / Maringa evoluindo / alegipara todos nds. $ilvio Barros prefeito / vote certo, vote

11 que o trabalho vai continuar/ Silvio Barros preéito / esse é o nosso jeito / de dizer te amo Magén //

Em qualquer idade / o respeito ao cidadao / o noggpalho é cada vez maior / compromisso e transpaé
honestidade e competéncia / Maringa é cada vezomie(Refrao a partir de 20/08/2008 outros versomdte a
campanha).

Jingle 2: “Eu quero o Silvio / o Silvio ja / Maringa ndo mog@arar / vamos juntos / vamos votar / Silvio Barro
trabalha / Silvio tem que ficar / Eu quero o Silvio Silvio ja / Maringa ndo pode parar / Eu vofio/Indo vou
mudar / Silvio Barros tem que ficar/ Silvio ja.” @artir de 26/09/2008).
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imagem do candidato em questdo, referindo-se aocondedtrabalho deste sujeito, é
enunciado: “[...] compromisso e transparéncia /dstidade e competéncia / Maringa € cada
vez melhor.” No discurso politico eleitoral de e¢#o, 0 sujeito precisa convencer o
eleitorado de que ndo h& necessidade de mudangajimae continuidade, porém esta € pré-
construida sob um aspecto negativo. Nesse semtidapressado “cada vez melhor” ndo s6
denega a continuidade enquanto “mesmice”, mas taniisd subentendido que s6 votando
no 11 (ou seja, continuando) havera progresso,ariaff) que votando em outra candidatura a
mudanca implicaria retrocesso.

No outro exemplo de interdiscurso, tém-se os etSivio Barros prefeito / vote
certo, vote 11 que o trabalho vai continuar” opdcaa favor de um ja-dito que indica a acao
correta que o telespectador / eleitor dever tetarvoo 11. Tanto noslogansquanto nos
jingles, o verbo votar é responsavel por indicar que a esmglobante é a do discurso do tipo
politico.

5.1.2 Cena Genérica e Cenografia: Efeitos de Verdaca: Legitimacao dokthé

De acordo com os postulados de Maingueneau (20091)y dentro do discurso
politico, a “[...] cena genérica é a das publicagper intermédio das quais um candidato
apresenta seu programa a seus eleitores.” Sopreste, torna-se correto afirmar que foi no
HGPE que o candidato apresentou suas propostaspssgramas de governo, isto €, a cena
genérica daorpusdeste trabalho sédo as propagandas eleitorais adasiha televiséo.

Lista telefébnica é um tipico exemplo de género ulisgo que tem sua cenografia
limitada. Ha, entretanto, géneros discursivos qugeen que se escolha uma cenografia, por
exemplo, o género literario. (MAINGUENEAU, 2008, p19). Pensando noorpus de
analise, tem-se a possibilidade de indagar: o HE®R&e uma cenografia ou limita-se as
cenas genéricas de rotina?

Os programas eleitorais na televisdo tendem a rexima cenografia em que o
candidato se apresenta para seu interlocutor usdifgl@ntes cenarios e, algumas vezes,
usufruindo de cenografias de entrevistas telewgsivgpor exemplo, quando um jornalista é
contratado para fazer perguntas ao candidato, mi#ix®@ programa mais dinamico. N&o

obstante seja um género proveniente do universmurdiso midiatico, o telejornal usado
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como propaganda eleitoral do sujeito politico SilBarros em suas campanhas adquire o
estatuto de cenografia, uma vez que esta € a ehad correspondéncia particular, que pde
em contato dois individuos que mantém uma relagdsagal.” (MAINGUENEAU, 2001, p.
91).

De acordo com Maingueneau (2008, p. 117), ao expsiobre libeldS que utilizam
cenografias de cartas, o referido autor salientaagoenografia “[...] tem inevitavelmente por
efeito fazer passar a cena englobante e a cenaiggea® segundo plano, de modo que o
leitor se encontre preso numa armadilha: se a cafi@@ bem explorada, ele recebe esse
texto primeiramente como uma carta, e ndo comoibehol” Da mesma maneira, pode-se
dizer que a cenografia do HGPE foi bem planejadés pe apresenta, ao mesmo tempo,
simulante e dissimulante (PIOVEZANI, 2003, p. 54),seja, ele “[...] faz parecer aquilo que
nao é” — parece, mas nao é um telejornal — e ffizhao parecer aquilo que €” — ndo parece
que é um programa eleitoral. Para dar continuigedgesto de interpretacdo aqui iniciado,
deve-se refletir: por que se escolheu para a cefiagio HGPE uma simulacéo de telejornal?
Qual o efeito de sentido produzido por esta diskigin?

De acordo com os estudos feitos por Arnheim (19821sAUMONT, 1993, p. 78), as
imagens podem ser representativas, simbdlicas geimsasignos. As primeiras sdo aquelas
que representam o real, as coisas concretas; apogsaem valor de simbolo representam
coisas abstratas, e as imagens-signos representidin.jiconteddo cujos caracteres nao sao
visualmente refletidos por ela” (AUMONT, 1993, 9),7as placas de transito, por exemplo.

Ao garantir, reforcar, reafirmar e explicitar aagdo dos seres humanos com o mundo
visual, a imagem também ocasiona investimento®ldgicos por parte do espectador, séo
eles: oreconhecimentoe arememoracao O reconhecimento esta relacionado a funcéo
representativa da imagem, fazendo com que o esloectidilize mais a sua memdria, seu
intelecto, seu raciocinio. Filiado & memoria, cordecimento faz a comparagdo entre o que
se Vé e o0 que ja foi visto, ligando-se a rememara@JMONT, 1993, p. 84). Esta, por sua
vez, relaciona-se com a funcdo simbdlica da imagemendo com que o telespectador
perceba o que é visivel e observe a relagdo mianébm o real. A rememoragdo aciona
esquemaso telespectador, estratégias de estruturas simplesioraveis que, por serem

econdmicas e legiveis, tornam-se eficientes naéfude rememorar.

'* S50 artigos ou escritos de caréater satirico @ngifério; panfletos que discutem ideologias palstic
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Uma das propriedades do sistema visual é o prazeeabnhecimento que “[...]
resulta da satisfacéo psicologica pressupostafgielae ‘reencontrar’ uma experiéncia visual
em uma imagem, sob forma ao mesmo tempo repetitvadensada e dominavel.”
(AUMONT, 1993, p. 83).

Diz-se que a imagem representa o real, mas qualnécdo de representacao
empregada nesta afirmacdo? Em geral as represestaisg@m ser confundidas com aquilo
que representam. Segundo Aumont (1993, p. 103)}, & representacdo € um processo pelo
qual se institui um representante que, em certdéegtm limitado, tomara o lugar do que
representa. Através da representacdo o espectaderver, por meio de um substituto, uma
realidade ausente.” Essas representacdes produmesfeiio de realo espectador sabe que
aquilo que vé nao é o real, mas que existe, exastipodera existir no real. Nas palavras de
Sartori (2001, p. 56),

“[...] Pela televisdo a autoridade esta na propisdo, é a autoridade da imagem.
N&o importa que as imagens possam enganar mass @iredas palavras [...]. O fato
€ que o olho acredita naquilo que vé; e, portaat@utoridade cognitiva mais

acreditada se torna a realidade vista. Aquilo geev& aparece como ‘real’,

implicando simultaneamente a aparéncia de ser deiaa’

Tendo em vista gorpususado neste trabalho, para este gesto de ini@gpceseréao
privilegiados os programas de 2008 em funcdo damgaiantidade de programas exibidos e
por se constituirem, em sua totalidade, pela cafiagde telejornal, ou seja, a propaganda
eleitoral é o préprio telejornal, diferente do HGR®strado em 2004, quando o uso do
telejornal se fazia em apenas um quadro indepeadkniropaganda, ndo possuindo nem
mesmo uma interac&o entre o sujeito politico ®wsjistas. Entretanto, alguns comentarios a
respeito do HGPE de 2004 poderdo ser feitos a fmagbntar as principais mudancas

ocorridas em cada elei¢ao.
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Em 2004 os programas eram quadros de um
telejornal politico que era intercalado com os wlisas
do candidato, sendo que um nao interagia conuto,0
eram coisas independentes. Neste telejornal,
denominaddCanal 11 dois jornalistas — Sérgio Mendes
e Cecilia Fraga — apareciam sentados atras de uma
bancada prata com o nome do programa escrito eln azu
No campo do jornalismo televisivo, os jornalist@® s
vistos como intermediadores responsaveis por apggse
as noticias para a instancia cidada e/ou comociedipe
tas autorizados a comentar os fatos. GCinal 11,a
funcdo-reporter de Sérgio Mendes e Denise Fraga era
de sustentar os efeitos de verdade fazendo ena®gvis
com os politicos aliados de Silvio Barros e também
entrevistando cidaddos nas ruas, funcdo retomasla na
eleicbes seguintes.

Os programas de 2008 mostraram algumas
regularidades em sua estrutura, dentre elas, destse:
dois apresentadores-ancoras do telejornal politico

Estudio 11 quadros que dinamizam e trazem informa-

¢cbes adicionais para o telejornal; a ifmalgdo de

outros repOrteres para apresentarem entrevist@&snast feitas em locais especificos da

cidade e/ou com cidadaos maringaenses; discursartbdato, sempre mostrado etasee

em primeiro plano; clipesjeglessempre alegres.

Apesar de ser um formato diferente do que se esjgetan programa eleitoral, logo

gue se inicia a primeira exibicdo o telespectadieitor consegue perceber que se trata de um

telejornal. Todas estas imagens efémeras e repaéigsans contribuem para que ocorra um

reconhecimentor parte do espectador, proporcionando-lhe umdeprazer ao reconhecer,

deixando-o “desarmado” e receptivo para as propagia serdo exibidas durante o programa.

N&o seguindo sempre a mesma ordem na apresentagsigossuindo a maioria dos

elementos que constituiram seu programa, o “telejqgoolitico” de Silvio Barros inicia-se

com estas imagens:
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Durante a exibicdo do Frafie4, quando aparece a
abertura do “jornal”, tem-se, juntamente com a iemag
um narrador que enuncia: “Esta ndeatadio 11 por uma
Maringa cada vez melhor.” Ao tomar o lugar daquajle

representa, oCanal 11 e o Estddio 11 ativam uma

memoria coletiva filiada as aberturas dos telejisfr@mo

Frame 4

o Jornal Naciona] exibido pela emissora Rede Globo, 0

telejornal com maior audiéncia no pais.

Entretanto, se deve atentar para o fato de que ¢
2004 os reporteres ddanal 11apresentam “as noticias”
acomodados em uma bancada, tal qual os apresesdadd
ancoras Willian Bonner e Féatima Bernardes. Ja 1

Estudioll a apresentacao do telejornal é feita com Sérqio Frame 5

Mendes e Dani Luz em pé mostrando certa movimentaca
e interacdo com o cenario, dinamizando as cend@ssajgle retomam o estilo de apresentacao
do programd-antasticq exibido aos domingos na emissora acima citada.

Outra questao que deve ser ressaltada é o fatoede gumero usado nos nomes dos
telejornais politicos é o numero da legenda ddagmdo candidato, 0 mesmo que foi digitado
nas urnas eletrbnicas por aqueles eleitores gaenfeeduzidos pelas propostas e decidiram
votar neste sujeito politico. Este entrelagamentoeeo nome do programa e o numero do
candidato, € mais umsquemale rememoracao, pois produz efeitos de memoérialaitor,
fazendo com que este ndo se esqueca do que pradisaa de votar: saber a identificacao de
seu escolhido. Para reforcar esta estratégia dememacdo, a empresa chearketing
contratada pelo partido do candidato se utilizamesaber-técnico que produz uma memaoria
visual nos telespectadores / eleitores. Trata-sendgens graficas da urna eletronica, feitas
com o auxilio de softwares de informatica que iadica trajetéria, 0 “passo a passo’, a
atitude que o eleitor devera ter no dia das elsictietar no 11, Silvio Barros prefeito e

confirmar.

16 Neste trabalho, utilizados a titulo de exemplifo® os Frames indicam recortes de imagens em raatim
Em alguns casos foram usados sozinhos e em oaotars iigrupados, formando os “quadros de frames”.
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Quadro de Frames 3: Esquema de rememoragao das urnas eletronicas

Nas duas campanhas desse sujeito politico veriBeon uso desse saber-técnico,
dessas estratégias que trabalham em favor do eaodid produzirem efeitos de memaria nos

telespectadores / eleitores:

Ao se fazer uma
2004 2008
comparacao entre as duas

campanhas, é possivel observar

| ry— que ambas usufruiram dos mesmos

em s em 2008 . .
R esquemas de memoaria visual: a) a

utilizacdo de imagens de jornais

2 locais impressos para produzir
PROPOSTAS pana EDUCACAD P P P

b — efeitos de real e legitimar o que era

p = 1 cscwtovas oeme Mas £ QUAREACIG o MSTYEISY
L4 Construir e 1 msrominan o ko o carvgss o magTEE

ampliar as creches 17 s v o s enunciado no HGPE; b) o emprego

1 novas DTS 80 VIREN G oA NG
WORANETHINGA | ATOUR AR TR

g — 9, _' de textos escritos, exibidos em

forma de tdpicos, para enunciar as

orLIZEa 0 propostas do candidato — frases

curtas com promessas vagas,

estrategicamente faceis de

memorizar; c¢) a exibicdo de

Quadro de Frames 4: O saber-técnico graficos demonstrativos de inten-

¢cOes de votos apontavam um saber-técnico quenheyiéi oethosde competéncia.

Ao se observar os HGPE, nota-se predominio das adwepartido que, tal qual as
palavras e os sons, também produzem efeitos de@aeBendo uma sensacao visual colorida,
a cor é produzida pelo cérebro a partir de umdaituz branca que atravessa os olhos. Desde
a antiguidade, a cor ja era observada, estudadmtala pelos homens. Elas passaram a
significar e simbolizar coisas diferentes em cakudistintas. De acordo com Farina (1986, p.
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25), € “[...] evidente que na forca comunicativardagem, o que predomina é o impacto
exercido pela cor.”

A cor exerce sobre as pessoas uma acao triplmpagssiona — € vista pela retina; b)
expressa — é sentida, provoca emocgles, e c¢) constdentendida, comunica uma idéia
através de sua linguagem. Cada campo de atuacdanhuntiliza as cores de forma
especifica, ou seja, em cada area, a cor tera ungaafem propria capaz de produzir

sensacodes visuais.

Lembrando que a série em andlise é formada de
propagandas eleitorais e, como se sabe, as prajzgarn o v ROG’P
tém como objetivo a venda de um produto, ou, acosien
fazer com que o consumidor passe a conhecé-lo melho
neste caso o HGPE tenta vender a imagem, as pasp®st
a ideologia politica de seus anunciantes / enuargsad

portanto, trata-se de um discurso publicitario medal

Frame 6

também deve ser verificado.

As cores aplicadas a criatividade publicitaria-po
suem significados diferentes. O vermelho, por exemgumenta a atencéo, é estimulante e
motivador. O azul possui grande poder de atracdas mambém é neutralizante nas
inquietacbes humanas. E o branco, que € utilizadoas em combina¢des com outras cores,
torna-se estimulante e predispde a simpatia quenitiposto com o azul.

Segundo Farina (1986, p. 201), as cores primaaag,(vermelho e amarelo) sdo as
que mais atraem o0s consumidores no ambiente pdablci isso porque elas tém a
caracteristica de ndo serem decomponiveis, meibendb: sdo firmes, puras.

Voltando a pensar no formato dornal Nacional no Frame 5 desta série enunciativa
tém-se o0s ancoras Sérgio Mendes e Dani Luz quentdutados os HGPE de 2008 foram
responsaveis pela abertura e o encerramento doapragbem como pelas chamadas dos
quadros que o integram e por alguns enunciadospaite do candidato Silvio Barros e seus
adversarios. Apos a saudacao dos reporteres teipaitaico, sdo iniciadas deeadlines ou,
no jargao jornalistico, amanchetesDe forma intercalada, cada jornalista diz umdomue
sera abordado no programa daquele dia e, em segyumlaal € iniciado de fato. Esta pratica
também ocorre nos jornais “reais” com o intuitordestrar para o telespectador logo no

comeco quais matérias serdo exibidas, desta farmasmo pode escolher entre continuar
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assistindo aquele programa ou operafeito zappingque consiste na troca do canal feita
por meio do controle remoto. Segundo Peixoto (190177), este efeito “[...] resulta da
impaciéncia do telespectador em relacdo a quakpstigio de duracdo e continuidade” dos
programas.

A este respeito, cabe salientar uma das difereega® o0 telejornal “real” e a
cenografia. O HGPE tem a vantagem de ndo sofrefleibto zappinguma vez que € uma
propaganda gratuita, instituida obrigatoriamentegipela € transmitida para todos os canais,
na mesma hora. Isto faz com que a Unica opc¢éo itostelespectador seja desligar a
televisdo caso néo se interesse por aquela progéama

No encerramento do programa, os jornalistas seedesp do publico e fazem uma
“propaganda” para que o eleitor ndo perca o prostadio 11e ainda dizem o endereco de
um site’’ na internet no qual os eleitores poderao ter méosmacées sobre as propostas e a
campanha do candidato. Tal qual o ocorrido na gamda do sujeito politico Silvio Barros,
também se observa dornal Hoje dando outro exemplo de telejornal da Rede Glebam
tantos outros telejornais de outros canais, nodiéntada edi¢cdo os jornalistas mencionam o
endereco eletronico do jornal para aqueles telésp@es que desejam ter informacdes
complementares.

Esta simples inclusdo de um endereco eletrbnicavelafeita por um politico e
mostrado em seu programa eleitoral televisivo corgpa mudanca veloz e significativa que
vem ocorrendo na politica atual. 2010 € ano deadeipode-se ter como hipdtese que neste
ano os politicos irdo usar, além das ja tradicepaginas comerciaisitese blogs o twiter —
uma rede social que permite ao usuario enviar ebegcatualizacdes pessoais de outros
contatos através deeh por SMSou softwaresespecificos.

Sendo o primeiro candidato local a colocar no arsitende sua candidatura, Silvio
Barros produziu, com esta atitude, efeitos de dergositivos junto ao eleitor, pois esta agcéo
pode ser concebida como uma tentativa de dar iafpdes ilimitadas ao publico, bem como
uma possivel aproximacao, mostrando ser um cawdgleg se importa com a populacéo e
ndo desconsidera as inovagdes tecnoldgicas exstent

Pensando ainda noorpus deste trabalho, tem-se a oportunidade de obsemar n

organizacdo dos programas a ordem da editorac&oaba)ituicdo de um quadro por outro no

" Na ocasiio, o endereco do candidato era <wwvobiwios.can.br>.
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programa seguinteS{lvio nos Bairrosno lugar deFazendo Historia por exemplo); b)
execucao e a renovacédo dogles c) inclusdo de um sujeito que fala diretamenta gau
telespectador, um sujeito que assume seu lugaartkdato e pede votos.

Verificando os quadros que constituiram os progsaeteitorais de Silvio Barros em
2008, no quadréazendo Histérissdo apresentados testemunhos de maringaensearaform
como suas vidas melhoraram apos o inicio da adimag& de Silvio Barros em 2005. O
quadro € montado com as confissdes de varios nmasdia cidade, cada um com suas
imagens, musicas e discursos que enfatizavam anpagesitiva ocorrida na historia de suas
vidas.

Por mostrar a vida de diferentes maringaensesexles s idades variados, pode-se
entender que foi criada uma identificacdo entréeitoe e as “testemunhas”, uma vez que o

cidaddo maringaense esté sendo ali representado.

Ja dizia o ditado popular “A voz do povo é a voz
de Deus”. Mesmo nado estando explicito no titulo do
quadro, este provérbio € resgatado pela memodria
discursiva dos eleitores ao leréa voz do povo é Silvio
de Novo Neste programa, cidaddos séao filmados
afirmando que irdo votar em Silvio Barros e quee est
sera “de novo” o prefeito de Maringa.

O efeito de sentido de “amigo”, que escuta e da
voz para o povo foi produzido. Um efeito importante
para construir a imagem de um sujeito politico
democratico e confiavel.

Para mostrar a importancia da mudanca e

7z

salientar que admitir os erros é o primeir@spapara

Frame 8




Frame 9
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acertar na hora da escolha do voto € que se prde d
que foi introduzido o quadrdgora sou SilvioNele,

as pessoas confessam que nao votaram neste candidat
nas eleicbes de 2004, mas que estdo arrependmias, p
observaram durante os quatro anos de mandato as
benfeitorias proporcionadas para a cidade. | pgm

ndo errarem novamente, essas pessoas se tornam
fiadoras da imagem do sujeito politico e declararap

as cameras que “Agora sou Silvio”, ou seja, seligsvo
serdo destinados para este sujeito politico. Marqemxl

um tom comico, efeito produzido pelo trocadilho da
palavrabairros com o sobrenome do candidato, o quadro

Silvio nos Bairro® exibe visitando diversas localidades

da cidade, apresenta as melhorias estruturasutadas

e a interacdo do sujeito politico com meradores. Neste quadro, os eleitores fazem

pedidos e agradecimentos ao candidato, que seansaditiario e atencioso.

Fez-se necessério fazer uma verificagcdo cautelesalgiins quadros de frames da

campanha de 2004 e de 2008 em que sdo mostradgos palespectador / eleitor o sujeito

politico enunciando em espacos e tempos difereateslo cenario dos estudios dos

telejornais. Nestes quadros de frames serdo oltkeyvguais efeitos de sentido sé&o

produzidos e quais tipos @ehéas imagens reforcam.
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Os quadros cénicos dos
HGPE aqui analisados sao
semelhantes: indicam a cend
englobante como sendo o tipo de
discurso politico eleitoral. A cena
genérica aponta o género de HGPE
como cenografia, o telejornal. Faz-sg
necessario dizer que por ter sidg

instaurada pela cena genérica df

HGPE, o telejornal € a cenografia
desse discurso, no qual conteudo
vao sendo desenvolvidos,
propiciando especificar e validar o
ethos (MAINGUENEAU, 2008, p.

71). O papel enunciativo de “locutor-

Quadro de Frames 5: Cenografia no HGPE 2004

candidato”, representado por Barros,

o inscreve na cenografia dos HGPE,

gue, ao enunciar seu discurso, produz efeitos medsee mostra seus gestos e sua maneira
de ocupar o espaco da cena, isto €, constitui sthus Em conformidade com os
ensinamentos de Maingueneau (2008, p. 7®thos 1...] é parte pregnante da cena de

enunciagéo.”

Na campanha de 2004 as cenografias que mais legiimethée produziram efeitos
de sentido positivos foram: uma sala de reunid@s, imagem externa no Pago Municipal e
imagens de arquivo do debate exibido nos jornaisiso

Pode-se dizer que as sequéncias imagéticas ddesedainides produziram uefeito
de realque colabora para legitimarethosde competéncia deste sujeito politico, uma vez
gue o candidato se posiciona na cabeceira da mesaléder daquelas pessoas ali reunidas.
A figura de uma pessoa forte, firme, mostrando salgia como agir naquelas situacdes —
guesitos que fortalecem sethosde chefe — Silvio Barros alcan¢a o imaginério dbligo,
gue passa a observa-lo como individuo competentdis@urso proferido neste cenario

confirma sua imagem de lider e ainda valoriza o i, mesmo antes de ser eleito, ja esta
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sendo respeitado e apoiado pelos prefeitos dadesdazinhas.

As sequéncias de imagens do Paco Municipal atred@doenunciados feitos pelo
sujeito politico sugere o pensamento de que o datalconsidera ser aquele “o seu lugar” e
gue seria ali que os maringaenses iriam encontn@g$goroximos quatro anos. Para enfatizar
seuethosde competente, o candidato evoca o “poder dach&atliao dizer que é filho de
politico, que sempre conviveu em meio aos mais ftaptes politicos nacionais e que seu pai
foi considerado o melhor prefeito brasileiro em @.97ara comprovar que o que esta sendo
dito é verdadeiro, sujeito politico mostra inimefat®s enquanto apresenta seu curriculo
gualificado, calcado em experiéncias obtidas eereliftes lugares do pais e do mundo. “Essa
caracteristica foi utilizada tanto pelo candidatomo requisito de autovalorizacao, quanto
pelas correntes opositoras para justificarem queateva de um candidato que nao era “gente
de Maring&.” (SILVA, 2006, p. 49).

O encaixe sintatico verbo-visual
dessas sequéncias auxilia a construcdo do
ethosde virtuoso e estabelece: a) efeito
de realidadeatravés das imagens externas
do prédio da prefeitura que tem o nome do
pai do candidato, comprovando que o que
estd sendo falado é verdadeiro; dfgito
persuasivo de memoridevando o eleitor a
pensar no proverbio “tal pai, tal filho”,
produzindo um efeito positivo, fazendo

compreender que ele havera de ser tdo bom

guanto seu pai, pois teria uma suposta
“heranca” de lideranca e competéncia.

No segundo turno da campanha de
2004 para prefeito de Maringd, o0s

jornalistas do quadr@anal 11exibiram do

=]

Quadro de Frames 6: Fotos utilizadas para . L .
produzir efeitos de verdade arquivo do debate televisivo as sequéncias
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de imagens que mostram a cadeira vazia com agciissrque a identificavam como
pertencente a Jodo Ivo Caleffi, significando a acisédeste candidato no debate ocorrido.
Em seguida, aparece 0 mesmo cenario com o candRisio Barros, proporcionando o
entendimento de que este candidato comparecelbated&ste encaixe imagético contribuiu
para que se firmasseethosde carater do sujeito politico, comprovando ser pgssoa que
honra seus compromissos.

Quando o sujeito politico Silvio Barros candidatzua reeleicao, em 2008, verificou-
se uma diversidade maior nos cendrios utilizaddd@BE. Enquanto as enuncia¢des de 2004
feitas em estudio tinham como cenario imagens §oddentificavam que o candidato estava
utilizando o mesmo ambiente das gravacde€amal 11 em 2008 as propagandas eleitorais
deste sujeito tornaram-se o proéprio telejornal.

Os pronunciamentos feitos em
estudio nesse periodo mostravan
explicitamente que se tratava do
mesmo local onde as gravacdes d
Estudio 1leram efetuadas. Sempre
filmado em close up era possivel
observar que as imagens presentes
segundo plano alteravam-se de
acordo com o assunto do dia. Nos
exemplos aqui apresentados, tem-se
candidato segurando um cartédo
chamado por ele de “cartdo saude” g
ao fundo, 5 imagens de pessoa

sorridentes — 4 mulheres e um homen

— sendo que uma das mulheres use

um estetoscépio identificando - a Quadro de Frames 7: Cenografia no HGPE 2008

como uma médica e reafirmando que
o discurso pronunciado naquele dia € sobre saude.

Na outra cena, ao falar sobre os avancos e as naaltlieitas na cidade, observa-se
uma foto que destaca os prédios da cidade, pod#ize# que as construcdes civis

simbolizavam o desenvolvimento do municipio. Semene colaboracdo, o verbal e o
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imagético participam da construcdo ethosde inteligéncia do sujeito politico. Os temas
dos programas séao discutidos pela “voz”, pelosbogt e reafirmados por meio das imagens,
uma evidéncia de astlcia pelo uso de estratégipsrdaasao.

Os frames que contém os ambientes das salas de@stdboram para a manutencao
do ethosde proximidade. Segundo Courtine (2006, p. 138)ivong room politics” produz
um efeito de sentido de intimidade, como se o catditivesse aberto as portas de sua casa
para que as pessoas pudessem conhecé-lo com mfisdiade, um verdadeiro “de soféa
para sofa” — considerando que os telespectadassistem no conforto de seus lares.

Ao que concerne as sequéncias de imagens do camdioeambientes internos e
externos, em alguns pontos da cidade, pode-seaafque séo estratégia de fortalecimento do
ethosde competéncia. Esta assercdo pode ser feita devisiacronia existente entre a
linguagem verbal e a imagética. Melhor explicanglm: um dos frames aqui apresentados,
tem-se em primeiro plano o candidato e em segunBodoviéria da cidade. Enquanto se
observam essas imagens, 0 sujeito politico enwsutige as reformas feitas na rodoviaria,
produzindo um efeito de verdadé&ivio fala, Silvio faz- o candidato fala e mostra o que fez,

comprovando que foi competente.

5.1.2.1 Estratégias que Reforcanttiséde Proximidade

De acordo com Piovezani (2009, p. 355), a “[..dugdio alia-se ainda a emocao e
tende a ser contraposta a razéo [...] hoje o qdezsé a fluidez e a velocidade”. Partindo
deste pressuposto, identificou-se nos HGPE um #emta bombardeio de imagens
instantaneas que sao langadas principalmente duogjigles Imagens mostrando o sujeito
politico em pronunciamentos publicos, em reunidassembléias, em visitas a populacao e as
empresas, nas ruas da cidade, nas casas dosesle#bracando criancas, jovens e adultos,
uma verdadeira infinidade de representacfes intagétgue fortalecem ogthé de
identificacdo deste candidato.

Durante o intenso fluxo de imagens apresentadasntiura execucdo dgmgles
poucas sdo do candidato falando para a uma platégente no mesmo espaco e em um
mesmo tempo de sua enunciagdo. Os frames dos HGBtEam varios quadros dos mesmos
comicios. Retomando os estudos sobre as transféemagcorridas no discurso politico
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contemporaneo, mais especificamente a diminui¢&o adeonicios em pracas publicas,

aponta-se a escassez deste ato.

2004 2008

Quadro de Frames 8: Quadro de Frames 9:
Performance no Palanque em 2004 Performance no palanque em 2008

De acordo com os postulados de Courtine (200638), & respeito das metamorfoses
do discurso politico, € compreensivel que os gestetuados durante os comicios em
palanques fossem mais expressivos e grandiosos¢c@®m a voz mostrava-se mais potente,
devido a necessidade de fazer-se ver e ouvir pa®res que, muitas vezes, ficavam
distantes do palco. A videopolitica fez com quesgitos politicos se adaptassem as regras
gue regem a tevé e impdem que sejam feitos gesdizssmaves e que os falares sejam mais
doces. Mas, entdo por que utilizar imagens de mtwaaobre os palanques?

O ethosde poténcia do candidato é reconhecido por messadeimagens no HGPE,
confirmando que ele possui um falar forte e preeisom gestualidades viris, caracteristicas

importantes para aqueles que pretendem governarpowo recomendada de se realizar na
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tevé, por isso, na maioria das vezes, sdao mostsaggencias de fotografias dos comicios
e trechos de filmagens do candidato discursandémAdisso, essas imagens mostram a

interacdo do candidato com a populacao, sustentsewthosde proximidade.

Quadro de Frames 10: Gestos que legitimam os ethé de identificagdo em 2004

As sequéncias de imagens aqui selecionadas demmongtre quando o politico desce
do palanque ou sai dos estudios de gravacfes aévai povo com o objetivo de escuta-lo,
consegue produzir efeitos de sentido positivosojanpopulacéo, ocasionando a identificacéo.
Este efeito de identificacdo também ocorre quanddeitor constata, durante as efémeras
apresentacoes destas imagens duranjmglies, que ele se encontra nelas representado. Ao
serem exibidas imagens em que o candidato a prnefasta cumprimentando maringaenses e
esses individuos se universalizam ao representasetiiferentes identidades da populacdo —
principalmente ao que se refere as diferencas sek®, idade e profissdo — o telespectador /
eleitor que assiste ao programa em sua casa sehezeoe se identifica.

Os exemplos imagéticos retirados dos HGPE de 2@@42008 sdo bem semelhantes.
Ambos apresentam a proximidade do candidato coormi@scas, os jovens, as mulheres, os
homens e os idosos. Em cada cena, um cenariordéesigerindo que o sujeito politico “vai
onde o povo estd” para ouvi-lo. Em cada episédiogesto acolhedor: abragos, apertos de
maos, conversas “olho no olho”. Atitudes que propdena preocupacado por parte do politico

para com a populacédo, um reforco pasdrmsde solidariedade.
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Quadro de Frames 11: Gestos que legitimam os ethé de identificagdo em 2008

A projecdo dessas imagens em consonancia cgmgbas alegres produzem efeitos
de autenticidade e sinceridade nas ac¢0es ali apaeses, uma vez que “[...] a espontaneidade
e a livre expressdo de pessoas comuns apontam apawatenticidade do contexto de
enunciagao e, por extenséo, para a sinceridaderdoxiados produzidos”. (PIOVEZANI,
2009, p. 303).

Retomando os ensinamentos de Courtine & Harocl&3(19 184):

O siléncio é o do homem prudente que se pouparsiiz com circunspeccao, que
nem sempre se abre, que ndo diz tudo o que pemsanem sempre explica sua
conduta e as suas intengfes; que, sem trair ogodirda verdade, nem sempre
responde claramente, para ndo se deixar descobrir.

O siléncio € necessario no meio politico. Além dkarf sabe-se ouvir, consegue
compreender as prioridades da populacdo, € capabsdevar as acdes, corrigir os erros e
buscar os acertos. Presente durante um abracoone@mo do sorriso, no instante de um
aperto de maos, o siléncio fala e, ao falar, cénswtarios ethé de identificacao,
principalmente os de proximidade e de solidariedade
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5.1.2.2 Estratégias que Reforcanttiséde Competéncia

Valendo-se de sestatusde atual prefeito — e candidato a reeleicdo — & limguagem
coloquial —giro é tomado com o significandmsseio— um quadro que produziu efeitos de
sentido significativos durante a campanha de 2@8ofGiro com o Prefeito Nele, o
candidato utiliza um carro que tem como pinturagotipo doEstudio 11 identificando-o
como veiculo exclusivo do “telejornal” para ir gmmntos da cidade em que a prefeitura havia
feito melhorias. Considerando que as imagens géarzea de reforcar @héja existentes, os
de credibilidade e identificacdo, pode-se dizer ajueladas ao verbal, as interpretacdes dadas
aos movimentos das cameras, que atuam como semfassaho humano, mostravam o
candidato dentro do carro ajudavam a consolidethosde proximidade, pois além do titulo
sugestivo dado ao quadrdsi#o com o Prefeito ~0 candidato enunciava “Vem comigo!” ou
“VYamos 14?!”, sem contar o banco do passageirofigaga vazio na maioria dos programas.
Desta forma, todos os telespectadores sédo conddadiarem um “passeio” pela cidade e
observar as metas cumpridas pela administracdo whicipio e ouvir as propostas para o

préximo mandato.

2008

Quadro de Frames 12: Giro com o Prefeito e o ethos de competéncia de 2008

Nesta situagdo, ocorre 0 uso excessivo dos déitfeaendo com que somente as
imagens projetadas sejam capazes de dar ao takxdmec eleitor a identificacdo do lugar
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sobre o qual se esta enunciando. Isso acontecaegortpli” no momento da enunciacao

nao € designado pelo nome, mas apontado pela méandalato. Deve-se mencionar que as
imagens que mostram o sujeito politico usando aeteeguranca enquanto dirige sugerem a
emergéncia dethosde virtuoso, afinal, uma pessoa que se preocupaagaropria seguranca
também se preocupara com a do proximo.

Este quadro € aqui considerado aqui como uma @&gitiagficaz e bem sucedida de
mostrar para a populacdo as realizacbes da adrag@ist Dos 18 programas apresentados
durante a campanha, 11 exibem o qu&giro com o PrefeitoNos primeiros, 0s “giros” eram
feitos por regibes da cidade, por exemplo, zona gido oeste. Em outros dias, 0s
programas mostravam as modificacfes feitas em sligainros: Guaiapo, Mandacaru, Tuiuti,
Jardim Alvorada, entre outros. E ainda os prograrhasnados de “especiais” por retratarem
todas as obras relacionadas ao esporte e a saude.

Entretanto, um olhar e uma escuta mais cuidadasogificam que o candidato néo
enuncia apenas realizacbes, mas também as traasfiem que ainda serdo feitas. Esta
maneira de mostrar o que foi feito intercalado guomessas de um fazer futuro produziria
um efeito que ludibria o telespectador / eleitor?

Ao fim do quadro, depois da exibicdo de imagenseneacdes, torna-se dificil
constatar quais obras foram executadas e quaia afw promessas, assim, ao se lembrarem
da quantidade de obras mencionadas, os telespexgaldeleitores passam a enxergar uma
imagem de “politico capaz” e @hosde competéncia é legitimado. Mas como esse quadro
produziu esse efeito de totalidade e competéncia?

Considerando as regularidades presentes no qGdraom o Prefeite objetivando
ilustrar a estratégia usada neste quadro do HGeMm, feito um gesto de interpretacao

utilizando apenas o programa exibido no dia 22@B%2. Nesta primeira exibicdo do

18 Transcricdo do “Giro com o Prefeito”, em 22/08/2008Hoje nés vamos dar um giro pela zona sul da cidade
para ver um pouquinho do que a nossa administrasié® fazendo. Vocé é meu convidado, vamos Ila.
Comecamos pela Avenida Centenario, atras do adoopelho, onde fizemos a iluminacdo que ajudou onoit
moradores do Bertioga, do Jardim Aeroporto e taka @egido. Aqui no Residencial Aeroporto, come&mo
com a reforma da Creche Angelo Viegas e da escelerion Borba Cortes. Aqui nesse terreno, do o
creche, nés vamos fazer uma ATI ((Candidato appata o terreno e fala olhando para a camera)) gssagal
gque mora nessa regido. ((Acena para 0os moradodég)eTudo bom? Ainda aqui no Residencial Aeroporto
estamos construindo o saldo comunitario. Agora,vadsos ali pro Jardim Europa, Porto Seguro e Céul.Az
Tem bastante obra Ia também. N6s estamos entraymta ao Jardim Europa, esse asfalto aqui fomogjués
fizemos na nossa administracdo. Asfalto novo eiflagéo rebaixada. Aqui, na creche do Céu Azul, eci@r
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quadro, o candidato convida a populacédo de telespaes / eleitores para conhecer as
benfeitorias realizadas na Zona Sul da cidade dinlyfa Durante este “passeio”, 14 bairros
da cidade sao visitados, a saber: Bertioga, Jakdiroporto, Residencial Aeroporto, Jardim
Europa, Porto Seguro, Céu Azul, Sdo Silvestre,iafdatedral, Prolar, Cidade Cancéo,
Conjunto Madri, Jardim Paraiso, Cidade Alta e \Bldgreza.

Em cada bairro sdo enunciadas as realizacbes quefeitura fez e também os
projetos que pretende executar. Vale destacar upnte po discurso verbal enunciado pelo
sujeito politico, tém-se as imagens que mostramngpoovam o0s lugares e a existéncia das
obras, dando legitimidade & enunciacdo e produzefédos de verdade. No programa
exibido neste dia, foram mostradas 32 acfes quefibiemam a populacédo dos bairros acima
citados, sendo que destas, constam 12 melhoriaseqtepetem em cada bairro: iluminacao
rebaixada, creches, escola, ATIls, saldo comunjtastalto, centro esportivo, telecentro da
cidadania, centro de qualificagcdo profissional, tpode saude, casas populares, horta
comunitaria.

A apresentacao das obras no programa indicanetbosde competéncia do sujeito
politico, entretanto, esta estratégia pode seruddifigada ao se analisar os verbos que
acompanham essas melhorias. Esta afirmacao potilstaeguando se compara, por exemplo,

Noema Villanova é uma das creches mais bonitaodsanadministracéo. Pertinho da Creche do Céu Aaul,
Porto Seguro, nés fizemos o campinho de futebddsa ebra que vocés estdo vendo é a nova ATI. No Séo
Silvestre tem um Centro Esportivo e aqui nés fizelmastante coisa, estamos recuperando totalmeDéatoo
esportivo do Séo Silvestre. ((Aperta a méo e caaveom um guarda municipaljuydo bom? Tudo joia! Este é
o terreno no qual nés vamos construir a AT| e agsitambém fizemos o Telecentro da Cidadania enrCde
Qualificacdo Profissional, Costurando a CidadaBigara poder ampliar o posto de saude do Sdo Bdygs
compramos o terreno aqui do lado, e enviamos efrgjara Brasilia para a obtencao dos recursod. fmu
Jardim Catedral, neste terreno sera construidoinésig de esportes, uma grande quadra cobertaapereer
toda a regido. Aqui no Prolar inauguramos a ATI edom25. Ficou muito boa! E bem pertinho, no Cidade
Cancéo fizemos o campinho de futebol, rebaixamibsns@inacdo e estamos terminando o Saldo Comunitario
Agora nos iremos la no Conjunto Madri para verasas que a gente esta construindo, faz parte do pogjeto
Minha Casa. Estamos realizando o sonho da casaipgra mais de 70 familias. T4 quase pronto! Agui
Jardim Paraiso ja estamos terminando toda a tuimylagclusive o emisséario e logo em seguida é sérfa
asfalto. Fizemos também a iluminagéo da Avenidai2sl Duran e o ginasio da escola Manuel Dias. Extam
chegando aqui em mais umas das nossas ATI’s, essdrero 17, do Cidade Alta. Esse Posto de Sagge |
aqui atras foi o primeiro de toda nossa rede atetdémente informatizado ((diz isso movimentandoesn um
dos aparelhos da ATI)). E agora nds estamos chegaaagi na Horta Comunitaria do Cidade Alearceria
com a Eletrossul,muito bom projeto, alias, é s6 olhar, né?! Essa algui € um dos motivos de orgulho da
nossa administracao. Aqui no Vilage Tereza nészamabs o sonho da Casa Prépria para mais de 390asm
vem conhecer. Aqui em frente o Ginasio, n0s estdiamendo a segunda pista da Avenida José AlvesdJend
NOs encerramos por hoje 0 nosso giro com o prefitoontro vocé no préximo programa.
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os enunciados: “comecamos com a reforma da Credigeld Viegas” e “estamos
construindo o saldo comunitario”. Na pratica, exigrande diferenca entre reformar e
construir: o primeiro verbo produz o efeito de mEntle que se estd emendando, corrigindo,
melhorando algo que ja existe; o segundo indicasagdvas, produzindo um efeito de poder
edificar, fabricar e dar estrutura para coisasimeig. Na transcricdo utilizada nesta analise,
foram encontrados 9 verbos diferentes, sendoreoagoerar reformar, ampliar e rebaixar
indicam acbes de melhoria; ja os verlbazer, construir, realizar, comprar e informatizar
revelam a realizacdo de novas obras.

Ao se verificar os verbos torna-se imprescindikhiocom mais atencdo os tempos
verbais utilizados durante o programa, uma vez ejee apontam para as acdes que estao
sendo ou ja foram realizadas — reforcandetltosde competéncia — e as acbes que ainda
serdo praticadas — as promessas de campanha jinedlego ethosde sério do candidato. Ao
contabilizar a quantidade de verbos empregadospnénc-se que os 22 que foram
responsaveis pela construcdoathosde competéncia indicam os tempos verBaetérito
Perfeito (fizemos; realizamos) Bresente do Indicativacompanhado déerundio(estamos
fazendo; estamos realizando). Ja os 4 verbos quamsésentados no futuro que indicam o
ethosde sério possuem duas formasituro do PresentenaisParticipio (sera construido) e
Presente do Subjuntivaaisinfinitivo (vamos construir).

Essa andlise do material linguistico do qua@mo com o Prefeitpapresentado no
programa eleitoral de 2008, quando o candidat@vansua reelei¢éo, indica que houve uma
maior preocupagdo em mostrar as obras que esi®qgético fez durante sua administragéo
e sua competéncia em gerir os bens publicos, fazemth que os telespectadores / eleitores
acreditassem na legitimidade e credibilidade caofdds durante a campanha. Em
contrapartida, ao considerar 0 escasso uso do®safbe indicam futuro, é adequado
observar que, ao privilegiar o passado, as respidsales que seriam assumidas para a
gestdo seguinte ficaram em segundo plano.

O giro, a volta, o circulo, a retomada, a repetiggiam um ar de competéncia e
totalidade ao programa e, por seguinte, ao supattiico. O giro pela cidade, a volta nos
bairros, o circulo de obras executadas, a retoaslgrojetos e a repeticdo das enunciacdes
fizeram com que se tivesse a sensacao de que owisia foi feita durante a gestdo deste
candidato, no entanto, verificou-se que a repetpg@sente nos programas foi a responsavel

por criar tal efeito de sentido. Esta estratégidepser demonstrada ao se isolar uma sentenca
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do quadro apresentado no dia 22 de agosto, emaguensstradas algumas melhorias

executadas no bairro Sao Silvestre:

No Sé&o Silvestre tem um Centro Esportivo e aqui fiimmos bastante coisa,
estamos recuperando totalmente o Centro esportivBad Silvestre [...] Este é o
terreno no qual nés vamos construir a ATI e agsitatnbém fizemos o Telecentro
da Cidadania e o Centro de Qualificacdo Profissjdbasturando a Cidadania. E
para poder ampliar o posto de saude do Sdo S#vgatcompramos o terreno aqui
do lado, e enviamos o projeto para Brasilia parateancéo dos recursos.

O bairro acima citado é retomado outras duas velzeante a campanha nos
programas chamados de “especiais”, quando tratdeaassuntos relacionados ao esporte e a
saude. Assim, se pode perceber que ocorre a r@petas mesmas obras j& mencionadas no
primeiro dia do programa, como se pode observaerosrtos do dia 29 de agosto de 2008,
quando foi enunciado: “Aqui no Centro EsportivoSfo Silvestre, nés estamos reformando a
area administrativa, o saldo, o parquinho, vamdsceo iluminacdo na piscina e fazer os
vestiarios, vamos cobrir a quadra e fazer as rampaxessibilidade”. E, mais tarde, em 26
de setembro de 2008, quando “saude” foi o temardgrgma: “Mas nao é sé aqui nessa
regido que vai ter posto novo, la no Jardim Universio Séo Silvestre também vamos fazer

unidades novinhas”.

5.2 O AUDIOVISUAL E A PRODUCAO DE SENTIDOS

De acordo com Piovezani (2009, p. 247), a “[..ficéoretorica das mensagens da
televisdo fundamenta-se nesse mostrar, nesseviaZe corpusde analise deste trabalho é
composto por imagens efémeras, imagens respongaweigroduzir efeitos de sentido de
diferentes naturezas (principalmente identificagdeerossimilhanca), fato que proporciona
um gesto de interpretacdo que visa verificar coswasms das imagens nos HGPE atestam,
legitimam e comprovam o que esta sendo enunciaiastovas formas de discurso politico
eleitoral transmitido pela TV apontam algumas efpa&tades “[...] que, possivelmente, nédo
seriam satisfatoriamente consideradas em uma anaéstritamente linguistica”.
(PIOVEZANI, 2009, p. 281).

Como ja mencionado, este contemporaneo modo de patiéica impds, sobretudo

aos analistas do discurso, um novo posicionamantg nova postura, ou seja, foram
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necessarias algumas mudancas tedrico-metodolodigasa, para analisar os discursos
politicos produzidos e transmitidos pela televisdeye-se considerar que as imagens, 0
verbo, o corpo e a voz “[...] participam constitatnente da producdo dos sentidos”
(PIOVEZANI, 2009, p. 176) e, assim, se buscam autrstudos, outras areas de pesquisa
capazes de mostrar como 0 corpo, O rosto, 0 spraisexpressdo produzem sentido na
cenografia e validam athé

Para produzir as analises da materialidade audiavideste trabalho, ambicionando
mostrar como essas imagens contribuiram paratanegéo e a manutencdo de determinados
ethé discursivos, contou-se com as contribuicbes ddsress Cohen (2009) para que se
entendesse melhor a linguagem do corpo humanosessgnificados; Courtine & Haroche
(1988), com seus ensinamentos sobre a histori@stados do rosto e Piovezani (2009) que
em seu mais recente livro (sua tese de doutoradidisa 0 HGPE das elei¢bes presidenciais
de 2002 e considera a importancia da imagem naipéoddos efeitos de verdade produzidos
nestes programas.

No livro A historia do rostpde Courtine & Haroche (1988), € feita uma retoanad
histérica apontando como eram feitos os estudosto desde o século XVI até o século
XIX, ressaltando as mudancas dos métodos de edbedo,como as transformacdes que a
sociedade sofreu devido tais observacdes do dbéasta forma, os autores ndo dispensaram
verbos para dizer as caracteristicas de cada ¢istiido, informacdes que seriam Uteis para
esta pesquisa. No entanto, a contribuicdo deste ke d& ao se comprovar que as
observacdes do corpo, do rosto e dos gestos des kemanos sempre foram fonte de
inquietacdes que inspiraram diversas pesquisasgte justifica 0 uso de alguns conceitos de
basefisiognomonicaneste trabalho.

Fisiognomoniaé o nome da ciéncia que tem como objeto de estudsto para obter
0 conhecimento do carater dos individuos, poid §.rosto normalmente prediz e indica [...]
de tal forma revela e desnuda o coracao, sendel@a@onhecida as vozes dos pensamentos e
cogitacbes intimas, coisas que estdo todas contitasverdade fisiognomonica”.
(COURTINE; HAROCHE, 1988, p. 31).

Também conhecida como ciéncia da alma, a fisiognéarinterpreta a relacéo entre o
corpo e a alma por considerar que o corpo exprgnécaque a alma possui. Este pensamento
mantém-se como verdadeiro nos textos do século S¥A. finalidade social era colaborar na

escolha das companhias, ou seja, se observavantros para que ndo se tornasse intimo de
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pessoas sem carater. O julgamento feito pelo fegt@om que a sociedade passasse a
controlar alguns de seus sentimentos, dissimulaa&lomanifestacbes de suas paixdes,
tornando-se de grande utilidade para a politicatreanto, um fisiognomonista “[...] pode
descobrir a alma corrompida sob os artificios dssidiulacdo, despojar as fisionomonias
mentirosas da mascara que as abriga. Os rostognpendseu segredo.” (COURTINE;
HAROCHE, 1988, p. 35). Neste periodo, era necassari

[...] saber decifrar os sinais aparentes do rosiioda saber predizer, a partir de uma
origem psicoldgica, o conjunto dos tracos fisicos g manifestam. Adivinhava-se a
alma pelos indicios corporais; deduzir-se-a o codas qualidades espirituais.
Aparentadas a literatura de ‘caracteres’, estasirdsi complementares devem
garantir uma maior legibilidade dos corpos e dawaal na sociedade civil.
(COURTINE; HAROCHE, 1988, p. 60).

Ao fornecer as praticas de observacdo do rosteg@inhidade de sua tradicdo, a
fiosiognomonia participou da constituicdo da soaikd civil. Porém, ao mencionar as
qualidades que um homem de carater deve posstég estudos contribuiram para que se
falsificassem as aparéncias, dando razao a frasa §er basta parecer”. Segundo Courtine &
Haroche (1988, p. 229), o poder politico semprevesatento as atitudes que a sociedade civil
tomava, pois queriam controla-las e sonhavam emedtta-las. Os estudos feitos pelos
referidos autores terminam por caracterizar a dadee civil que, desde o século XVI mostra-

Se uma

[...] sociedade de siléncio e de linguagem, deirdidacdo e de sinceridade, de
recolhimento em si e bem assim de compaixdo; & destlo que as formas na vida
civil aproximam os individuos e os pdem a distdn@daassim que elas os
constrangem, mas é também assim que os protegeDURTINE; HAROCHE,
1988, p. 229).

Em conformidade ao exposto anteriormente, a @édai fisiognomonia julgava o
carater das pessoas através da aparéncia queoskggm. Neste trabalho ndo se pretende
agir da mesma maneira que os fisiognomonistaserittetse, apenas, demonstrar um “gesto
de olhar”, uma “observacédo reflexiva”, uma verifga mais apurada e demorada das
imagens presentes nos HGPE de 2004 e de 2008. ¢éisptaitada esforcar-se-a para refletir
a respeito das imagens que contribuiram para ateregéo e legitimacdo de certethé

discursivos.
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5.2.1 O Corpo em Evidéncia: Expressfes Faciais, $isos e Gestos

Quando os discursos politicos ainda eram feitos@mmaioria sob os palanques, os
eleitores viam o corpo e 0s gestos dos sujeitosequeciavam e ainda ouviam suas vozes.
Hoje, com o desenvolvimento e a supervaloriza¢&otelenologias midiaticas, os palanques
deixaram de ser o principal lugar de pronuncianseptditicos eleitorais, passando este posto
para a televisdo. Entretanto, sabe-se que nestemeio de fazer politica o telespectador /
eleitor ndo vé o corpo do locutor, mas uma image&pesar do espaco e do tempo separarem
os interlocutores e a fala tornar-se unilateralin@egens na tevé proporcionam ao publico
uma nitidez do rosto e uma clareza na voz, deixamaie préximo e propicio a observagao de
alguns detalhes que as imagens projetadas napedaeatam dos corpos, das expressdes
faciais e dos gestos dos sujeitos politicos.

Esta aproximagdo longinqua proporcionada pelasédnsaga tevé ganha ainda um
reforco com o uso da técnica dfeito de zoormue consiste em um tipo de afunilamento da
imagem, uma aproximacao precisa de determinaddoolsta técnica foi muito usada nas
imagens transmitidas pelos HGPE de 2004 e 2008.

As sequéncias imagéticas das elei¢cdes de 2004 demeflidas” verticalmente para
gue se possa observaef@ito zoomNestes exemplos tém-se imagens do pronunciamerto
0 sujeito politico fez utilizando o cenéario da sdk estar. A medida que o candidato ia
enunciando seu discurso, a camera passava do giheni para o plano fechado. Observa-se
gue este ultimo plano fazia com que o rosto doidatal ocupasse praticamente todo o campo
visual, deixando o sujeito enunciador cada vez mpaido, contribuindo, assim, para a
manutencado dethosde proximidade. A mesma estratégia € apresentadz068) porém o0s
exemplos devem ser observados horizontalmente @ofgam empregados apenas dois

niveis dezoom
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2004

Quadro de Frames 13: Efeito Zoom no HGPE de 2004 Quadro de Frames 14: Efeito Zoom no HGPE de 2008

Por meio dessesloses essa aproximacao do sujeito politico, suas egpesse seus
gestos sdo observados pelos telespectadoresofedeijue séo “[...] interpelados pelo locutor
gue Ihes dirige diretamente a fala, por meio dantaicdo do olhar” (PIOVEZANI, 2009, p.
287) convocando-0s a assumir seus lugares inscritas cena de enunciagao.
(MAINGUENEAU, 2008, p. 90). Nos estudos feitos pékognomonia, o olho é o érgao
mais importante. De acordo com Courtine & Haroch®888, p. 59), faziam-se estudos
morfolégicos analisando “[...] a forma, a situac@o,cor dos olhos”, avaliavam-se o0s
movimentos dos “[...] olhos que estremecem, queapis que se movem” e a propria
expresséo, por exemplo, “[...] olhos risonhos, sitistes”.

A parte da psicologia que estuda a “linguagem dapadee suas significagcbes também
faz alguns apontamentos sobre os olhos: a) asgseeso geral sdo mais facilmente atraidas
por outras pessoas que possuem as pupilas dosnethoes; b) piscar muitas vezes seguidas
e desviar o olhar podem ser indicios de que a pessieja mentindo; ¢) olhar diretamente
para frente faz o outro fixar o olhar naquilo qée VCOHEN, 2009, p. 120). Nas sequéncias
imagéticas acima expostas pode-se ponderar qugeibospolitico Silvio Barros consegue

fazer o outro fixar o olhar na tela, pois ele langa olhar direto que tem como resultado a
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sensacao de que é para aquele telespectador dr elei¢ o candidato estd olhando,
contribuindo para a sustentacao dtdsde credibilidade.

Outra caracteristica bastante estudada por esptasaba linguagem corporal é o
sorriso. Cohen (2009, p. 138) assevera que “[s.fandidatos politicos que sorriem mais
conseguem mais votos”. Deoorpus analisado foram retirados os seguintes exemplos de
SOrriso:

Quadro de Frames 15: Quadro de Frames 16:
Sorrisos do sujeito politico em 2004 Sorrisos do sujeito politico em 2008

Para fazer o gesto de interpretacéo das imagewgiemparece o sorriso do candidato,
tomou-se o cuidado de escolher representacdesisvieua que o candidato estivesse no
estudio de gravagcdo em dias diferentes. Esta metdose justifica pela necessidade de
padronizar essas séries imagéticas. Assim, o \@detcongelado” normalmente no fim dos
pronunciamentos do locutor, quando apareciam sgritsves. Ao notar as imagens postas
lado a lado, verifica-se que em 2008 o candidatstmo-se mais sorridente que em 2004,
pode-se entender que a fisionomia mais soObria éerauslo sujeito politico auxilia a
consolidacéo doethos de sério e o semblante mais feliz torna auténticethos de
proximidade apresentado na campanha de 2008.

Ao analisar os programas, constatou-se nas se@sénecagéticas o fato de que este

candidato, na maioria das vezes, fez seus pronuaot@s sentado, privilegiando a captura da
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imagem de seu rosto e busto. Essas imagens de ‘tog” mostram que 0 sujeito
produz muitos gestos com as maos enquanto enugidiscurso. Valendo-se dos estudos
realizados no ambito gestual, torna-se inevitamalisar os gestos corporais do candidato.

Quadro de Frames 17: Gestos das mdos em 2004 e em 2008

Em 2004, o gesto que mais aparece € o das maosaredos entrelacados. De
acordo com Cohen (2009, p. 98), esta posi¢cao paliear uma tentativa do candidato em se
tranquilizar, sendo considerado uma demonstracé&msiedade perante os telespectadores /
eleitores, deixando de produzir efeitos de sentmhitivos. Nas imagens retiradas dos HGPE
de 2008 destaca-se a posicao das palmas das ma@asdidato: sempre viradas para dentro,
para ele mesmo. Estes gestos podem firnethesde poténcia, uma vez que, de acordo com
o referido autor, sdo movimentos proprios de peskutes.

Na ultima sequéncia de imagens do HGPE de 2008casni-se expressdes gestuais
gue completam a linguagem verbal. A imagem em @aeeae o candidato acenando para o
telespectador / eleitor contribui para a manuterdgiethosde proximidade. Acompanhando
os estudos feitos por Cohen (2009, p. 100), a imade sujeito politico com as méos na
cintura indica uma pessoa que esta pronta paranassicontrole, um sujeito que consegue
comprovar e solidificar seethosde chefe.
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A Ultima imagem selecionada mostra um momento eenogeandidato a prefeito e

seu vice — Roberto Pupim — estéo visitando batteosidade a fim de mostrar suas propostas

para o publico, nesta cena o vice é quem esta mmaacfazendo com que o sujeito Silvio

Barros

2008

Quadro de Frames 18: Expressdo corporal em 2008

fique em siléncio, com uma das
maos no bolso, aguardando sua
vez de falar. Nos estudos que
utilizam uma psicologia, o gesto
de esconder a médo no bolso
sugere a interpretacdo de um
individuo que se sente timido
perante alguma situacdo ou que
esta & espera de alguma coisa e,
para se sentir mais confortavel,
encontra essa maneira de se
tocar e transmitir para si alguma
seguranca. Ao colocar a méao no
bolso, o0 sujeito politico
fortalece o ethos de
humanidade, mostrando que

também pode se sentir constran-

gido.

Nas imagens em que aparece o candidato apresersiaasipropostas para melhorar o

transito maringaense, nota-se que o sujeito polftia e, ao mesmo tempo, aponta na tela os

tracados das mudancas que seriam realizadas ndecidm gesto que indica uma acgao

pedagodgica aprimorada pelo seu saber-técnico e ytiditeacdo de recursos tecnolégicos,

reforcando sewethosde competéncia. Outro efeito de sentido produziestan cenografia

indica sua preocupacdo em fazer compreender o sjaesendo explicado, legitimando um

ethosde solidariedade.
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CONCLUSAO

[...] discursos estdo imbricados em préaticas néo-
verbais, em que o verbo ndo pode mais ser dissociad
do corpo e do gesto, em que a expressdao pela
linguagem se conjuga com a expressao do rosto,uem q
0 texto torna-se indecifravel fora de seu contegio,
que nao se pode mais separar linguagem e imagem.

Jean-Jacques Courtine

No intuito de investigar como 0 sujeito politiconstruiu seusethé nas campanhas
eleitorais para prefeito de Maringd em 2004 e 20@8ificou-se que além dos discursos
enunciados pelo candidato, também os discursosujedos testemunha, o audiovisual e o
saber-técnico contribuiram para reforcar e legitiosethédeste candidato. Acredita-se que o
percurso interpretativo desenvolvido nessa pesqfosacapaz de mostrar, demonstrar,
exemplificar e comprovar que as atuais estratétpagiscurso politico seguem as exigéncias
impostas pela midia e esperadas pelos telespeetadeleitores.

A verificacdo doethos discursivo do sujeito politico Silvio Barros, oujsseas
imagens de si que este sujeito construiu em sesgsrdbds de campanha eleitoral, apontaram
para a importancia de se observar as condicOesrathigiio, uma vez que elas foram
responsaveis pela escolha feita em 2004 de sergast maisethéde identificacdo. Foi
nesse periodo em que o candidato volta para aecidddnca sua candidatura, havendo a
necessidade de se aproximar e se fazer conheosr tpédspectadores / eleitores. Em 2008,
houve a exigéncia de se produzir meiké de credibilidade, pois o candidato tentava se
reeleger e precisava comprovar sua competéncia.

Na constatacdo da colaboracgao feita por sujeigisrteinha, imagensjiagles para a
legitimacdo e sustentacdo dethé do sujeito politico, a pesquisa enredou-se na&bdsc
analises que mostrassem como esse apoio imagé&masivo foi realizado. Apds as analises
dos ethélegitimados pelos sujeitos testemunha notou-seequeambas as campanhas estes
sujeitos reforcaram com maior intensidade etbé de credibilidade, mesmo sendo em
momentos socio-histéricos distintos. Este fator feferir que tais sujeitos testemunha
possuem a funcdo de apoiar e reforcar as virtuaessteacos de competéncia do candidato,
valorizando o®théde credibilidade. Tendo em vista que esta se idmaomum a pratica de

autoridades politicas usarem esse mecanismo dénlagéio da imagem de si por meio do
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discurso de terceiros, acredita-se que esta é unascontribuicdo deste trabalho para o
estudo dos discursos politicos contemporaneos.

As diferentes materialidades discursivas que goiagata pesquisa para os multiplos
caminhos metodolégicos confluiram para a obtengioedultados que ampliam o aparato
tedrico-metodoldgico da Analise do Discurso, maigegificamente para o aprofundamento
reflexivo sobre a nocéo aghosdiscursivo:

* A sobreposicdo de tipos dethé mesmo separando o discurso eeruéncias
discursivasgconstatou-se que em uma mesma sequéncia podenstoamsiis de um
tipo deethos Por exemplo, uma sequéncia que caracteregthasde sério também
pode apontar para ethos de competente. Pode-se inferir que esse fenémeno
comprova a liquidez do discurso, a flutuacdo dosides;

* A simultaneidade da construcao etbépositivos e dethénegativos (ou anethd:
esta dupla fabricacdo € feita tanto pelo sujeittitipp quanto pelos sujeitos
testemunha. Uma especificidade desse mecanismarslisr € que osthépositivos
sdo sempre enunciados, sao mostrados, sdo vedoslizda os antthé sao
inferidos apenas pelos implicitos, sdo construidivavés dos ndo-ditos que o0s
dizeres dizem. Esta estratégia de construcdo @ntegéo deethosindica uma
relacdo de oposicao, de contrariedade: se o caadidecompetenteseu adversario
y s6 pode sando-competente

* O apelo a outras formacgdes discursivas para evidariva dos sentidos: observou-se
a frequéncia com que o sujeito politico recorriesta estratégia para legitimar seu
proprio discurso. Pode-se dizer que tal acdo temjetivo de impedir o deslize dos
efeitos de sentido, uma vez que a evocacao a umaligivsa ou uma FD esportiva,
por exemplo, coibe estthosde produzir efeitos de sentido contrarios, negativ
improprios, e

* A existéncia doethos de proximidade construido pelo sujeito politiceavido
intensificar sua identificacdo com o eleitor/telssgpdor.

Por se apresentar capaz de produzir fortes efdosentido, contribuindo para a
legitimacédo do®thé a materialidade audiovisual dispensou uma ateaggecial durante as
analises. Por ndo possuir modelos que pudessemsados nesse tipo de gesto interpretativo,

0S mecanismos teorico-metodologicos foram sendsstaddos durante a execucdo das
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proprias analises que levaram em consideracdo smaementos advindos de areas
distintas, como a Psicologia, a Histéria e os estuths imagens.

No corpusanalisado observou-se a confirmacdo da presengeegens e dos verbos
na constituicdo da propaganda eleitoral. A inovadaatificada na estratégia de simular ser
um telejornal contribuiu para o efeito de proxindda de verossimilhanca que, ao refletir a
estrutura semelhante dos programas televisivos dafigiarios apresentados nas midias,
alcanca um estatuto de verdade. Os vestigios imagdscursivos verificados levam a crer
gue a escolha de se fazer um telejornal para mastraropostas do sujeito politico deveu-se
ao fato de os cidadaos estarem familiarizados @ #sb de formato televisivo, afinal,
pesquisas revelam que os brasileiros adquiremcseugecimentos a respeito de informacdes
sociais, econdmicas, politicas e culturais quase exclusivamente através das midias
televisivas, ou mais especificamente, dos telejsrgae sdo exibidos nos horarios de maior
audiéncia televisiva.

Outra questéo que favoreceu a funcionalidade dagcefia telejornalistica exibida na
campanha do referido sujeito politico é que ogdeilais transmitidos pelas emissoras de
televisdo sempre reafirmam o seu compromisso corar@ade e a neutralidade, ou seja,
inverdades dificilmente sdo noticiadas. Este fatatrtbuiu para que os enunciados proferidos
no Canal 11le noEstudio 11fossem igualmente recebidos como verdades absobeia
eleitor / telespectador que, naquele momento tompeopaganda eleitoral como verdadeira,
ndo percebendo as estratégias meonhecimentoe rememoracaoutilizadas para o
convencimento do publico. A estratégia de deslocgénero do telejornal para outro ambito
discursivo ndo aponta para uma particularidadedditiga local, afinal esta estratégia ja foi
utilizada algumas vezes por outros sujeitos, emosuhomentos sécio-historicos. Entretanto,
0 uso desse género no HGPE comprova a amplitudegakasbilidades do fazer politico
contemporaneo.

Examinou-se, ainda, que a utilizacdo da cenogdiaelejornal dentro do género
discursivo propaganda eleitoral serviu como egjiatde preservacdo de face do candidato.
Ao longo dos programas, os discursos produzida®deram sobre as propostas de melhoria
para o proximo mandato e sobre as benfeitoriaasfgior ele durante os quatro anos de sua
administracdo. O discurso de ataque aos adversficms reservado aos jornalistas, que
frequentemente, apresentavam respostas aos oamdglatos ou comentavam as condutas

pouco satisfatorias dos adversarios.
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Apos as analises feitas nesta pesquisa, foi pdssodrestatar que as imagens
exerceram papeéis fundamentais para que outros dpethéfossem reforcados. Os cenarios
em que o sujeito politico discursava contribuiraaragortalecer osthéde inteligéncia e de
competéncia. Cethos de proximidade foi intensificado pelas imagens qdiézaram a
estratégia dcefeito zoom fazendo com que o sujeito politico chegasse marso dos
telespectadores / eleitores. Os gestos, 0s olb®ssorrisos legitimaram osthos de
humanidade, de chefe, de poténcia, de virtuoso gralémidade, bem como a auséncia do
sorriso solidificou ethosde sério.

Lembrando da capacidade que as imagens tém dezpredeitos de real, efeitos de
verdade, deve-se atentar para os efeitos posijwe quadrdiro com o Prefeitgroduziu,
pois intensificou oethosde competéncia apresentado por esse candidat@satoes seu
discurso que mostrava as melhorias feitas na cidasteiradas as promessas de benfeitorias,
as imagens comprovavam a existéncia do que eraciadon A exploracdo de técnicas
especializadas que manipulam os discursos audasisoi um ponto positivo usado na
campanha do sujeito politico Silvio Barros. O sdbenico apresentado por este sujeito
politico reforcou seethosde competéncia. Na atualidade, esse saber-téértiada vez mais
difundido e utilizado pela midia e se reflete nomypamas gratuitos de propagandas eleitorais
na televisao.

Tendo em vista a especificidade do proposito déstealho, acredita-se que foi
possivel mostrar como o verbal e o audiovisualrdmrgm para a legitimacdo e sustentacéo
dosethéconstruidos pelos sujeitos politicos durante saagpanhas eleitorais. Pressupde-se,
ainda, que se contribuiu para a ampliacdo satrsatip quadro tedrico-metodologico das
pesquisas feitas em Andlise do Discurso politicteraporaneo eleitoral, mesmo sabendo de
sua instabilidade, pois ha de se considerar aidalde das metamorfoses do discurso politico
gue jA ndo se apdiam mais nos monodlogos intermslagepredominancia da imagem, a
velocidade da transmissado de informacoes e a intjlatade de se separar o verbo do corpo

gue enuncia.
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