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Dissertacdo (Mestrado em Letras — Estudos Linguisticos) — Universidade
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RESUMO

Este trabalho consiste na andlise do uso de modalizadores epistémicos e
dednticos, no género digital Twitter, comparando campanhas publicitarias e
postagens. O corpus é composto de 10 campanhas e de postagens desse meio
digital, tendo como critério de selecdo o0 objetivo e a ideia de mobilizacédo
social que possivelmente provocasse a mudanca de comportamento no
usuario. Pretendemos analisar em que medida o uso e a emergéncia do género
digital provocam uma reorganizagéo linguistica e como o twitteiro reconstroi as
informagdes pragmaticas, seguindo o modelo de interacdo verbal apresentado
por Dik (1989) no qual a expresséao linguistica serve como mediadora entre 0s
falantes. O falante traz uma intencdo e deseja obter informacdes de seu
interlocutor, que antecipa e reconstrdi essa informacao, reativando o modelo
linguistico comum a ambos. A expressao linguistica, nesse modelo, passa a
ser funcédo da intencdo do falante, da informacdo pragmatica do ouvinte e da
antecipacao que ele faz da interpretacdo do destinatario. Nossa pesquisa
fundamenta-se nos pressupostos funcionalistas, no quais a lingua é
interpretada como um instrumento de interacdo social e investiga como 0s
modalizadores epistémicos (relacionados ao conhecimento) e os dednticos
(relacionados a permissao, necessidade, proibicdo) se constituem em formas
de direcionamento ou de mudanca de comportamento no interlocutor, mediante
as campanhas publicitarias e as postagens de seus seguidores.

Palavras-chave: Modalizador; Mobilizar; Twitter- Campanhas Publicitarias



LAVANDOSKI, Edineia. EPISTEMIC AND DEONTIC MODALS IN
ADVERTISING CAMPAIGNS AND TWITTER POSTS. Dissertation (Master’s
degree in letters — Linguistic Studies) — State University of Maringa. Supervisor:
Ana Cristina Jaeger Hintze. Maring4, 2012.

ABSTRACT

This work constitutes an analysis about the use of deontic and epistemic
modals, over the Twitter genre, comparing adverting campaigns and posts. The
corpus is composed of 10 selected campaigns and of posts of this digital
environment, having as selective criteria the objective and the idea of social
mobilization that possibly provokes the behavior change on the user. We intend
to analyze in which measure the use and the emergency of the digital genre
provokes a linguistic reorganization and how the tweeter reconstructs the
pragmatic information, following the verbal interaction model presented by Dik
(1989) in which the linguistic expression serves as a medium between the
speakers. The speaker brings a intention and wishes to obtain information
about he’s interlocutor. This other anticipates and reconstructs this information,
reactivating the linguistic model common to both of them. The linguistic
expression, in this model, becomes a function of the speaker’s intention, of the
pragmatic information of the listener and of the anticipation that he does about
the recipient interpretation. Our research is based upon the functionalists
assumptions, in which the language is interpreted as an instrument of social
interaction and investigates how the epistemic modals (related to the
knowledge) and the deontic ones (related to permission, need, prohibition)
constitutes in ways of targeting or of behavior changing on the interlocutor, by
the adverting campaigns and the posts of the followers.

Keywords: Modal; Mobilize; Twitter — Adverting Campaigns
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INTRODUCAO

1. ConsideracOes Gerais

Neste trabalho, investigamos como a nova forma de se comunicar, via
email, blogs, redes sociais como Twitter, Facebook e tantos outros, desperta a
curiosidade das constru¢des linguisticas que reformulam ou até se constroem
de forma natural, visto que a era digital vem tomando conta da vida das
pessoas, como se fosse uma “obrigatoriedade” de comunicacgédo. A internet esta
tdo presente no cotidiano que ndo ha mais limites para ela, pois pode ser
acessada via celular, netbooks e notebooks, tablets, além de smartphones e
outros aparelhos tecnoldgicos que nos surpreendem por seus tamanhos e

capacidades.

Até a metade do século XX, os estudos linguisticos eram voltados aos
aspectos formais da lingua, em que se considerava a frase o nivel maximo da
analise. Pela insuficiéncia de andlise linguistica sob a perspectiva de “produto”,
surgem propostas motivadas pelo estudo da lingua em uso. O texto e o
discurso passaram a ser considerados objetos de investigacao da linguistica.
(KOCH, 1988)

Dentre essas perspectivas estdo os estudos funcionalistas, que
embasam nosso trabalho, e direcionam nosso enfoque de forma a levarmos em
consideracdo o contexto da lingua em uso. Em nosso caso, optamos por
examinar um campo digital chamado Twitter, que ndo € considerado somente
um microblog ou um blog, mas uma rede social que engloba de uma forma
diferenciada assuntos diversificados que movimentam seguidores de filosofias,
ideias, profissbes, enfim, uma forma horizontal de tratar dos mais diferentes

interesses.

Uma analise funcionalista vai além das rela¢cGes estruturais da lingua, ou
seja, abrange a funcdo comunicativa, essa capacidade de articulagdo que os
individuos possuem para se fazerem compreendidos. Muito importante

considerar o ato comunicativo, abrangendo como um conjunto de estruturas
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que compdem nosso campo de estudo em varias instancias: o que twitta® as

informacdes, o twitteiro que as retwitta, os seguidores e a midia em geral.

Se pensarmos que, para o funcionalismo, a linguagem é uma
necessidade de comunicagdo que se desenvolve na crianca a partir de seu
crescimento, e que € através da capacidade de absorcdo que essa crianca
passa a formar seu proprio vocabulario, temos nessa era digital a necessidade
ndo sé das criangcas, mas de um publico muito maior, em se adaptarem e

absorverem essas novas formas de linguagem expressas por 140 caracteres.

O Twitter tem sido palco de muitas campanhas publicitarias que
objetivam atingir o maior nimero de seguidores, visto que a ferramenta tem se
destacado de forma presente até nos cartdes de visitas das empresas, com a

frase comum: “Siga-nos no Twitter”.

Por ser o Twitter um instrumento comunicativo em tempo real, que
funciona integrado a outras plataformas, optamos por trabalhar unicamente
com ele, visto que em todo o mundo as pessoas seguem suas fontes de maior
relevancia e acessam tais informacdes por ele no momento em que podem ser
gue elas acontecem, as noticias de ultimo minuto, campanhas publicitarias a

updates dos amigos.

O funcionalismo considera o contexto em que o enunciado € produzido,
sendo avaliado de acordo com sua fungdo discursiva, pois cada ser humano
possui capacidade de interacdo e a faz baseada sempre conforme seu centro

de interesses.

A modalizac&o € uma forma que o individuo encontra de manifestar sua
opinido, criando uma relacdo entre um predicado e seu sujeito, como afirma
Neves, sendo: “O predicado, que designa propriedades ou relacdes, se aplica a
certo nimero de termos que se referem a entidades, produzindo uma
predicacdo que designa um estado de coisas, ou seja, uma codificacao
linguistica (e possivelmente cognitiva) que o falante faz da situacdo” (NEVES,
1997, p. 70).

1 . ,
Twitar € o mesmo que postar, escrever.
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Nessa relacdo entre o sujeito e seu predicado, ou sua posicdo em
relagdo a qualquer assunto, culmina toda a sua crenca, sua ideologia, seu
interesse em se fazer entendido, como se diz no Twitter ser seguido, e tornar-
Se uma pessoa popular ou em nosso caso, em se tratando das campanhas,
buscar abranger o maior numero de adeptos, seguidores divulgando e
mobilizando ac¢bes e atitudes, influenciando pensamentos, ideias e até

sugerindo mudangas de comportamentos.

Percebemos toda uma relacéo de controle e até demonstracéo de poder
que estdo ligados a essa proposta de se “fazer seguir”. Marcuschi (2003) nos

faz refletir sobre essa necessidade de insercdo, acao e controle social.

Nesse contexto digital, a publicidade vem ganhando espaco, por isso
optou-se por trabalhar com aquelas que se apresentam em forma de
campanhas e visam instigar no outro uma mudanca de comportamento

tentando abranger o maior nimero de adeptos/seguidores.

As campanhas sempre delimitam e expressam um valor de verdade,
sejam elas com textos de apoio ou somente hashtags®. Os assuntos propdem e
demonstram preocupacao com o futuro do ser humano e de todo o planeta. Os
assuntos, portanto, vao desde alimentacédo, vestuario, aos mais exéticos como

posicao social e orientacdo sexual.
Para tanto, este trabalho tem como objetivo geral e especificos:

2. Objetivo Geral:

e Analisar o comportamento da modalidade dedntica e epistémica em
textos publicitarios de campanhas publicitarias veiculadas pelo Twitter,
buscando identificar seus tracos caracterizadores e 0s possiveis casos

em que ha superposicdes com outras modalidades.

3. Objetivos especificos:
e descrever os valores e as funcdes com que as modalidades debntica e

epistémica sdo empregadas nas campanhas e nas postagens do Twitter;

2 o . , . / . .
Sdo palavras-chave antecedidas pelo simbolo”#”, que designam o assunto o qual esta se discutindo em
tempo real no Twitter.
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e analisar, sob o ponto de vista sintatico, o tipo de modalizador (dedntico e
epistémico),a forma de expresséo, o tipo de frase etcs, a natureza do
alvo e da fonte epistémica e delbntica — os valores de obrigacgéo,
proibicdo, autorizacdo, e suas nuancas, o valor pragmatico (tipo de
interacao, jogo de imagens entre os usuarios do Twitter);

e comparar as manifestagcdes dessas modalidades para a construcdo da
interacdo nesse género digital emergente.

O trabalho tem como hip6tese a consideracdo de que a linguagem da
campanha publicitaria no Twitter, diferentemente da veiculada na postagem se
constitui em um discurso que se espera ser argumentativo, persuasivo, e,
ainda, que os usuarios do Twitter aceitem ou ndo a ideia proposta pela
publicidade a partir de lugares discursivos diferentes. A hipotese defendida
nesta pesquisa é a de que cada um desses enunciadores faz uso diferenciado
das modalidades dedntica e epistémica, especialmente no que se refere aos

valores e aos usos com gue serdo empregados.

4. Organizacdo dos capitulos

Este trabalho estrutura-se da seguinte forma: os capitulos | e Il
apresentam a teoria funcionalista, seguido da literatura relacionada a

modalizacdo e ao género digital.

No primeiro capitulo, apresentam-se 0s seguintes tépicos que
embasaram a pesquisa: a teoria funcionalista da linguagem, visto que a
pesquisa tem seu interesse em investigacdes reais de uso da lingua e o
objetivo em estudar a fungéo de itens gramaticais em situa¢cées comunicativas;
modalidade linguistica, pois o falante, o ouvinte e a situacédo pragmatica sao
considerados imprescindiveis para se determinar o estatuto da validade da
proposicdo; modalidade e modalizador, com intuito de expressar o quanto a
modalidade interfere na funcdo de direcionar para o interlocutor o ponto de
vista do locutor. Essas escolhas lexicais passam a ser fontes de evidéncias
ideologicas do usuario da lingua, sendo que as fungdes modalizadoras
sobressaem a funcdo sintdtica da proposicdo; analise funcional de

modalizadores ja que se difere de outras formas de analise, pois a perspectiva
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funcionalista considera o contexto. No caso deste trabalho, ha uma intencéo do
twitteiro ao comunicar-se. Esta intencdo estd definida por meio da realizacdo
de seus enunciados, acionando a funcéo interpessoal, pela qual ele pode “agir”

sobre seu destinatario.

No capitulo I, apresenta-se 0 género com enfoque na categoria digital,
escolhido por ser um género emergente de numeros, o0 que justifica também a
escolha por campanhas publicitarias. Marcuschi (2003) enfoca os géneros
como atividades discursivas que se concretizam mediante relacdes de controle
social e, até mesmo, como exercicios de poder. Os subitens nesse capitulo
sdo: a sociedade e suas fases, na qual se aborda um pouco da histéria da
humanidade, objetivando o esclarecimento da sociedade atual, considerada a
sociedade da tecnologia, da informatizacdo, da comunicagéo e da informac&o.
O terceiro capitulo intitulado “Como funciona a internet’, essa ferramenta que
mobiliza quase a totalidade Das relagbes sociais, e, enfim, as redes sociais,
gue fazem parte da vida das pessoas, independente da idade, sexo ou classe
social. Especificamos algumas redes como Orkut, Facebook, Linkedin e o
Twitter. Nas conclusdes se retoma os objetivos geral e especifico bem como a

hipétese inicial.

5. Metodologia e coleta de corpus

Definido o corpus, a coleta se deu no periodo de 06 de marco de 2010 a
11 de setembro de 2011, na rede social Twitter, escolhida como ja se
mencionou devido ao fato de ser uma rede social de amplo alcance, além da
velocidade da difuséo das suas informacées. E considerada a rede social mais
horizontal que funciona como um grande areépago grego, enfim, a forma mais

democratica da informacdo no meio digital.

A selecéo respeitou alguns critérios delimitados: campanhas publicitarias na

rede social Twitter que

a) estivessem envolvidas na mobilizacdo para mudanca de comportamento

do outro (usuario do Twitter);
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b) apresentassem o maior numero de ocorréncias de modalizadores
epistémicos relacionados ao valor de verdade, dentro de uma camada

da proposi¢céo nos moldes de Hengeveld (1989).
Na selecdo das postagens:

a) ignoramos os retuites, ou seja, aqueles comentarios (tweets) repetidos

por seguidores;

b) excluimos frases e optamos por trechos equivalentes a periodos
compostos;

c) excluimos manifestacdes por meio de expressées chulas e de baixo

caldo, muito comum nesse meio digital;

C) conceituamos as postagens que apresentassem o0 maior numero de
ocorréncias de modalizadores debnticos no qual ocorre um
direcionamento de responsabilidades, e até de mudanca de

comportamento do usuario do Twitter.

Percebemos ao longo do trabalho que em muitos casos, ndo era
possivel detectar apenas um modalizador, aparentemente ele poderia se
apresentar como epistémico, mas analisado no contexto ele se demonstrou
como dedntico. No caso do meio digital, devido ao grande acesso e adesédo a
campanha, surgem a partir dela outras campanhas, seguindo padrdes de
cartazes desdobrados, ou seja, com folders ou hashtags de sucesso para

ganhar credibilidade.

Nas redes sociais, tem-se a possibilidade de as pessoas se
considerarem como donos de verdades criadas por elas mesmas, visto que as
pessoas nao tém consciéncia de que sdo vetores para comportamentos,
representados, portanto, por um lado, pelo controle dos AIE (Aparelhos

Ideoldgicos do Estado), e no Twitter, o controle é econémico/politico.

Desenvolvemos um glossario com o intuito de aproximar o leitor a

linguagem propria desse meio digital, perceberemos que a cada “necessidade”
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de comunicagéao cria-se uma linguagem que supra a necessidade das pessoas,
pois elas possuem 140 caracteres para se fazerem seguidas, se tornarem
popular na rede, e apresentar assim um perfil atrativo para ser seguido.
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CAPITULO |

1. FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo, sdo apresentados os fundamentos teéricos do trabalho.
Inicialmente, abordaremos alguns pressupostos béasicos do funcionalismo,
teoria linguistica na qual se pauta esta pesquisa. Em seguida, apresentaremos
o item modalidade linguistica, com enfoque na diferenca entre modo e
modalidade dentro de um contexto funcional, ou seja, considerando a

funcionalidade de constru¢des dentro de um contexto.
1.1 A teoria funcionalista da linguagem

Saussure, em 1916, com a obra Cours de Linguistique Générale (Curso
de Linguistica Geral), impulsionou a linguistica moderna. Ele op0s lingua a fala,
sendo a lingua (langue) o conjunto de regras fonoldgicas, morfoldgicas,
sintaticas e semanticas, as quais determinam o emprego dos sons e das
formas necessarias para producao dos significados. Pode-se falar ainda que a
lingua é um conceito social, uma vez que ela preexiste individualmente. A fala
(parole) é colocada em acédo pelo falante, que possui liberdade na escolha da
construcéo de sua propria fala (MARTELOTTA & AREAS, 2003).

Os estudos de Saussure tiveram grande relevancia para os estudos do
Circulo Linguistico de Praga, principalmente com estudos em fonética e

fonologia.

Nos estudos da escola de Praga, linguistas como Bihler observaram as
funcdes da linguagem, sublinhando a importancia da funcdo comunicativa dos
elementos linguisticos, embora a acepcdo mais relevante do termo funcéo,
para os linguistas de Praga, tenha sido a de que a lingua € sempre empregada
com um fim especifico (MARTELOTTA & AREAS, 2003). Surgem, nesse
mesmo periodo do Circulo de Praga, alguns estudos sobre funcdes de
linguagem propostas por Jakobson (apud CHALHUB, 1995) que até hoje séo

retomadas. Sdo as funcfes: emotiva, conativa e fatica, que levam em conta os
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participantes da interacdo; a poética, na qual ha o privilégio da mensagem; a
metalinguistica, na qual ha atencdo para o do cddigo, considerado em si
mesmo e a referencial, relacionada também ao cédigo. Buhler apresenta as
funcBes representativa, expressiva e apelativa voltadas a interacdo (PEZATTI,
2004).

Chalhub (1995, p. 6) resume as fungbes de linguagem de Jakobson,

sendo cada uma referente a um dos elementos da comunicag¢ao apontados por

Jakobson:

Funcéo referencial------------------------ Referente

Funcéo emotiva--------------=------------ Emissor-remetente
Funcéo conativa----------------=--------- Receptor - destinatario
Funcéo Fatica-----------------=-=-=------- Canal-contato

Funcéo Poética--------------------------- Mensagem

Funcéo Metalinguistica---------------- Cadigo

Para o funcionalismo, a lingua € um instrumento de interacdo social.
Segundo Neves (1997), a lingua existe em virtude de seu uso com a finalidade
de interacdo entre os seres humanos. Por isso a analise funcionalista vai além
das relacdes estruturais da lingua e focaliza a funcdo comunicativa, ou seja, a
capacidade de os individuos articularem as expressoes linguisticas de forma a

se fazerem compreendidos.

A situacdo comunicativa em que o contexto discursivo ocorre € tao
importante quanto os interlocutores, ou seja, as estruturas gramaticais séo
analisadas em uma situacdo comunicativa que, segundo Givén (1979, apud
NEVES, 1997, p 28), a estrutura da linguagem ndo pode ser realmente
estudada, compreendida ou explicada se a fungdo comunicativa nao for

considerada.

O funcionalismo analisa a linguagem sob o ponto de vista da interacao,

levando em conta o ato comunicativo, desde o interlocutor e seu ouvinte, seu



24

discurso, o objetivo do discurso, ou seja, analisa todo o contexto em que esta

estrutura gramatical se atualiza.

A andlise funcional relaciona o contetudo, de forma que uma mesma
frase possa ter significados diferentes, dentro de um contexto, em determinada
situacdo. O funcionalismo, portanto, considera o ambito social. Por exemplo: o
primeiro contato que o ser humano tem com a linguagem € no grupo familiar, e

levara essa bagagem por toda a vida.

Por sua vez, nos estudos da Escola de Praga, surgiram linguistas, como
vimos, a exemplo de Bihler, que observaram a essencialidade da funcado da
linguagem, levantando aspectos como a fungcdo comunicativa aos elementos
linguisticos. O termo funcado para os linguistas de Praga era aplicado ao fato de
a lingua ser sempre utilizada com um fim especifico (MARTELOTTA & AREAS,
2003).

Ao interpretar a estrutura linguistica, em um quadro mais amplo,

relacionado as “fungdes”, a analise enfrenta a polissemia do termo.

Neves (2004, p. 7) afirma que funcdo e funcional s&do termos
frequentemente utilizados pela Escola Linguistica de Praga, embora esta néo
0os aceite com definicdo Unica. Ao analisar-se o0 uso, temos uma grande
variacdo devido as modificacdes. A autora ressalta que os termos funcéo e
funcional ndo sdo os Unicos relevantes para a interpretacdo da abordagem

funcionalista.

Segundo Pezatti (2004, p. 169), Martinet relaciona o termo funcdo a
eficiéncia comunicativa das unidades estruturais. Em compensacéo, Danes
(1987) aponta o termo funcdo ndo s6 como um termo referente a tarefa
desempenhada pelos elementos da linguagem, mas também como o propdsito

ao qual tais elementos se prestam (NEVES, 2004, p. 8).

A definicdo do termo funcéo, para Halliday (1985), apresenta-se em sua
Gramatica Sistémico Funcional sob trés diferentes sentidos, conforme
perspectiva que veremos a seguir, embora haja uma relacdo pragmatica entre
eles nas interpretacfes de textos, do sistema e nos elementos da estrutura

linguistica. Para o autor, cada ato comunicativo, falado ou escrito, pertence a
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um contexto de uso, que é levado em conta por formar o sistema, ele mostra a

ligacdo entre a linguagem e as necessidades humanas.

Halliday (1985) propde a existéncia de trés fungbes da linguagem. Em
primeiro lugar, a linguagem serve a expressdo do conteudo do pensamento
com uma funcéo ideacional. Dela se valem o falante e o ouvinte para incorporar
e organizar, na lingua, suas experiéncias do mundo fisico e mental que inclui

reacoes, cognicoes, percepgoes.

7z

A segunda funcdo € a funcdo interpessoal, da qual o falante pode
participar no evento comunicativo. Assim, 0 uso da lingua implica interacao
social. Nessa interacao, o falante exprime seus julgamentos subjetivos, assume
um papel comunicativo e social proprios. Nesse caso, a estrutura sintatico-
semantica da frase adaptar-se-a a realidade, o que implica, necessariamente,

diferenca na analise e na interpretacéo dos constituintes frasais.

A terceira funcéo € a textual, que se refere a construcao de texto, sendo
este o elemento basico do discurso, com o qual os falantes se comunicam. A
funcdo textual refere-se a organizacdo interna da frase, ao seu significado
como mensagem, quer em si mesma, quer na relagdo com o contexto. Halliday
considera o termo funcional no sentido de que podemos utilizar a linguagem
para descrevermos fatos ou experiéncias vividas. Além disso, por meio dela, ha

a interacao entre as pessoas de varias maneiras.

Ainda, segundo Halliday (1985), cada elemento em um dado contexto &
explicado pela referéncia a sua funcdo em todo sistema linguistico, ou seja, as
linguas organizam-se fundamentadas nos significados ideacionais e
interpessoais de cada ser humano, e associa-se ao textual, resultando em
manifestacdes dos propdsitos diferenciados da linguagem que séo: entender o
ambiente e agir sobre os outros. Passa-se da ideia de funcdo de elementos
isolados a nocéo de sistema.

Com Halliday, o funcionalismo passou, entdo, a dar énfase a funcdo da
forma linguistica no ato comunicativo (MARTELOTTA & AREAS, 2003, p. 19).

Como lembra Castilho (1994), a gramatica funcional considera que a lingua

possui trés sistemas interligados pelo léxico, operando de forma simultanea na
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mente humana: o sistema semantico, o sistema sintatico e o sistema
discursivo. Nessa articulacao, o sistema sintatico é o articulador dos outros dois

sistemas.

Diante destas constatacdes, h4 uma diferenca fundamental entre os
paradigmas de andlise funcional para questdes comunicativas, propiciadas pelo
uso. O funcionalismo prioriza a fungdo que tais formas desempenham na
linguagem, levando em conta o contexto em que o enunciado é produzido,
sendo avaliado de acordo com sua funcao discursiva. Neves (1994) expde uma
adaptacdo da diferenciacdo feita por Dik (1978) dos paradigmas formal e

funcional:



Quadro 1: (Dik, 1978, p 5, traduzido por Neves, 1994. p, 46-47)

Paradigma Formal

Paradigma Funcional

Defini¢é@o (conceito) de

Lingua

Conjunto de oracdes.

Instrumento de interagédo

Social.

Principal funcéo da Lingua

Expressdo dos pensamentos

Comunicacgéo.

Correlato psicolégico

Competéncia: capacidade de
produzir, interpretar e julgar

oracdes.

Competéncia comunicativa:
habilidade de interagir

socialmente com a lingua.

O sistema e seu uso

O estudo da competéncia
tem prioridade sobre o da

atuacéo.

O estudo do sistema
deve fazer-se dentro do

quadro do uso.

Lingua e

contexto/situacdo

As oracOes da lingua
devem descrever-se
independentemente do

contexto/situacgao.

A descrig&o das expressoes
deve fornecer dados para a
descricao de seu
funcionamento num dado

contexto.

Aquisicao da

Linguagem

Faz-se com uso de
propriedades inatas,
com base em um input
restrito e ndo estruturado

de dados

Faz-se com a ajuda de
um input extenso e
estruturado de dados
apresentado no contexto

natural.

Universais linguisticos

Propriedades inatas do

organismo humano

Explicados em funcéo de
restricbes comunicativas;
bioldgicas ou psicolégicas;

contextuais.

Relacbes entre a
sintaxe, a semantica e

a pragmética

A sintaxe é autbnoma
em relagdo a semantica;
as duas séo autbnomas

em relagéo a
pragmatica; as
prioridades vao da
sintaxe a pragmatica, via

semantica

A pragmatica é o quadro
dentro do qual a
semantica e a sintaxe
devem ser estudadas;
as prioridades vao da
pragmética a sintaxe, via

semantica.

As principais correntes funcionalistas da atualidade, com ramificacbes no
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Brasil sdo: a Gramatica Funcional de linha holandesa (Functional Grammar -
FG) e a Gramatica Discursivo-Funcional (Functional Discourse Grammar -
FDG), a Gramética Sistémico-Funcional de M. A. K. Halliday (Systemic
Functional Grammar - SFG), os trabalhos dos pesquisadores que compdem o
grupo conhecido como Funcionalismo da Costa Oeste dos EUA (West Coast
Functionalism - WCF) e a Teoria da Estrutura Retdrica do Texto (Rhetorical
Structure Theory - RST), desenvolvida no ambito do WCF e da SFG
(ANTONIO, 2009).

O principal representante da Gramatica Funcional (GF) é Dik (1989).
Para ele, a interacdo verbal s6 € considerada social porque se atualiza por
meio da lingua, uma atividade estruturada (por meio de regras) e cooperativa
(necessita de, pelo menos, dois participantes para atingir seu objetivo). Além
disso, as expressdes linguisticas sao responsaveis pela mediacdo das
interpretacdes do interlocutor em relacdo a intencédo do falante. Segundo Dik
(1989), os falantes fazem uso de dois tipos de sistemas de regras para sua
comunicacdo: a) regras que governam a constituicdo das expressdes
linguisticas, sendo elas regras semanticas, sintaticas, morfologicas e
fonologicas; b) regras pragmaticas que governam os padrdoes de interacéo
verbal. A lingua, portanto, é considerada “instrumento de interagédo social entre
seres humanos, utilizada com a intencdo de estabelecer relacbes
comunicativas”. (DIK, 1978, p. 3).

Ha um modelo de interacao verbal apresentado por Dik (1978), no qual o
falante é representado pela letra S, o ouvinte representado pela letra A, sobre

certa informacao pragmatica, conforme a figura a seguir:
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informag3o pragm stica informagde pragm tica
dao falante do destinatario
Farmas do falante Corstrutes do destinatario
o | mm==- antecipa- - - - - - - -
INTENGAD pa > INTERPRE TG AD
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£ expressao ™
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.. lingidistica
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- =

Figura1 - Modelo de interacao verbal de Dik

Ainda de acordo com Dik, as expressoes linguisticas se manifestam por
meio de estruturas abstratas complexas constituidas por ora¢gdes que, por sua
vez, se formam por diferentes camadas. O nivel mais baixo consiste no
predicado e seus argumentos. O predicado € a base da estrutura e aplica-se a
certo numero de termos para se referir a entidades, como também designa
propriedades ou relagdes. A aplicacdo desse predicado aos termos apropriados
leva a uma segunda camada, a predicacéo, a qual indica um estado de coisas

situado no espaco e no tempo concreto ou conceitual.

Por sua vez, a predicacdo € expandida por argumentos — termos
exigidos pela semantica do predicado — e por satélites — termos que fornecem
informacé&o suplementar (tempo, espaco, modo, por exemplo). O nivel seguinte
€ a camada da proposicado (32 camada) que designa um fato real, cujo
conteudo pode ser verdadeiro ou falso, mencionado ou negado, defendido ou
lembrado. Esta terceira camada pode ser expandida por satélites de nivel mais
alto, isto é, quando a proposicdo recebe a forca ilocucionaria, por meio da
aplicacdo de operadores ilocucionarios — declarativo, interrogativo ou
imperativo — e constitui uma frase que corresponde a unidade da quarta
camada: o ato da fala (PEZATTI, 2003). Mais adiante, retoma-se detalhamente

esta perspectiva, relacionando-a as modalidades.
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1.2 Modalidade Linguistica

Muitos estudiosos trabalham com modalidade, dentre eles Cervoni, (1995) e
Ducrot (1987) sendo que esse Ultimo aborda a modalidade estando ligada a
estratégias de argumentacdo, palavras que o locutor utiliza que expéem ou
inibem a sua intencdo na comunicacéo “[...] é possivel servir-se de palavras
para exercer uma influéncia, porque certas palavras em certas circunstancias,
s&o dotadas de eficacia” (DUCROT, 1987, p. 163).

Os conceitos de modalidade tém sua origem fundamentada na Ldgica.
Segundo Cervoni (1995), “definir e delimitar o campo das modalidades sempre
foi uma das tarefas mais dificeis dos linglistas”, pois a abordagem a que todos
recorrem quando trabalham com a nocdo de modalidade esta ligada a uma
analise semantica que distingue, num enunciado “um dito (as vezes
denominado conteudo proposicional) e uma modalidade — um ponto de vista do
sujeito falante sobre o conteudo” (CERVONI, 1995, p 53).

O autor, no entanto, chama atencdo sobre a fragilidade dessa definicéo,
pois podera surgir uma confuséao entre modalidade e conotacdo, uma vez que a
conotacdo também é considerada manifestacéo de subjetividade na linguagem,
evidenciando que nem toda marca de subjetividade € um modalizador ou

marca de modalizacéao.
[...] ao contrario da conotagdo, a modalidade é constitutiva da
significacdo fundamental, da denotagdo; ela ndo tem nada de
acrescentado; a frase menos modalizada comporta uma modalidade
minima. Assim, numa frase como: A terra gira em torno do sol, uma

modalidade é manifestada pelo modo do verbo, o modo indicativo
(CERVONI, 1995, p.53).

A modalidade, quando objeto de estudo dos logicos, é representada por
meio de operadores légicos como T (é necessario) ou (€ possivel), que conferem
absoluta univocidade ao célculo modal, tornando suas teses irrefutaveis. Mas
devido ao seu carater polissémico, essa mesma univocidade ndo pode ser
atribuida as linguas naturais, “que faz que todas as palavras utilizadas como
equivalentes dos operadores légicos ndo possam ser sendo equivalentes
aproximados” (CERVONI, 1995, p 59). Portanto, apesar das modalidades

linguisticas se inspirarem nas modalidades ldgicas, elas sdo diferentes.
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Os objetivos da ldgica modal sdo diferentes dos estudos dos linguisticos
sobre modalidade, uma vez que o0s logicos se preocupam em analisar a
estrutura formal das modalidades, pois o interesse estd em constatar os
valores de verdade. Na analise de suas proposi¢des, 0 sujeito enunciador ndo
tem importancia, uma vez que o enfoque da légica modal esta na modalidade

objetiva (o falante ndo exprime opinido pessoal).

Na verdade, pode-se pensar que este fato seja uma das divergéncias entre
as modalidades légicas e linguisticas, pois, ao contrario do que acontece na
modalidade légica, na modalidade linguistica, o falante, o ouvinte e a situacao
pragmatica serdo considerados imprescindiveis para se determinar o estatuto

da validade da proposicéo.

De acordo com Cervoni, todo enunciado pode ser analisado em dois niveis:
o representacional e o interpessoal. O nivel representacional faz referéncia ao
evento narrado, ou seja, “um estado de coisa € descrito de maneira tal que o
interlocutor seja capaz de entender a que situacao real ou hipotética se faz
referéncia”. Por sua vez, no nivel interpessoal, que diz respeito ao evento da
fala, a situacdo € apresentada de forma que o interlocutor seja capaz de

reconhecer a intencdo comunicativa do falante.
1.3 Modalidade e modalizador

A modalidade possui um conceito heterogéneo, ndo esta na lingua e pode
modalizar de diversas maneiras. Sendo assim, assume a funcéo de direcionar
para o interlocutor o ponto de vista do locutor’, em que as escolhas lexicais
passam a ser fontes de evidéncias ideoldgicas deste Ultimo. Portanto, é a
categoria responsavel pela expressdo da avaliacdo, da posicdo que o falante

assume mediante determinado assunto. (PALMER, 1986).

A categoria modo € considerada uma propriedade do verbo que indica a
atitude ou o posicionamento do falante em relagdo ao “fato” ou “agao”
enunciados (CUNHA & CINTRA, 1985; SAID ALI, 1965). Encontramos nas

* Apesar de reconhecer a diferenca entre os termos interlocutor e locutor, nas diferentes
perspectivas linguisticas, tomamos neste trabalho os termos como sindnimos de
falante/ouvinte/destinatario.
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gramaticas e livros didaticos, trés modos: indicativo, exemplo 1, utilizado para
acOes ou estados considerados reais, quando o falante tem certeza, subjuntivo.
O exemplo 2 indica fatos duvidosos , provaveis, quando o falante apresenta
uma suposicédo, e modo imperativo, exemplo 3, que expressa ordem, pedido,
etc.

(1)

Cai chuva. (CUNHA & CINTRA, 1985, p. 436)

(2)

Duvido que ela estude. (CUNHA & CINTRA, 1985, p. 454)

(3)

Cavem, cavem depressa! (CUNHA & CINTRA, 1985, p. 465)

Sendo assim, entende-se que o falante utiliza o modo verbal para indicar
o tipo de relacdo existente numa situacao de comunicacéao, deixando clara sua
perspectiva linguistica. Esse modo como o interlocutor se posiciona interfere
diretamente na relacdo de comunicacéo, pois a certeza e a duvida implicam a
posicao do locutor, ao passo que a ordem e o pedido marcam a relacdo entre

interlocutores.

As marcas de modalizacdo se apresentam das mais variadas formas e
as funcbes modalizadoras sobressaem a funcéo sintatica da proposicao. Ou
seja, como ja se afirmou, a modalidade estd relacionada a forma como o
falante analisa ou condiciona uma crenca, uma opinido. O grau de verdade da

proposicdo € dado pela escolha de elementos que constituem essa proposicao.

Alguns adjetivos tais como: correto, verdadeiro, claro, certo evidenciam o
valor de verdade expresso nas oracfes encaixadas, como as predicativas e

subjetivas.

Segundo Castilho (2010, p. 361-362)
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“adjetivos epistémicos asseverativos sdo aqueles que asseveram
afirmativa ou negativamente ou expressam interrogacgdes a respeito do
conteudo da sentenca substantiva que neles se encaixa. [...] Os
modalizadores epistémicos asseverativos, como a propria designacéo
deixa ver, expressam uma avaliacdo sobre o valor de verdade da
sentenga, cujo conteddo o falante apresenta como uma afirmacao ou
uma negacdo que ndo dao margem a duvidas, configurando uma
necessidade epistémica.”

Koch (1997, p. 29) esclarece que a lingua dispde de “marcas linguisticas
da enunciagdo ou da argumentacao”. Tais elementos determinam o “modo
como aquilo que se diz foi dito”. S&o os chamados modalizadores. Ela inclui,
sob esta denominacdo, 0s operadores argumentativos, os marcadores de
pressuposicdo, os indicadores atitudinais, os indices de avaliacdo e de
dominio, os tempos verbais e o0s indicadores modais, ou seja, 0S
modalizadores.

Se pensarmos em modalizadores sob a condicdo de contribuintes para
argumentatividade, sobretudo na intencdo (pretensdo) do falante em orientar
seu enunciado de modo a produzir no seu ouvinte determinadas conclusoées,
ou seja, em dotar o enunciado de “determinada for¢ca argumentativa”, é
necessario termos consciéncia das categorias da modalidade epistémica e
dedntica’.

Em nossa sociedade, a publicidade “impde” normas com a finalidade de
induzir toda a populacdo a uma mudanca de comportamento, dai nosso
interesse por este tipo de discurso, visando a presenca da modalidade debntica

condicionada pelos propdsitos comunicativos do falante.

1.3.1 As Modalidades

Nas gramaticas tradicionais, o modo € considerado uma categoria
gramatical do verbo que se divide em: indicativo, subjuntivo e imperativo, sendo
utilizado o modo verbal, o aspecto e 0s tempos verbais para expressar a
modalidade. Recorrendo aos principios funcionalistas, perspectiva adotada

neste trabalho, considera-se que

* Genericamente a modalidade epistémica esta relacionada ao conhecimento ou crenca do
falante em relacdo a verdade de uma proposicdo. A modalidade debntica est4 relacionada a
necessidade ou a possibilidade dos atos realizados por agentes moralmente responsaveis.
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i) hA uma relacdo ndo arbitraria entre a estrutura da lingua e suas
regularidades, as quais podem ser entendidas partindo da maneira como 0s

falantes se comunicam,

ii) as estruturas das expressdes linguisticas sdo configuracdes de funcgdes,
cada qual tendo uma significagdo na sentenca.

Com base nesse pressuposto, as expressdes linguisticas sob esse enfoque
sdo analisadas dentro da predicacéo, pois ha uma relagéo entre um predicado
e os elementos a ele relacionados. “O predicado, que designa propriedades ou
relacdes, se aplica a certo nimero de termos que se referem a entidades,
produzindo uma predicagcédo que designa um estado de coisas (esCo), ou seja,
uma codificacdo linguistica (e possivelmente cognitiva) que o falante faz da
situacdo” (NEVES, 1998, p. 70).

Uma grande questdo a ser considerada € o fato de a expressédo de
modalidade poder ser expressa por modalizadores que atuam em diferentes
niveis de expressao linguistica, ou seja, o fato de poderem incidir (escopo de
incidéncia) sobre elementos centrais ou periféricos, construcdes internas, (cf.
adveérbios oracionais em — mente) com ordem fixa (caso dos nucleos/nominais
adjetivos/substantivos em oracdes matrizes em construcdes encaixadas)
aliados a diferentes papeéis tematicos dos termos de uma construcdo que, por
sua vez, interligam-se a funcfes pragmaticas distintas (estatuto informacional
de um constituinte dentro do contexto comunicativo mais amplo em que ocorre

guestdes relativas a tema, topico e foco (NEVES, 1994).

Dadas as dificuldades e reconhecendo a complexidade do assunto, muitos
autores, dentre eles Neves (2000; 2002; 2006) e Dall’aglio Hattnher (1995;
2000; 2001; 2004; 2007) adotam as propostas de Dik (1978) e Hengeveld
(1997) em relacdo a perspectiva de estudo do enunciado em diferentes

camadas, como se viu anteriormente.

Como j& se afirmou no inicio deste capitulo, de acordo com a GF, na
estrutura de oracdo subjacente, distinguem-se quatro camadas da organizacao

formal e seméantica:
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Oracgao — atos de fala
Proposicéo — fato possivel
Predicacdo — estado de coisas (esCo)
Predicado — propriedade / relacao
Termo — entidade.

(DIK, 1989, p. 96)

A construcdo de uma estrutura subjacente requer um predicado aplicado a
certo numero de termos. Os predicados designam propriedades ou relagfes, e

0s termos sao usados a fim de se referirem a entidades.

Quando um predicado é aplicado a um conjunto apropriado de termos, o
resultado é uma predicacéo que designa um estado de coisas (esCo).

Um esCo indica que algo acontece em um mundo real ou mental do falante
ou de seu destinatario. Este ocorre em algum mundo é localizado no tempo e

no espaco; tem certa duracao e é visto, ouvido, percebido de alguma forma.

Por exemplo, um elemento como passado/presente representa por meio
gramatical para localizar um estado de coisas (esCo) em um intervalo de tempo
gue pode ser anterior ou simultineo ao momento da fala. Outros constituintes
como espacgo, podem ser representados por um meio lexical (na feira, na

cidade, no hotel, na rua) e localiza o esCo.

Em: Jodo encontrou o amigo na feira, temos: “Jodo” e ‘0 amigo” como
termos que sdo requeridos pela semantica do predicado, sdo denominados
argumentos do predicado; os termos que fornecem outras informacdes, como:

“na feira”, sdo chamados satélites.

Essa predicacao que designa um esCo pode ser construida dentro de uma
estrutura de ordem superior (outra camada) a da proposi¢cdo que designa um
fato possivel. As declaracdes, questionamentos, ordens estdo nessa camada.
Essas proposi¢cdes estao revertidas, por sua vez de uma forca ilocucionaria que

se aplica a proposicéo, dependendo da intengéo do falante.
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Desse modo, chega-se a analise da oragdo, nessa perspectiva, da seguinte

forma:
Decl (x)
X = Pass [encontrar (Jo&o) (o amigo)] (na feira)]

Para os referidos autores, a estrutura subjacente da oracdo plena designa
um ato de fala com respeito a proposicdo, que contém uma predicagdo que é,
por sua vez, construida a partir de um predicado e os termos que o compdem.

Assim sera possivel distinguir os diferentes niveis.
Nivel 1 — predicado e termos
Nivel 2 — predicacao
Nivel 3 — proposicao
Nivel 4 — atos de fala

Lyons (1977) trata dos diferentes tipos de entidades que se relacionam
nessa estrutura — entidades de 12, 22 e 32 ordem. As entidades de 12 ordem
correspondem aos termos na GF; as de 22 ordem aos de predicdo; os de 32
ordem aos fatos possiveis designados por proposicdes no modelo GF. Dik

(1978) acrescenta a esse modelo as entidades de quarta ordem — atos de fala.

Para cada uma das camadas ou niveis, distinguem-se operadores e
satélites. Os operadores capturam as modificacées e modulacdes obtidas por
meios gramaticais; os satélites (meios lexicais) sdo operacionais e veiculam

informacé&o adicional.

Essa estrutura de niveis ou camadas sera ponto de partida ou parametro
para algumas consideracfes sobre a atuacdo de modalizadores e de
modalidade para Neves (1998; 2000).

Fundamentada em Hengeveld (1997), Neves (1998; 2000) estabelece trés
niveis distintos de modalidade: a inerente, a objetiva e a epistemoldgica. A
autora afirma ainda que a expressao da modalidade possa atuar nos diversos

niveis da predicacao.
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No nivel um, a modalidade inerente pode ser definida como as “relagdes
entre um participante e a realizacdo do estado de coisas (esCo) em que esti
envolvido”. Como essa modalidade s6 tem expresséo lexical (verbos modais), o
que lhe torna possivel expressar sao as relacbes de habilidade, obrigacao,

volicao e permissao entre o falante e o esCo no qual esta envolvido.

No nivel dois, temos o0 da predicacdo - ou dos estados de coisas, a
modalidade objetiva, que representa a avaliagdo do falante quanto a realidade
do esCo designado pela predicacao: “o falante pode avaliar a realidade de um
esCo em termos de seu conhecimento dos estados de coisas possiveis”. Essa
avaliacdo poderd ser de um estado de coisas, epistemicamente ou
deonticamente, dependendo do conhecimento que tem sobre as situacdes
possiveis. “Se apenas alguns estados de coisas contiverem o esCo que esta
sendo analisado, entédo o falante chegara a conclusao “possivel”’. (HATTNHER,
1995). Ha uma gradacgao entre o certo, o provavel e o possivel; tudo depende
do conhecimento do falante.

A modalidade denominada epistemoldgica atua no nivel da proposi¢cao, ou
dos fatos possiveis, e representa o nivel trés, tem como caracteristica o
comprometimento pessoal do falante em relacdo a verdade da proposicao.

Subdivide-se em dois subtipos: modalidade subjetiva e modalidade evidencial.

Na modalidade subijetiva, o falante se responsabiliza por seu enunciado,
marca, através de meios linguisticos, o grau de certeza ou de validade do
contetudo proferido, pois ele se revela como a origem da informacdo. Em
compensagao a modalidade evidencial consiste na apresentacdo de “provas
linguisticas”, evidéncias por parte do falante para conferir veracidade ao

conteudo.

No estudo da modalidade, Lyons (1977) parte dos conceitos basicos da
I6gica modal, e a define como “um meio usado pelo falante para expressar sua
opinido acerca de uma proposicdo que a sentenca expressa ou a situacao que

a proposicao descreve”.

Y “

Palmer (1986, p.16) associa a modalidade a subjetividade, pois, “a

modalidade poderia, por assim dizer, ser definida como a gramaticalizacao das
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atitudes e opinides subjetivas do falante”. Para o autor a subjetividade diz
respeito ao envolvimento do falante, e também a nao factualidade e reflete o

carater eventual dos fatos.

Palmer relaciona modalidade a teoria dos atos de fala (diretivas, volitivas,

comissivas e avaliativas):

a) diretivas sdo aquelas por meio das quais nos levamos o destinatario a
fazer alguma coisa;

b) volitivas sdo relacionadas a desejos e expectativas e correspondem a
distingéo entre irrealis e realis em sentencas do condicional,

c) comissivas sdo descritivas como aquelas nas quais nés nos
comprometemos a fazer algo;

d) avaliativas dizem respeito a atitude proxima a um fato conhecido;

e) diretivas e comissivas sdo as que aparecem mais dentre modalidade

debntica no ponto de vista do autor.

Ainda, com base em Palmer (1986), a modalidade dedntica esta
relacionada a acéo do outro e pelo proprio falante, e a modalidade epistémica
diz respeito a crenca, conhecimento e verdade. Entretanto, de acordo com o
autor, ambas compartilham as mesmas caracteristicas: subjetividade e néo

factualidade.

Acresce a questdo a dicotomia entre a fala e a escrita que vem sendo
discutida por varios autores, principalmente a partir dos anos 1980. Marcuschi
(2003) aborda a posicao de que ambas as modalidades da lingua ( epistémica
e deodntica) podem ser concebidas como atividades interativas e

complementares na sociedade.

Koch (1997, p. 68) apresenta algumas caracteristicas entre lingua falada e

lingua escrita, apresentadas na tabela abaixo:
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Fala Escrita

1. ndo planejada 1. planejada

2. fragmentaria 2. ndo fragmentaria

3. incompleta 3. completa

4. pouco elaborada 4. elaborada

5. predominancia de frases curtas, | 5. predominéncia de frases

simples e coordenadas com | complexas,

subordinagéo abundante

6. pouco uso de passivas 6. emprego frequente de passivas

Quadro 2: Koch (1997, p. 68) Lingua falada e lingua escrita

Ainda, segundo a autora “estas diferengas nem sempre distinguem as duas
modalidades, mesmo porque existe uma escrita informal que se aproxima da
fala e uma fala formal que se aproxima da escrita dependendo do tipo de

situacdo comunicativa.”

Se, nas aproximacdes sdo tdo evidentes, entdo ha outra questdo: nao
havera coincidéncia necessaria sobre textos falados e escritos quanto a

modalidade, modalizacéo?

Chafe (1987) também aborda a questédo das diferencas produzidas pela fala
e a escrita. Algumas dessas diferencas sédo o contexto, a intengéo do falante ou
do escritor, o assunto. Ainda segundo o autor, a fala é produzida em “jorros”
chamados unidade entonacional que corresponde a unidade de ideia e,

geralmente, expressam o0 que estd na memoria de curto prazo do falante.

O grau de comprometimento do falante e do escritor, segundo Chafe
(1987), é dado pelo tempo. O escritor que tem mais tempo se preocupa mais
em considerar o seu conhecimento, o grau de confiabilidade do seu texto, uma
vez que seu registro grafico poderd durar séculos. Geralmente utiliza meios

linguisticos que ndo o comprometam, porque o tempo colabora para que o
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7

escritor reconheca que sua verdade é relativa. Em compensacédo, na fala,
devido a rapidez com que é processada a informacéo, o tempo se torna menor

para formular hipéteses e prever suas consequéncias.
1.3.1.1 Modalidade Epistémica

Como vimos acima, diferentes atores postulam varios tipos de modalidade,
entretanto, parece ser comum considerarem-se, nos estudos linguisticos, trés
tipos como principais, sdo eles: modalidade epistémica, debdntica e dinamica.
Neves (2006, p.161) mostra que esses trés tipos de modalidade tém sido
divididos em apenas dois basicos: epistémicos e nao epistémicos.

Quadro 3: Modalidade Epistémica

Epistémica Conhecimento
permisséo
Dedntica
obrigacéo
N&o epistémica volicdo
Dinamica habilidade ou
capacidade

A modalidade epistémica esta relacionada ao conhecimento e as nao
epistémicas as acdes, sendo que ela se apresenta subdividida em debntica
(permissdo e obrigacdo) e dinamica que por sua vez envolve volicao,
habilidade ou capacidade. Koch (1987), por exemplo, mostra que as
expressoes: é certo, é evidente, claro, indubitavel, possivel, provavel, acho,
penso, imagino, creio séo classificadas como indicadoras do grau de
envolvimento do locutor em relacdo ao conteudo proposicional asseverado,
criando também um dever de crer para o seu interlocutor. Encontra-se nessas

expressdes maior ou menor grau de credibilidade nas informacdes.

Neves (2000, p.181), por sua vez, foca os adjetivos em sua funcdo de
modalizar, classificando-os como indicadores de modalizacdo e de avaliacao.

Segundo ela, os também adjetivos atribuem propriedade, qualificando e
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subcategorizando, podem ainda participar de uma orag&o subjetiva ou ser um
predicativo dessa oracdo. Esta funcdo também se estende aos substantivos®
gque podem funcionar como se fossem um adjetivo, classificando ou

qualificando, geralmente ocorrendo em fungéo predicativa.

A proposta de tipologia de andlise das modalidades linguisticas envolve a
consideracdo de diversos autores, como vimos. Entretanto, optamos por
delimitar nossos estudos a Neves (2002, p. 173-179; 2006, p. 167-169),
Dall’Aglio-Hattnher (1995, p. 37-42) e Palmer (1986).

Ap6s esses estudos, desenvolvemos 0s quadros abaixo, que auxiliardo

nossas analises.

> A determinacdo de um valor categorial do substantivo se da pela relacio entre um nucleo nominal e
periféricos e a posicdo que eles ocupam no interior do sintagma é determinante para a identificacdo do
préprio substantivo como categoria morfoldgica/lexical. Sem o acionamento desse critério pode-se
tornar dificil a distincdo entre substantivo e adjetivo porque ambos compartilham das mesmas
propriedades morficas, seriam os casos de: americano operario e operario americano, por exemplo.
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Quadro 4: Modalidade Epistémica tipos, subtipos e efeitos de sentido no enunciado ou

enunciacao
_ L ] Efeito de sentido no
Tipo de Modalizacéo Subtipos , o
enunciado ou enunciagao
_ Apresenta o contetdo como
Asseverativa

algo certo ou verdadeiro

_ Apresenta o contedo como
Quase-asseverativa _
algo quase-certo ou verdadeiro

Delimita os limites sobre os
quais se deve considerar o

conteudo como verdadeiro

Epistémica: expressa a Delimitadora
avaliacéo sobre o valor de Ex: quase,
verdade de uma fundamentalmente,
proposicao basicamente...
Necessidade / Apresenta uma necessidade
capacidade e/ou capacidade

Delimita desejos e expectativas
Volitiva ou e correspondem a distingéo
Bulomaica entre irrealis e realis em

sentencas do condicional

A modalidade epistémica é expressa pelo eixo do conhecimento do
falante e por isso € responsavel por indicar ou expressar o comprometimento
do falante com a verdade do que é dito e, ainda, a fonte da informacao

apresentada.
1.3.1.1.1 Meios de expressdo da Modalidade Epistémica

De acordo com Neves (2006), os modalizadores se caracterizam, nas
diversas linguas, por possuirem uma grande diversidade de formas, de
sentidos e também 0de empregos. Para Koch (1997), as modalidades podem
estar lexicalizadas sob a forma de advérbios ou locucbes adverbiais, verbos

auxiliares modais, construcdes de auxiliar + infinitivo, oragbes modalizadas etc.
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Sendo assim, as modalidades podem ser expressas por diversas classes
morfossintaticas e com diversos sentidos.
A seguir, apresentaremos algumas classes morfossintaticas nas quais

as modalidades podem estar expressas.

1.3.1.1.1.1 Verbos auxiliares modais

Sao considerados verbos polissémicos por apresentarem diversos
sentidos e caracterizarem mais de uma modalidade. Constatamos esse
conceito de polissemia nos verbos modais poder, querer e precisar, 0S quais
desempenham papéis diferenciados, dependendo do contexto em que séo
empregados.

Encontramos em Neves (2006) que a frequéncia do sentido polissémico
deve estar contida mediante uma interpretacdo e esta mediada por meio de
analise do contexto, pois, segundo ela, “é freqiente nos estudos linguisticos
sobre modalizacdo o tratamento da questdo da ambigilidade entre significados
episttmicos e significados de raiz e, dentre estes, especificamente, o0s
debnticos” (NEVES 2006, p.178).

Exemplo de verbo auxiliar modal encontrado nas campanhas

publicitarias e postagens, foco deste estudo:

(4)

“ Uma nova acgao de marketing da empresa de telefonia celular Vivo
podera beneficiar o Pontal do Paranapanema.” (RF)

Exemplo de verbo auxiliar modal nas postagens:

(5)

“Falar do pais capitalista, da falta de planejamento, etc. Eu entendo tudo
isso. Mas ndo podemos ter orgulho do basquete?” (OBR)

1.3.1.1.1.2 Outros verbos como auxiliares modais

Na presente dissertagdo, consideramos “outros” como os verbos que
também poderiam fazer parte da expressdo de modalidade porque a defini¢do

de verbo modal fornecida pela gramatica tradicional é pouco esclarecedora ao
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considerar apenas elementos morfossintaticos, obliterando tragos semanticos

gue alguns deles incorporam em situa¢cées comunicativas especificas.

Afirma a tradicdo da gramética portuguesa que os verbos modais se
definem como a categoria dos auxiliares do verbo que exprimem as
modalidades I6gicas do enunciado. E por meio deles que o individuo
(locutor/destinatario) pode considerar o evento como possivel, necesséario ou

resultado de uma deciséo, uma duvida, uma certeza, uma hipétese, etc.

Como né&o podem formar sozinhos os predicados das oracoes,
aparecem em combinacdo com verbos de sentido pleno no infinitivo. Por isso,
as gramaticas tradicionais costumam listar apenas alguns deles como poder,

dever, guerer, e constru¢gdes como ‘ter de’. Como o critério de analise ndo é o

contextual e o semantico, costumam nao observar que, em certos casos, tais
caracteristicas se estendem e se aplicam a outros verbos como pretender,
necessitar, desejar, ir, precisar de, conseguir, saber, convir, urgir, visar a, ser

capaz de®. E o que ocorre, no exemplo retirado de nosso corpus.

(6)

“Conforme a coordenadora da unidade de negdcios sustentaveis do instituto
Andrea Pecanha Travassos, a iniciativa visa envolver e motivar pessoas para a

conscientizagdo ambiental”. (FFD)

1.3.1.1.1.3 Advérbio em - mente

Os advérbios desempenham uma funcéo importante nas modalidades
epistémicas, pois eles podem desempenhar tanto o papel de probabilidade que

assume diversos valores de gradiéncia (relatividade) quanto de certeza

® Johnen (2010), ao tratar de verbos modais da a eles a perspectiva de fase acional. Demonstra
a estreita inter-relagdo que h4 entre as fases acionais e as modalidades.
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(certamente), Muitas vezes serdo eles as marcas de definicdo do
comprometimento do falante.

Exemplo encontrado em campanha:

(7)

E relativamente simples “inventar” o nascimento ou compra de novas
cabecas de gado e, depois, simular a venda dessas cabecas, 0 que, em

hip6tese, garantiria uma origem legal para dinheiro que tenha origem em
atividades criminosas. (CL)

Exemplo em postagem:

(8)

“Todo mundo comemora os 10 anos do ataque as torres gémeas, faz
monumento e chora pelo pais. e o ataque a hiroshima e nagasaki
absolutamente.” (HN)

Podem atuar em diferentes camadas do enunciado’.

1.3.1.1.1.4 Imperativo

Nas Gramaticas Tradicionais, 0 modo imperativo expressa ordem,
pedido ou conselho. Entretanto, as expressfes de ordem, pedido ou conselho
também podem ser realizadas por meio do infinitivo impessoal ou pelo futuro
do presente ou do pretérito. E o caso de: N&o jogar papel no ch&o; nio

mataras; vocé ndo me negaria um favor.

1.3.1.1.1.5 Substantivos

Segundo Neves (2000, p. 67), “os substantivos sdo usados para referir-
se as diferentes entidades (coisas, pessoas, fatos, etc) denominando-as.”
Encontramos alguns substantivos com carater muito importante, por iSso 0s

destacamos dentro da modaliza¢do, no exemplo a seguir o substantivo poder

’ Ha inimeras pesquisas relacionadas aos advérbios em — mente em relacdo ao escopo de
incidéncia, ordem, perspectiva da GF e dos enunciados em camadas. Embora se reconheca a
relevancia de tais estudos, seria impossivel, dada as limitagdes da presente dissertagdo, tratar
de todas as observacdes e implicacbes que remetem ao assunto. Indica-se ao leitor os
trabalhos de Neves (1992), Oliveira (1992), Nogueira (2005); dentre 0os muitos que poderiam
ser citados.
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desempenha na frase um carater delimitador, no sentido de forga, influéncia

gue a midia possui sobre os interlocutores.

9

Demonstre sua posicao participando de um dia épico no Brasil,
demonstre o poder da midia social. (1DSG)

1.3.1.1.1.5 Adjetivos na posicédo de predicativos cristalizados (€ preciso, é

necessario, é provavel, etc)

Os predicativos cristalizados normalmente séo formados pela estrutura
do verbo ser que se preenche com adjetivo ou verbo no participio. Nesse caso,
as estruturas decorrentes serdo a de uma oracdo subordinada substantiva
subjetiva reduzida de infinitivo, ou subjetiva nao finita.

Exemplos em campanhas:

(10)

“Temos que fazer um esforgo maior nisso, fazer um treinamento melhor
nos servigos de saude, mas € preciso investimento", afirma.” (CUA)

(11)

“E preciso deixar claro que o que queremos com a campanha n&o € usar

produtos menos toxicos, ndo € nada paliativo.” (CUA)

1.3.1.1.1.7 Adjetivos

Os adjetivos de modalizacdo, segundo Neves (2000, p. 181),
subdividem-se nos valores de modalizacdo epistémica e debntica, sendo que
0s epistémicos exprimem conhecimento ou opinido do falante por meio de
certeza, asseveragao como em: Obvio, claro, evidente.

Neves (2006, p 172) apresenta ainda a avaliacdo da modalidade
epistémica, a qual se estende a partir do absolutamente certo, pelos graus do

possivel:

Absolutamente certo > indiscutivelmente possivel >bem
possivel > possivel > seria possivel > pouco possivel >
seria pouco possivel > muito pouco possivel > seria
muito pouco possivel > quase impossivel > seria quase
impossivel. (NEVES, p. 172)
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O absolutamente certo é o extremo da certeza, dando veracidade ao
enunciado do locutor, podendo ser afirmacdo ou negacao, podendo o falante
expressar certeza ou nao certeza.

Exempilo:

(12)

“VYamos ter que comer diferente, ( ter )que fazer muita coisa e nao
depende s6 do agricultor, depende também da populagéo, porque do jeito que
esta ndo € possivel mais ficar", reforga.” (CUA)

1.3.1.2 Modalidade Debntica

Essa modalidade tem como caracteristica principal a expressao de
obrigacdes que devem ser cumpridas pela comunidade comunicativa na qual o

falante esta inserido.

Quadro 5: Modalidade Debntica

_ L ) Efeito de sentido no
Tipo de Modalizacao Subtipos ) o
enunciado ou enunciagdo

Deébntica: expressa

avaliacdo sobre o caréater _ _ Apresenta o conteido como
_ De obrigatoriedade o _
facultativo, ou de algo obrigatério e que precisa
obrigatoriedade de uma acontecer
proposicao

Expressa o contetdo como algo
De proibicéo proibido, que ndo pode

acontecer

o Expressa o conteudo como algo
De possibilidade e ou

Avaliativa: expressa L facultativo ou da a permisséao
o permisséo
avaliacéo ou ponto para que este acontecga
de vista

Delimita uma ag¢do ou um
Diretiva e Comissiva comprometimento do

destinatario a fazer algo
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1.3.1.2.1 Meios de expressdo da modalidade dedntica

A categoria da modalidade debntica se apresenta segundo a necessidade
ou a possibilidade dos atos realizados por agentes moralmente responséaveis, 0
gue implica alguma espécie de controle humano intrinseco dos eventos.
(NEVES, 1996).

De certa forma, podemos encontrar os mesmos meios da modalidade
episttmica, embora a modalidade debntica apresente valores de
obrigatoriedade, proibicdo e permissdo, sendo a nocdo de permissao
relacionada as noc¢des de possibilidade, e a proibicdo a de necessidade.
(LYONS, 1977). Se expressa por meio de:

1.3.1.2.1.1 Verbo auxiliar modal

Uso do verbo modal, selecionando apenas os verbos ‘poder’,
significando alguma obrigatoriedade, proibicdo, e ‘dever como um alerta, um

comprometimento com a proposta das campanhas.
1.3.1.2.1.2 Outros verbos: visar, pretender, saber

Como foi citado na modalidade epistémica, consideramos “outros”
verbos tais como: visar, pretender, 0s quais se encontram no mesmo campo

semantico de dever.

A modalidade dedntica esta condicionada por tracos ligados ao falante,

visando sempre a um maior controle, como no exemplo abaixo:
(13)

“Sabem lembrar que hoje 3.000 pessoas morreram, mas ndo sabem que o0s
EUA jogaram as bombas em Hiroshima e Nagasaki matando mais de 250.000.”
(HN)

O verbo saber poderia ser substituido por ‘dever no sentido de ‘ter
obrigacao’ de lembrar, motiva uma obrigatoriedade mais atenuada no sentido
de ‘precisar acontecer’. O locutor apresenta uma situacdo que serve como um
guadro mental para que o leitor destinatario mude seu comportamento de

ignorancia frente aos fatos.
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1.3.1.2.1.3 Advérbio em - mente

Segundo Neves (2006), esses advérbios podem ter um verbo modal para

associar-se (provavelmente, obrigatoriamente, talvez).
(14)

Para a coordenadora do Sistema Nacional de Informacbes Toxico
Farmacoldgicas (Sinitox), da Fiocruz, Rosany Bochner, € necessario negar
totalmente o uso dos agrotoxicos devido aos prejuizos que tem causado a
saude. (CUA)

No exemplo acima, p advérbio totalmente se apresenta como dedntico de
proibicdo, com enfoque absoluto, sem excecéo.

1.3.1.2.1.4 Imperativo

Segundo Neves (1996), a modalidade dedntica liga-se ao imperativo,
caracteristico de interagdes espontaneas. Em nosso caso, nas postagens e nas

campanhas, o interlocutor € motivado para mobilizar-se e mudar de atitude.
(15)

Compareca a marcha da sua cidade (cligue aqui para saber onde e o

horério que acontecera e se organize com outros mobilizadores nos grupos de

acéo) (MJ)

No exemplo acima, temos a presenca do modalizador imperativo debntico
com valor diretivo/comissivo, que implica na convocacdo do outro dando a ele

uma importancia enquanto cidadao.
1.3.1.2.1.5 Substantivo

Segundo Neves (2000, p. 67), “os substantivos sdo usados para referir-
se as diferentes entidades (coisas, pessoas, fatos, etc) denominando-as.”
Encontramos alguns substantivos com um carater muito importante, por isso

resolvemos estuda-los dentro da modalizacéo.


https://brasilmaisetico.wordpress.com/calendario-geral-de-manifestacoes/
http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/grupos-de-acao/
http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/grupos-de-acao/
http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/grupos-de-acao/
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O papel do substantivo nas campanhas é criar o mundo de referéncia e
nas postagens ele assume um papel de designacéo, por isso justifica-se a

auséncia de substantivos dednticos em ambos.

1.3.1.2.1.6 Adjetivos na posicdo de predicativos cristalizados (é

preciso, é necessario, é provavel, etc)

Para Neves (2000, p. 182), os adjetivos que indicam a modalidade dedntica
exprimem uma necessidade obrigatéria por parte do falante, manifestada por

meio das expressfes como é necessario, € obrigatorio, é imprescindivel.

No corpus foram encontrados expressdes da ordem e da necessidade

obrigatdria através das expressdes € preciso, € necessario.
Exemplos:
(16)

"E_preciso deixar claro que o que queremos com a campanha ndo € usar
produtos menos toxicos, ndo é nada paliativo. NO0s ndo queremos mais
agrotoxicos de nenhuma forma. E uma mudanca de filosofia, temos que partir

para produzir diversidade.” (CUA)
17)

"Néo estamos acostumados a trabalhar com casos cronicos, as redes de
saude ndo conseguem relacionar 0s sintomas com a exposicdo aos
agrotoxicos, dificilmente as pessoas fazem essa relacao e isso dificulta muito
na hora da discussao porque eles [os defensores do uso de agrotoxicos] falam
gue nado temos evidéncias. Temos que fazer um esforco maior nisso, fazer um
treinamento melhor nos servicos de saude, mas € _preciso investimento”,
afirma. (CUA)
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1.3.1.2.1.7 Adjetivos

Os adjetivos de modalizacdo, segundo Neves (2000, p. 181) se
subdividem nos valores de modalizacao epistémica e dedntica, como ja se

afirmou anteriormente, no item 1.1.1.1.7.

1.4 Andlise funcional de modalizadores

A andlise funcionalista considera a estrutura frasal por camadas, como ja
observamos, tendo para isso dois niveis: o representacional e o interpessoal. O
primeiro faz referéncia ao fato narrado, ou seja, um estado de coisas é descrito
de maneira tal que o destinatario seja capaz de entender a que situagao real ou
hipotética se faz referéncia (HENGEVELD, 1989, p. 128).

Como ja foi mencionado em outra secao de nossa pesquisa, a intencao do
falante da-se em funcdo da comunicacado mediante a realizacéo de enunciados,
acionando a funcéo interpessoal, pela qual pode “agir’ sobre seu destinatario.
Inserido numa situacao de fala, o falante constréi oracdes cujo sujeito pode ser
ele proprio, o ouvinte ou nenhum dos interlocutores (ndo pessoa, caso em que

se escolhe um substantivo).

Ha uma grande diferenca nas noticias faladas e escritas: tanto o locutor
guanto o escritor buscam, de formas diferentes, se fazerem entender e garantir
credibilidade diante do interlocutor. Sem perceber ou intencionalmente, utilizam
os chamados modalizadores, com menor ou maior frequéncia, € o que iremos
descobrir a partir de nossa analise. A busca pelo Ibope, pelo primeiro lugar
aflora na midia a escolha por profissionais auténticos, criativos, que buscam

em sua transmissao ganhar credibilidade através da veracidade da informacéo.

Na modalidade linguistica, o falante, o ouvinte e a situacdo pragmatica sédo
considerados imprescindiveis para se determinar o estatuto de validade da
proposicdo. Em relacdo ao que descreve o locutor, na escrita ou oralmente, a
modalidade pode ser debntica que diz respeito aos valores de permissao e
obrigacao, esta “condicionada por tragos lexicais especificos ligados ao falante

([+ controle]) e, de outro lado, implica que o ouvinte aceite o valor da verdade
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do enunciado ao executi-lo (NEVES, 2006, p.160). O falante avalia o seu
conhecimento a respeito das situagcfes possiveis, relativas as normas morais,

legais e sociais.

Em compensacdo, a modalidade epistémica segundo Castilho & Castilho
(1992, p. 206), o falante expressa uma avaliagdo sobre o valor da verdade e as
condicOes da verdade sobre a proposicdo. Nesta, o falante avalia a realidade
do esCo em termos do seu conhecimento. Verificou-se que um mesmo
elemento modalizador pode ocorrer na modalizacado dedntica ou na epistémica,
pois a polissemia € inevitavel em algumas linguas, como a lingua portuguesa

em que temos os verbos modais poder/dever.

Em relacdo ao nivel interpessoal, que diz respeito ao ato da fala, a situacéo
€ apresentada de forma que o destinatario seja capaz de reconhecer a

intengdo comunicativa do falante.
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CAPITULO Il
2. GENEROS DIGITAIS

Neste capitulo trata-se do conceito de género, mais especificamente o
digital, escolhido por mostrar-se atualmente como emergente em ndmeros,
propiciando, por isso, nossa decisdo em estudar a rede social “Twitter”.
Selecionaram-se campanhas publicitarias escolhidas devido ao foco
centralizado na possivel alteracdo comportamental do outro — usuario desse

suporte.

Marcuschi (2003) trata dos géneros como atividades discursivas
socialmente estabilizadas que se prestam aos mais variados tipos de controle
social e até mesmo ao exercicio de poderes. Sdo as formas de insercdo, acéo
e controle social. Marcuschi, citando Bergmam & Luckmann, argumenta que os
géneros estdo muitas vezes imbuidos de valores, sendo mais do que guias
neutros para a realizagdo de certas atividades comunicativas. Tais valores se

apresentam ainda como sistemas de coercao social.

Os géneros, portanto, colaboram para a organizacdo do poder na
sociedade, e como tais, ndo sdo apenas um reflexo da estrutura social, mas
parte da prépria estrutura, contribuindo para a manutencdo e para o

surgimento de relacdes sociais e relacdes de poder social.

Marcuschi (2005, p. 14) faz uma observacdo sobre o momento em que
estamos vivenciando: a “fase denominada cultura eletrénica, com o telefone, o
gravador, o computador pessoal e sua aplicacdo mais notavel, a internet, e
com isso a explosdo de novos géneros e novas formas de comunicagao”. Os
géneros vao surgindo conforme a necessidade de comunicacao oral ou escrita
das pessoas e suas caracteristicas se estruturam por suas funcles

comunicativas, cognitivas e institucionais.

Como mencionado acima, 0s géneros surgem a medida que ha uma
necessidade de adequar-se aos novos meios de comunicacdo. Estamos
falando da internet, que tem se tornado parte da vida das pessoas, estar

conectado passou a ser uma “obrigagcdo” ndo somente entre jovens, mas
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também nas demais faixas etarias. Essa “obrigagdo” envolve toda a estrutura

da sociedade, desde criancas, adolescentes, jovens, adultos e a terceira idade.

E importante ressaltar, segundo Marcuschi (2003), que mesmo 0s géneros
como emails (correio eletrbnico), blogs (paginas pessoais), chats (bate-papos
virtuais) possuem uma “ancoragem em outros géneros existentes”. Essa
observacdo j& havia sido mostrada por Bakhtin (1997), ao tratar da
“transmutacdo” dos géneros e o surgimento de outros novos a partir da

assimilacao de um ja existente.

Com base nessas observagoes, a publicidade, em um meio como o Twitter,
se apresenta em forma de um discurso que sustenta uma argumentacéo
iconico-linguistica, com fins de convencimento consciente ou inconsciente de
seu publico alvo. Sob este ponto de vista, ha a manutencdo de todo um
conjunto de recursos estilisticos, relacbes semanticas e selecédo lexical que

operam na tessitura da mensagem publicitaria (cf. CARVALHO, 1996,1998).

As campanhas publicitarias tém se tornado comum na internet. S&o
consideradas por alguns estudiosos como braco direito da tecnologia moderna,
visto que seu objetivo é o de persuadir o leitor a consumir um produto ou aderir
a uma ideia. Dai o porqué de se afirmar que é o género emergente de
numeros. Com grande numero de adeptos, o Twitter tem feito deste espaco on
line o mais novo meio utilizado por empresas, comunidades virtuais, tanto
comerciais como ideologicas, para atrair seguidores e futuros

consumidores.

Encontrou-se pelo menos duas funcbes de linguagem que ganham
destaque: a referencial e a apelativa, sendo que a referencial diz respeito a
informacé&o ao leitor sobre um determinado assunto e a apelativa tem a funcao
de controlar o comportamento do leitor. O emprego de modalizadores, nesse
meio, tais como o0s epistémicos e os dednticos, encontram seu objetivo. Os
epistémicos poderao “criar ou apresentar” (em alguns casos, se pode afirmar
uma “espécie” de “venda’ de um “conhecimento” que passara por uma
“necessidade” de se conhecer e reconhecer a “importancia” de um conceito ou

ideia). Os modalizadores debnticos, nesse tipo de discurso, poderdo estar
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associados ao fato de o criador das campanhas sugerir normas de condutas,
propondo ao leitor um modelo a ser seguido para que ele obtenha sucesso.

2.1 A Sociedade e suas fases —um pouco de histéria

A histéria da humanidade € dividida, por muitos historiadores, em trés
importantes eras: a agricola, a industrial e a digital. Esta Ultima é considerada a
nossa era, também intitulada por muitos estudiosos como a “sociedade da
informac&o” — aquela cuja cultura e economia dependem essencialmente da
tecnologia, da comunicacdo e da informacdo. Pode-se dizer que todos
participam de alguma maneira da interagdo, compartilhando o conhecimento

com base nas informagdes que possuem.

Por meio da convergéncia tecnologica, o processo da troca de
comunicacdo € muito facilitado. Hoje se processam informacgdes variadas em
uma forma: a digital. Os aparelhos que hoje estdo presentes na vida das
pessoas de um modo geral sdo multifuncionais, fazendo uso somente de um
pequeno chip. Como exemplo, podemos citar os celulares, que acessam
internet tanto nas paginas, como passam emails, conversas online, entre tantas

outras fungoes.

Essa nova era digital, tecnoldgica, vem aos poucos sendo marcada pela
inclusdo social, a queda dos precos e 0 crescimento da internet tém contribuido
para isso. A sociedade da informacdo € uma sociedade que vem se
constituindo e que a cada dia vai tomando novas formas, ou seja, estara
sempre se estruturando de forma nova, pois as tecnologias estdo avancando
cada vez mais, com armazenamento e transmissao de dados e informacdes de

baixo custo.

Esta generalizacdo da utlizacdo da informacdo e dos dados é
acompanhada por inovacfes organizacionais, comerciais, sociais e juridicas
gue alterardo profundamente o modo de vida tanto no mundo do trabalho como

na sociedade em geral.

A internet surgiu nos anos 1960, na época da Guerra Fria, nos Estados
Unidos. O Departamento de Defesa americano pretendia criar uma rede de

comunicacdo de computadores em pontos estratégicos. A intencdo era
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descentralizar informacdes valiosas de forma que ndo fossem destruidas por

bombardeios, se estivessem localizadas em um Unico servidor.

Assim, a ARPA (Advanced Research Projects Agency), uma das
subdivisbes do Departamento, criou uma rede conhecida como ARPANET,
ligada por um backbone, (“espinha dorsal”, isto é, estruturas de rede capazes
de manipular grandes volumes de informag¢des) que passava por debaixo da
terra, o que dificultava sua destruicdo. O acesso a ARPANET era restrito a
militares e pesquisadores; demorou a chegar ao publico em geral, pois temiam

0 mau uso da tecnologia por civis e paises ndo aliados.

No Brasil, a conexdo de computadores por uma rede somente era
possivel para fins estatais. Em 1991, a comunidade académica brasileira
conseguiu, através do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, acesso a redes de

pesquisas internacionais.

Em maio de 1995, a rede foi aberta para fins comerciais, ficando a cargo
da iniciativa privada a exploracdo dos servicos. Hoje, para conectar seu
computador, 0 usuario paga os servicos de um provedor de acesso ou tem

conexao direta.

O fenbmeno internet difere dos outros meios de comunicacao
conhecidos até agora, haja vista que a postura do receptor no radio e na
televisdo é meramente passiva, ao passo que, em relacéo a Internet, o receptor

participa selecionando e emitindo informacdes.
2.2 Como funciona a internet

Muitas pessoas se perguntam quem controla a internet e, para a maioria
delas, h4 um grupo ou organizacdo que mantém essa ampla rede social. Na
verdade, ndo ha um gerenciamento centralizado para a internet. Pelo contrario,
h& uma reunido de milhares de redes e organizac¢des individuais, cada uma

delas administrada e sustentada por seu proprio usuario.

Cada rede colabora com outras redes para dirigir o trafego da internet,

de modo que as informacdes possam percorré-las. Juntas, todas essas
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organizagbes e redes formam o mundo conectado da internet. Para que as
redes e computadores cooperem desse modo, € necessario que haja um
acordo geral sobre alguns itens como procedimentos na Internet e padrdes
para protocolos. Esses procedimentos e protocolos encontram-se em RFCs
(Requests for comment ou solicitagbes para comentarios) com 0s quais 0S

usuarios e organizacgdes estdo de acordo.

O crescimento da internet é orientado por diversos grupos, 0s quais
colaboram para estabelecer padrbes e orientacdes as pessoas sobre a
maneiras adequadas de utilizar a internet. Talvez 0 mais importante seja o
Internet Society, um grupo privado sem fins lucrativos, que, por sua vez,
suporta o trabalho da Internet Activities Boart (IAB), a qual controla muitas das
emissdes por tras das cenas e arquitetura da internet. A Internet Engineering
Task Force da IAB é responsavel pela supervisdo do envolvimento dos
protocolos TCP/IP da Internet. A Internet Research Task Force da IAB trabalha
na tecnologia da rede. A IAB também €& responsavel pela designacdo de

enderecos IP da rede através de Internet Assigned Numbers Authority.

Além disso, dirige a Internet Registry (Central de Registros da Internet),
gue controla o Domain Name System (Sistema de Nomes de Dominio) e trata
da associacdo de nomes de referéncia a enderecos IP World Wide Web
Consortium (W3 Consortium, Consorcio da Teia Mundial) e desenvolve
padrdes para a evolucdo da parte de crescimento mais rapido da Internet, a
Teia Mundial (World Wide Web).

Um consorcio da induastria, controlado pelo Laboratory for Computer
Science no Massachusetts Institute of Technology, colabora com organizacdes
por todo o mundo, como o CERN, os originadores da Teia. Ele serve como um
depdsito de informacBes sobre a Teia para desenvolvedores e USUArios;
implementa padrdes da Teia e realiza prototipos; usa aplicagcdes exemplo para

demonstrar nova tecnologia.

Enquanto essas organizacdes sdo importantes como um tipo de "cola"
para manter a internet unida, ao mesmo tempo, no coracdo da internet, estéo
redes locais individuais. Essas redes podem ser encontradas em empresas

privadas, universidades, agéncias governamentais e servicos comerciais. Sao
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fundadas separadamente uma das outras por meio de varias formas, como

taxas de usuarios, suporte de associados, impostos e doacdes.

As redes sdo conectadas de varios modos. Para fins de eficiéncia, as
redes locais unem-se em consoércios conhecidos como redes regionais. A

variedade de linhas arrendadas conectam redes regionais e locais.

As linhas arrendadas que conectam redes podem ser tdo simples como
uma Unica linha telefénica ou tdo complexa com um cabo de fibra ética com

enlaces de micro-ondas e transmissoes de satélite.

Backbones (alicerces) - linhas de capacidade extremamente alta -
transportam grandes quantidades trafego da Internet. Esses backbones s&o
sustentados por agéncias governamentais e por corporacdes privadas. Alguns

backbones sdo mantidos pela National Science Foundation.

Como a internet € uma organizacao livre, nenhum grupo a controla ou a
mantém economicamente. Pelo contrario, muitas organizacfes privadas,
universidades e agéncias governamentais sustentam ou controlam parte dela.
Todos trabalham juntos, numa aliangca organizada, livre e democratica. Sao
organizacbes privadas, variando desde redes domésticas até servicos

comerciais e provedores privados da internet que vendem acesso a internet.

O governo federal sustenta alguns backbones de alta velocidade que
transportam o trafego da Internet pelo pais e pelo mundo, por meio de agéncias
como o National Science Foundation. O VBNS extremamente rapido (very high-
speed Backbone Network Services), por exemplo, fornece uma infra-estrutura
de alta velocidade para a comunidade da pesquisa e educac¢éo, unindo centros
de supercomputadores, fornecendo, possivelmente, também um backbone

para aplicacdes comerciais.

As redes regionais fornecem e mantém acesso dentro de uma area
geografica. Podem consistir de pequenas redes e organizacfes dentro da area

gue se uniram para oferecer um servi¢co melhor.
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Os Centros de Informagdes em Rede (Network Information Centers), ou
NICs, ajudam as organizagbes a utlizar a Internet. O InterNIC, uma
organizagdo mantida pela National Science Foundation, auxilia os NICs em seu

trabalho.

O Internet Registry registra os enderegos e conexdes entre enderecos e
nomes de referéncias. Os nomes de referéncias sdo nomes fornecidos as

redes conectadas a Internet.

Os provedores de servicos da Internet vendem conexdes mensais a
Internet para as pessoas, controlam seus proprios segmentos da Internet e
também podem fornecer conexdes de longa distancia chamadas backbones.
As companhias telefénicas também podem fornecer conexdes de longa

distancia a Internet.
2.3 Redes Sociais

Como j4 se mencionou, a internet teve seu inicio como uma rede
privada, utilizada apenas para pesquisas e compartilhamentos de recursos de
informatica entre pesquisadores do governo norte-americano, restrito ao

servico militar e as pesquisas desenvolvidas no ambito militar.

[...] a internet comecgou a nascer no final da década de
1950 a partir de projetos desenvolvidos por agéncias
do Departamento de Defesa Americano, preocupadas
com manter a viabilidade das telecomunicagbes em
caso de guerra nuclear. A idéia central desses projetos
consistia em interligar centros militares por meio de
computadores, de tal forma que a destruicdo de um
deles ndo impedisse a sobrevivéncia dos demais bem
como a de um centro remoto [...]. (COSTELLA, 2001, p.
231)

Com o passar dos anos, a internet ganhou espaco, ndo sendo somente
utilizada por militares e governo, mas se abriu para a comunidade em geral,
ganhando espaco nas comunidades académicas, nas grandes descobertas

cientificas e possibilitando uma comunicacao virtual em tempo real.
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Ao longo da histéria, a internet veio revolucionou a comunicagéo.
Embora tenha passado por muitas modificacbes, a acessibilidade veio
conquistando mais adeptos e hoje podemos dizer que ndo ha idade limite para
gue se tenha acesso a Internet. Ela faz parte do cotidiano das pessoas das
mais variadas formas, seja como pesquisa, facilitada pelas bibliotecas virtuais,
seja por meio de redes sociais, que interligam pessoas de diversos paises, ou
por empresas de pequeno e grande porte que buscam profissionais atraves de
sites destinados a cadastramento de curriculos.

Com o surgimento do Word Wide Web, o famoso WWW, ficou mais facil
a publicacao e o acesso as informacdes, uma vez que no meio eletrbnico elas

sdo disponibilizadas mais rapido que em meios convencionais.

Toda essa tecnologia implantada e disponibilizada a qualquer pessoa fez
gue se criassem novos sites, cada qual com sua finalidade; as adaptacdes séao

guase uma forma de contaminar sendo 100; mas 99% da populagéo.

Paginas pessoais, profissionais, com interesse simplesmente de
conhecer pessoas, aproxima-las, interliga-las, ou com fins comerciais,

tecnoldgicos, financeiros “dominam” o mundo pela Internet.

Surgem os blogs, utilizados, no inicio, como diarios virtuais, nos quais as
pessoas relatavam suas vidas, desde suas paixdes até atividades do cotidiano.
Suas ferramentas vém sendo adaptadas e melhoradas a cada dia,
possibilitando que, de simples diarios, estes blogs passem a ser fontes de

informacdes dos mais variados assuntos.

Todos os blogs por definicdo fazem ligacdo com outras
fontes de informacao, e mais intensamente, com outros
blogs. Muitos blogueiros mantém um “blogroll”, uma
lista de blogs que eles frequentemente Iéem ou
admiram, com links diretos para o endereco desses
blogs. Os blogrolls representam um excelente meio
para observar os interesses e preferéncias do blogueiro
dentro da blogosfera; os blogueiros tendem a utilizar
seus blogrolls para ligar outros blogs que compartilham
0s mesmos interesses. (BARROS, 2006, p. 16-17)

Trata-se, a seguir, de algumas redes sociais disponiveis, qualificando-

as para justificar nossa escolha pelo Twitter, a rede social que busca
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seguidores e que permite um seguimento de ideias e possiveis

comportamentos sociais.

A cada dia, surgem novas redes sociais, blogs, sejam de
relacionamentos, de negdécios, jogos ou simplesmente diarios virtuais.
Abordaremos alguns deles para demonstrar que em todos sempre teremos

usuarios reais e ficticios.
2.3.1 Orkut

O Orkut uma rede social criada em 24 de janeiro de 2004 pelo
engenheiro da empresa Google Orkut Buyukkokten. E considerado o mais

famoso e acessivel as pessoas .

Figura 2: Orkut

orkut

wGoogle

@ lgual a vida real
Fale com todos os seus amigos ou apenas com grupos separados. Vocé controla

' ‘ quem vé o qué

Interaja com seu melhor amigo, seu chefe e até com sua avé com privacidade

Comunigue-se
. Chat, scraps e comentarios: converse com cada grupo de amigos como vocé

quiser

3 Divirta-se!
ﬁ Compartilhe fotos, videos e novidades facilmente. Participe de comunidades para
discutir assuntos de seu interesse

Apesar de criada em janeiro de 2004, a rede social Orkut s6 chega a
versdo em portugués no dia 5 de abril. Mais tarde, precisamente, no dia 7 de
agosto, o Google anuncia que a filial Google Brasil passa a ter o controle

mundial do Orkut, dividindo a responsabilidade com os indianos.

Uma corrente de aperfeicoamentos deixa essa rede social, além de
acessivel, facil de navegar. Ela € considerada por muitos estudiosos e pelo
préprio usuario como a rede social mais popular da internet, a rede onde se
conectam amigos, com oS amigos dos seus amigos, € com 0s amigos dos

amigos dos seus amigos.
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O Orkut permite que as pessoas deixem recados, que podem ser lidos
por qualquer pessoa que acesse a sua pagina, ou privados, que podem ser

deixados através de um depoimento (uma ferramenta).

No comecgo, para ser usuario, a pessoa deveria ser convidada por
alguém, ou ndo conseguiria criar seu perfil. Hoje, qualquer pessoa pode criar
sua pagina, o que permite a criacdo de Fakes, nome dado a perfis falsos, nos
guais as pessoas se passam por outras, sejam elas conhecidas ou nao,
famosas ou ndo, personagens de historias, imagindrios, criativos. Esses falsos
usuarios sao criados para proteger a identidade da pessoa, ou para diversao, e
€ muito importante lembrar que ndo sao ilegais. Mesmo assim, em alguns
casos, usuarios que se passam por outros podem ter processos por falsidade

ideologica.

Sublinhando o fato da privacidade, € inegavel a existéncia de pessoas
gue gostam de bisbilhotar a vida alheia, os recados e fotos, utilizando essas
informacdes até mesmo para a difamacéo ou para colocar as fotos particulares

em evidéncia.

O Orkut conta com varios aplicativos para os usuarios escolherem. Um
deles é a sala de bate-papo que é uma ferramenta liberada pelo Google e que
permite as pessoas conversarem on line. O que antes funcionava com o

Google Talk, vem simplificar o acesso e o0 uso de chats.

Disponibilizando jogos, o Orkut torna-se atrativo também como
entretenimento de interacdo social. Entre eles ha a Colheita Feliz e o
BuddyPoke que n&o exigem custos, permitindo o jogo on line com seus

amigos.

A cada dia surgem novos usuarios e o mesmo Orkut oferece sugestdes
de novas amizades, as quais o usuario manda o convite, que pode ou néo ser
aceito. Muitas pessoas buscam amigos de infancia e até mesmo familiares na

rede.
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2.3.2 Facebook

Figura 3: Facebook

facebook

Conecte-se rapidamente a seus
amigos, onde quer que vocé
esteja.

O aplicativo Facebook agora esta
disponivel em mais de 2.500 telefones.

= Navegacdo mais rapida e estavel

= Compativel com os contatos e a camera do seu

O Facebook é uma rede social considerada completa, com 0os mais
variados tipos de recursos que vao desde o mural, as fotos, o0s videos e
outros aplicativos. Teve inicio como uma rede de comunicagdo entre
estudantes da Universidade de Harvard no ano de 2004, e se expandiu de

forma espantosa, devido a sua facilidade de navegacéao.

E uma rede social em que o usuario cria seu perfil que contém fotos e
listas de interesses pessoais. Os usuarios trocam mensagens publicas ou
privadas entre si e participantes do seu grupo de amigos. Os dados pessoais

s6 poderao ser vistos por amigos confirmados.

No Facebook ha um espaco na pagina do perfil do usuario destinado a
recados, que poderdo ser vistos por qualquer pessoa autorizada. Se a
mensagem for restrita ao usuario, ela podera ser enviada em “Mensagens”, que
s&o enviadas a caixa de entrada do usuario e acessada somente por ele . E

como se fosse uma mensagem de correio eletronico.

O Facebook fornece gifts animados (imagens em movimento), como
“‘presentes” para os usuarios mandarem a seus amigos. Todos os gifts ficam
em uma caixa no perfil chamada “asdf’, e também gifts privadas junto do nome
do doador ou da palavra “Private”. Os usuarios ganham gifts para dar a quem
quiser e, se 0 usuario quiser adquirir, podera comprar no préprio site do

facebook por um délar.
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O usuéario podera publicar alguns classificados gratuitamente dentro das
seguintes categorias: For Sale (a venda), Housing (imdveis), Jobs (emprego) e

Other (outros). Estes podem ser postados em diferentes formatos.

O Facebook adicionou um recurso chamado "Cutucar" (em inglés Poke)
para que 0s usudrios enviem "cutucadas" uns aos outros. Segundo o FAQ do
Facebook, uma cutucada é

"uma forma de vocé interagir com seus amigos
no Facebook. Quando criamos o cutucar, nés
achamos que seria legal ter um recurso sem
qgualquer finalidade especifica. As pessoas
interpretam a cutucada em muitas maneiras
diferentes, e nés encorajamos que vocé venha
com seu proprio significado".

Encontramos no Facebook um recurso chamado “Status” o qual permite
gue o usuario informe a seus amigos e aos membros de suas comunidades
informacdes de seu paradeiro e de suas ac¢des. Pode também ser usado para
combinar eventos, informar e mobilizar as pessoas a participarem. Videos

podem ser postados e partilhados com seus amigos.
2.3.3 Linkedin

E uma rede social criada em 2002 comparada a redes de
relacionamentos, mas é principalmente utilizada por profissionais. O principal
propdsito do site € permitir que usuarios cadastrados possam manter uma lista
detalhada de contatos de pessoas que eles conhecem e confiem em empresas.

As pessoas, nessa lista, sdo chamadas de conexao.

Essas conexdes sao utilizadas de varios modos. Podem ser uma rede
de contatos acumulada, constituida de suas liga¢cfes diretas, de segundo grau,
terceiro e assim por diante, facilitando o conhecimento de alguém por meio de
seus contatos mutuos. Pode ser usado para encontrar trabalhos, pessoas e
oportunidades recomendadas por qualquer um na sua rede de contatos. Outra
possibilidade é a de empregadores poderem listar trabalhos e buscar por
candidatos potenciais. Todos os candidatos a um emprego podem rever o perfil
de contratacdo e descobrir qual dos seus contatos existentes poderia

apresenta-lo aos empregadores.


http://pt.wikipedia.org/wiki/FAQ
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Voltado para contatos profissionais tanto para quem quer encontrar um
emprego quanto para quem quer fazer contato com parceiros de negdcios, o
Linkedin vale-se de videos, recados e é&lbuns de fotos (fungBes também
existentes em outras redes) para delinear e buscar perfis profissionais.

A diferenca, entre o Linkedin e o Orkut, ou outros sites de
relacionamentos, € a “Linkedin Answers” - questdes potencializadas para
negocios, em que 0s usuarios que fazem perguntas ou os que respondem sao

identificados, devido a seriedade do site.

Como ja foi citado, o foco do Linkedin é o relacionamento profissional
para gquem quer encontrar um emprego, fazer contato com parceiros de

negocios.
2.3.4 Twitter

O Twitter € considerado um microblog, entretanto, passou a ser visto
como um micromensageiro®. Surgiu, em julho de 2006, mas somente em margo

de 2007 se popularizou e foi aberto ao publico em 2008.

Figura 4: Twitter

Idioma: Portugués

Novo no Twitter? Inscreva-se

Bem-vindo ao Twitter.

Descubra o que esta acontecendo, agora mesmo,
com as pessoas e organizacdes que lhe interessam. Inscreva-se no Twitter

® Disponivel em http://www. Twitter.com. Apesar de a ferramenta ser constantemente referida
na literatura como “microblog”, entende-se que as apropria¢cdes conferidas pelos usuarios a
ferramenta fizeram que esta se aproximasse mais de um mensageiro instantaneo (como MSN,
Google Talk) do que propriamente da figura de um blog.
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Faremos uma pequena abordagem de como funciona o Twitter. Em um
primeiro momento, se cria uma conta que dard acesso a uma pagina na qual o
usuario podera publicar suas mensagens. O usuério determina quem deseja
seguir através da ferramenta follow, e recebera as atualizacbes destes
seguidores. Também sera possivel ser seguido por outros usudrios, 0s

chamados followers que receberado suas atualizacdes e serdo seus seguidores.

O usuario podera personalizar sua pagina com a escolha de um avatar,
cores, imagens, e também configurar sua conta para que seja acessada

somente por quem ele autorizar, um espécie de acesso privado.

As pessoas criam seus perfis, e servem-se deste microblogging para
interagir com outras pessoas, por meio de 140 caracteres, utilizados com a
finalidade de responder a pergunta “What are you doing?” (O que vocé esta
fazendo?). Entretanto, nos dias atuais, houve uma alteracéo. A pergunta que o
usuario deve responder é “What’s happening? (O que esta acontecendo?). E

as “respostas” publicadas podem ser acompanhadas pelos seus seguidores.

Figura 5: Twitter barra de status

What are you doing?

Vejaisso.com

Archtve Replies Recent

Essa disponibilidade de informa¢gdes mantidas e atualizadas, em tempo
real faz do Twitter uma rede social utilizada pelos mais variados tipos de meios

de comunicacéo, jornais conceituados e personalidades de diversas areas.

A credibilidade das informacfes postadas no Twitter faz dele o meio de
comunicacdo mais rapido do momento. Um exemplo foi a morte do cantor
Michael Jackson. Houve, inclusive, reportagens com a chamada: “Michael

Jackson morre primeiro no Twitter”, e a permissao para que se republicassem
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tweets, também chamados de “retweet™

, possibilitando que a informacéo
circulasse por diferentes redes sociais. Essa propagacéo de informagdes faz

gue o numero de acessos aumente em cada minuto.

O objetivo de se postarem informacdes no Twitter e essa ferramenta de
se poder retwittar atrai a atencéo de muitos seguidores, como forma de ser um
usuario “antenado”, o que torna essa rede social disputada. A cada dia surgem

milhares de adeptos.

O Twitter se tornou quase obrigatério, como um cartdo de visitas. E
encontrado até em embalagens, geralmente com os dizeres: “Siga-nos no

11

Twitter”, “Acompanhe-nos no Twitter”, entre outros.

A escolha pelo Twitter justifica-se por esta rede social ser um
instrumento comunicativo em tempo real, que funciona integrada a outras
plataformas. Em todo o mundo, as pessoas seguem suas fontes de maior
relevancia e acessam informacdes via Twitter a medida que elas acontecem.

Sao noticias de ultimo minuto a updates dos amigos.

O Twitter ndo € somente uma rede social que alimenta a curiosidade em
relacdo a vida social das pessoas, ele traz também a facilidade de acesso e
publicacdo de mensagens. Faz que muitos acontecimentos sejam comunicados
primeiro neste site, e que sejam transmitidos e retransmitidos rapidamente,
com as seguintes ferramentas: fale, @converse, D cochiche, RT: espalhe —

retwitte e #participe.

Comm (2009), em seu livro O Poder do Twitter, apresenta o Twitter
como “nova forma de alavancar negécios”, pois, como ja mencionado, ele € um
género emergente de numeros, e sua acessibilidade tem atraido esse mundo
voltado ao setor de interesses e significagcdes que vai além da oportunidade de
expor sua vida pessoal, O meio agrega uma gama muito maior, aquela que

visa ao crescimento e ao enriquecimento pessoal e profissional.

° Termo empregado para quando se reproduz o tweet de alguém, dando créditos ao autor
original, normalmente identificado por um “RT @autor <mensagem>".
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N&o bastassem essas justificativas da importancia do Twitter como
ferramenta de meio de comunicacao, em termos de pesquisa linguistica pode-
se pensar na emergéncia de usos e de formas de enunciados que, de certa

maneira, vao “moldando” e alterando as constru¢des da lingua.

A titulo de exemplificacdo, elaborou-se um miniglossario que mostra
como itens lexicais vao sendo criados e incorporados as constru¢cdes como

também evidenciam “formas de dizer” de uma realidade linguistica e social.

2.3.4.1 Miniglossério referente ao Twitter

# ou hashtags — no Twitter € empregado o simbolo # (também chamado de
hashtag) antes de uma palavra, para identificar o assunto do tweet ou para

enfatizar a ideia central.

#NOT - funciona como um selo que indica que esta frase contém ironia. A
expressdo vem do inglés, é um habito americano, muito comum em séries e
filmes. Eis um bom exemplo de uso do termo: “Acabei de ser assaltado, que

legal! #not”.

@ — simbolo usado antes do nome de algum usuario para direcionar a

mensagem a ele ou para se referir a ele.

Amg - corruptela da palavra amigo. Surgiu, tudo indica, da necessidade de se
comunicar mais depressa em programas de mensagens instantaneas. Ganhou

o Twitter devido a exigéncia de os posts todos caberem em 140 caracteres.
Atwracao - paixao (intelecual ou fisica) por um amigo twitteiro.

Baleiar — verbo com sindnimo aproximado de “sair do ar”. Foi criado porque
guando o Twitter sai do ar aparece a imagem de uma baleia sendo carregada

por varios passaros, indicando uma sobrecarga nos servidores.

Corrdo - ha quem pense que veio de um erro cometido pelo @didif, do
blog “Te Dou um Dado?” — em vez de “corram’, ele teria usado a verséao

acima. Segundo Alessandra Siedschlag (@alesie), uma das autoras do site,
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nao foi bem assim: “Isso provavelmente surgiu do Orkut. Alguém deve ter
escrito a palavra errado, outra pessoa achou engragcado, deu print(tirar
impressao da tela), e comegou a disseminar”, diz. “Nao fomos os primeiros.” O
fato é que o termo foi adotado no Twitter e deu origem a variacdbes como
“leido”, “vejao”, “fujao”, entre outros.

D ou DM - Direct Message — mensagem direta a um determinado usuario. O
contetudo das mensagens diretas ndo pode ser visualizado por outros usuarios
do Twitter.

Egotwistico - tendéncia a falar excessivamente sobre si mesmo no Twitter.

Fail Whale — 0 nome da simpética baleia que costuma aparecer quando o
Twitter sai fora do ar.

Follow — termo em inglés que significa “seguir” alguém.

Follower — termo em inglés para “seguidor”’, ou seja, todos os contatos que

acompanham as atualizacdes de alguéem.

Following - termo em inglés para “seguindo”, ou seja, todos os contatos que

sdo acompanhados por alguém.

Kibar — deriva do nome de um dos mais populares sites do Brasil, o “Kibe
Loco”, do publicitario Antonio Tabet. Seu sucesso e as alfinetadas dos posts
renderam desafetos, naturalmente. Alguns deles acusam o autor de copiar
posts de outros blogs sem dar crédito. Assim, “kibar” virou sinbnimo de copiar
conteudo de piadas alheias.

Meme — é um termo usado para descrever 0 conceito de um conceito que se
espalha na internet. Pode tomar a forma de um hiperlink, video, imagem,
hashtag ou apenas uma palavra ou frase. Geralmente para definir o termo
meme, é citado o bestseller O Gene Egoista, escrito por Richard Dawkins em
1976. Nele Dawkins define um meme como “uma unidade de evolugao cultural”

gue se propaga de individuo para individuo.

Partiu — usada para indicar que é hora de ir para algum lugar, a expressao foi
emprestada dos locutores de futebol que, ao narrarem uma partida, dizem:
“partiu para o ataque” ou “partiu para a cobranca”. No Twitter, € usado sem a

preposicéo e o artigo. Exemplo: “Partiu almog¢o” ou “Partiu trampo”.
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RT - Retweet — twittar conteddo postado por outros usuarios. (Outras

variagoes: ret., retwitt).

Track - ferramenta do Twitter que permite acompanhar determinadas tags do
Twitter por ferramentas como Google Talk ou celular. Para parar de
acompanhar alguma tag, é preciso usar o codigo untrack.

Trends — significam tendéncias.

TT — Trending Topics - sdo 0s assuntos mais comentados do Twitter, que em

portugués ganhou o titulo de "Assuntos do Momento".

Twammer - Twitter + spammer (alguém que segue muitas pessoas e posta

atualizagbes com links para sites de spam).
Tweet ou twittada — nome dado a cada mensagem postada no Twitter.

TweetBeep — envia alertas regulares sempre que uma palavra-chave é usada
no Twitter, é obrigatério para qualquer um que pretenda fazer marketing por

meio do microblog.

TweetDeck — dispositivo criado para agrupar tweets e seguidores de acordo

com o assunto.

TweetLater — dispositivo que permite que vocé agende antecipadamente seus

tweets, um pouco como o autorresponder®.

Twellow — uma espécie de paginas amarelas da midia social, que ajuda o
usuario a encontrar gente interessante e util para seguir, ou serem seguidos. O
site rastreia dialogos no Twitter e classifica os twitteiros por trds deles em
varias categorias. De certa forma, ele revela a pessoa que fala e o respectivo

assunto.
Tweme - meme no Twitter.

Twequilibrio - quando o nimero de seguidores e seguidos de um usuério é

praticamente 0 mesmo.

1% Software que responde automaticamente os e-mails enviados para ele. (N.T.)


http://www.twittertrendingtopics.com/
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Twerd - um twitteiro nerd (por exemplo, alguém que contribui para um

dicionario de termos do Twitter).
Twerminologia - o estudo da terminologia do Twitter.

Twestival — evento anual divulgado pelo Twitter, que se concentra em varios
pontos do planeta, que arrecada fundos e desperta a conscientizagdo para
instituicobes sem fins lucrativos identificadas pelos organizadores como

propulsoras de grande impacto nas comunidades em que atuam.
Twewbie - um novato no Twitter (newbie).
Twidia — midia com presenca no Twitter.

Twincidéncia - quando uma coincidéncia acontece no Twitter, como no caso

de dois ou mais usuarios postarem sobre a mesma coisa simultaneamente.
Twinfluenciador - um usuario do Twitter que influencia outras pessoas.
Twirtar - a arte de flertar através do Twitter.

Twist — dispositivo que mostra graficos referentes a popularidade relativa do

usuario.
Twistorico - o conjunto de atualizacdes de um determinado usuario.

Twitiqgueta - Twitter + Etiqueta: as regras relativamente ndo escritas de

conduta no Twitter.
Twittar — verbo, acdo ou efeito de postar alguma coisa no Twitter.
Twitteiro - usuario do Twitter.

Twitterank — um servico que usa o0 numero de respostas aos seus tweets,

sendo que as mais influentes serdo seus post.
Twitteratura - literatura no Twitter.

TwitterCounter — permite ao usuario ver o numero de seguidores de qualquer

um ao longo do tempo.

Twitterholic - viciado em Twitter.
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Twitterific — um programa cliente do Twitter que fica na area de trabalho do
MAC. Ele mostra os tweets dos seguidores e permite que se envie tweets em
retorno. Além de ser um dispositivo disponivel para o iPhone, é uma solugéo

para os twitteiros em movimento.
Twittersacéo - conversacao realizada através do Twitter.

Twitterverse, Twittersphere ou Twittosfera— o conjunto de todos os
twitteiros, como na blogosfera.

Twittervista - entrevista feita através do Twitter.

Além dos itens que poderiam ser dados neste miniglossario, ha
expressdes que caberiam ao estudo da fraseologia. Optamos por expor
algumas delas, com usos frequentes, mas deixando claro que, na blogosfera,
ha uma “luta” de egos, e que muitas expressdes bizarras viram ‘memes’ e elas

contagiam grande parte de seguidores.

Butekis negadis - Com mais de 100.000 seguidores, o perfil
@MussumAlive presta uma bem-humorada homenagem ao integrante mais
ebrio do grupo Os Trapalhdes, vivido pelo humorista Antdnio Carlos Bernardes
Gomes. Mussum tinha um jeito peculiar de falar, trocando alguns finais de
palavras por “-is”, como no exemplo acima. A expressao, iniciada nos tweets da

conta, virou um jeito de anunciar que € hora de partir para uma happy hour.

Cordei. Cadé...? — As tirinhas mal escritas e nonsense do blog Cersibon foram
um grande hit da internet em 2008. E em uma delas que se registra um dos
personagens dizendo “corder kd pipoca”. Popularizada principalmente em
2010, a expressdo € usada para quando acabamos de acordar (ou nao

necessariamente) e queremos algo imediatamente.

Eu sou ryca! — surgiu da vila Norma Gusmao, vivida pela atriz Carolina Ferraz,
em “Beleza Pura” (novela exibida pela Rede Globo de Televisao). Ao ser
ameacada de ir para a prisdo, a personagem esbraveja para Guilherme
Medeiros (papel de Edson Celulari) que ndo corre esse risco devido a sua

condicao financeira privilegiada. “Eu sou rica!”, grita. Detalhe: a novela, exibida
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em 2008, j& nem estava mais no ar quando a frase caiu no gosto dos twitteiros
— que se incumbiram de acrescentar um toque extra de ironia grafando a

palavra rica comy.

Fica, vai ter bolo — o boom dessa expressado se deu pela criagdo de um
tumblr, encabecado pelos perfis @nairbello e @hebecamargo no Twitter, com
imagens inusitadas ilustradas pela frase. A ideia faz referéncia a uma tipica
frase de tias e avds. Exemplo de uso: no dia da aposentadoria do jogador

Ronaldo, muita gente tuitou o “Fica, vai ter bolo”.

Forever alone — ou “para sempre sozinho”. Esse “meme” expressa a solidao e
a desilusédo com a vida das pessoas que tém poucos ou nenhum amigo. Em
geral, é usada acompanhada de uma charge vinda de sites americanos como o

4chan e dos Tumbilrs.

Galere ou galero — assim como o “Cordei. Cadé pipoca?”, se a origem dessa
mutacdo da palavra “galera” ndo for novamente o blog de tirinhas nonsenses
Cersibon (é possivel que tenha vindo de comunidades do Orkut), foi la que ela

se disseminou.

Seu lindo! - chamar alguém por essa expressdo nao significa
necessariamente que a pessoa seja bonita. Funciona mais como uma forma de
agradecimento e, as vezes, ironia. A popularizacdo do termo contou com uma
ajudinha do perfil @pedreiro_online, especializado em cantadas toscas como

“gata, vocé nao é o meu salario, mas da pro gasto, SUA LINDA”.

Ta tudo bem agora — é um “meme” genuinamente brasileiro, que acabou
ganhando verséao internacional (It's alright now). Surgiu quando um internauta
decidiu falar da sua paixado por Pokémon em um forum de discussdes sobre
games. Seu texto, repleto de erros de portugués, contava sobre um pesadelo
gue o rapaz havia tido. No sonho, era acalmado por um dos mascotes da série

japonesa de animacgao, que dizia “ta tudo bem agora”.
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Todos comemora — ndo se sabe ao certo como surgiu. E, aparentemente,
ninguém no Twitter. Funciona da seguinte maneira: usa-se “todos” ou “todas”,

seguido do verbo no singular. Ex.: Todos chora, Todos quer.

Vem, gente! — como tantas das expressdes disseminadas no Twitter, essa aqui
€ outra com um fundo de maldade. O motivo: quando, em 2001, o cenério da
apresentadora infantil Xuxa pegou fogo, durante a gravacao a apresentadora
percebe a fumaca no fundo do palco, sai correndo e, para salvar seus
baixinhos, grita: “Vem, gente! Vem, gente!”. O desespero virou piada com a

‘viralizacao’ das cenas.

Vou dorme — é o mesmo que dizer “vou dormir”. “Essas manias normalmente
surgem nos foéruns ou no orkut e, a partir disso, séo disseminadas pela rede”,
comenta a blogueira Rosana Hermann (@rosana). Um dos registros que
podem ter popularizado a expressao remonta a mesma origem de varias

outras: uma tirinha do blog Cersibon™'.

1 Cersibon é uma série de tirinhas brasileiras de humor on line criadas por Rafael Madeira. As
tiras se tornaram populares em blogs brasileiros e receberam meng¢des nos jornais Folha de S.
Paulo e no O Estado de S. Paulo, que considerou o Cersibon "o grande hype da internet
brasileira” em 2008. O termo "cersibon" teria surgido da expressao francesa "C'Est Si Bon" ("é
tdo bom", em portugués), uma cancao popular dos anos 1940 que Madeira ouvia no momento
de criacao.


http://cersibon.blogspot.com/
http://pt.wikipedia.org/wiki/Blogs
http://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/O_Estado_de_S._Paulo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hype
http://pt.wikipedia.org/wiki/Anos_1940
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CAPITULO Il

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo, serdo apresentados nao s6 os procedimentos para a
realizacdo desta pesquisa, bem como os critérios para a escolha do género e
do corpus desta pesquisa. A realizacdo do processo de escolha e selecéo do
corpus deu-se, no periodo de 6 de marco de 2010 a 11 de setembro de 2011,
no site do Twitter.

E importante destacar que as categorias de andlise utilizadas foram
determinadas com base nos pressupostos teéricos de Dik (1987), Hengeveld
(1988, 1989), Dall’ Aglio-Hattnher (1995) e Neves (1997 e 2002).

3.1 Coleta do corpus

Como foi citado acima, o periodo da coleta deu-se no periodo de 6 de
marco de 2010 a 11 de setembro de 2011, na rede social Twitter e respeitou

alguns critérios delimitados: campanhas publicitarias na rede social Twitter que

a) estivessem envolvidas na mobilizacdo para mudanca de comportamento

do outro (usuario do Twitter);

b) apresentassem o maior numero de ocorréncias de modalizadores
epistémicos relacionados ao valor de verdade, dentro de uma camada

da proposicédo nos moldes de Hengeveld, 1989;

C) apresentassem o0 maior numero de ocorréncias de modalizadores
debnticos no qual ocorre um direcionamento de responsabilidades e até

de mudanca de comportamento do usuario do Twitter.

A seguir, apresenta-se um quadro que corresponde aos objetivos e focos

das campanhas selecionadas:



Quadro 6: Foco e objetivos das campanhas selecionadas

CAMPANHAS

FOCO

OBJETIVOS

Reflorestamento no
pontal

Meio ambiente

Mobilizacao para
plantacéo de arvores,
com a promessa de que
cada post executaria
essa agao

Um dia sem Globo

Sofativismo®?

Oposicéo a Rede Globo

Conscientizacao das

Carne Legal Sustentabilidade pessoas no consumo
de carne
Conscientizacao das
Orgulho Brasileiro Cidadania pessoas a

nacionalidade brasileira

Ciéncia nao é contra
religido

Liberdade religiosa e
cientifica

Esclarecimento de

ideias em relacdo a

oposicao ciéncia e
religido

Contra uso de
agrotoxicos

Meio ambiente

Conscientizacao das
pessoas em relagdo ao
uso de agrotéxicos

Mobiliza ja contra a
corrupcgao

Cidadania

Conscientizacao das
pessoas em relacdo a
mudanca nos quadros
eleitorais (voto distrital)

Hiroshima e Nagasaki

Resgate histérico

Comparacéo entre fatos
histéricos a fim de se
criar uma consciéncia

contra o terrorismo

Floresta faz a
diferenca

Meio ambiente

Mobilizacao para
plantacdo de arvores

Orgulho hetero

Liberdade de expressao
e orientacdo sexual

Conscientizacao sobre
fatos relacionados a
orientacao sexual

12

Entende-se por Sofativismo — a atividade que se resume em promover eventos e
compartilhar o ativismo do sof4. E uma ideia de participacdo, isto é, sem sair de casa, de
forma “passiva” e sedentaria na sua forma, mas que implica uma mobilizacao.
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Também fazem parte de nosso corpus as postagens referentes a essas
campanhas. Optamos por selecionar 10 postagens de cada campanha, para
gue pudéssemos estabelecer um pareamento estatistico. Abaixo alguns dos
critérios para exclusdo e escolha das postagens:

a) ignorou-se os retuites;
b) excluiu-se frases e optamos por trechos equivalentes a periodos
compostos;

c) excluiu-se manifestacées por meio de expressdes chulas e de baixo

caldo, muito comuns nesse meio digital.

Durante o processo de selecdo, em um primeiro momento, haviam 15
(quinze) campanhas, sendo escolhidas apenas 10 campanhas publicitarias
sobre assuntos que estavam relacionados a estimular ou suscitar mudancas de
comportamento no outro, que resultaram em 9 das campanhas trabalhadas.
Assim também ocorreram com as postagens, que respeitou os critérios acima

expostos.

A escolha por uma rede social vem ao encontro do avango tecnologico e a
adesao das pessoas pela comunicacao virtual, pela aproximacao das pessoas

independentemente de interesse pessoal e/ou profissional.

7

O Twitter é uma plataforma virtual projetada numa perspectiva social
software, que busca aprimorar habilidades humanas ligadas a atividades de
comunicacao e colaboracao e acaba por desempenhar funcédo de carater social

mediante campanhas publicitarias.

Os exemplos (18), (19) e (20) ilustram algumas campanhas e postagens do
corpus. O critério de eleicdo foi o de 140 caracteres (exigéncia do Twitter) e de

trechos equivalentes a periodos compostos.
(18)

.6 possivel que consigamos atingir nossos objetivos juntando forgas, por isso

nao deixem de postarem....
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(19)

“...0 objetivo da campanha €& mobilizar acbes sustentdveis por meio da

tecnologia.”
(20)

“...No entanto, dependendo da quantidade de mudas, o préximo passo sera

atender o Pontal do Paranapanema...”

De certa forma a publicidade procura refletr como os padroes
estabelecidos socialmente estdo instaurados. N&o seria seu papel, nesse
sentido, criar conflitos sociais, mas indicar modelos de conduta previamente

arraigados na sociedade, e seguidos por ela.

Ao pensar as relagbes de poder com o confronto estabelecido entre
grupos, classes sociais, em um processo de interacédo, observou-se que cada
grupo segue sua linha ideoldgica que, nesse trabalho se materializa na escolha
lexical, na presenca ou auséncia de modalizadores, nos tempos verbais

selecionados e nos demais meios de expressao.
3.2 Uso de modalizadores no Twitter

Apés a selecdo do corpus escolhido, foi feito um levantamento dos
modalizadores que ocorriam em tais textos. Em nosso caso, foi a selecdo de
modalizadores dednticos e epistémicos, encontrados nas campanhas e nas
postagens. ApOs esta verificacdo de ocorréncias gerais, subdividimos as
ocorréncias nas categorias ja mencionadas (Cf itens verbo auxiliar modal,
verbo de significacdo plena, substantivos, adjetivos em posicdo predicativa
(predicados cristalizados), advérbios em - mente, categorias gramaticais
(tempo, aspecto, modo do verbo e da predicacéo)). Levou-se em consideracéo
tanto o uso pelos twitteiros que lancam as campanhas publicitarias, quanto o
namero de usuarios que adotam essas campanhas e postam suas opinides,
comprometendo-se ou ndo com ela e outra questdo aparece: a veracidade da
informacéo e as respostas a partir do que se considera fato verossimil e /ou

auténtico.
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Parece correto afirmar que o Twitter tem se destacado pelo nimero de
adeptos que o seguem e que acabam por interligar milhdes de pessoas em um

objetivo comum: mudanca de comportamento.

Em um primeiro momento, apurou-se do corpus apenas as campanhas
gue tinham como objetivo exatamente agucar o desejo e a responsabilidade
social com questdes simples sobre o0 meio ambiente, a sustentabilidade, as
greves e as mobilizagbes politicas. Surgiram alguns obstaculos nessa busca,
pois a metodologia do Twitter é sistematica e para tornar mais rapido o acesso
as mensagens mais recentes, o proprio sistema oculta as mensagens antigas
e, boa parte das campanhas selecionadas ndo possuia mais conteado on line,
para isso criou-se um banco de dados onde todas as postagens eram salvas, e

somente mais tarde foram selecionadas.
3.3 Parametros de analise

Dentro de nossa perspectiva de analise, tracamos alguns parametros

norteadores, tais como:

a) forma de expressédo da modalidade que pode ser por meio de auxiliar

modal, adjetivo, verbo, substantivo ou advérbio;
b) extensdo do segmento dado por periodo composto;

C) natureza do alvo - valores de obrigatoriedade, possibilidade/permisséo,
diretiva/comissiva, proibicdo e suas nuancas (modalidade debntica) e
das modalidades epistémicas (valor asseverativo, quase-asseverativo e

delimitador, necessidade/capacidade, volitiva ou bulomaica).

Apés as analises, far-se-a a exposicao estatistica das ocorréncias por meio

de tabelas e graficos para leitura quantitativa e qualitativa dos dados obtidos.
3.4 Parametros para escolha das legendas das campanhas

Utilizou-se o método dedutivo na escolha das legendas das campanhas,

tendo como base as iniciais de cada campanha.
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De acordo com o site da Infopedia ( Enciclopédia e Dicionarios Porto
Editora), linguisticamente, a escolha das siglas da-se pela sequéncia formada
pelas letras ou silabas iniciais das palavras, que constituem uma expressao,

de forma a facilitar a compreensao e logo acionar a memorizacao visual.

Assim, ficaram constituidas as legendas das campanhas:

RP (REFLORESTAMENTO NO PONTAL)
UDSG (UM DIA SEM GLOBO)

CL (CARNE LEGAL)

OBR" (ORGULHO BRASILEIRO)

CNCR (CIENCIA NAO E CONTRA RELIGIAO)
CUA (CONTRA USO DE AGROTOXICOS)

MJ (MOBILIZE JA CONTRA A CORRUPCAO)
HN (HIROSHIMA E NAGASAKI)

FFD (FLORESTA FAZ A DIFERENCA)

10. OH (ORGULHO HETERO)

© © N o Ok~ DR

No préximo capitulo apresenta-se a analise do corpus.

13 Optamos por inserir a letra “r” para evitar a referéncia a conhecida marca de absorventes
femininos.
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CAPITULO IV

4. ANALISE DO CORPUS

Neste capitulo, serd analisada a presenca de modalizadores que
evidencia maior ou menor grau de comprometimento do falante, ou, até
mesmo, o0 grau de verdade da proposicdo. Nos termos de Dik (1989) e
Hengeveld (1987), tais modalizadores encontram-se atuando no nivel (3), o
proposicional e o nivel (4) — o ato ilocucionario. E preciso sublinhar, entretanto,
que em relacdo as campanhas propostas por hashtags' e postagens, a andlise
sera direcionada respeitando a realizacdo da ocorréncia, ou seja, 0 analista
nao tem condi¢cdes de verificar a consciéncia do grau de adesao do usuario do
Twitter, uma vez que, automaticamente, ele sera encaminhado para a pagina
gue clicou, dentro do seu grupo de seguidores. Neste caso, ndo se pode falar
em opcéo do falante, ou adeséo do falante, mas na estrutura do sistema que o

conduz.

Nesta andlise, respeitou-se a realizacdo da ocorréncia e nao as
possiveis interpretacdes da conducdo do falante, ou seja, as possiveis
motivacdes que o levam a outros links. Por exemplo, como ja mencionamos, a
modalidade epistémica esta relacionada ao conhecimento ou crenca do falante
em relacdo a verdade de uma proposicdo. Neste caso, as hashtags e respostas
em relacdo “a verdade da proposi¢cao” sdo questionaveis, visto que, como ja
afirmado, ndo se trata de escolha ou adesdo, mas da orientacdo do proéprio
Twitter. Com base nessas observacdes, estendemos a consideracdo a
modalidade deobntica, relacionada a necessidade ou a possibilidade dos atos

realizados por agentes moralmente responsaveis.

Serdo apresentados quadros com a frequéncia de ocorréncia de
modalizadores e um quadro comparativo de adeséo e sucesso de campanhas
lancadas no Twitter que visam a mudanca de comportamento do outro.

Evidentemente ndo se apresentardo quadros comparativos quando houver

4 Como vimos no glossario de termos dessa dissertacdo, hashtag é dado pelo simbolo #,
podendo significar, em nosso caso, o lancamento de uma campanha. Ex: #orgulhohetero.
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auséncia de ocorréncias (percentual zero) e nos casos de ocorréncias isoladas.
Mantiveram-se, porém, o0s quadros que representavam modalizadores

epistémicos e dednticos.

Palmer (1986) propde nog¢des de ‘modo e modalidade’, mostrando que a
diferenca entre eles é a seguinte: o modo é uma categoria morfossintatica do
verbo, como tempo e aspecto, marcados flexionalmente por desinéncias
verbais. Por sua vez, a modalidade se relaciona semanticamente com a

proposic¢ao e se apresenta por verbos modais, advérbios, adjetivos e outros.

O quadro abaixo esta organizado de forma a apresentar os tipos de
modalizacdo, elaborado como resultado do estudo de diferentes autores, é
considerado um norte em nossas investigacdes, embora n&o utilizamos em
nossos estudos a modalizagdo avaliativa e dinadmica proposta por Palmer
(1986), ela foi inserida, objetivando oferecer ao leitor uma visdo mais completa
dos estudos do autor.

A manifestacdo dos principais tipos de modalidade se apresenta
mediante varias expressodes linguisticas, conforme descricbes apresentadas
por Neves (2006, p. 167-169; 2002, p. 173-179), Palmer (1986) e Dall’Aglio-

Hattnher (1995, p. 37-42)", as quais constituem nossa fundamentacéo tedrica.

Optamos por retomar 0s quadros referentes a modalizacdo, ja
mencionados na fundamentacéo teorica (pag. 38, 39, 44), para situar nossa

analise em relacéo aos tipos de modalizagao:

' Por exemplo, n&o direcionamos nossos estudos para o tipo de modalidade alética, porque se
refere ao valor de verdade das proposi¢des, e ao mundo ontolégico refletindo a escala que vai
do necessario ao impossivel, passando pelo possivel e pelo contingente. A verdade
relacionada a mundos possiveis torna pouco clara, no discurso comum, casos de sentencas
gue sejam apenas aleticamente legalizadas.
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Quadro 7: Tipos de modalizacdo

Tipo de Modalizagéo

Efeito de sentido no enunciado ou

Epistémica: expressa a
avaliacdo sobre o valor
de verdade de uma

proposicao

Deébntica: expressa
avaliacéo sobre o
carater facultativo,
ou de
obrigatoriedade de

uma proposicao

Subtipos o
enunciagao
_ Apresenta o contedo como algo certo
Asseverativa )
ou verdadeiro
Quase- Apresenta o conteudo como algo quase-
asseverativa certo ou verdadeiro
Determina os limites sobre os quais se
o deve considerar o conteudo como
Delimitadora ]
verdadeiro
Necessidade Apresenta uma necessidade e/ou
/capacidade capacidade
N Delimita desejos e expectativas e
Volitiva ou oo _ _
_ correspondem a distin¢éo entre irrealis e
bulomaica ] o
realis em sentencas do condicional
Obrigatoriedade Apresenta o contedo como algo
obrigatério e que precisa acontecer
_ Expressa o contetdo como algo
Proibicao

proibido, que ndo pode acontecer

Possibilidade e

ou permissao

Expressa o contetdo como algo
facultativo ou da a permissao para que

este aconteca

Diretiva e

comissiva

Delimita uma acdo ou um
comprometimento do destinatario a fazer

algo

Avaliativa: expressa
avaliagcdo ou ponto

de vista

Expressa uma avaliacdo ou ponto de
vista sobre o contelido, excetuando-se

qualquer carater dedntico ou epistémico

Reiteramos ao leitor que néao

trabalhamos com as modalidades

avaliativas, pois o usuario do Twitter, nem sempre apresenta um ponto de vista

sobre determinado assunto. Além disso, como jA mencionado, ha uma

ferramenta automatica do sistema que, ao clicar sobre a hashtag encaminha o

seu seguimento (follow) sem ele mesmo estar ciente.
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Os tipos de modalizadores, a seguir, foram o0s que tiveram mais
destaque no corpus. Selecionados, nas campanhas e nas postagens, quando
possivel, modalizadores epistémicos e dednticos com intuito de tracar um
guadro comparativo de frequéncia no uso. Mesmo que se considere que as
postagens estdo mais préoximas da linguagem oral, informal, e as campanhas
se dediquem a uma estruturacdo maior do texto, detectam-se a presenca de

modalizadores em ambas.

E preciso observar que, nas realiza¢cdes tanto de postagens quanto de
campanhas, podem ocorrer mais de um tipo de modalizador. Neste caso, 0
texto serd analisado considerando cada um dos tipos de ocorréncia

separadamente. Por exemplo, em
(21)

“‘Queremos mostrar que as pessoas conectadas podem unir forcas para
mudar algumas realidades.”

Aqui ocorrem dois tipos de modalizacdo: “queremos mostrar” e “podem
unir’, o primeiro tipo com o verbo querer é epistémico asseverativo, e 0

segundo tipo com o verbo poder € debdntico de possibilidade.

4.1 Verbo auxiliar modal poder

Entende-se verbo auxiliar modal como um tipo especial de verbo auxiliar
gue altera ou completa o sentido do verbo principal. De certa forma, esses
verbos expressam ideias de capacidade, possibilidade, obrigacdo, permissao,
proibicdo, deducdo, como nos exemplos (22, 23, 24), retirados de algumas
campanhas como Carne Legal, Reflorestamento do Pontal e a campanha que

ocorreu apenas através do hashtag #orgulhobrasileiro.
(22)

“Segundo pesquisas da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa), o custo de derrubar a floresta e formar um hectare de pasto é de
R$ 800, ao passo que, para aumentar a produtividade de uma area

semelhante, seria preciso investir R$ 1.200.” (CL)
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Temos exposto uma modalizacdo epistémica asseverativa na qual se
apresenta um valor X, comparado a um valor Y, exato. Para que o seguidor
entenda que esse é um estudo confiavel, a campanha apresenta nimeros
significativos que indicam a diferenca e procura deixar claro, por exemplo, que

derrubar florestas € prejuizo para todos.
(23)

“.... Uma nova acdo de marketing da empresa de telefonia celular Vivo
podera beneficiar o Pontal do Paranapanema.” (RP)

Esse verbo modal poder implica liberdade de expressao. O twiteiro esta
livre para aderir a essa ideia ou propor a sua, mobilizando, de certa forma, os
que o seguem. Essa “liberdade” atrativa se mostra nos exemplos 5 e 6 e

implica uma possibilidade dedntica ou de permissao.
(24)

Que legal, no dia do Orgulho Hetero homens e mulheres vao poder

andar de maos dadas...(OH)

Nos quadros abaixo, mostramos a diferenca entre os verbos auxiliares
modais nas campanhas e nas postagens. Apresentam-se trés quadros
especificos dos verbos poder, precisar e querer, além de outros verbos®®.
Também optamos por desenvolver um quadro de gradacdo das modalidades
especificas epistémicas e as especificas debnticas que colaborara para nossas

consideracoes finais.

6 Consideramos “outros”, verbos tais como: precisar, querer, necessitar, como no exemplo:
“Os internautas precisam usar a criatividade para responder a frase: “Com torpedos, a menina
salvou sua arvore preferida. E vocé, o que faria?™.
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Quadro 8: Auxiliar modal poder nas campanhas

CAMPANHAS Ne° %
Mod. epistémico 24 64,86
Mod. debntico 13 35,14
Total 37 100

Quadro 9: Verbo auxiliar modal poder nas postagens

POSTAGENS No° %
Mod. Epistémico 15 71,43
Mod. Debntico 6 28,57
Total 21 100

Quadro 10: llustrativo comparativo de auxiliar modal poder nas campanhas e postagens

H Mod. H Mod.
epistémico epistémico

H Mod. H Mod.
deodntico deodntico

Nos quadros 8 e 9, constatamos um ndamero maior no uso do
modalizador epistémico, tanto nas campanhas quanto nas postagens. No

exemplo 25 abaixo, o verbo modalizador expressa necessidade/capacidade, o
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Seu emprego evoca para o interlocutor a imagem da potencialidade que ele tem
para agir em favor de uma causa. No exemplo 26, o emprego do verbo
modalizador embora apresente uma verdade asseverativa, abre espacgo para
uma interpretacao dedntica de possibilidade :

(25)

“A gente pode mostrar pra eles quem manda, eles vao ficar loucos e a
gente feliz.” (RP)

(26)

“O fato de as pessoas sentirem #OrgulhoBrasileiro SO por causa de

um time me mostra o quanto as pessoas podem ser ignorantes...” (CL)

Abaixo, apresentamos dois quadros que destacam os valores modais
presentes nas campanhas e nas postagens. Visamos demonstrar o quanto a
influéncia dos objetivos direcionadores das campanhas e das postagens fazem

referéncias as adesdes dos seguidores para elas.

Quadro11l: Gradacédo do verbo auxiliar modal poder epistémico nas campanhas e postagens

Valores Epistémicos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens

Asseverativos 11 5
Quase-asseverativos 1
Delimitadores 0
Capacidade / Necessidade 4 5
Volitiva 4
Total 24 15



http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
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Quadro 12; llustrativo comparativo de gradacao do verbo auxiliar modal poder epistémico nas
campanhas e postagens

M Asseverativo | Asseverativo

W Quase-
asseverativo

W Quase-
asseverativo

Delimitador Delimitador

m Capacidade /
Necessidade

M Capacidade /
Necessidade

Volitiva Volitiva

Quadro 13: Gradacéo do verbo auxiliar modal poder debntico nas campanhas e postagens

Valores Deoénticos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 2 0
De proibicao 0 0
De possibilidade / 11 6
permissao

Diretiva / Comissiva 0 0
Total 13 6

Como constatamos, embora a modalidade epistémica sobressaia tanto
em campanhas quanto em postagens, se compararmos os dois quadros,
observaremos que ela € ainda mais evidentes nas postagens. Indica que,
nesse espaco, o twiteiro, de certa forma, ja reconheceu ou ja admitiu a adeséo
a ideia veiculada na campanha. E como se a adesdo ao conhecimento ja

evidenciasse a incorporacao da ideia da campanha como uma necessidade.

Embora o verbo modal auxiliar poder com valor debéntico nas postagens
tenha obtido praticamente 50 % em relacdo as campanhas, constatamos que a
modalidade epistémica prevalece em relacdo a debntica, nas postagens (quase
100%). Isto significa que a campanha tem o objetivo de mostrar uma

“necessidade”, porém se subentende uma obrigatoriedade.
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4.2 Verbo auxiliar modal precisar

Como foi mencionado acima, o verbo auxiliar modal tem como objetivo
alterar ou completar o sentido do verbo principal. O verbo precisar, por sua
propria significacdo, ja indica uma modalizagédo de necessidade. Nos quadros 4
e 5, constatamos nove ocorréncias do modalizador precisar nas campanhas e
a auséncia dele nas postagens. Essas ocorréncias justificam-se pela
preocupacdo de os publicitarios lancarem campanhas que procuram expor
propostas de mudanca de comportamento e adesao mais subjetiva, sem deixar

marcas de evidéncias.

Quadro 14: Verbo precisar nas campanhas

CAMPANHAS N©° %

Mod. epistémico 5 55,56

Mod. debntico 4 44.44
Total 9 100

Quadro 15: Verbo Precisar nas postagens

POSTAGENS N° %
Mod. Epistémico 0 0
Mod. Debntico 0 0
Total 0 0

O quadro seguinte sobre a gradacdo do verbo auxiliar modal precisar,
mostra a nao efetivacdo de ocorréncias nas postagens. Este fato evidencia
incerteza sobre 0 que se considera uma “necessidade”, ndo se pode, nesse

caso, saber se ha uma nocao de certeza ou de obrigacao.

E possivel que o twiteiro participante ndo possa estar certo do que sera

preciso, e que decisdes (atitudes) deverao ser “necessarias” para se efetivar
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como seguidor da campanha. Ocorre uma asseveracéo de verdades, mas sem

o tom de obrigatoriedade e de proibigéo.

Quadro 16: Gradacéo do verbo auxiliar modal precisar epistémico nas campanhas e nas

postagens
Valores Epistémicos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
Asseverativos 1 0
Quase-asseverativos 0 0
Delimitadores 0 0
Capacidade / 4 0
Necessidade

Volitiva 0 0
Total 5 0

Quadro 17: Gradacédo do verbo auxiliar modal precisar debéntico nas campanhas e nas

postagens
Valores Deo0nticos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 0 0
De proibicao 3 0
De possibilidade / 0 0
permissao

Diretiva / Comissiva 1 0
Total 4 0

4.3 Verbo Auxiliar Modal Querer

Os verbos modais representam ideias que atenuam ou enfatizam uma
acao verbal. O verbo querer implica “desejo”, vontade, mas, dependendo do
contexto, pode se apresentar como uma verdade. No quadro abaixo,
constatamos essa ocorréncia no emprego do modalizador epistémico.
Apresentamos a seguir, os quadros ilustrativos nas duas modalidades:

campanhas e postagens.
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Quadro 18: Verbo auxiliar modal querer nas campanhas

CAMPANHAS No %

Mod. Epistémico 9 90

Mod. Debntico 1 10
Total 10 100

Quadro 19: llustrativo comparativo verbo auxiliar modal querer nas campanhas e nas

postagens
Postagens
H Mod. H Mod.
Epistémico Epistémico
= Mod. ® Mod.
Dedntico Dedntico
Quadro 20: Auxiliar modal querer nas postagens
POSTAGENS Ne° %
Mod. epistémico 5 83,33
Mod. debdntico 1 16,67
Total 6 100

A seguir, os quadros de gradacdo do verbo Querer ilustram a maior

ocorréncia da modalidade epistémica volitiva, que indica exatamente esse
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desejo, essa ideia nas campanhas cujo objetivo € “atrair’ o twitteiro para a

busca de adesao (follow).

Quadro 21: Gradacéo do verbo auxiliar modal querer epistémico

Valores Epistémicos

N° de Ocorréncias nas

N° de Ocorréncias nas

Campanhas Postagens

Asseverativos 2 1

Quase-asseverativos 0 0

Delimitadores 0 0

Capacidade / 0 0
Necessidade

Volitiva 7 4

Total 9 5

Quadro 22: llustrativo de gradacdo do verbo auxiliar modal querer epistémico nas campanhas

e nas postagens

0 W Asseverativos

M Capacidade /
Necessidade
Volitiva

H Quase-
asseverativo
77,78% 0 Delimitador

80%

W Asseverativo

M Quase-
0 asseverativo
Delimitador
0
0 M Capacidade /

Necessidade

Volitiva

Como constatamos,

na comparagdo entre os quadros, a maior

ocorréncia € da modalidade epistémica com matiz volitiva, e ela representa

quase 100% a mais nas campanhas. Isso evidencia que esse “querer’ é




93

motivado por este desejo, ndo necessariamente coletivo, mas de um grupo
social. O “desejo” é o de que o twitteiro adira a campanha. Por sua vez, essa
adesdo é veiculada segundo interesses defendidos por esse grupo, que
assume o papel de desencadeador ou disseminador de uma ideia, cujo objetivo
€ a “necessidade” e o “bem comum’. Isto n&o significa que, de fato, esse “bem

comum” seja real.
(25)

...a pergunta que ndo quer calar sao paulino vai poder participar do Dia do
Orgulho Hétero? (postagem OH)

(26)

Queremos mostrar que as pessoas conectadas podem unir forcas para mudar
algumas realidades”, afirma. (RP)

Por outro lado, as ocorréncias do verbo Querer dedntico se realizam
com 0 matiz possibilidade/permissdo, tanto nas postagens quanto nas

campanhas. Como mostra o quadro abaixo

Quadro 23: Gradacéo do verbo auxiliar modal querer debntico

Valores Deoénticos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 0 0
De proibicao 0 0
De possibilidade / 1 1
permissao

Diretiva / Comissiva 0 0
Total 1 1
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4.4 Outros verbos!’ como auxiliares modais

Os verbos encontrados sao: visam e pretendem, cujos campos
semanticos significam: “objetivo, alvo, meta”. Sabe-se que a palavra “meta”

eufemiza a ideia de obrigatoriedade. E o que ocorre com o exemplo a seguir:
(27)

“Conforme a coordenadora da unidade de negécios sustentaveis do

instituto, Andrea Pecanha Travassos, a iniciativa visa envolver e (visa) motivar

pessoas para a conscientizacdo ambiental.” (FFD)

Constatamos, nos quadros 26 e 27, que tais verbos representam o
namero de ocorréncias e o percentual que se tem das campanhas e das
postagens. H4 um numero maior nas campanhas, visto que indicam
necessidades, e até comprometimentos com a utilizacdo de verbos, como o0s

citados no exemplo apresentado.

Quadro 24: Outros verbos como auxiliares modais has campanhas

CAMPANHAS N° %
Mod. epistémico 13 86,67
Mod. dedntico 2 13,33
Total 15 100

7 Como foi citado em outro momento da dissertacdo, consideramos “outros”, verbos tais como:
visar, pretender, 0s quais se encontram no mesmo campo semantico, 0s quais expressam
“objetivo, alvo, metas”. A GT lista verbos modais como subcategoria de verbos auxiliares por
ndo poderem formar, sozinhos, o predicado da oragdo. Assim, eles podem exercer a sua
funcdo apenas na combinacdo com verbos de sentido pleno no infinitivo. H4 de se notar,
entretanto, que essas caracteristicas se aplicam a outros verbos, além dos modais canénicos,
como € o caso de pretender, desejar, ir, precisar de, conseguir, saber, convir, urgir, visar a, ser
capaz de. Johnen (2010), na “Semantica dos verbos modais” e sua fungdo discursiva numa
perspectiva da pragmatica funcional, trata dessa lista de forma mais completa.
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Quadro 25: Outros verbos como auxiliares modais nas postagens
POSTAGENS N° %
Mod. epistémico 5 83,33
Mod. dedntico 1 16,67
Total 6 100

Quadro 26: llustrativo comparativo de outros verbos como auxiliares modais nas
campanhas e nas postagens

13,33%

H Mod.
epistémico

= Mod.
dedntico

16,67%

H Mod.
epistémico

H Mod.
debntico

Cabe observar que o verbo “dever’, comumente classificado como

debntico prototipico, devido a sua baixa ocorréncia, inseriu-se na classificacédo

“Outros Verbos”. O fato se explica pela evocagdo do sentido de ‘meta’ que

ameniza a

ideia de obrigatoriedade.

O disseminador

da campanha

responsabiliza-se como agente disseminador de uma ideia, ele se auto atribui o

papel de criador de uma verdade que, posteriormente, serd interpretada pelo

twitteiro como necessidade.

4.5 Advérbios modalizadores em - mente (certamente, provavelmente, etc)

Para Bechara (2009, p. 287), advérbio é a expressao modificadora que

por si s6 denota uma circunstancia (de lugar, tempo, modo, intensidade,

condicao,etc.) e desempenha na oracdo a funcdo de adjunto adverbial.
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7

O morfema - mente é classificado pela gramatica tradicional como
sufixo, embora ele ndo se comporte como os demais sufixos derivacionais.
Bechara (op cit) recorre a critérios de natureza sintatica, morfoldgica,

semantica, funcional e pragmatica.

Neves (2000) dedica, em sua graméatica, um capitulo para os advérbios,
esclarecendo desde sua funcédo mais simples, do ponto de vista morfolégico -
(palavra invariavel), até o ponto de vista sintatico, ou seja, seu funcionamento

como satélite oracional.

A autora apresenta subclasses do advérbio, mostrando desde os
advérbios modificadores que afetam o significado do elemento sobre o qual
incidem até os que modalizam o conteddo de uma assercdo. Nesse rol,
encontramos 0s epistémicos ou asseverativos, os delimitadores, os dednticos e
os afetivos. Em nosso estudo focamos apenas o0s epistémicos e os deodnticos,
pois os advérbios delimitadores, como sugere o proprio nome, delimitam o
ponto de vista sobre a verdade ou a falsidade de uma asserc¢éo. Por isso, nao

serdo objeto deste estudo.

Os advérbios epistémicos asseverativos indicam uma crenca, uma
opinido, uma expectativa sobre uma assercdo. O quadro a seguir mostra a

frequéncia do uso de advérbios em - mente para modalizar:

Quadro 27: Advérbios em - mente nas campanhas

CAMPANHAS N° de ocorréncias %
Mod. epistémico 18 94,74
Mod. debntico 1 5,26

Total 19 100




Quadros 28: Advérbios em - mente nas postagens
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POSTAGENS N° de ocorréncias %
Mod. Epistémico 12 100
Mod. Debntico 0% 0

Total 12 100

Quadro 29. llustrativo comparativo dos advérbios em - mente nas campanhas e nas

postagens

5,26%

H Mod.
epistémico

H Mod.
deobntico

H Mod.
epistémico

H Mod.
deontico

Nos quadros 28 e 29, constatamos maior niumero de ocorréncias do

advérbio em — mente como sendo epistémicos, e com prioridade nas

campanhas. O emprego desses adveérbios requer uma elaboracdo da estrutura

de texto, caracteristica de linguagem formal. Por sua vez, as postagens

aproximam-se da linguagem mais informal e menos elaborada.

Ou seja, o

usuario nao dispbe de muito tempo para empregar estruturas que requereriam

mais concentracao.

Abaixo, apresentamos dois quadros de gradacdo dos adveérbios em -

mente, 0s quais demonstram o comprometimento em envolver o maior nimero

de adeptos e seguidores das campanhas. Suas oragbes sdo mais bem

estruturadas com

advérbios que indicam certeza,

'® Aindicagao de “0” zero nos graficos demonstra a ndo ocorréncia do item.

veracidade e




comprometimento com o futuro do ser
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humano e do planeta. (cf

Reflorestamento do Pontal, Contra o Uso de Agrotoxicos)

Quadro 30: Gradagédo dos advérbios em - mente epistémico

Valores Epistémicos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
Asseverativos 14 11
Quase-asseverativos 1 0
Delimitadores 1
Capacidade / 0
Necessidade

Volitiva 0 0
Total 18 12

Quadro 31: llustrativo comparativo de gradagdo dos advérbios em - mente epistémico nas

campanhas e nas postagens

16,67%

W Asseverativo

8,33%

W Quase-
asseverativo

= Delimitador

M Capacidade /
Necessidade

= Volitiva

W Asseverativo

M Quase-
asseverativo

= Delimitador

B Capacidade /
Necessidade

m Volitiva
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Quadro 32: Gradacgéao dos advérbios em - mente dedntico

Valores Deonticos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 0 0
De proibicado 1 0
De possibilidade / 0 0
permissao
Diretiva / Comissiva 0
Total

Em ambos os quadros, o advérbio em - mente tem a prevaléncia de
modalizadores epistémicos asseverativos nas campanhas, pois € preciso

estabelecer as bases, ou fundamentos de valores de juizo e crencas.

A auséncia desses tipos de modalizadores nas postagens, bem como a
Unica ocorréncia do modalizador debntico nas campanhas da-se pelo fato de
ele estar em um contexto em que havia uma ocorréncia de predicado

cristalizado, acompanhado do verbo negar. Sdo as seguintes ocorréncias:
(28)

A corrupcdo certamente é um dos maiores problemas na nossa
sociedade. (MJ)

O uso do advérbio certamente, na oracdo acima, nos remete a uma
convicgdo da campanha, ndo admitindo duavida quando ao valor de verdade

exposta por ela.
(29)

[...] foi uma manhd histérica porque estdvamos discutindo

verdadeiramente o conceito ampliado de saude... (CUA)

Na oracao (29), observamos uma estreita relacdo entre o elaborador da
campanha e o twitteiro, designando uma modalizacdo epistémica. Castilho (

1992, p. 222) trata dessa ocorréncia como “asseverativo representado pelo
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predicador assertivo ‘eu sei’ (com certeza) o que estou falando”.
4.6 Predicados cristalizados (é preciso, € necessério, € provavel, etc)

Os predicados cristalizados, normalmente, sdo formados pela estrutura
do verbo ser que se preenche com adjetivo ou verbo no participio. Essas
ocorréncias, nos exemplos abaixo, sdo as de oracdes subjetivas reduzidas do

infinitivo.
(30)

E preciso deixar claro que o que queremos com a campanha nao é usar
produtos menos téxicos ndo € nada paliativo. N6s ndo queremos mais
agrotoéxicos de nenhuma forma. E uma mudanca de filosofia, temos que partir

para produzir diversidade.... (CUA)

No exemplo 31 abaixo, associado ao emprego da oracdo subijetiva,
encontramos também o causativo fazer. Este fato demonstra que o locutor,
além de demonstrar uma necessidade, quer agir diretamente sobre “o fazer de

um outro”, o que evidencia a manipulacao do interlocutor.
(31)
€ preciso fazer ouvir a voz do povo,’a nossa voz”.(MJ)

Observamos, nos quadros referentes aos predicados cristalizados, que a
presenca deles se da nas campanhas, embora em numero reduzido. Ainda
assim, eles podem ser considerados dednticos, porque isso implica maior
comprometimento do twitteiro-autor que lanca a campanha, em relacédo a uma

“obrigatoriedade” que motiva maior nimero de adeptos. Vejamos:
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Quadro 33: Adjetivos na fungéo de predicados cristalizados nas campanhas (€ preciso,

€ necessario, € provavel, etc)

CAMPANHAS N° de ocorréncias %
Mod. epistémico 4 57,15
Mod. debntico 3 42,85
Total 7 100

Quadro 34: Adjetivos na funcéo de predicados cristalizados nas postagens (& preciso,

€ necessario, € provavel, etc)

POSTAGENS N° %
Mod. epistémico 1 100
Mod. dedntico 0 0

Total 1 100

Quadro 35: llustrativo adjetivos na fungao de predicados cristalizados (é preciso, é necessario,
€ provavel, etc) dednticos e epistémicos nas campanhas e nas postagens

H Mod.
epistémico

H Mod.
debntico

H Mod.
epistémico

H Mod.
deontico

Observamos,

ocorréncia de

modalizadores

epistémicos

nos quadros de gradacdo das campanhas, maior

valor de
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capacidade/necessidade. O fato se explica pelo proprio objetivo das
campanhas langcadas no meio, ou seja, o de fazer crer que o interlocutor tem
“‘capacidade” e “necessidade” de aderir a campanha proposta. Por sua vez, as
postagens representam um quarto dessas ocorréncias. Isto pode significar que

o interlocutor ainda ndo incorporou a ideia.

Quadro 36: Gradacéo dos adjetivos na funcéo de predicados cristalizados (€ preciso, é
necessario, € provavel, etc) epistémico nas campanhas

Valores Epistémicos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
Asseverativos 1 0
Quase-asseverativos 0 0
Delimitadores 0 0
Capacidade / 3 1
Necessidade

Volitiva 0
Total 4 1

Quadros 37: llustrativo de gradagdo dos adjetivos na fungéo de predicados cristalizados (€
preciso, é necessario, € provavel, etc) epistémicos nas campanhas e nas postagens

B Asseverativos B Asseverativos

B Quase- W Quase-
asseverativo asseverativo
Delimitador Delimitador

M Capacidade / M Capacidade /

Necessidade Necessidade
H Volitiva = Volitiva
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Quadro 38: Gradacao dos adjetivos na fungéo de predicados cristalizados (é preciso, €
necessario, € provavel, etc) dednticos nas campanhas e nas postagens

Valores Deonticos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 2 0
De proibicao 0
De possibilidade / 0 0
permissao
Diretiva / Comissiva 0
Total

Outra observacao € a de que a modalidade debntica se manifesta para
construcdes cristalizadas como: ter de, ter que, e sO aparece nas campanhas,
pois ha nelas uma preocupacao em “construir’, ou elaborar um texto que busca
envolver o interlocutor, ou seja, a tendéncia de um texto publicitario € a de
evocar uma necessidade por meio de uma ‘férmula’ ja conhecida, uma vez que
o elaborador dispde de pouco espago e conta com o pouco tempo do

interlocutor.

Um texto muito inovador ou fora de padrdes proporciona ao responsavel
pela campanha o risco de um possivel abandono ou disperséo do seu
seguidor. Isso acarretaria uma ndo adesdo, 0 que seria muito prejudicial, pois
esse género € emergente de numeros. Nas postagens, o numero de

ocorréncias é menor, pois elas visam as opinides e aos retuites.

4.7 Oracg0Oes predicativas reduzidas de infinitivo

A ocorréncia de oracdes predicativas reduzidas do infinitivo, associa-se
especificamente a campanha Floresta Faz a Diferenca. Ela € especifica,
porque o perfil desses twiteiros é o de pessoas envolvidas com questdes
ambientais, € o caso da ex-candidata a presidéncia do Brasil e defensora
incondicional do meio ambiente Marina Silva. Esses participantes sé&o
defensores e conhecedores de leis ambientais e do cddigo florestal, ou seja,

sdo pessoas que, de uma forma ou de outra, sdo mais escolarizadas.
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bY

A ocorréncia respeita a seguinte forma: X & + (oragéo

reduzida). O exemplo a seguir ilustra a ocorréncia:
(32)

O objetivo do #florestafazadiferenca http://fb.me/VaX2tebl é fazer conhecer o
cadigo florestal. (FFD)

(33)

7

O objetivo da campanha é mobilizar acBes sustentaveis por meio da
tecnologia... (RP)

No exemplo 33, percebemos um enfoque na campanha, apresentando-a
como algo que sera beneficente e promotor do futuro da nacdo, pois a
sustentabilidade esta presente nos discursos promissores e comprometidos

com a causa.
(34)

No entanto, dependendo da quantidade de mudas, o proOXimo passo sera

atender o Pontal de Paranapanema. (RP)

No exemplo 34, o comprometimento da campanha € dado de forma em
gue se joga a responsabilidade do reflorestamento nas postagens dos
twitteiros, porque cada post representaria uma muda a ser plantada. A
campanha foi lancada mediante uma preocupacdo com o Pontal de
Paranapanema e com a sustentabilidade. Milhares de twitteiros postaram suas
mensagens de apoio, engajamento e até criticas relacionadas a essa tematica,
a qual implica uma necessidade social e convoca o0s twitteiros para uma

mobilizacdo em busca da restauracéo do local.

Comprovamos no quadro, a seguir, a ocorréncia dessas construcoes,
gue exigem uma estruturacdo e formulacdo nas oracdes mais bem elaboradas.
Por isso, sO encontramos essas constru¢cdes, nas campanhas, com a

modalidade epistémica e como justificativa de certeza nas informacdes.


http://twitter.com/#%21/search?q=%23florestafazadiferenca
http://t.co/6CVueNB
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Quadro 39: OracgBes predicativas reduzidas de infinitivo nhas campanhas

CAMPANHAS N° %
Mod. Epistémico 6 100
Mod. Deodntico 0 0

Total 6 100

Quadro 40: Oracgdes predicativas reduzidas de infinitivo nas postagens

POSTAGENS N° %
Mod. Epistémico 2 100
Mod. Dedntico 0 0

Total 2 100

Em relacdo as possiveis gradacoes, justifica-se o valor epistémico

asseverativo.

Quadro 41: Gradagéo das orag6es predicativas reduzidas de infinitivo epistémicos

Valores Epistémicos

N° de Ocorréncias nas

N° de Ocorréncias nas

Campanhas Postagens

Asseverativos 6 2

Quase-asseverativo 0 0

Delimitador 0 0

Capacidade / 0 0
Necessidade

Volitiva 0 0

Total 6 2
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4.8 Adjetivos

Neves (2000, p.181) trata os adjetivos, em sua funcdo de modalizar,
classificando-os como indicadores de modalizacdo e de avaliagdo. Segundo a
autora, os adjetivos atribuem propriedade, qualificando e subcategorizando os
substantivos. Podem patrticipar de uma oracao subjetiva ou ser um predicativo

dessa oragéo.

Quadro 42: Adjetivos nas campanhas

CAMPANHAS N° %
Mod. Epistémico 5 100
Mod. debntico 0 0

Total 5 100

Quadro 43 Adjetivos nas postagens

POSTAGENS N° %
Mod. Epistémico 18 100
Mod. dedntico 0 0

Total 18 100

Os adjetivos nas postagens séo trés vezes maiores que nas campanhas.
Isso se explica pelo seguinte processo: o twitteiro-locutor'® adere & campanha
e passa a disseminador dessa ideia. Os adjetivos empregados sao 0s
predicativos, ou seja, o0 twitteiro-locutor atribui valoracdo, delimitacdo, juizos
para esse conhecimento que, de certa forma, é visto ou interpretado por ele

como integrante, incorporando o conhecimento e fazendo parte dele.

' Optamos por utilizar twitteiro-locutor, nesse espaco, visto que se considera twitteiro tanto a
pessoa que langa a campanha quanto a que a adere.




107

Quadro 44: Gradagéo dos adjetivos epistémicos

Valores Epistémicos N° de Ocorréncias nas N° de Ocorréncias nas
Campanhas Postagens
Asseverativos 4 12
Quase-asseverativos 0 2
Delimitadores 0 3
Capacidade / 1 0
Necessidade

Volitiva 0 1
Total 5 18

Quadro 45: llustrativo de gradacao dos adjetivos epistémicos nas campanhas e nas postagens

| Asseverativo

5,55%

W Quase-
asseverativo

Delimitador

m Capacidade /
Necessidade

= Volitiva

| Asseverativo

W Quase-
asseverativo

Delimitador

B Capacidade /
Necessidade

Volitiva

4.9 Substantivos

Segundo Neves, (2000, p. 67), “os substantivos sdo usados para referir-

se as diferentes entidades (coisas, pessoas, fatos, etc) denominando-as”. A
totalizacdo de substantivos epistémicos se explica, tanto nas campanhas
guanto nas postagens, pelas referéncias. Essa referéncia s6 pode ter o valor
de asseveracdo, 0 que jA € mais ou menos previsto. Por isso, ndo ha presenca
de substantivos debnticos nas campanhas e nas postagens. Por sua vez,
constatamos a presenca de modalizadores epistémicos em ambas. Essas
ocorréncias de substantivos, Nas

entretanto, tém objetivos distintos.
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campanhas, eles desempenham o papel de criar o mundo de referéncia,

possivelmente desconhecido pelo

substantivo assume papel

twitteiro-locutor.

Nas postagens,

o

de designacdo de um referente tido como

verdadeiro.
Quadro 46: Substantivos nas campanhas
CAMPANHAS N° %
Mod. epistémico 10 100
Mod. dedntico 0 0
Total 10 100
Quadro 47: Substantivos nas postagens
POSTAGENS N° %
Mod. epistémico 5 100
Mod. dedntico 0 0
Total 5 100

Quadro 48: Gradagéo dos substantivos epistémicos

Valores Epistémicos

N° de Ocorréncias nas

N° de Ocorréncias nas

Campanhas Postagens

Asseverativos 7 3

Quase-asseverativos 3 2

Delimitadores 0 0

Capacidade / 0 0
Necessidade

Volitiva 0 0

Total 10 5




109

Quadro 49: llustrativos de gradacao dos substantivos epistémicos nas campanhas e nas
postagens

H Asseverativo .
W Asseverativo

B Quase-asseverativo
W Quase-

asseverativo

H Delimitador L
m Delimitador

B Capacidade /

Necessidade m Capacidade /

Necessidade

| Volitiva -
B Volitiva

4.10 Modo Imperativo

Segundo Palmer (1986, p.108), o modo imperativo ndo € marcado por
outras categorias verbais, como o tempo, pois a realizacdo da acao desejada
estd sempre no futuro. O imperativo pode ser utilizado para conceder uma
permissdo, além de instaurar uma ordem, como afirma Lyons (1977). E o uso

gue se constata na ocorréncia abaixo:

Por outro lado, o modo imperativo modaliza por si sé deonticamente um
enunciado, em qualquer meio. Entretanto, neste género especifico, ndo €&
possivel analisa-lo sozinho, sem outras marcas de modalizacdo dedntica, visto
gue, em campanhas publicitarias, veiculadas pela internet, o locutor ndo
pode/ndo deve ser instrumento de coercdo, mas o de adesdo a uma ideia. E o
gue ocorre no exemplo a seguir. Os verbos imprimir e levar estdo no modo
imperativo, porém associam-se ao substantivo peticdo (pedido) e ao
modalizador poder em vocé pode distribuir folhetos|...]. Neste caso, o verbo
modalizador poder e o infinitvo amenizam a ordem e passam a significar
convite. Esse uso ameniza o emprego do imperativo que vem a seguir “baixe

esses materiais [...]”
(35)

Imprima_e leve a ficha de assinatura e a peticdo para conseguir mais



http://www.euvotodistrital.org.br/eventos/wp-content/themes/evd/inscricao-voto-distrital.pdf
http://www.euvotodistrital.org.br/assine/
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apoiadores ao movimento. Vocé também pode distribuir folhetos, vestir
camisetas, pintar a cara e espalhar esta ideia para as pessoas presentes.

Baixe esses materiais na nossa caixa de ferramentas.

No exemplo 36, o emprego do imperativo vem posposto a uma
construcéo final. A construcao final, neste caso, serve para amenizar a ordem e
antever possiveis davidas. Essa convocacao, portanto, se faz de uma maneira
“indireta”, porém, bastante diretiva, uma vez que a prépria campanha fornece o

site e o link.

(36)

Para participar do bate-papo acesse 0 site

www.florestafazadiferenca.org.br e tire duvidas com Tasso Azevedo. (FFD)

O quadro nos possibilita entender melhor esse envolvimento que
acontece com o0 uso dos verbos no modo imperativo. Essa amenizacao se da
pelo nimero de ocorréncias que esta nas campanhas e nas postagens. Se o
emprego prototipico do imperativo se efetivasse, ou seja, fosse o de instaurar
uma ordem, haveria uma grande diferenca nos percentuais apresentados. No
entanto, ndo € 0 que ocorre, pois 0 objetivo estd em convocar mais pessoas,
em ambas as propostas acontece essa estruturacao de envolver os twitteiros e

eles conseguirem mais seguidores com suas postagens.

Quadro 50: Modo imperativo nas campanhas

CAMPANHAS N° %
Mod. epistémico 0 0
Mod. debdntico 9 100

Total 9 100



http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/caixa-de-ferramentas/
http://www.florestafazadiferenca.org.br/
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Quadro 51: Modo imperativo nas postagens

POSTAGENS N° %
Mod. epistémico 4 11,11
Mod. debntico 32 88,88
Total 36 100

Quadro 52: Gradacgéo dos imperativos epistémicos has campanhas e nas postagens

Valores Epistémicos

N° de Ocorréncias nas

N° de Ocorréncias nas

Campanhas Postagens

Asseverativos 0 2

Quase-asseverativos 0 0

Delimitadores 0 1

Capacidade / 0 1
Necessidade

Volitiva 0 0

Total 0 4

Quadro 53: Gradacéo dos imperativos debnticos

Valores Dednticos

N° de Ocorréncias nas

N° de Ocorréncias nas

Campanhas Postagens
De obrigatoriedade 1 5
De proibicao 0 0
De possibilidade / 0 2
permissao
Diretiva / Comissiva 8 25
Total 9 32
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Quadro 54: llustrativo de gradacao dos imperativos dednticos nas campanhas e nas
postagens

M De

mD
€ obrigatoriedade

obrigatoriedade

11,11%

- I
H De proibicdo De proibi¢do

. De
/De:r?;?i;;dade possibilidade /
P permissao
M Diretiva/ u Dlret.IV?/
issi Comissiva
Comissiva

O valor do imperativo apresentado nos quadros de gradacdo se
apresenta como um valor convidativo para a busca de uma direcao, por isso o
valor diretivo/comissivo se apresenta com maior frequéncia. O valor dedntico,
quando ocorre se concentra curiosamente nas postagens, 0 que demonstra a
possibilidade de o twitteiro ja se sentir “engajado” e “instado” a participar.
Chama atencdo, no entanto, que o valor diretivo e comissivo, no caso das
postagens, seja, no computo geral, quatro vezes maior do que 0s casos de
ocorréncia nas campanhas. Pode se inferir 0 seguinte processo: o twitteiro
recebe a informagdo da campanha como um simples “receptor”, ele faz sua
adesdo a ideia proposta na prépria campanha e, apos fazer a adeséao, ele

passa a ser disseminador dela e se vé como seu coautor.
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CONSIDERACOES FINAIS

Tendo como base o principio funcionalista de que as expressdes
linguisticas servem a fungBes comunicativas diferentes e retomando a ideia de
gue, na modalidade linguistica, o falante, o ouvinte e a situacao pragmatica sao
imprescindiveis para considerar os diferentes “graus” dessas proposigdes, esta
pesquisa teve como objetivo trabalhar com modalizacdes epistémicas e
debnticas. Na modalizacao epistémica, o foco esteve sobre questbes relativas
ao “valor de verdade”; nas debnticas, o foco recaiu sobre a expressao da
avaliacdo do carater facultativo, ou de obrigatoriedade, e diretivo em
campanhas publicitarias veiculadas pelo Twitter e em suas postagens,

manifestacdes dos possiveis destinatarios dessas campanhas.

O Twitter é tratado como um “negocio” que possibilita que seu usuario
promova e acompanhe seu crescimento. A medida em que amplia o alcance e
conquista milhares de seguidores, “as mensagens passam a encoraja-los a
desenvolver fortes conexdes e uma firme lealdade” (COMM, 2009,p. 3), sem
falar sobre a vantagem do retorno imediato. Escolhemos, portanto, campanhas
gue convidavam, de certa forma, o twitteiro a ser um “seguidor”, e aderir a elas

como engajamento social.

O grande objetivo dos twitteiros esta na sua popularidade na rede. Isso é
cComo uma recompensa aqueles que conseguem ser interessantes, lembrando
gue nao basta s6 levar informacdes, mas é preciso que haja conversacoes, as
guais podem gerar discussfes valiosas, inclusive sobre investimentos na bolsa
de valores, ou simplesmente sobre bullying, assunto bastante corriqueiro na
midia. Os tweets variam desde o classico: “O que estou fazendo agora?”, até
0s “Isso é o que estou pensando agora”; “Isso é o que acabei de fazer”; “Vocé
pode me ajudar a fazer algo agora?”’. Na verdade, sdo questionamentos que

acabam direcionando o comportamento do outro.

O corpus constituiu-se de dez campanhas. Em nove, estabelecemos um
pareamento entre campanhas e postagens. Uma delas foi langada no préprio

hashtag #orgulhohetero, apresentando, portanto, somente postagens.
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O Twitter acredita na inovagdo e por isso lanca ferramentas que
condicionam a sua utilizagdo para campanhas, langcamentos e até promocdes,
devido ao grande numero de usuarios. Propde, entdo, que campanhas sejam
lancadas e que seus usuarios vejam-se como futuros empreendedores, mesmo
gue ndo sejam eles os autores das campanhas, ou dos produtos, mas se
apresentam como propagadores de acfGes humanitarias e omitem dados

referentes a informagdes financeiras.

Na presente proposta, cujo objetivo geral era o de analisar o
comportamento da modalidade dedntica e epistémica em textos publicitarios de
campanhas publicitarias veiculadas pelo Twitter, buscou-se identificar os tracos
caracteristicos e 0s possiveis casos em que havia superposicdes de outras
modalidades. Os resultados obtidos em relagdo a este objetivo foram os

seguintes:

e primeiramente, ao contrario de nossa hipoétese inicial, muitas expressoes
gue se julgavam epistémicas, funcionaram em contexto pragmatico
como dednticas com valor de “capacidade/direcao” e nao
“obrigatoriedade”. No caso dos imperativos, o valor semantico foi o de
“‘direcao” e “meta”, e uma “eufemizagcao” da ordem. Os valores do
imperativo se associaram a construcdes finais e a modalizadores de
capacidade;

e em segundo lugar, supunhamos que o verbo factivo “fazer” ocorresse
com significativa frequéncia devido aos temas tratarem de mudanca de
comportamento, fato que n&o ocorreu no corpus selecionado;

e em terceiro lugar, ocorreu a predominancia de modalizadores
epistétmicos que justificam o interesse e a responsabilidade, no
lancamento de campanhas cujo fundo seja corporativista, fisiologista, os

guais defendem os interesses de grandes grupos econémicos.

No que diz respeito aos objetivos especificos, os resultados comprovam
alguns condicionamentos, que confirmam, inclusive, a hipotese por nés
discutida, sobre a gradiéncia na utilizacdo das modalidades epistémicas e

debnticas, especialmente quanto aos valores e usos de seu emprego.
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A modalidade epistémica, nas campanhas e nas postagens, apresenta-se
com valor de necessidade, porém, com um matiz de possibilidade, ou seja, &
uma necessidade “projetada” que deve ser langada no quadro mental do

twitteiro.

Em relacdo a modalidade deéntica, o valor de proibicdo e permissado, sdo
modalizadores orientados para o falante. A condicdo de realizacdo da acéo
proposta esta naquele que segue, que adere a campanha e a dissemina com

intuito de que seus “seguidores” a adiram também.

As campanhas apresentam uma “obrigagao social” epistémica, imbuida em
modalizadores que direcionam a ades&o para um parecer que, por sua vez
acabam sendo interpretados como “necessidades sociais”. As postagens se
reafirmam com a utilizacdo do imperativo debntico com valor diretivo e
comissivo, 0s quais exercem a funcdo de direcionamento aos twitteiros que
seguem as campanhas e acabam postando imperativos que emitam um

comando ao seus seguidores.

Ha preferéncia pelo uso de auxiliares modais poder, querer, dever, precisar,
0S quais apresentam uma carga semantica expressiva, pois auxiliam nas
interpretacOes das relacbes de poder entre quem lanca a campanha e aqueles

que a seguem.

Constata-se a pressuposicado apresentada por Hattnher (1995, p. 76) sobre
a construcdo de uma imagem que o twitteiro tem da campanha proposta e
aquela de que se pensa que o interlocutor tenha da propria campanha,
revelando o grau de adesdo do twitteiro em relacdo ao seu enunciado. A
modalidade é empregada para “proteger” ou “promover’ a imagem desse

twitteiro-enunciador.

A autora também contribui para a definicdo de modaliza¢do epistémica ao
afirmar que “o grau de comprometimento do falante pode ser avaliado em
correspondéncia com o nivel da organizacdo estrutural da frase que atua o
modalizador” (HATTNHER, 1995, p. 5). Nesse caso, os modalizadores atuam

sobre a camada da proposi¢ao nos termos de DIK (1989).
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Como lembra a autora, a modalidade dedntica esta relacionada a uma
questdo moral, do que “deve” ou nao ser feito. Uma proposicdo modalizada
deonticamente reflete sobre o estado de coisas efetivado mediante uma acéo,
apresentando aos twitteiros a “necessidade de obedecer ou seguir a orientagcéo

da campanha”.

Neves (2006) propbe a existéncia de enunciados que representam uma
situacao referencial de tempo futuro, podendo ser epistémico e apresentando
uma leitura ndo epistémica: a obrigacdo e a permissao ligam-se ao controle de
situagdes futuras; a habilidade e a voligdo envolvem o exercicio futuro”
(NEVES, 2006, p. 214)

Em nosso caso, em relagcdo aos tempos verbais, notamos que a construgao
de sentido(s) em um texto, também é afetada por essa questdo. Algumas
vezes, em uma situagcdo comunicativa, o verbo pode assumir um carater
epistémico ou dedntico, dependendo da situagcdo comunicativa e do contexto

da enunciacao proposta.

A nossa hipétese sobre gradacéo/gradiéncia, no emprego de modalizadores
debnticos e epistémicos, explica-se pelo género proposto, e se confirma na
medida em que, ao empregar o modalizador dedntico temos uma permissao
mais proxima da possibilidade atenuada, embora o twitteiro se sinta quase
“obrigado” a participar, a seguir e a postar a campanha proposta, com intuito de
construir uma identidade que o torne socialmente comprometido, movido pela

necessidade de popularizar-se.

De um modo geral, a proposta apresentada nas campanhas direcionam um
consumo de ideias do que € “politicamente correto”, pois nesse meio, ser
politicamente correto implica estar engajado, praticar acfes de ecossistema,
sustentabilidade, e ainda flexibilidade, a forma de demonstrar esta flexibilidade
€ 0 emprego de um epistémico (fazer alguém crer) que passa a deontico, por

sua vez eufemizado, embora ainda preserve a conducéo de opinides.

A rede social manipula a questdo deontica forjando o conhecimento com um
fundo de verdade proposto por ele, sendo essa verdade, epistemicamente,

defendida pela propria rede e deonticamente uma “obrigagdo” de aderir a ela e
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divulga-la como responsabilidade de quem a segue. O Twitter abrange desde
adolescentes a profissionais conceituados, a justificativa esta nos diferentes
tipos de aplicativos disponibilizados, além da simplicidade e brevidade, sem
contar com a chamada “massa critica”. H& inclusive sete estratégias
apresentadas por Comm (2009) para se atingir essa tdo importante massa

critica:

12 procure por pessoas que vocé ja conhega;

22 envie tweets para seu blog;

32 recompense seus seguidores;

43 responda seus pedidos;

52 mobilize sua rede de relacionamento social;

62 em suas assinaturas, coloque o seu nome no Twitter;
72 organize um concurso.

Percebemos, portanto, uma preocupacdo que estd contagiando e
envolvendo cada dia mais as pessoas. O fato de estarem interligadas a outras
pessoas e 0 de se sentirem como coautoras de verdades, muitas vezes
construidas sobre assuntos ligados a interesses comuns, faz que por tras de
uma “mascara’, de um “link’, ou uma hashtag se envolvam interesses

econdmicos.

A prova de que os interlocutores estdo cada vez mais “engajados” esta
na predominancia pela modalidade epistémica, apresentada pela criacdo de
crencas e verdades e disseminadas pela propria rede. A opinido particular
sobre qualquer assunto, em qualquer época, em qualquer lugar, confere uma
imagem de autoridade pessoal e cria a impressdo de importancia e autoridade
sobre as mais diferentes areas de conhecimento. Esse fato traz como

consequéncia uma banalizacao, tanto de opinides quanto de conhecimento.

Paradoxalmente, os valores de crenca e de verdade se tornam cada vez

mais desconstruidos. A desconstrucao passa a ser o “valor de verdade”.
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ANEXO A
CAMPANHA 1 — (RP)

Integracdo Regional News

Noticias de Presidente Venceslau, Piquerobi, Caiud, Presidente Epitacio,
Maraba Paulista, Santo Anastacio, Mirante do Parnapanema, Teodoro
Sampaio, Euclides da Cunha Paulista, Rosana, Primavera e Bataguassu e
Santa Rita do Pardo (MS)

sabado, 6 de marco de 2010

Campanha publicitaria no Twitter prevé reflorestamento no Pontal
#oquevcfaria

Uma nova acdo de marketing da empresa de telefonia celular Vivo podera
beneficiar o Pontal do Paranapanema. Trata-se de uma campanha a favor da
sustentabilidade, usando como ferramenta o Twitter. Os internautas precisam
usar a criatividade para responder a frase: “Com torpedos, a menina salvou sua
arvore preferida. E vocé, o que faria?”. Cada mensagem com a hashtag
#oquevcfaria, representara 1 metro quadrado de mudas de arvores nativas da
mata atlantica para o reflorestamento. A iniciativa € um desdobramento da
nova campanha publicitaria da empresa, na qual uma menina evita que uma
arvore seja destruida gracas a comunicagao por torpedo. A campanha teve no
sabado passado (27) e segue até o dia 27 deste més. O total de mudas sera
referente a quantidade de hashtags postados. Segundo a assessora de
imprensa da Vivo, responsavel pela divulgacdo da acdo, Barbara Verissimo, o
objetivo da campanha € mobilizar acdes sustentaveis por meio da tecnologia.
“Queremos mostrar que as pessoas conectadas podem unir forgas para mudar
algumas realidades”, afirma. Este trabalho sera realizado em parceria com o
Instituto de Pesquisas Ecolégicas (IPE) de S&o Paulo. Conforme a
coordenadora da unidade de negodcios sustentaveis do instituto, Andrea
Pecanha Travassos, a iniciativa visa envolver e motivar pessoas para a
conscientizagdo ambiental. “Algo inovador, uma vez que utiliza as redes sociais
como forma de mobilizar as pessoas e sensibilizad-las para as questbes
ambientais, criando formas de envolvé-las em acdes concretas de
conservagao”, comenta. Ela enfatiza que, a principio, o projeto acolhera Nazaré
Paulista, no Estado de S&o Paulo. No entanto, dependo da quantidade de
mudas, o proximo passo sera atender o Pontal do Paranapanema. “A ideia é
efetuar o plantio de arvores nativas da Mata Atlantica em areas prioritarias a
conservacdo da biodiversidade onde o IPE atua. Precisamos ainda ter uma


http://jornalintegracaopv.blogspot.com/
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idéia do numero de participantes na campanha para definirmos o nimero de
arvores a serem plantadas”, ressalta. (Com informagdes do blog do Ruas)

ANEXO B
CAMPANHA 2 (UDSG)

Internautas fazem campanha
‘Dia sem Globo’ pelo Twitter

#umdiasemglobo

A proposta € boicote a Rede Globo na transmisséo de Brasil x Portugal;
microblog tem sido dominado por mensagens de desagrado a emissora

dio onde o Twitter demonstrou ser o vox do povo.

1dio onde os brasileiros demonstraram sua forga.
nova era da comunicagao chegou!

Imagem de divulgacdo da campanha langada no Twitter.
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ANEXO C
CAMPANHA 3 (CL)

Carne Legal é eleita a melhor campanha pela sustentabilidade
#carnelegal

Escolha foi feita pelo juri académico do prémio Greenbest; juri popular elegeu a
campanha Xixi no Banho, da fundagdo SOS Mata Atlantica. A campanha Carne
Legal, acdo de comunicacdo do Ministério Publico Federal (MPF) pela
sustentabilidade na pecuaria, foi eleita como a melhor campanha publicitéria
pelo jari académico do prémio GreenBest, 0 primeiro concurso nacional para
selecionar as empresas, produtos e projetos que mais contribuem para a
sustentabilidade no pais. A divulgacdo dos vencedores foi feita nesta terca-
feira, 17 de maio. O juri académico reuniu profissionais reconhecidos por seu
trabalho e lideranca na éarea de meio ambiente e sustentabilidade. S&o
jornalistas especializados na cobertura da questdo ambiental, como Aline
Ribeiro, da revista Epoca, André Trigueiro, da GloboNews, Andrea Vialli, de O
Estado de S. Paulo, Denis Russo, da Veja, Marcos Sa Corréa, do site O Eco,
além de integrantes de empresas certificadoras, de organizacoes ligadas ao
manejo florestal, de consultores e da ex-senadora Marina Silva.

A Carne Legal disputou o prémio do jari académico com as campanhas Xixi no
Banho, da fundacdo SOS Mata Atlantica, e A Hora do Planeta, da WWF. A Xixi
no Banho, que visa mostrar que uma descarga evitada por dia resulta na
economia de 4,3 mil litros de agua potavel por ano, foi eleita como melhor
campanha publicitaria pelo juri popular.

Resultados - Lancada em junho de 2010, a campanha Carne Legal convidou
0s consumidores a valorizar produtos de origem legal, ou seja, aqueles
procedentes de propriedades rurais onde nao ocorram desmatamento e
trabalho escravo, entre outros crimes e irregularidades. Antes da atuacéo do
MPF, no Para haviam apenas cerca de 900 propriedades rurais inscritas no
cadastro ambiental rural do Estado. Com os acordos promovidos pela
instituicdo e com a campanha Carne Legal, esse total chegou, em abril de
2011, a 52,1 mil propriedades registradas. Dados como esses serviram como
base para que outros 6rgaos publicos e a imprensa apontassem a atuacédo do
MPF como um dos fatores fundamentais para que a Amazonia Legal tivesse
em 2010 a menor area desmatada ja registrada na historia do pais, desde que
0 monitoramento passou a ser feito via satélite, em 1988. Os lancamento de
iniciativas semelhantes em seguida ao lancamento da Carne Legal também
provou a importancia da discussdo do tema. Frigorificos que assinaram
acordos com o MPF passaram a divulgar seus produtos dizendo que "nossa
carne é legal". Os trés maiores frigorificos do Brasil deixaram de comprar
bovinos de mais de 200 fazendas localizadas dentro de terras indigenas,



125

unidades de conservagdo ou proximas a areas recém-desmatadas no bioma
Amazonia. A imprensa ressaltou que a medida foi motivada pela pressao da
sociedade e campanha do MPF.

Grandes empresas do comércio varejista anunciaram o lancamento de
programas de rastreabilidade que permitem aos clientes identificar a
procedéncia dos produtos. A divulgacdo dos produtos rastreados chegou a um
dos programas de maior audiéncia na televisédo, o Big Brother Brasil. Além da
nossa alimentacédo e de sapatos, cintos, bolsas e outros itens, em um total de
49 segmentos industriais que dependem da pecuaria para fabricar seus
produtos, a carne legal passou a ser utilizada até na fabricacdo de alimentos
para animais de estimacdo. Na Feicorte, a maior feira indoor de pecuéria do
mundo, pela primeira vez foi criado um espaco de debates em torno da
pecuaria sustentavel.

Ministério Publico Federal no Para
Assessoria de Comunicacéo
Fones: (91) 3299-0148 / 3299-0177
E-mail: ascom@prpa.mpf.gov.br
Site: www.prpa.mpf.gov.br

Twitter: http://twitter.com/MPF_PA
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ANEXO D
CAMPANHA 4(OBR)

#0OrgulhoBrasileiro é viver em um pais cheio de problemas como o nosso e
fazer a sua parte pra tornar a vida melhor independente dos outros

Todo mundo sabe criticar mas ndo fazem nada pra melhorar
#0rqulhoBrasileiro

Morro de rir da tag #OrgulhoBrasileiro. Fizeram isso por causa do basquete,
gue voltou as olimpiadas, e a galera comeco a falar de politica.

Brasil investe em tecnologia que garante producédo de alimentos em apenas
27,7% do seu territorio. bit.ly/rhHhk6 #OrgulhoBrasileiro

As pessoas usam a Tag #OrqulhoBrasileiro até o momento em ¢ algum
noticiario fale mal da saude/educacéaol/etc do pais, para depois despreza-lo

ORGULHO DE MORAR NO PAIS QUE TEM A MAIOR TAXA DE JUROS DO
MUNDO E OS POLITICOS MAIS HONESTOS #OrgulhoBrasileiro

O fato de as pessoas sentirem #OrqulhoBrasileiro SO por causa de um time
me mostra 0 quanto as pessoas podem ser ignorantes...

#0rqulhoBrasileiro é poder propagar o Evangelho a toda criatura sem temer a
morte, é saber g eu tenho a liberdade de expressao religiosa.

Queria saber a onde eu guardo meu #OrgulhoBrasileiro ???? alguém ?

Falar do pais capitalista, da falta de planejamento, etc. Eu entendo tudo isso.
Mas néo podemos ter orgulho do basquete? #0OrqulhoBrasileiro

Até temos dinheiro pra pagar a divida externas, mas ndo pagaremos por que
somos orgulhosos #0OrqulhoBrasileiro

A maior estratégia politica da nossa histéria foi 0 Mensaldo
#0rqulhoBrasileiro

meu #orgulhobrasileiro nao se resume sé a um time de basquete...e apesar
de ter mta coisa errada € o meu pais! onde eu nasci e onde eu moro

A selecdo de basquete se classificou SEM folga p/ o pré-olimpico. Falta muito
para termos um time competitivo de verdade. #orgulhobrasileiro



http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://t.co/DLXGpQt
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23OrgulhoBrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23orgulhobrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23orgulhobrasileiro
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#orgulhobrasileiro? acho que isso seria uma das Ultimas coisas que eu
twittaria com 'orgulho’

#orqulhobrasileiro vcs acham que o eua que tem que ter orgulho? Acho que
ninguem sabe dos caixdes do F.E.M.A! La s6 querem guerra, pense bem!

ANEXO E
CAMPANHA 5 (CNCR)

Campanha— Ciéncia ndo é contra religido!

campanha

ONTRA RELIGIAD!

A 1mportancia dos religiosos na histéria da Ciéncia.

Autores: Paulo Junio (Teismo.net) e Snowball (Qquebrandoneoateismo.com.br)

Nos ultimos tempos, tornou-se comum um chavao feito por neo-ateu de que ha
uma escolha a ser feito por qualquer pessoa: ou seguir a religido ou seguir o
caminho da ciéncia. Essa €, com certeza, uma afirmacdo ndo pensada que
carece de investigacdo. Apesar disso, tem ganhado muitos adeptos e
enganado até mesmo a alguns ateistas mais despreparados.

Pensando nisso, o Teismo.net e 0 Quebrando o Encanto do Neo-Ateismo
langcam a campanha “Ciéncia nao é contra Religiao!” destacando o papel dos
religiosos dentro da evolucédo cientifica, deixando claro que ndo ha nenhuma
incompatibilidade entre ser religioso e trabalhar com o método cientifico.
Comecamos com objetivos modestos, assim como é o0 nosso alcance. Sao
lancados 5 banners mostrando 5 de varios cientistas religiosos que fizeram a
diferenca no mundo da cosmologia, da fisica, da matematica e muito mais — a
saber, Lemaitre, Mendel, Pascal, Ronald Fisher e Francis Collins.Antes de
tudo, um esclarecimento € necessario: ndo lancamos estas imagens aqui com
a intencdo de ser um argumento para a existéncia de Deus — ndo ha um
argumento solido (como pretendem alguns neo-ateus) ao dizer algo do tipo "os
cientistas devem ser ateus, portanto, ndo ha Deus", nem na sua versao oposta.
N&o h& nexo légico nenhum nessa afirmacdo assim como ndo ha como


http://twitter.com/#%21/search?q=%23orgulhobrasileiro
http://twitter.com/#%21/search?q=%23orgulhobrasileiro
http://teismo.net/quebrandoneoateismo/2011/02/07/campanha-cincia-no-contra-religio/
http://teismo.net/
http://quebrandoneoateismo.com.br/
http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/slogan-campanha.jpg
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qualquer de informacgé&o desse tipo servir de base para algum argumento para a
existéncia ou inexisténcia de Deus.

VOBE SARIAY

Foi o padre catolico

quem primeiro teorizou
a hipotese do
Essa é uma das muitas contribuicdes que
religiosos deram para a Ciéncia. Nao ha

incompatibilidade entre Ciéncia e Religido.
Nao seja pego por propaganda neo-ateista.

Apoio:
QUEBRANDO Iy
NEOATEISMO. "
COM.BR http:// teismo.net/

O monge cristao
GREGOR MENDLEL
¢ considerado o
PAI DA GENETICA
em biologia.

Essa é uma das muitas contribuicdes que
religiosos deram para a Ciéncia. Ndo ha
ncompatibilidade entre Ciéncia e Religido.
Nao seja pego por propaganda neo-ateista.

Apolo:

QUEBRANDO ¥
NEOATEISMO. "
COM.BR http:// teismo.net/



http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/lemaitre-segunda-verso.jpg
http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/gregor-mendel-3-verso.jpg
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VOE2 SABIRY

O cristao anglicano
Ronald A. Fisher é
um dos nomes mais
importantes da T'eoria
Smtética da Evolucao
Essa é uma das muitas contribui¢bes que
religiosos deram para a Ciéncia. Ndo ha

incompatibilidade entre Ciéncia e Religido.
Ndo seja pego por propaganda neo-ateista.

Apoio:

QUEBRANDO ¥
NEOATEISMO. "
COM.BR http:// teismo.net/

O fisico cnistao Blaise Pascal

fez descobertas importantes

na matematica, hidrostatica
e Inventou a primeira
calculadora mecanica.
Essa é uma das muitas contribui¢des que
religiosos deram para a Ciéncia. Ndo ha

incompatibilidade entre Ciéncia e Religido.
Nao seja pego por propaganda neo-atelista.

Apoio:

QUEBRANDO 1
NEOATEISMO. "

COMBR http:// teismo.net/



http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/ronald-fisher-original.jpg
http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/blaise-pascal-original.jpg
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O biologo cristao
Francis Collins é o
chefe do Projeto Genoma,

que pela primeira vez

mapeou 0 nosso DNA.

Essa é uma das muitas contribui¢cdes que
religiosos deram para a Ciéncia. Ndo ha
incompatibilidade entre Ciéncia e Religido.
Ndo seja pego por propaganda neo-ateista.

Apoio:

QUEBRANDO -
NEOATEISMO. "
COM.BR http:// teismo.net/



http://quebrandooencantodoneoateismo.files.wordpress.com/2011/02/francis-collins-original3.jpg
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ANEXO F
CAMPANHA 6 (CUA)

18 de abril de 2011
#contrausodeagrotoxicos

Lancada campanha nacional contra o uso de agrotoxicos

Lancada no Dia Mundial da Saude, a Campanha permanente contra o uso de
agrotéxicos e pela vida pretende alertar que o veneno usado nos cultivos
agricolas brasileiros prejudica muito a satde das pessoas e do meio ambiente.
A campanha é organizada por mais de 20 entidades e movimentos sociais, que
pretendem realizar atividades em todo o pais para conscientizar sobre a
necessidade de outro modelo de producado agricola, sem utilizacdo de veneno
e baseado no respeito aos direitos humanos e ao meio ambiente, para ai, sim,
produzir alimentos verdadeiramente saudaveis.

Contra os agrotoxicos e pela vida

De acordo com a organizacado da campanha, com os atuais niveis de utilizacéo
de agrotoxicos, cada brasileiro consome em média 5,2 kg de veneno por ano e
o Brasil foi considerado em 2009, segundo o sindicato dos proprios produtores
de defensivos agricolas, o maior consumidor destas substancias pelo segundo
ano consecutivo. A campanha escolheu o Dia Mundial da Saude para lancar
oficialmente as atividades. Mas, mesmo antes da data, seminarios, palestras e
outros eventos tiveram como tema o prejuizo dos agrotoxicos a saude.

Em Brasilia, uma passeata contra o uso de agrotéxicos e em defesa do codigo
florestal reuniu mais de duas mil pessoas. A atividade fez parte da Jornada
contra o Uso de Agrotoxicos, em Defesa do Codigo Florestal e pela Reforma
Agraria, realizada nos dias 6 e 7/4. O professor do Departamento de Saude
Coletiva da Universidade de Brasilia, Fernando Carneiro, presente nas
atividades da jornada, conta que os eventos foram lotados. Para ele, lancar a
campanha no Dia Mundial da Saude é muito simbdlico.

"Quando se fala de saude da nossa populacdo sempre se associa a fila de
hospitais, mas hoje [7/4] foi uma manha histdrica porque estavamos discutindo
L o conceito ampliado de saude, discutindo o modelo agricola brasileiro, o que
este modelo tem gerado em termos de impacto as populacdes e as dificuldades
do proprio sistema de saude em notificar os problemas decorrentes do uso de
agrotoxicos", detalha.

Bancada ruralista

O professor explica porque as lutas contra 0 uso de venenos na agricultura e
em defesa do cédigo florestal sdo convergentes.
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"A bancada ruralista quer alterar a legislacao para liberalizar os agrotéxicos. No
codigo florestal, vemos 0 mesmo movimento. E quem esté por tras destas duas
articulacdes é o proprio agronegdécio: querem desmatar mais areas e querem
ter isencdo de impostos para agrotoxicos. Além disso, os temas se relacionam
porque a medida que se limita a prote¢cdo das nascentes com a mudancga no
codigo florestal, por outro lado, se facilita a contaminacdo da agua pelos
proprios agrotéxicos. Entdo, sdo temas com interacdo muito grande, que
significam ameaca a biodiversidade, & qualidade da agua, elementos vitais
para 0 nosso pais", diz. Para a coordenadora do Sistema Nacional de
Informacdes Toxico Farmacoldgicas (Sinitox), da Fiocruz, Rosany Bochner, é
necessario negar totalmente o uso dos agrotdxicos devido aos prejuizos que
tem causado a saude.

"E preciso deixar claro que o que queremos com a campanha ndo € usar
produtos menos toxicos, ndo é nada paliativo. N6s ndo queremos mais
agrotoéxicos de nenhuma forma. E uma mudanca de filosofia, temos que partir
para produzir diversidade. Vamos ter que comer diferente, que fazer muita
coisa e nao depende s6 do agricultor, depende também da populacéo, porque
do jeito que esta ndo é possivel mais ficar", reforca. Rosany, que também é
consultora da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), participou,
junto a EPSJV/Fiocruz e a Via Campesina, de um seminario na Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ) sobre os impactos dos agrotoxicos.

Mortes

No dia 7 de abril, também foram realizadas atividades no Espirito Santo,
Pernambuco, Sdo Paulo, Minas Gerais, Sergipe e Goias. Em Limoeiro do
Norte, no Ceara, nos dias 19 e 20 de abril, serdo realizadas varias
mobilizacBes contra 0 uso de agrotdxicos e em protesto pela impunidade do
assassinato do lider comunitario José Maria Filho, conhecido como Zé Maria do
Tomé, que denunciou os impactos dos agrotéxicos na regido. No dia 21 de abril
faz um ano que o agricultor foi assassinado proximo de casa e as
investigacOes, até o momento, ndo apontaram os autores do crime. Também
no Dia Mundial da Saude, na Camara Federal, uma subcomissdo especial
criada para avaliar as consequéncias do uso de agrotoxicos para o pais
realizou uma audiéncia publica sobre o tema com a presenca da Anvisa, do
Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA) e da Confederacdo Nacional de
Agricultura (CNA), 6rgéo favoravel ao uso dos venenos nos cultivos. De acordo
com a Agéncia Camara, Anvisa e MPA divergiram radicalmente do
representante da CNA.

"Enquanto a Confederacdo Nacional da Agricultura (CNA) defendeu a
modernizacdo do uso desses insumos, um representante da Anvisa e uma
deputada apontaram os efeitos negativos para a salude humana. Ja o
representante dos pequenos agricultores defendeu o fim do uso dos
agrotoxicos", informou a Agéncia Camara.
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Campanha contra os agrotoxicos

O material da campanha alerta que os agrotoxicos causam uma série de
doencas como céancer, problemas hormonais, problema neurolégicos, ma
formacédo do feto, depressao, doencas de pele, problemas de rim, diarreia,
entre outras. Recentemente, uma pesquisa da Universidade Federal do Mato
Grosso do Sul detectou a presenca de agrotéxicos no leite materno e nos ovos
comercializados no Brasil.

"Diante de tantas evidéncias de problemas, ndo ha mais o que discutir. Este
leite envenenado é muito grave, nao da mais para ter meio-termo. Sabemos
gue é uma luta de Davi contra Golias, porque sdo empresas extremamente
poderosas [as empresas produtoras de agrotoxicos]. Mas eu queria saber se
eles comem estes produtos cheios de agrotoxicos", questiona Rosany.

Além da proibicdo definitiva do uso de venenos, a campanha afirma ainda que
a saida para uma alimentacédo saudavel e diversificada esta no fortalecimento
da agricultura familiar e camponesa.

Para isso, propde uma série de ac¢des, como a reforma agraria para acabar
com os latifundios, o fim do desmatamento, a geracao de trabalho e renda para
a populacao rural, o uso de novas tecnologias para acabar com a utilizacédo de
agrotoxicos e a producao baseada na agro ecologia.

Casos crbnicos

De acordo com Rosany, a Anvisa esta muito disposta a discutir o uso destes
produtos toxicos, entretanto, existe uma resisténcia de setores do proprio
governo e do legislativo.

"Tem uma bancada ruralista que quer liberar a todo custo os agrotoxicos",
pontua. A pesquisadora destaca também as dificuldades de informac&o sobre
os riscos de agrotoxicos no sistema de saude. "Nao estamos acostumados a
trabalhar com casos cronicos, as redes de salde ndo conseguem relacionar os
sintomas com a exposi¢cao aos agrotoéxicos, dificilmente as pessoas fazem essa
relacédo e isso dificulta muito na hora da discusséo porque eles [os defensores
do uso de agrotoxicos] falam que ndo temos evidéncias. Temos que fazer um
esforco maior nisso, fazer um treinamento melhor nos servicos de saude, mas
€ preciso investimento”, afirma.

Para Fernando Carneiro, o Ministério da Saude ainda é muito omisso em
relacdo ao enfrentamento do problema de identificacdo das intoxicacfes, tanto
no campo da saude do trabalhador, quanto da saude ambiental.

"Eu quero que o Ministério da Saude faca campanha sobre os riscos dos
agrotoxicos. Como faz com a campanha contra a Aids, pelo uso da camisinha.
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O Ministério poderia investir também para fazer cartilhas e difundir informacdes
sobre os riscos dos agrotoxicos. Hoje, o Unico setor que faz propaganda € o
préprio  agronegocio, para fazer apologia ao  uso", alerta.

Fonte: http://www.diariodasaude.com.br
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ANEXO G
CAMPANHA 7 (MJ)

#MobilizeJa contra a corrupgao

A corrupcao certamente € um dos maiores problemas na nossa sociedade. Ela
rouba nosso dinheiro e prejudica os nossos direitos, atrasando desta forma o
desenvolvimento do nosso pais. Cada vez mais surgem na midia casos de
corrupcdo com nossos politicos. Poucos sdo devidamente julgados e
condenados. O brasileiro parece anestesiado. Afinal, mensaldo, mensalinho,
Sarney entre tantos outros escandalos sdo esquecidos. Em quanto tempo
esqueceremos 0 caso Roriz? Serd que estamos acomodados e apaticos a
corrupcédo? NAO! A sociedade se mobiliza para mudar isto!

Amanha, 7 de setembro, dia da Independéncia, acontece em diversas cidades
do Brasil as MARCHAS CONTRA A CORRUPCAO. N6s convidamos Vocés a
levantarem a sua voz e participar destas manifestacbes. Mais do que apenas
marchar, leve também algo concreto que realmente combata a corrupgéo: O
VOTO DISTRITAL.

COMO POSSO AJUDAR?

1) Compareca a marcha da sua cidade (cligue aqui para saber onde e o horario
gue acontecera e se organize com outros mobilizadores nos grupos de acao)

2) Imprima e leve a ficha de assinatura e a peticAo para conseguir mais
apoiadores ao movimento. Vocé também pode distribuir folhetos, vestir
camisetas, pintar a cara e espalhar esta ideia para as pessoas presentes.
Baixe esses materiais na nossa caixa de ferramentas.



http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_esc%C3%A2ndalos_pol%C3%ADticos_no_Brasil
https://brasilmaisetico.wordpress.com/calendario-geral-de-manifestacoes/
http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/grupos-de-acao/
http://www.euvotodistrital.org.br/eventos/wp-content/themes/evd/inscricao-voto-distrital.pdf
http://www.euvotodistrital.org.br/assine/
http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/caixa-de-ferramentas/
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3) Insira as assinaturas de uma vez na nossa ferramenta. E claro, envie fotos e
videos das marchas para gente, seja por email ou nas redes sociais.

4) Espalhe este POST por ai agora e convide mais pessoas para combater a
corrupgao


http://www.euvotodistrital.org.br/mobilize/assinaturas/
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ANEXO H
CAMPANHA 8 (HN)

Referéncia ao maior atentado da histdria e o grande precursor do terrorismo
de estado. Nos dias 6 e 9 de agosto de 1945 os E.U.A lancaram sobre as cidades
japonesas de Hiroshima e Nagasaki a bomba atémica responsavel por matar
milhares de pessoas instantaneamente e outras mais nos anos seguintes em
decorréncias de doencas. No entanto, a manipulacdo histérica quer levar o
publico a enfatizar com mais paixéo os atentados de 11 setembro, promovidos
por um terrorista anteriormente ligado aos EUA e treinado para promover
ataques contra soviéticos.

Atualizado por @ sahmorais em 11/09/2011 21:37

#hiroshimaenagasaki

H& quase 66 anos 0 mundo assistiu, e uma parcela da nossa Terra quase desapareceu,
ao lancamento da primeira bomba atomica, ironicamente baptizada de Little Boy,
(Hiroshima,Japdo 6 de agosto de 1945) . Quando campeiam por ai 0s mais estranhos
devaneios acerca do ano 2012 e simultaneamente pouco ou nada se esclarece sobre
“a teoria de conspiragdo” , urge ndo esquecer as chagas historicas que se encontram
muito longe de serem sanadas. A ferida ainda sangra, a seiva escorre, o golpe desferido
na arvore da vida foi demasiado profundo para que o esquecamos

A partir d"hoje e por tempo indeterminado inserirei conteddos que nos recordaréo o
ponto crucial que joga aos nossos olhos a barbarie que 0 Homem quando ignorante do
amor; quando ausente do amor inteligente, provoca em toda a humanidade
Meditemos ...


http://twitter.com/_sahmorais
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ANEXO |
CAMPANHA 9 (FFD)
Postado em 12/09/2011

#florestafazadiferenca

Na proxima terca-feira, 13 de setembro, as 8h30, o engenheiro florestal Tasso
Azevedo — consultor em questdes de clima, florestas e sustentabilidade e ex-
assessor do Ministério do Meio Ambiente — estara ao vivo, no site
#florestafazadiferenca para comentar a audiéncia conjunta das comissfes do
Senado marcada para debater o aperfeicoamento da reforma do Codigo
Florestal.

Trata-se da audiéncia Publica conjunta na Comissao de Constitui¢do, Justica e
Cidadania, Comissao de Meio Ambiente, Direitos do Consumidor, Fiscalizacao
e Controle, Comissao de Agricultura e Reforma Agraria e da Comissédo de
Ciéncia e Tecnologia com 0s seguintes juristas: José Antonio Dias Toffoli,
Ministro do Supremo Tribunal Federal (STF), Antonio Herman de Vasconcellos
e Benjamin, Ministro do Superior Tribunal de Justica (STJ), Nelson Jobim, Ex-
Ministro do Supremo Tribunal Federal (STF), Paulo Affonso Leme Machado,
Professor e Pos-Doutor pela Universidade de Limoges (Franca), Mario José
Gisi, Subprocurador-geral da Republica do Ministério Publico Federal (MPF) e
Cristina Godoy de Araujo Freitas, Promotora de Justica do Ministério Publico de
Sao Paulo (MP/SP).

A campanha #florestafazadiferenca € um movimento contra as mudangas no
Caodigo Florestal Brasileiro em tramitagcdo no Congresso Nacional. O objetivo
do bate-papo com Tasso Azevedo € alertar a populacéo brasileira para os
defeitos da atual proposta e 0 aumento da devastagao que o “novo” Codigo
pode induzir. E de extrema importancia que o Senado e o Governo Federal
saibam da movimentacao da sociedade brasileira pela real e efetiva defesa de
florestas e biomas brasileiros.

Criada para apoiar o Comité Brasil em Defesa das Florestas e do
Desenvolvimento Sustentavel, a campanha convoca a sociedade brasileira a se
unir a esse desafio, contribuindo para a promocao do debate e a apresentacao
de propostas, de modo que o Senado tenha a seu alcance elementos para
aprovar uma lei a altura do Brasil.

Cerca de 140 organizacdes da sociedade civil brasileira jA se colocaram
contrarias ao PLC 30/2011 aprovado pela Camara dos Deputados, além de
personalidades como Wagner Moura, Arnaldo Antunes, Gisele Bindchen,
Leticia Spiller, Gilberto Gil, Marina Silva, entre outros.

Para participar do bate-papo acesse o site www.florestafazadiferenca.org.br e
tire duvidas com Tasso Azevedo.



http://www.minhamarina.org.br/blog/2011/09/florestafazadiferenca-promove-bate-papo-ao-vivo-com-o-engenheiro-florestal-tasso-azevedo/
http://www.minhamarina.org.br/blog/2011/09/florestafazadiferenca-promove-bate-papo-ao-vivo-com-o-engenheiro-florestal-tasso-azevedo/www.florestafazadiferenca.org.br
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ANEXO J
CAMPANHA 10 (OH)

#orgulhohetero

RevistaEpoca Epoca - Vereadores de SP aprovaram a criagdo do Dia do
Orgulho Hétero. Vocé concorda com a data? Vote aqui http://on.fb.me/oBvI6y

Dia do Orgulho Hétero sera o dia de lutar pelo direito de ser machista,
homofdébico, babaca e dizer que LGBTs ndo merecem 0os mesmos direitos.

OBS: Campanha langada somente com postagens.


http://twitter.com/#%21/RevistaEpoca
http://on.fb.me/oBvI6y

